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Medya gunumuz insaninin duygu, sdidce, tutum ve davragharinin
sekillenmesinde oldukga dnemli bir yere sahiptirrldecen gin gelen teknolojiyle
insanlarin ygaminda daha cok yer edinmektedir. Dolayisiyla béey medyanin
olumsuz etkilerine kar cok erken donemlerde bilinclendirmek ve medyaajiasna
dair elstirel bir baks acisi gelitirmeleri d@rultusunda yonlendirmek gerekmektedir.
Bu ise herkesin kazanmasi gereken yeni bir bedan enedya okuryazagh ile
mumkunddr.

Medya okuryazar§n genel olarak c¢gtli formlardaki medya mesajlarina
erisme, mesajlari analiz etme, @elendirme ve yeni medya mesajl yaratma yeiene
olarak tanimlanmaktadir. Medya okuryazarblersi yurtdginda ¢ok uzun bir stireden
beri esitim programlarina dahil edilse de tlkemiz igin durum oldukga yenidir. Bu
calismanin amaci medya okuryazgrhdersinin ilk@retim Grencilerinin medyaya
baksl Uzerinde yaratgn farkhliklar ortaya koymaktir. Ardirma, 2011-2012 @tim
ogretim doneminde Kayseri’nin Melikgazi, Kocasinam|ds, Hacilar véncesu olmak
Uzere 5 ilgesinde gercektailmistir. Arastirmanin 6rneklemini Kayseri’deki 26 farkl
ilkd gretim okulunda gitim goren 6. 7. ve 8. sinifgdencileri arasindan tesadufi olarak
secilen 963 ilkgretim @rencisi olyturmaktadir. Cadmada son-test iki gruplu
rastlantili tasarim kullaniirgtir.

Arastirma sonunda medya okuryazgrliegitimi alan @rencilerle dersi
almayan @rencilerin kitle iletsim araclarint kullanim sikliklarinda, medyaya ve
medya okuryazagh dersine ball acilarinda anlamh farkhilklar olgw ortaya
ctkmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Medya, Medya Okuryazagh, Farkindalik
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SUMMARY
Media plays a significant role in the formation thie emotions, thoughts,

attitudes and behaviours of today’s people. Thise becomes even more established
with advancing technology. Therefore, it is necesd® raise the awareness of

individuals about the negative effects of the mediaery early stages of there lives,

steering people to develop a critical perspectosgcerning the messages of the media.
And this is only possible through media literacyieh is a new skill everyone should

develop.

Media literacy is basically defined as the abilityaccess, analyse, evaluate
media messages of various forms and create newanmedssages. While media
literacy courses have been part of the curricutaafwery long time abroad, this is
quite new for our country. The aim of this studyagresent the differences caused by
media literacy courses in the outlook of primaryeation students to the media. The
research was conducted in 5 districts of the pawviof Kayseri, namely, Melikgazi,
Kocasinan, Talas, Hacilar, and Incesu. The resesaniple consists of 963 randomly
selected 6th, 7th and 8th grade students atter2bngifferent primary schools in

Kayseri. A randomized two-group protest-only desigrs used in the study.

At the end of the study it was found out that ¢heere significant differences
in the frequencies of using mass media and theppetise of media and media

literacy of those students taking media litera@ssks and those who did not.

Key Words: Communication; Media; Media Literacy; Awareness.
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ON SOz

“Medyanin bize sundiu dinya, gergén kendisi
degildir. Medya mesajlarinin dgru algilanmasi
temeline oturan ‘medya okuryazaih her llkede

mifredata girmeli ve ders olarak okutulmali.”

(Yaseminnceglu, 2007)

Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisirnufikgek lisans ¢aima programinin
gerezsi olarak hazirlanan bu camada, Medya okuryazagh egitimi alan ilkégretim
ogrencilerinin - medyaya bakndaki farkhiliklar ele alinmaktadir. Ulkemizde nyed
okuryazarlgl heniiz yeni geden bir alandir. Dolayisiyla bu cgiha, medya okuryazagi
dersinin bireylerin medyaya bakitizerinde bir farklilik yaratip yaratmagni ortaya koymak

amaciyla yapilngtir.

Bu argtirmanin her gamasinda yardimlarini ve yol gosteriiii hicbir zaman
esirgemeyen dagmanim Yrd. Do¢. Dr. Enderhan KARAKOC'a, gahanin gerek teorik gerek
uygulama kisminda oneri ve gieleriyle aragtirmanin sekillenmesine yardimci olan hocam
Dog. Dr. Sukrii BALCl'ya, calsmama getirdii yeni baks acilariyla gakmamin daha gam
temellere oturmasini gayan hocam Doc¢. Dr. N. TUlageKER’e ve cakmanin 6zellikle
aragtirma kisminda karlastigim her sorunda kapisini c¢alaboh hocam Dog. Dr. Vedat
CAKIR’a minnetlerimi sunarim. Ayrica Prof. Dr. Ajkim CAN, Do¢. Dr. Meral SERARSLAN
ve Dog. Dr. Birol GULNAR bsta olmak uizere gerek lisans gerek lisansugitine siirecindeki
blatin hocalarima, tim yamim boyunca maddi ve manevi destekleriyle yaniolda aileme

ve sirekli zamanindan ¢agam eim Oguz AVCl'ya sonsuz tgekkdrlerimle...

Ikbal BOZKURT

KONYA, 2012
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GIRI

Son yillarda teknoloji alanlndz saman gekmeler tim disiplinleri
etkiledigi gibi iletisim alanini da etkilengtir. Ozellikle kitle iletsim alanina
farkll bir boyut kazandiran bu teknolojik ggtheler, insanlar arasindaki
cografi sinirhliklari, ekonomik olanaksizliklari, lyanci dil bilme gereklifi
gibi ¢ssitli engelleri ortadan kaldirngtir. Artik dinya, McLuhan’in tasvir
ettigi gibi, “Herkesin birbirini tanidil, birbirinin hayatindan haberdar olglu
kuresel bir kdy” haline gelrgiir (Yaylagul, 2006: 61).

Kitle iletisim aracglarinin etrafimizi bgekilde kyatmasi, onlardan
kackl adeta imkansiz kilrgtir. Insanlar gin icerisinde istemese bile binlerce
medya mesajina maruz kalmaktadir. Bu mesajlar, enetremen herkesi
etkilemekle birlikte gercek dinyaya dair ¢cok fadiégi ve tecriibe sahibi
olmayan ¢ocuklari daha ¢ok etkilemektedir.

Karaman ve Kara$a(2009: 799) teknolojideki galneyle, 6zellikle
elektronik medyanin ortaya koygu iletisim kanallarindaki cgtlili gin
cocuklardan yegkinlere kadar her kesime cazip geidi, ilgisini cektigini
ve bu y@un enformasyon altinda 6zellikle ¢ocuklarin, sunutaalzemeyi
se¢me sansi olmadan, bilingsizce ve gtadan alarak etkilengdini ileri

strmektedirler.

Mutlu (2005: 166); gunumizde medya tarafindgekillendirilen
cocukluk donemini, “&acin ygken eilmesi misali; insanin toplumun
degerlerini edinmesi, bilgilenmesi, gou davrang modellerini benimsemesi,
kisili ginin yapitglarini birey dlcitiine gére kurmasi surecini eggwo olarak
yasadgl donem” olarak tanimlamaktadir. Akcali (2009: 13 chedyanin
cocukluk doénemi Gzerindeki etkilerinisu sekilde dile getirmektedir
“Cocukluk, belki de medyanin hegemonik gticindenafayla etkilenen ve

sonugclarl ancak uzun vadede gozlemlenebilen bieichdir.”

Gelisen kitle iletsim teknolojisi ile medyanin cocuklar Uzerindeki
etkisi artmgtir (Erkihg, 2008: 1108). Katciba (2004: 121), erken yta

Ogrenilen, geken tutumlar ve davragukaliplari Gzerinde pek cok kitle



iletisim aracinin etkisinin oldgunu ileri strmektedir. Gunimiizde, c¢ocuk
medya evreninin dgal bir Gyesidir (Paker, 2009: 132). Artik medyderin
bos biraktgl hayata dair bilgi paykam alanini dahi ele gecirsmdurumdadir
(Akcali, 2009: 3).

Medyanin cocuklar tzerinde olumlu etkileri olsa gdddet, korku,
bagimhlik, obezite, dikkat eksiki gibi olumsuz etkileri daha 6n plana
cikmaktadir.iletisim caginin cocuklarini medyadan uzak tutmak mumkin
goziukmemekle beraber, bu durum sorunu ortadanrkakd bir ¢ozim de
dezildir. Boyle bir durumda bga Radyo ve Televizyon Ust Kurulu olmak
uzere konuyla ilgili cgtli kurum, kuruls ve bakanlklar yasalar
cercevesinde, bireyin 6zellikle de ¢ocuklarin vagerin yayinlardaki zararli
iceriklerden korunmasina yonelik gahalarini sdrdirse desia rekabet
ortami ve ekonomik kawllar, medyayr her gin yeni bylar peinde
kosmaya itmektedir. Her tirlG ileiim mecrasini olanakli kilan yeni ilgin
teknolojileri ve sinir Otesi yayinlarla yasal dilsneler cgu kez
uygulamanin gerisinde kalmaktadir (Treske, 2007386

Potter ve Warren, bu tir didzenleyici dnlemlerinsiiu olmasi
nedeniyle yararli olmayacaklarini belirtirken, retgeyen iceriklerle ve
bunlarin ¢cocuklar Gzerindeki olumsuz etkileriylgilil problemlere yonelik
tek ve sglam ¢6zim yolunun ‘@tim’ oldugunu One surmektedir (Potter ve
Warren, 1996 aktaran Mutlu, 2005: 185). Artik medya ve medya
dinyasinin programh bir bicimde birgigm ve Ggretim konusu olmasi
distincesi gindeme gelmekteditetisim bilimcilerin yani sira ilk ve orta
diizey gitimciler de medya konusunda bilgilenme ve bilimgieenin ¢ok
erkenden, okul siralarinda dimasi gerekdini kabul etmektedir ipal,
2009a: 16).

Arastirmacilar, bireylerin kitle ilesim araclarindan etkin bigekilde
yararlanabilmeleri icin, bilingli kullanim bicimlaerin gelistirilebilecegi,
“‘medya okuryazar§” olarak isimlendirilen bir gitim surecinden sz

etmektedir (Ertirk ve Gul, 2006: 7). Bu noktadaglbkle son yillarda sikca



gindeme gelen medya okuryazarlegitim programi daha da 0Onem
kazanmaktadir. Cocuklara kitle ilgth araclarini kullanma konusunda kural
ya da yasak koymak yerine, medya okuryagadgitimi ile onlarin medyayi
daha dgru kullanmalari sganmalidir. BoOylece; pasif izler kitle olan
cocuklar, medyaya ksirdaha bilingli ve daha ejerel yaklssacaklardir.

Medyanin etkiledii bir toplumda etkili bir yetkin olabilmek igin,
herhangi bir kinin desisik medya turlerini birbirinden ayirt edebilme;
seyrettgi, okuduyzu ve duydgu her seyi sorgulayabilecek temel sorulari

sorma yeteng@ne sahip olma ihtiyaci vardir (Jols ve Thoman,20®).

Bu calsmada, Turkiye’de secmeli ders olarak okutulan medya
okuryazarlgl dersinin onemi ele alinarak, medygiteninin ¢ocuklarin
medyaya balki Uzerindeki etkisi targilacaktir. Argtirmanin kurgusal yapisi
su daarultuda ilerlemektedir. “Medya Okuryazaili Baglaminda Medya”
baslikli birinci bélimde, medya kavrami, medyaniglevieri ve etkileri,
medya-gocuk ikkisi zerinde durulacaktir.ikinci boélimde; medya
okuryazarlgl tanimlanarak, medya okuryazgrhi gerektiren gejmeler,
medya okuryazagiinin amaci, kuramsal dayanaklari, tarihsel sgali

birbirleriyle iliskilendirilerek ele alinacaktir.

Son bolimdealan aftarmasi bulgulari dgrultusunda ilk@retim
Ogrencilerinin - medya ve medya okuryazgmwia ilgili gorUsleri
deserlendirilecektir. Sonug ve Oneriler ¢h&li bolimde ise argirma

sonucuna ve sonucaghin ¢ozum onerilerine yer verilecektir.



BOLUM 1

MEDYA OKURYAZARLI Gl BAGLAMINDA MEDYA

1.1.KAVRAMSAL OLARAK MEDYA
Gunumuz toplumlarinin en énemli belirleyicilererdbiri olan medya,

hem birey hem de toplum agisindan pek gtdvi yerine getirmekle beraber;
onlar Gzerinde ¢tli etkiler yaratmaktadir. Dolayisiyla medyangtevlerine,
etkilerine ve konumuz gege medya-cocuk ikkisine geg¢meden Once
medyay! tanimlamak gerekmektedir.

1.1.1 MEDYAYA GENEL B iR BAKI $

Insan, ygamini kolaylatirmak icin araclar getirir. Bu aragclar, insan
ili skilerine, iletsimin bicimine eklemeler yapar ve glgiklikler getirir.
Insanlik tarihi sesle, yaziyla ve goruntiyle ilgieknolojik araglarin
gelistirilip artan bir ygunlukta kullanildg! bir tarihtir (Erd@an, 2002: 287).
Insanlar icin énemli dgsim, gelsim ve yenilikleri s@layan bu teknolojik
araclarin bainda, ginimuzde daha etkin bir hal alan kitle gietiaraclari

gelmektedir.

Medya Latince’de ortam, ara¢c anlamindaki “mediuk@&limesinin
cogulundan gelmgtir. Tark Dil Kurumu so6zligiine gbére medya ilgim
ortami, iletsim araglari anlamina gelmektedir (RTUK, 2007: 2B). s6zlik
tanimi butin modern ilgim medyasi alanini icerir. Sinema, video, radyo,
fotografcilik, reklamcilik, gazete ve dergiler, kaydedi muzik, bilgisayar
oyunlari ve internet, medyadir. Bunlaringgogenellikle geni izleyicilere
ulastiklarini isaret etmek icin “kitle iletim araglari” olarak adlandirilir
(UNESCO, 2006: 2).

Medya terimi, genellikle belli bir teknoloji bicimi kullanarak uzakta
bulunan kitlesel izleyiciler icin Uretilmiolan gorseller, dil ve ses ile iletilen
kitle iletisim mesajlarina saret eder. Medya, kaydedilsnimizik, reklam
panolari ve dier gostergeler, gmu oyunlari, paket etiketlerini ve tum
bicimleriyle reklamlari da icermektedir. Sinif ideki medya ise, ders

kitaplari, posterler ve haritalari kapsamaktadmak, 2009a: 16).



Medya kavramiyla ifade edilen aslinda 80’li yilatirlikte butinlgen,
tekellasen ve benzer bigekilde kleyen iletsim ortami ve araclarndir (RTUK,
2007: 24). Medya modern toplumun ve toplumsalsayan olmazsa
olmazlarindan biri halini alngtir. Mesajlarin yazih, gorsel vaitisel olarak
topluma iletilme araci olarak kullanilan medya pgel, sosyal, ekonomik ve
siyasal ygamda onemli bir yere sahip olglu hemen her kesim tarafindan
kabul edilmektedir (Korkmaz ve ¥ 2011: 114). Medya, bireyin hayatinin
ve toplumsal ygamin sdreklilgi icin bir gereklilik olmakla beraber;
medyanin endustrigenesi, toplum Uzerinde gdi olumsuz etkilere yol
acmstir. Dolayisiyla medyay! efdren, onun olumsuz yonlerini 6n plana

cikaran gorgiere de yer vermek gerekmektedir.

Gunlik ygamin bir parcasi haline gelen medya, bireylerin
birbirleriyle iletisim kurmalari, gindemden haberdar olmalari, bilgi
edinmeleri, bilgilerini giincellemeleri gibi cok g#i islevlere sahip olmakla
birlikte bilgiyi yasantinin bir parcasi haline getirerek,sige mesajlarla
bireyleri farkli sekilde etkilemektedir (Karaman ve Kargta2009: 800).
Ayrica medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte gleg toplumsal ysami bu
araclar araci ile algilamaya bdamislar ve d@al olarak bu “aracilarin”
gerceklgine bazimh hale gelmjlerdir (RTUK, 2007: 24-25). Bu Eamlilik,
bireylerin farkinda olmadan sec¢cme 6zgurliklerininahid ellerinden

alinmasiyla sonuclanmaktadir.

Kitle iletisim araclari olarak adlandirlan medya, kapitalistesn icin
ekonomik, siyasal ve kiltirel agcidan son derecentiri@r yere sahiptir. Clnku
bu araclar, hem birer kar ve ¢ikar vasitasi oldvak de biling yoneticisi ve
yonlendiricisi olarak kullaniimaktadir (YaylaguD@6a: 5).

Medya, bireylere se¢cmen, hedef kitle ya da tukelarak yaklair ve
onlara ceitli toplumsal roller atfeder ificeglu ve Comak, 2009: 208).
Medya dinya Uzerinde saydam bir pencere sunmangikitgianin simgeleri
ve imgeleriyle dolayli olarak ilefim kurulabilecek bir kanal sunmaktadir
(UNESCO, 2006: 2).



1.1.2. MEDYANIN ISLEVLER I
Medyanin verdii mesajlarla ygamin her parcasinin nasil

etkilendigine dair kapsaml caimalar surmektedir. Medya, gencsha
herkese dgisik dizeylerde ulgtigindan, sadece bilgi kaydadesil; egitici,
eglendirici ve caitli yonlerden etkileyici yakin arkaga konumunda
bulunmaktadir (Onal, 2007: 335). Kisacasl, medyaimplum ve birey
acisindan ¢gtli islevleri s6z konusudur. Buslevleri, bata bilgi ve
enformasyon gglama olmak Uzere,ggme, eslendirme, kamuoyu okiurma-

harekete gecirme ve sosyatleme seklinde siralamak mamkundir.

1.1.2.1. Bilgi ve Enformasyon Vermdslevi
Insanlarin birbirinden ve ¢evresinden haberdar astegi, tarihin ilk

caglarina kadar uzanmakta; ilkel insanlar, gae duvarlarina yaptiklar
resimlerle haberkgnektedir. Zaman icerisinde toplumlar ggkce haber
alma yontem ve tekpinde de gelimeler yganms, Ozellikle iletsim
teknolojisi alaninda y@nan dgismeler haber alma yontemlerini de en st
dizeye cikarmstir (Aziz, 2002: 55-56).

Cazdas insan da ygadgl dunyada neler olup bigfini bilmek,
yakinindaki veya uzandaki hemcinsleriyle dayayma icinde olmak ister
(Tokgbz, 2003: 142).insanglunun yuzyillardir devam edem bu temel
gereksinimi arttk medya tarafindan g#anmakta; kitle ilegim araclan ise
bu gereksinimi asli goérev olarak UstlenmektedireBler, diinya tzerindeki

her turlt dgisimi, gelisimi ve olayl medya aracgiyla 6srenmektedir.

Gunumuzde toplumlarin haber alma haklari ergatichaklardan
sayllmakta ve 6zellikle demokratik dizene sahiguimparda bu haklar hem
ulusal hem de uluslararasi diizeyde yasa kapsarhmeaaak korunmaktadir
(Aziz, 2006: 70). McQuail, medyanin enformasyorbilgi verme goreviyle,
dinyada ve toplumdaki durumlar ile olaylar hakkinbdgi saslamak;
yenilikleri, uyumu ve gedéimeyi kolaylgtirmak gibi klevler Ustlendiini
vurgulamaktadir (McQuail, 1983 aktaran Egda, 2002: 325).



Medya, izleyicilere bgka toplum ve kuiltlrlerin y@am standartlari,
yasam bicimleri, birbirleriyle ilgkileri, davrang kaliplari, sosyal sorunlari ve
tuketim alanlari konusunda bircok bilgi ve enfory@s sunarak, bireylerin
bu alanlarda c¢#tli bilgilerle donanmalarini ggamaktadir (Ayranci v.d.,
2011: 134).

Bugunin insani, siyasi liderleri, siyasi ve eklo gelismeleri ve
olaylari genelde Kkitle ilegim araclarn aracifnyla gozlemleyebilmekte,
taniyabilmekte ve grenebilmektedir. Boylece kitle ilgim araclari hem
kisilerin hem de toplumun 6énemli bir 6zgjliolan bilgi dizeyini ve d§iince
planindaki tablolari 6nemli dlgude etkilemekte gakillendirmektedir. Bu
acidan kitle ilegim araclarinin bilgilendirmeslevi, onlarin temel slevi
olarak dgerlendiriimektedir (Gokce, 2006: 130).

MacBride (1993: 16), medyanin bilgi ve enformasyealama
islevinin 6neminisu satirlarla anlatmaktadir: Bir toplum, siyasal usdar,
yerel ve uluslararasi olaylar, hava tahminleri keamda d@ru bir bigcimde
bilgi saslayamazsa vagini surdiremez. Hikumetler dinamik bir planlama
yapabilmek istiyorlarsa, kendi ulkelerinin her famdan ve dinyanin her
kosesinden, cgtli konularda bilgilere gereksinim duyarlar. Ayacsilahli
kuvvetler, siyasal partiler, havayolusiiaa sirketleri, Universiteler, agirma
kuruluslari ve bunun gibi pek ¢ok kurwugcasimizda gunlik enformasyon
alisverisi olmaksizin §levlerini yerine getiremezleriginde bulundgumuz
cagda, dinya UGzerindeki bu bilgi ve enformasyon s@ki medya

sgilamaktadir.

Modadan, s#liga, siyasetten ekonomiye pek cok alangkii bilgi
kitle medya aracin ile gens halk kesimlerine ukamaktadir. Sadece ulusal
dizeyde dgl, uluslar otesi pek c¢ok bilgi ve haber medya ytdubizlere
ulasmakta, depolanmaktaslénmekte ve datiimaktadir (RTUK, 2007: 26).
Boylece kitle iletsim araclari, hem kilerin hem de toplumun 6énemli bir
Ozelligi olan bilgi dizeyini ve d§iince planindaki tablolari 6nemli dl¢tde
etkilemekte veekillendirmektedir (Gokge, 2002: 177).



inan ve Bayindir (2009: 2) medyanin bilgi ve enfasyum sglama
islevine elgtirel bir baks acisiyla yaklgmis ve konuyu su sekilde
deserlendirmglerdir: Medya yayinlarinin sungu enformasyon subjekiif,
dikkatlice secilmg, belli bir baks acisina gore kurgulangnve birtakim
etkilerle olgturulmus bir yeniden dretim sistemidir.

1.1.2.2. Bitme islevi
Dunya genelinde bitgk gorsel-gitsel kitle iletsim araclarinin

yayginlamasi, gitim ile iletisim arasindaki ikkileri de arttirmaktadir.
Giderek artan bir @tici potansiyele sahip olan medya,gitci bir ortam”
yaratmakta ve @tim sistemi, @itim konusundaki tekelci konumunu
yitirmektedir (MacBride, 1993: 28). Bu durumda madioplumun cgtli
konularda gitilmesini s&lamak gibi dnemli bir gorev Utstlenmekte; boylece
kitle iletisim araclari yavayava egitim kurumlarinin ve gretmenlerin yerini

almaya bgamaktadir.

Medyanin gitme islevi, topluma bilgi ve enformasyon verme
gorevinden sonraki en 6nemli gorevdir. Gelems ya da gelmekte olan
ulkelerde 6zellikle radyo ve televizyonugitem araci olarak kullaniimalari
en etkin gitim yontemi olarak kabul edilirken; kalkingniilkelerde kitle
iletisim araclarl, daha c¢ok temelgigme yardimci, tamamlayici ve
zenginlatirici  egitim islevi olarak yer almaktadir (Aziz, 2006: 71).
Goruldigu gibi medya yalnizca gelmini tamamlamany tlkelerin deil
ayni zamanda gghnis Ulkelerin de gitim aracidir.

Kitle iletisim araclarinin genel yayin programlari icerisindbklirli
izleyici kumelerini, c¢eitli amacglar dgrultusunda gitmeyi amaclayan
programlarinin yani sira, gadan dgruya orgin gitime yonelik “gzitim
programlar1” yaptiklari da gortlmektedir (YapicQ®: 2). Bu dgrultuda,
kitle iletisim araclari, informal ve formal ggim yoluyla ¢ocuklarin
toplumsallama strecinde hem ev ici etkinliklerle bir kanal rala hem de
evin dsinda o6rgun gitimin icerigiyle birleserek etkili olmaktadir (Onuir,
1999: 152)



Medyanin fonksiyonlarindan birisi olagiegm; Ulkelerin yonetim ve
yasayls tarzlarina, Ulkedeki @tim anlaysl ve esitim politikasina, kitle
iletisim araclarinin yénetim bicimlerine $ia olarak deisiklik gosterse de
(Yapici, 2006: 1) ‘yaygingtim’ ‘yeti skin egitim’ ya da ‘halk eitimi’ olarak
tanimlanan gtim tdrindn amaci; okul @timi disinda kalan, okul

egitimlerini tamamlayamangikisilerin egitimidir (Aziz, 2002: 58).

Ayrica medya, modern toplumugim sistemine meydan okuyunu
temsil etmektedir. Bu nedenle ¢ocuklara okula giteme 6nce bile ukan;
onlarin zihinsel gejimlerini okulda aldiklari gitim kadar gucli bicimde
sekillendiren; bir butin olarak toplumun zekd ve thiil seviyesinin
belirlenmesinde kritik bir rol oynayan bir ara¢ @k medya, mutlaka bir

milletin egitim sisteminin asli unsuru olarak gortlmelidir @ia, 2001: 126).

Sonu¢ olarak medyaningieme islevi bireyler tzerinde olumlu ve
olumsuz etkiler yaratmaktadir. CUnkii medya bir yanddiincenin
gelismesine, kiligin olusmasina, ygamin butin gamalarinda yetenek ve
becerilerin elde edilmesine yardimci olacak bilgileterek; 6zellikle gelime
cagindaki cocuklarin algi ve biling diizeyini yukseltgrardimci bir rol oynar.
Bireylerin zihinsel gekimlerine yardimci olurken, ayni zamandagitienin
gelistiriimesi yonunde yayinlar yapmaktadir (RTUK, 20@7). Ote yandan
Sartori (2006: 27), bireylerin cocukluktan beri ngadarafindan gtildi gini
vurgulayarak; ilk @itimini okuldan dgil televizyondan alan co@un,
gorsellik ve goérme uzerine kurulu dinyanin gérurgnmlle olumsuz bir

yondesekillendigini belirtmektedir.

1.1.2.3. Blenceislevi
Medyanin bir dier islevi olan glendirme, dinlendirme daha fka&a

deyimle hg vakit gecirme, dier islevlerin yerine getirilmesinde yardimci bir
islevdir. Bu klevin, eslendirme hizmetini kinin ayagina, ucuz olarak
getirmesi yaninda bir ger onemi de kitle ilegim araclarinin dier

islevlerinin bgariya ulamasinda gerekli olan biglevdir. Ezlence yayinlari



bir amag dgil, diger iglevlerin bgariya ulgmasina yardimci olan bir aractir
(Aziz, 2002: 63).

Gunumuzde birey yalnizdir, dinyalari veskiieri parcalanmgtir,
bireyin dostu, artik kitle ilegim araclaridir. Toplumsal ikiler, kitle iletisim
araclan tarafindan yodnlendiriligekillendirilmektedir. Toplumsal yantida
kargilasilan gunluk sikinti ve sorunlarisraa ve gidermede, hazamanlari
degerlendirmede ve gunluk yamin gergeklerinden kagma gibi ¢6zimlerde
kitle iletisim araclarindan yararlaniimaktadir (Gokce, 20023)1Boylece
medya, geni kitlelerin egslenmesini, dinlenmesini ve h@zaman gecirmesini
saglayan gucli bir ara¢ haline gelgtir. Bos vakit ve &lence zamaninin
orgutlenmesi ve kullaniimasinda medyanin kendisn neerkezi bir konuma

gelmis hem de yol gbsteren temel bir ajan ogtow (Erdgzgan, 2002: 290).

Boylece, glence ihtiyaci, kitlelerin televizyona olan geliligini
arttirms ve bu durumda televizyon yoneticileri de durmaksiglendirici
programlari halka arz etme yoluna gitme yolunuiteatmilerdir. Ozellikle
muzik, mizah, drama ve spor kitlelere veidiahatlama ve kagiduygusuyla
televizyon yoneticilerinin en ¢cok 6nem veidalanlarin bainda gelmektedir.
Ayni sekilde internet de, 6nemli bir glence kayng goéruntimindedir
(RTUK, 2007: 27). Goruldgil gibi 6nceden en ucuzlence, bilgilenme ve
bos zamanlar dgerlendirme araci olarak goérilen kitap, gazete, idgig
geleneksel kitle ilegim araclarinin yerini gunimuzde televizyon, radyo,
bilgisayar, VCD, DVD gibi araclar almaya glamistir (Aksachglu ve
Yilmaz, 2007: 4).

Insanlar gunlik y@amlarinda, okulda, evdesté caitli sorunlarla
kargilasmakta, ¢cgunlukla bu sorunlarla Ba ¢ikmak yerine bunlardan keci
secmektedir. Bu noktada kitle ilgtn araclari devreye girmekte ve insanlara
gunlik hayatin baskilarindan kurtulmak icin yardinetmaktadir. Kitle
iletisim araclarl insanlarin ilgilerini kB&a ybne cekerek, Bo vakit
gecirmelerini sglamaktadir. Boylece onlarin sikintilarindan kurtalarina
yardim ederek ve onlargkendirmektedir.
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Sonuc¢ olarak; medyaninglendirme glevini iki farklh acidan
deserlendirmek gerekmektedir. Medygitene islevi ile kisilere isaret, simge,
ses ve imgeler aradilyla tiyatro, dans, sanat, edebiyat, muzik, spooyen
gibi bireysel ve toplu nitelikli yaratict etkinligtin kazandirilmasini
sgglamaktadir (MacBride, 1993: 15). Ote yandan Kkitletigim araclari
yuklendikleri elence glevleri konusunda, ygun bir elatiri yagmuruna
tutulmaktadir (Gokce, 2006: 128). Cunkii medya &gagla insanlarin
disinme yetisi sekteyeguatiimakta; acigiddet, kan, savave en ucgta 6lim
bile seyirlik bir elence malzemesine ddgtiriimektedir {nceglu ve
Comak, 2009: 337).

1.1.2.4. Sosyaligirme islevi (Bagint)
Kitle iletisim araglarinin bir bga islevi olan toplumsallgtirma,

bireyin icinde bulundgu veya bulunaga sosyal hayatin asgari gereklerine
hazir ve uygun hale gelmesinigiyan @renme ve uyum sdreclerinin
tamamidir (Buytkbaykal, 2011: 36). Dolayisiyla bad&r uzun bir sirecte
bireyin gelsmesine ve sosyaljmesine etki eden pek ¢ok faktor vardir.

Geleneksel yapida aile ve okul ¢gan sosyallgme surecindeki iki
temel unsur olarak kamiza cikmaktadir (Capli, 2002: 185). Oysa modern
zamanlarda cocuk ve medya arasindakkiiiin cocygun toplumsallama
surecinde dier faktérlerden daha baskin hale ggldjorilmektedir (Akcall,
2009: 1). Toplumsallana, bir insanin y@ami boyunca suren bir sosyo-
kaltarel dggum olarak nitelendirildiinde, kitle iletsim araclarinin bu sirecte

oynadgi rol oldukca dnemlidir (Gokce, 2006: 126).

Baudrillard (2008: 116), toplumsajlmanin medya tarafindan
gonderilen mesajlari almayla gl orantili oldgunu ifade ederek, ilaim
araclari ve bu araclarin gonderdikleri mesajldddenmeyenlerin ise gercek
dizeyde toplumsaldmamsg olarak kabul edildini vurgulamaktadir.
Buckingham(2003: 5), g¢da toplumlarda medyanin etkin ana
toplumsallama araci olarak aile, okul ve din gibi 6nemli kutarm yerini

alacgini 6ne surmektedir. Bu nedenle medya, anlama digumve
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eylemlerimizi bi¢cimlendiren 6nemli bir ilefim ve toplumsallgma aracidir

(Ayranci, Kggerazlu ve Glnay, 2004: 135).

Oniir (1999: 154), kitle ilefim araclarinin bireyler (zerindeki

toplumsallatirma slevini su sekilde dgerlendirmektedir:

a) Medya toplumun Gyelerinin aralarinda paghilecekleri kollektif
deneyimler sglayarak, sosyal derler ve normlar yaygingararak
sosyal balli gin biyimesini glamaktadir.

b) Degisen sosyal normlara ve yenilerine sklnlik gelitirerek
etkilemektedir. Boylece, tim bireyleri etkilemekited

Kitle iletisim araclari icerisinde bireylerin toplumsaltaasina en cok
katki sglayan ara¢ olarak televizyon daha 6n plana ciknaaktaCunki
cocuzun ilk andan itibaren kolayca gkbilecei bir mesaj kayn@ olarak
televizyonda izledii durumlari, olaylari cocuk kendi ilgi alanina alatekte
ve uygulamaya sokabilmektedir. Boylece gaon ygamina giren semboller,
roller, kurallar dgrudan ya da dolayli olarak icinde bulunulansidéarin
yapisiyla  bglantih  bir sekilde, onun sosyaljenesine 6nemli
katkilarsglayabilmektedir (Yeiltuna, 1999: 141). Bir sosyalme araci
olarak kagimiza cikan televizyon, ayni zamanda g¢aou ygamadgl
deneyimleri de ona sunabilen ve bunu kendi denegityi algilamasina yol

acan bir aractir (Erttrk ve Gul, 2006: 23).

Son olarak McQuail, iletim araglarinin  ¢ogtun ik
toplumsallamasinda ve yafkinlerin uzun doénemli toplumsalmasinda
onemli bir rol oynadiini belirtmekle beraber, ilgim araclarinin insanin
hayatinda ilk sirada olgu durumda yani toplumsalfilamanin 6zsel etkeni
oldugunda bu aracglarin toplumsaitaadan uzakkdirict bir etkisinin
oldugunu vurgulamaktadir (McQail, aktaran Mutlu, 19948p
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1.1.2.5. Kamuoyu Olgturma ve Harekete Gecirmeislevi
Demokratik bir diizende kitle ilgtm araclarinin anaslevi olarak

kamuoyunun olgturulmasi belirmektedir (Gokce, 2006: 12B)sanlar bazen
siyasal, sava ekonomik kalkinma,sive din gibi ¢sitli alanlarda toplumsal
amaclar icin kampanya yapma garduymaktadirlar (Erdgan, 2002: 325).
Medya gerekli gorilen durumlarda, topluma onciligderek kamuoyunun
olusturulmasinda araci konumunda bulunmaktadir. Bu ad#t medya
toplumun ve kamunun vicdani olma goérevini Ustlentedk (RTUK, 2007:
28).

Kitle iletisim araclarinin kamuoyu ofturma Elevi bazi
sorumluluklar da beraberinde getirmektedir. Budder en dnemlisi de kitle
iletisim araclarinin toplumdaki mevcut ggrue fikirleri herhangi bir ayrim
yapmaksizin duyurma ve inceleme sorumguldur (Gokge, 2002: 174).

Kitle iletisim araclari kamuoyu olturarak, belirli bir konu tzerinde
insanlari ikna etmekte ve harekete gecirmektediok§oz, 2003: 110).
Dolayisiyla bu glev, Kkitle iletisim araclarinin dier islevlerinden ayri
olmayan onlarin timiniu kapsayan, onlarda bulunaiglbvdir. Medyanin bu
islevi, diger islevlerine yonelik kgide verilene kan bir ikna, inandirma ve

gerekiyorsa bir harekete gecirme s6z konusudurz(A2006: 74).

1.2. MEDYA VE COCUK
Genellikle masumiyetin, saflin, temizlgin simgesi olarak

tanimlanan “cocukluk” cok eski tarihlere dayaniu Bedenle cocuk, her
donemde icinde bulungu c¢asin 6zelliklerine goresekil alir. Ozellikle
bircok bilimsel ve teknolojik yenie bali olarak ekonomik, kilturel, siyasi
gelismenin ygandgl 20. yuzyll, ¢ocuk kavramina yeni bir bgkacisi
kazandirmgtir.

Modernlgme slrecinin temel tanimlayici araclarindan medyagok
sayida kanaliyla gundelik y@ntimizin en énemli parcalarindan biri haline
gelmesi (Akcali, 2009: 1) ise *“cocukluk olgusunubambaka bir hal

almasina neden olngwr. Bu konuyla ilgili yapilan bir agdirma sonucu;

13



ginimuizde siradan bir ¢ggn alti ygindan on sekiz yana gelene kadar 16
bin saat televizyon seyretini, radyo ve CD dinleyerek 4 bin saat gegirdi

ve birkac¢ bin saatini de sinemada hargaudi gostermektedir. Yani modern
¢agin coclgu medyayla, okulda ya da evde anne-babasiyla ggcird
zamandan daha fazlasini harcamaktadir (SanderG; 283).

Medyaya etime olanaklarinin buyekilde artmasi, kent yami ve
teknolojinin ¢ocuklara sungu yeni ygam bicimleri (Atay ve Oncii, 2009:
77) cocgun kitle iletsim araclariyla ilgkisini, tek tek ele almanin daha
yerinde olacg fikrini uyandirmstir. CUnki c¢ocukluk insanin i ginin,
yasam seklinin, hayata baki acgisinin sekillendigi, dis etkenlerden
etkilenmeye daha acik olgu olduk¢ca 6nemli bir donemdir.

1.2.1. Televizyon ve Cocuk
Gundmuzin en yaygin kitle ilgitm araci olan televizyon insanlara bir

yandan hem gorsel hem dgsel uyarani bir arada sunarken, bir yandan da
gercek dinyalardan sanal dinyalara kadar bircokindurgdstermektedir.
Bunlarin sonucu olarak da dinyaya acilan bisitc@encere gorevini
ustlenerek pek cok evde ghé@sede yer alan bir alet olngtur (Atay ve Onci,
2009: 69).

Televizyonun toplum icerisinde boylesi kitleseir bteveccuhle
kargilanmasinin en temel sebebi, televizyonun insanldrirden fazla
ihtiyacina cevap verebilmesinden dolayidir. Telgoimn gin gectikce
yayginlamasinin bir dier sebebi ise, televizyon izlemenin para harcamak,
okuryazar olmak, elit bir kultire sahip olmak vendélik ygam mekanlarini
degistirmek gibi bir takim zorunluluklari gerektirmemdsi (RTUK, 2007:
44-45). Televizyonun yaygindmasl, toplumdaki tim bireyleri gdi
yonlerle etkilese de bu yayinlardan en cok etkitderecocuklar olmgtur.
Cunku cocuklar genel olarak iki yada cizgi film seyretmeye Bamakta,
altl yssina geldiklerinde ise televizyon izlemes&hnligi gelismis olmaktadir
(Capli, 2002: 184).
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Cocuklarin yana, gelsimine, ailesel ve cevresel faktorlerine,
izledikleri program iceriklerine k@ olarak televizyondan etkilenme
duzeylerinin farkhlatigi gorulmektedir. Televizyonun etkileri ‘olumlu
etkiler’ ve ‘olumsuz etkiler’'seklinde ikiye ayrilabilmektedir (Buyukbaykal,
2011: 28).

Televizyonun ¢ocuklar tzerinde bazi yararli etkile bulunmaktadir.
Televizyon, dil gekimini hizlandirdgl icin gocuklarin s6z dgrcgini
artirmaktadir. Ayrica televizyonun sozle goruntUpirlestirme 06zellgi,
cocuklarin televizyondan daha kolay etkilenmesiai onlar Gzerinde bazi
kalici izler birakmasini da beraberinde getirmekte@ocuklar 0Ozellikle
reklamlardaki s6z kaliplarini atas6zu gibi benimskt®; mizgi cabucak
tanimaktadirlar. Televizyon cocuklarin bilgisinittarak, hayal alanini
gensletmektedir. Cocuk tipki oynarkergi@ndigi gibi TV basinda glenirken
ogrenmektedir (Yavuzer, 2007: 80). Atamalarda bu gibi bir takim olumlu
etkiler gozlemlense degalikli olarak televizyonun cocuklar tzerindeki
olumsuz etkilerine vurgu yapilmaktadiSeker, 2009: 185). Cok fazla
televizyon izlemenin olumsuz sonuglari kisa sirkatk edilmeyebilir fakat

boylamsal arglirmalarla bu sonuglar ortaya ¢ikmaktadir.

Televizyonun, cocuklari yasl ve tahrik ederek yonlendirmesi
sonucu, cocuklar sari tiketimi bir rahatlama araci olarak kullanmakta
gelisen bilgi ve iletsim kanallarinin  ygunlasmasi, enformasyon
bombardimani, ekrana yansiyan her tirll itici gtirigocuklarin duygusal
dunyalarini, Kiliklerini ve gelecge donuk baklarini  olumsuz
etkilemektedir {nal, 2009b: 47).

Signorelli ve Staples, televizyonun sayisiz mes&gombardimani
altinda olan c¢ocuklarin, hem amagclanan hem de amaglyan ¢cok sayida
icerige maruz kaldiklarini belirtmektedir. Bunlatiddet, toplumsal cinsiyet
roli, irksal basmakalip yargilar, beslenme ve ceyitd bircok konuyu
icermektedir (Signorelli ve Staples, 1997 aktarantlly) 2002: 172). Sartori
(2006: 147), ekran anda buylyen cogiun soyut dili kullanabilme yetisini
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yitirdi gini ve basit kongmalarda kullanilan siradan ve ilkel dilin egemginli

altina girdgini ileri sirmektedir.

Ziglar, televizyonun olumsuz davransekillerine sebep oldiunu
belirtirken, bundan daha da kotlisu televizyonungrdo davranglarin
kazaniimasini da engellgdiuyarisinda bulunmaktadir (Ziglar, 1998 aktaran
Calik ve Kurt, 2009: 59). Medyanin gittikce kurdsghesi ve teknolojik
olarak ceitlenmesi de onun cocuklar ve gencler Uzerinde déltegen
ideolojik icerikleri ve retogii tasima ve yayma anlaminda etkili olgluina
isaret etmektedir (Paker, 2009: 135).

Cocuklar gercekle gercek olmayani ayirt etmekteligd cekerler.
Gozleri 6nunde olup bitenin bir oyun ya da bir tén@ddugunu bilmez,
gercek sanirlar. Hatta ¢cok kiguk cocuklar, ekrandaganlarin hayal ve
gorunta dgil, TV kutusu icine girmg gercek insanlar oldwna inanirlar.
Cocuklar gorduklerine o6ykuntr, Supermen gibi ucmagasir, kavga
sahnelerini arkag#ar (izerinde denemeye kajkiar (Ozturk, 2002: 71).

Cocuklar ile vyetkinler arasinda televizyondan etkilenme
dizeylerinde oldgu gibi televizyon izleme nedenlerinde de farkldukls6z
konusudur. Yegkinlerin ¢ozu televizyonu glenmek icin izlerken; cocuklar
ise glendirici bulduklari televizyonu diinyayi tanimak aelamak amaciyla
izlemektedirler (Capli. 2002: 186) Gorulglu gibi cocuklarla gencler,
genclerle orta ydlar, orta yalilarla yslilar arasinda televizyon izleme
aliskanhklarinda ve nedenlerinde 0Onemli farklihklaargir. Bu konuda
dinyanin bircok Ulkesinde agtamalar yapilmaktadir. Agairmalarin ortak
paydasi dinyanin her yerinde cocuklarin televizgongiggun bir bicimde
etkilendigi yonindedir (RTUK, 2007: 46). Cocuklar televizyowetiskinler
gibi algilamadiklari igin, yanilma paylar dahalér Sirin, 2002: 39).

Kisacasi, her arac¢ gibi televizyon da, kendidnllananlarin ona
yukledigi amaclarla, bir bgka ifadeyle dgerlerle bicimlenmektedir. Bu da
demektir ki, televizyon bir ara¢ olarak teksbe ne iyi ne de kotudir.

Televizyonu iyi ya da kotd kilan, onun kullaniimacimidir. Televizyon
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dogru amaglarla kullanilganda dgru, kotu amaclarla kullaniliginda koéti
bir ara¢ olabilir. Ancak gunimuizde televizyon buagharin 6tesinde de
elestirilebilmektedir. Clnki televizyon sadece kotl majes sunan bir arag
olmaktan Ote, zaman calan, insagkilerini eksilten ve edilgenktiren bir
arac olmasindan dolay! da gldimektedir (RTUK, 2007: 47).

Sekil-1 Televizyonun Cocuklar Uzerindeki Etkileri

1.2.2Internet ve Cocuk
Internet, birden fazla habegtee ainin, birlikte meydana getirdikleri

bir iletisim ortamidir. Temel amag ilgim oldugu igin, &I meydana getiren
bilgisayarlarin arasinda ganti kurmak gerekmektedir (Ers6z ve Meral,
2009: 247).internetin dinya capinda hizla yaygsnt@asinin en onemli
nedeni, gincel bilgilere en hizli ve ucuz olaradsmlay! sglamasidir. Ayrica
internetteki sohbet odalarig@ncinin belli bir mekana Igh kalmadan ders
gormesini splayan uzaktan @tim programlari, bireylere o zaman
aktivitesi olarak sunulan oyunlar, bireylerin kataymesajlgmasini olanakl
kilan e-posta sistemi ve web sayfalari vasitagpgdli Uriinlerin tanitilmasi
internetin en 6nemliievleridir (RTUK, 2007: 99-102).

Internet, zaman ve mekan kavramini neredeyse tamamtadan
kaldirmstir. Insanlar internet sayesinde, dinyanin Obir ucundaki

tanidiklariyla aninda goruntult kogabilmekte, mesajiabilmekte; §, okul,
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egitim ve ailesiyle ilgili her turlu aktiviteyi dariya cikmadan internet
uzerinden halledebilmektediinternetin hayatimizi kolayaran pek cok
islevi olmakla beraber, bireyin ve toplumungbkli gelisimi acisindan,
kontrol edilmesi gereken bazi sakincalari s6z kodus Internetin bu
olumsuz yonleri 6zellikle fiziksel, ruhsal, sosya bilissel yonden gedimini
henliz tamamlamag) gercek dinyadan bir haber cocuklar Gzerinde

yogunlasmaktadir.

Gunumuzde cocuklar bilgisayar keminda uzun saatler gecirmektedir.
Bu saatlerin blyik kismi da internette harcanmaktathpilan argtirmalar
25 milyondan fazla ¢co@un saatlerce internette sorf yatn (gezindgini)
ve her dort gcocuktan birinin seks sitelerini ziyeg#igini gostermektedir. Bu
siteler cocga yapilabilecek cinsel istismar/taciz acisindanlikeh arz
etmektedir (Karabacak ve Erding, 2010: 3).

Internetteki ileimin cocuklar icin saptanmizararli etkileri g6z
onune alindiindasdyle bir tablo agia ¢ikar. Bunlardan ilki hi¢ tanimagl)
kendini nasil etkileyege bilmeyen yabancilarla etkgamin olmasi, ikincisi
gercek kimlgin maniptlasyonwansi olmasi dolayisiyla sanal bir kimlikle
karsi karlya kalma, Gclncusu gdi yalanlarla kagilasmasi, dérdincisu
cinsel yalanlar, bgncisi ise sOzle istimrar yapilabilecek bir ortatmasidir.
Ayrica gercek ygamla etkilgimin kaybolmasi da 6énemle tzerinde durulmasi
gereken bir konudur (TUzdn, 2010: 5). Cunku bilgsave internet ile
hayatini dolduran, bunlardan yayillan mesajlarlanizkusatma altina alinan
cocuk bir sure sonra gercek dinyadamsldmimamaya ya da kopmaya
baslamaktadir (Akcali, 2009: 5).

Internete siyah ya da beyaz gozliklerle bakilmasekggini ileri
suren Gurcan (2007: 2-3), bu teknolojinin, ya higdk” ya da “tehlikeli bir
silah” oldusunu ifade etmektediinternetin insanfiin yarari icin hizmet eden
bir usak olabilmesininsarti ise; ksilerin onu dg@ru kullanabilme bilgi ve
becerisine sahip olmasiyla alakalidir. Dolayishéa ttrlt argtirma, iletgim,

eglence ve uygunsuz icgin yer aldgl ve toplumun her kesiminden
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denetimsiz kullanimin olanakli oldu internetin, toplum icin ya tehdit ya

firsat olmasinin kilerin kendi elinde oldgunu vurgulamaktadir.

1.2.3. Gazete ve Cocuk
Kitle iletisim araclarinin geyimi agisindan oldukgca 6nemli bir yere

sahip olan gazete, ¢ok eski tarihlere dayanmakt&apitalist ekonominin
temel bilgkelerinden olan endustrime, makinelgme ve kentlgme, 19.
yuzyilin ikinci yarisindan itibaren gazetenin tapkal ve teknolojik kurum
olarak toplum iginde yerini almasini belirledi (Tgikz, 2003: 29).

Gazetenin dgusunda, hi¢ kgkusuz insanglunun haber alma
gereksinimi ve ist@nin buyidk etkisi ve katkisi bulunmaktadir. Gazete,
siyaset, ekonomi, kiltir ve sanatstaaolmak tGzere bircok konuda haber ve
bilgi vermek amaciyla yorumlu veya yorumsuz her ganda belirli zaman
dilimi icerisinde c¢ikarilan basili yayin organidolayisiyla tlke giindemi ve
sorunlari hakkinda halkin dikkatinin ¢ekilmesi Meudarin genel kalturindn
arttirlmasi noktasinda gazeteler 6nemli bir gorgerine getirmektedir
(RTUK, 2007: 88-90).

Ote yandan gazetelerdeki reklamlar ve bazi tamahilar, zaman
zaman, reel y@min kuru ve sevimsiz bir dille aktarimina deldildigi igin,
gazeteler savunduklari reel dinyayl daha renkligirinimle sunabilmek
amaclyla dedikodu sdtunlari agmaya; ©6nemsiz hafrerletyutuldigi
sansasyon habergine, cok uzak yerlerdeki tuhaf olaylari bile haber
yaparken, kendi toplumunun sorunlarini unutturacén gercek ygama
ilismeyen bir fantazya diinyasi elurmaya bglamislardir (Arik, 2009: 17).

Cocuklarin gazete okuma gdanhklariyla ilgili yapilan bir argtirma,
kiguk yatakilerin gazete okuma akanliklarinin olmadiini ortaya
koyarken; 12-13 ygardan itibaren ¢ocuklar belirli dizenlilikteki, keilerine
uygun gelen gazetelere haber almak icin yonelimegggektedir (Flemming,
1983 aktaran Oniir, 1999: 161).
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1.2.4. Radyo ve Cocuk
Radyonun bir kitle ilefim araci olarak hayatimiza girmesi,sitie

bilimsel calsmalarin sonucunda gerceghaistir. Yapilan tim cakmalar ve
denemeler sonunda radyo yayinlari insanlasarngda aktarilmgtir. Sesin ana
unsur olarak kullanilga radyo, gec¢nsten bugine toplumlarin en énemli ve
en hizli bilgi aktarma araci olma gorevini Ustlegtimi Teknolojiye bl
olarak daha ¢cok gekn radyo, insanlara her an, her yerdgrkkta ve onlari
bircok alanda bilgi sahibi yapmaktadir. Radyo aldai ygaanan gekmeler,
teknik ilerlemeyle kalmarg) icerik alaninda da yenilikler yanmstir.
Gunumuzde radyo, insanlara sadece bilgi aktaraarhg dgil, birgcok alanla
ilgili konu uzmanlarinin desgegyle hazirlanmyg programlarin da yayinlangl

bir kitle iletisim aracidir.

Radyo yayinlari icerisinde sureklilik kazanangyaim turlerinden biri
de cocuk yayinlaridir. Bu yayinlar daha cgltiei niteliktedir. Radyo dier
egitsel yayinlarda oldgu gibi ¢cocuklara igkin yayinlarda oncelikle @tim
icerikli yayimnlari program planlarina almakla yukiiehir. Radyo
programlarinda, okul oOncesi c¢ocuktanslagarak, ilk@&retimde bulunan
cocuklara kadar, onlarin gereksinimlerini gyan, okuldaki gitimlerini
destekleyici, zenginkgirici egitsel programlara yer vermektedir (Aziz, 2002:
76).

Radyonun tim kitle iletim araclarinda ortak olan haber verme,
egitim, eglence, kamuoyu oklturma gibi ceitli islevleri vardir. Fakat bu
olumlu 6zelliklerin yani sira ¢#éli olumsuz yonleri de bulunmaktadir.

RTUK, radyonun cocuklar tizerindeki etkilerini sekilde siralamaktadir:
1 Dilin yanlhs ve kotd kullanimi

2 Konwmalarda Tturkcenin dwu, guzel ve etkili kullaniimamasi

3 Kufur ve argo icerikli ifadelere yer verilmesi

4 Mustehcen ifadeler veya imalar iceren kgnalar yapiimasi
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5 Herhangi bir konuda #i kurum ya da kurulglar hakkinda hakaret ve

asagllama iceren ifadeler kullaniimasi

6 Topluma mal olmgkisilerin 6zel hayatlariyla ilgili haberler yapiimase
yorumlarda bulunulmasi gibi etkenler dinleyicilersosyal, kultirel ve

toplumsal dgerlerinde bozulmalara yol acabilmektedir (RTUK, 2082).

Ayrica radyo yayinlarinin &inin tutum ve davraslarinda oldgu gibi
ruhsal durumu uzerinde de olumsuz etkileri olabKtedir. Bu etkiler,
yayinlar arasinda yer alan zor yddet icerikli programlarin kiyi, 6zellikle
cocuk ve gencleri bu hareketleri yapmaya yoneltrgasipsikolojik etkilerdir
(RTUK, 2007: 83).

1.2.5. Sinema ve Cocuk
Sinemanin ortaya ¢cga 19. yuzyilin son birkag yilina tekabul eder.

Yuzyillar stiren bir tasarim ve icatlar zinciri, liudk( haliyle sinemayi ortaya
ctkarmstir. BUtUn yirminci ylzyll sanatina egemen olacale wnu
donistirecek olan sinema, teknolojisiyle, Uratilbicimiyle ve gercekfii
suny tarziyla tamamen yepyeni bir olgudur. Cok kisadiirede milyonluk
kitleleri salonlara ¢ceken sinemaninsaasi, dncelikle bir halk kitlesini karli
bir bicimde ¢lendirmek dginda hicbir seyle ilgilenmemelerinden
kaynaklanmaktadir (RTUK, 2007: 55).

Eslence amaciyla d@an sinema, kendine 6zgu bir sanattir; bu durumu
sinemanin sanat ve ticaretegblgini mutlak kilmstir. Dolayisiyla, sinema
yillar boyunca, icinde bulungu dénemin keullari cercevesinde en cok
ragbet goren popduler birgence olmygtur (Onaran, 1999: 245). Sinema
onemli bir glence araci olmanin yani sira, ekonomik sistemmubsuru
oldugu icin ayni zamanda ideolojik sistemin de parcasideolojiler temelde
insanlar Uzerinde onlarin anlayamadbir sekilde etkide bulunan kulttrel
objeler vasitasiyla kavranmaktadir (Comolli ve Nawib2008: 103-104).

Ayrica sinema buyUli bir gosteri olmanin avamgtajitoplumlari

farkinda olsunlar ya da olmasinlarskbandirmakta, onlara star sisteminin de
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katkisiyla ceitli yasam bicimleri enjekte etmektedir (RTUK, 2007: 55-56)
Bu nedenle sinema g6z kaghean, sohret dolu, moda ve Ol¢usugiin
dinyasi ile zengin bir gosteri alani haline getmi Sinemanin sundiu
gosteri dunyasindagbhret; &lenceden politikaya, spordan ticarete kadar
batin 6nemli sosyal alanlari gatmstir (Kellner, 2010: 26-28).

Sinema, gec¢ngien beri gerek toplumsal &tei icin gerekse seyirlik
bir eglence olarak insanlara, onlari olumsuz dawlam 6zendirebilecek
cesitli gorantuleri sunmaktadir (Turlkgu, 2007b: 262). Bu durumda 6zellikle
cocuklar, sinema filmlerindeki olumsuz davrdam “gdzlemsel @grenme”
aracilglyla benimsemekte ve bu yonde bir davgasargilemektedir (Ayranci
ve Ark, 2004: 136).

Kisacas! sinema yapisi ggiréicarete, glenceye ve ideolojiye siki
sikiya bgli bir kitle iletisim aracidir. Sinemanin bu yapisi onun temel
amacinin, dretenin ideolojileri cercevesinde dabia lar elde etmek ol
gortsini ortaya koymaktadir. Sinema yapimcilari bazdmadgk kar icin,
etik kurallar gérmezden gelmektedir. Bu durumdapiyncilar glendirerek
kar elde etmek adina, cocuklari olumsuz yonde est&blilecek davraglarin

gosterimiyle ilgili kurallara uyulmasi konusundaydusiz kalmaktadir.

1.3.MEDYANIN COCUKLAR UZER INDEKI OLUMSUZ
ETKILERI

Medyanin cocuklar Gzerinde bircok etkisi s6z komlusuBu etkilerle
ilgili yapilan argtirmalar ¢cocuklarin medyadan etkilenmesini sosygaéime
modeli sireci iginde aciklamaktadir. Yani cocuktgizleyerek, taklit ederek,
yetiskin toplumundaki §levleri icsellgtirerek @renirler. Ozellikle kiiguk
cocuklar yaadiklari dinya ile medya dinyasi arasindaki ayryapacak
yetenge sahip dgillerdir (Tlzun, 2010: 2-3). Dolayisiyla bireyleoquklukta
medyadan ne yonde etkilenirse,sgainin ileriki yillarinda bu yonde bir
davrang, duygu ve gilim gosterebilir. Medyanin etkileri bireyler bakindan
mahremiyetin ve saygi@in yitiriimesine, duygusal hasar ghaasina yol
acabilmektedir. Toplum bakimindan ise kamusal soile giderek

yozlasmasina neden olabilmektedir (Mutlu, 2005: 252).

22



Sekil-2 Medyanin Olumsuz Etkileri

1.3.1. Saldirgan Davrary ve Siddet Etkisi
Insanlik tarihiyle neredeyse 6zdeir siireyi kapsayasiddet olgusu,

bircok bireysel ve toplumsal gé ile birlikte karmak bir yapi ortaya
koymaktadir. Bu nedenlgddet olgusunu tanimlamak ve ortaya ¢ikarmak da
kolay olmamaktadir. En genianlamiylasiddet, bireylerin yaralanmasina,
sindiriimesine, oOfkelendiriimesine ya da duygusdhrak baskl altina
alinmasina yol acan fiziki veya herhangi kékildeki hareket, davragive
muamele olarak tanimlanmaktadir (k2004: 17-18).

Siddet sadece oOldurme, yaralama, tecaviz, dayak fgilisel guc
kullanimi ve hasarla sonuclanan bir eylengildebasta toplumsal cinsiyet
rollerinin belirledgi normal olmak lzere yargilama ve riza gostermeyi d
iceren ve etkilerinin dgrudan gozlenemegi her tir baski mekanizmasidir
(Rathe, 2010: 183)iddet, insanglunun ygam pratgi icinde dgal olarak
kargilastigl, bunun kapisinda kendini savunma, hayatta kalma vesrme
midafaa olarak farkh tepkiler veglibir eylemdir (Dincer ve Yilmazkol,
2009: 196).

Gerek toplum icerisinde gerekse aile icerisigiddete maruz kalan tg¢
grubun oldgu gorilmektedir. Bunlar ¢ocuklar, gidar ve kadinlardir. Fakat
bu U¢ grubun icinde de ¢ocuklarin kirilgan ve savasiz olmalari onlarin en
cok yaralanan ve iz ggyan grup olmalarina neden olmaktadir (Potat, 2001:
3). Bu nedenle insanlar bebeklikte ve ¢ocukluk ddnee, kot muameleye

maruz kalmy ve istismar edilmgse, yetskin yasamlarinda kendilerinin de
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benzer davraglar gosterdii gorulmektedir. (Bgbakanlk Argtirma
Kurumu, 1998: 11).

Siddet eylemleri insanin zihinsegleévlerinin Grand olup, kizginhk,
ofke, kin, nefret, dgmanlik duygulari ile beslenen bir tutku ofguicin; onu
tek bir nedene indirgeyip aciklamak mumkungitter. Siddetin nedenleri
cesitlidir ve her biri birbiriyle etkilgim icindedir (Alem, 2008: 159).
Dolayisiyla aile, cevre ve medyangiddeti besleyen en 6nemli etkenler
oldugu bilinmektedir (Ayranci v.d., 2004: 4).

Insanlar suc¢ vesiddet takil eden davraslar Ozellikle kigik
yaslarda, arkadgdarindan duyarak, disiplin gmma amaciyla ailelerinin
kullandigl fiziksel ceza yontemlerinden, televizyondan veylah vesiddet
iceren sinema filmlerinden kolayliklagienebilmektedir (Bulug, 2009: 14).
Medya siddeti tetikleyen tek unsur @#dir. Fakat ginimuzde cocuklar
zamaninin bayuk bir kismini medya garnda gecirmektedir. Buna #a
olarak da ekrandan vyansitilagiddetin @&renilmesi, siddet icerikli
programlarin ygun olarak izlenmesi vegdenilen davrarin pekstirilerek
kalici hale gelmesi cocuklar acisindan en buyukikieyi olusturmaktadir
(Aksit, 2004: 19).

Goruldigt gibi endustrilgen ve kitle iletsim araclarinin gedtigi
dinyada cocuklarin suc weddet iceren davragiari kolayca @renmesi artik
hi¢ kimse iginsasirtici gelmemektedir (Bulug, 2009: 15). Cundiddet @Gesi,
sanildgl gibi sadece yegfkinlere yonelik programlarda yer almamaktadir.
Ozellikle, gocuklara yonelik cizgi filmler, haberqgramlari, haber bultenleri,
televizyon dizileri, komedi programlari ve sinemiémferi, televizyonda
siddetin yer aldgl program turlerine 6rnek olarak gdsterilebilir (0a2002:
196). Siddet medyanin tum iceriklerinde her an ve her gehdyatin bir
parcasl olarak sunulmaktadir. Bu di@detin siradankdiriimasi gibi cok
tehlikeli bir olguyu beraberinde getirmektedir (Kioglu, 2001: 4).

Siddet ve saldirganlik konusunda yapilansarmalarda, ¢ocuklarin

saldirgan davraglar taklit ettgi belirlenmi, daha 6nemlisi, ¢cocuklardaki
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saldirgan davraglarin 6zellikle devamli televizyon izleyenlerde glatugu
ve televizyondaksiddet unsurlariyla ilgili oldgu saptanmstir (Stewart, 1969
aktaranDemirergiv.d. 1994: 66).

Gunumuz cocuklari, her gun televizyondan, inteeme gazeteden ya
da sinema filmlerinden vyizlercgiddet ve saldirganlik iceren mesajlar
almaktadir. Cocuklar @wm zaman bu tdrsiddet icerikli mesajlarin
kahramanlarini kendilerine model olarak almaktalamn davranglariyla
kendi davrarglarini 6zdslestirerek, ygamlarinda uygulamaya cstinaktadir.

Bu durum konuyla ilgili ¢cgtli dnlemlerin alinmasi gerektirmektedir.

Evlerimizin bir parcasi olan ve c¢ocuklarin uzuiires yluz ylze
kalabildikleri kitle iletsim araglari ayni zamandalendirici dinlendirici ve
bir egitim araci olarak da var olan giicti g6z 6nune agindia, kitle iletsim
araclarindan tamamen kopmaya gahk yerinegiddet iceren programlardan
uzak kalabilmenin yollari aranmalidir (Ayranci v.d004: 138). Dolayisiyla
ailelere ve gitimcilere, medyadan yayilagiddetin cocuklar Uzerindeki
etkilerini azaltmak icin uyarici ve yol gostericinm konusunda buyuk

sorumluluklar dgmektedir.

1.3.2. Beslenme A¢kanliklari ve Obeziteye Etkisi
Insanlarin yapisi gege ¢esitli temel gereksinimleri vardir. Bu

gereksinimler beslenme fia olmak Uzere, uyuma, giyinme ve barinma
seklinde siralanmaktadir. Ozellikle beslenme konuglismis bir toplumda
gerekli olan bireylerin yettirilmesi icin Gzerinde durulmasi gereken oldukca
onemli bir noktadir. Dolayisiyla bireylere gla beslenme alkanliklari ¢ok
kicuk yatan baglanarak kazandiriimaldir.

Cocuklar davraglarini yapilari ger@ cesitli ¢evresel faktorlerin
etkisi altinda gercekigirirler. Hangi gidalari almalari ya da almamalari
gerektgine ve bunun nedenlerine dair kararlarini etkilegandnemli unsur,
cevrelerinden aldiklann mesajlardir (Gun, v.d., 20A67). Gunumizde
insanlar beslenme konusundaki bu mesajlarin buytikibmini medyadan

almaktadir.
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Medya insanlari birgok konuda etkilgdgibi beslenme konusunda da
olumlu ya da olumsuz yonde etkilemekteditsanlari beslenme ghkanliklari
ve tiketim konusunda en iyi etkileme yontemghusuz reklamlarda sunulan
iceriklerdir. Bu etkileme yontemi ile insanlar ge&li olup olmadgina
bakmadan drund satin almaya ve tiuketmeye yonelaiekt®©ysa bazi
ulkelerde yasaklanan bol kafeinli enerji icecekléast-food, yiksek miktarda
yag ve tuz iceren yiyecekler vb. kitle ilgitn araclarindan yansiyan,
kiresellsmenin yayginlgtirdigi ve empoze etti insan yapimi trinler kamu

saligl agisindan pek ¢ok riskstanaktadir (Cinarli ve Yilmaz, 2009: 272).

Balkas (2005: 72) yapgi bir calsmada reklamlarin ¢ocuklarin yeme
aliskanliklari Gzerinde etkili oldgunu ifade etmektedir. Agarmanin
sonucunda, O6zellikle reklamlarda sunulan yiyecaklerkici old@gu ama
ailelerine gore g#iklarina zararli oldgunu digtnen cocuklar, yine de
reklamlarda gdrdukleri zaman canlarinin ¢gkii ve o yiyecekleri yemek
istediklerini belirtmglerdir. Bu nedenle c¢ok fazla televizyon seyreden
cocuklarin y&h, sekerli yiyecek reklamlarindan etkilergdi bu yonde yeme
tarzi benimsedikleri icin yeme ghkanliklarinin bozuldgu, gelsimlerinin geri
kaldigli ve gunlik hayatta daha azshal olduklari Uzerinde durulmaktadir
(Ayranci v.d., 2004: 135).

Televizyon izlemeyle c¢ocuklarin @g&siz beslenme @limleri
arasinda b#anti oldigunu ortaya koyan bir Bka argtirmada; bu ikkinin
cinsiyet, Ik, okuma dizeyi, anne-babalargitien diizeyi ve meslekleri gibi
degsiskenlerin etkili olmadil da gozlenmitir (Signorelli ve Staples, 1997
aktaran Mutlu, 2005: 172).

Ayrica televizyon izleme suresinin artmasi bermloe fiziksel
aktivitenin azalmasini vegan dsi fazla hazir gida tiketilmesinin artmasini
getirmektedir. Bu durum ise cocuklarda obezite iniskartirmaktadir
(Buyukbaykal, 2011: 38). Obezite, besinlerle atikalorinin, giin boyunca

tuketilen kalori miktarindan daha fazla olmasi samda vicutta ya
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dokusunun ygsiz dokuya oranla astigostermesi olarak tanimlanmaktadir
(Gin v.d., 2005: 168).

Gunumiizde medya, ¢cocuklarin beslenme ve tiketigkaaliklarinin
temel belirleyicisi durumundadir. Bir cocuk gun risende, televizyon ve
gazete reklamlarindan, g#i programlardan ya da internetten gégdubir
besin maddesinden etkilenebilmekte ve ailesini dgda Urandnd kendileri
icin satin almaya yoOnlendirebilmektedir. Bu nedewglecuklarin sglkh
beslenme alkanligi edinmeleri, ancak ailelerin bilinclendiriimelene
cevresel faktorlerin pozitif olmasiyla mumkin olkice (Buytkbaykal, 2011:
39).

1.3.3. Cinsellik Etkisi
Insanglunun var olma surecinin en temel araci olan clikseher

donem farkli bicimlerde yama yansingi ve kilturlere, dinlere gore farkh
baks acilari ile dgerlendirilmistir (Akozek ve Yalim, 2008: 180). Cinsellik
caga gore dgisen bir olgu olmakla beraber tanimi, bakimindan d& ¢
degisiklik gostermektedir. Cinsellik dlcust, olciimes etkileri bakimindan

formule edilmesi, tanimlanmasi zor ve kagrkabir konu oldgu icin daha

cok, bireylerin bastiriimgliklari ve mahcubiyet duygulariyla ilgilidir (Mut|u

1998: 124).

Gunumuizde cinsellik alaninda oldukga 0Onemli gigi&likler
yasanmgtir.  Insanlar  toplum igerisinde artik cinsgili 6zglrce
yasayabilmekte ve korgabilmektedir. Medya, cinsedli seyircilere haberler,
diziler, mizik Klipleri, reklamlar, magazin vglence programlari aractyla
yogun birsekilde sunmaktadir (Akozek ve Yalim, 2008: 177).

Hatta medya bir programin izlenebilmesi i¢in eruzicyol olan,
cinselligi kullanmaktir. Tim canlilarin cinsellik icgidusuitgiyaci vardir.
Tarih boyunca insanin bu icgudusi, sinirlandirnalakasilasmis ve
bastiriimak zorunda kalgtir. izleyici icin bunlar agia ¢ikarma olanani
bulabilmesi acgisindan izlenebilir olan bol cindellicerikli programlar,

yapimcl icin de bol kazang¢ olmaktadir. Olaya buwagibakildginda, boyle
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bir durumda zararli ¢ikanin ¢ocuklar ofau gorilmektedir. Cunkli ¢ocuk,
zihinsel streclerindeki 6zelliklerinden dolay! idiklerini yetiskinler gibi
algilamamakta ve yeakinlerden farkli bir bicimde etkilenmektedir
(Demirergiv.d., 1994: 66-67).

Ote yandan medyada cinsgiii siddetle birlikte yer almasi ise; kiigik
cocuklarin cinselfii yanls yorumlamalarina ve izledikleri ygkin cinsel
davranglar da, huzursuzluklara ve utanma duygusuna nederaktadir
(Buyukbaykal, 2011: 41). Ayrica son yillarda medyanla etkisiyle aile
yapilarinda ve toplumun genel ahlakgdderinde bazi olumsuz gigikliklere
neden olmg; ask, sadakat ve paydan anlarin mahremiyeti gibi kavramlar
geri plana itilmgtir (Ak6zek ve Yalim, 2008: 177).

Goruldigu gibi medyada, cinsellik sergileyen malzemelersisanda
bilhassa c¢ocuklar, zayif ve korunmasiz durumddehkat burada problemin
¢cb6zimuine igkin kesin bir ¢6zim yolu gelirilememistir. Ne bu tdr
programlardan ¢ocuklari tamamen uzak tutmak mungkiiinmekte (Esslin,
2001: 91) ne de ilgili kurum ve kurullarin kitle iletsim araclarinin genel
ahlak, toplum huzuru ve Tirk aile yapisina aylrtasiyan cinsel icerikli
yayinlarla ilgili yaptgl diizenlemeler ve tagtnalar (Kejanhglu, 2001: 317-
318) sorunun ¢ozumu icin yeterli olmaktadir. Dotayla bu noktada,
toplumun temel birimlerden biri olan aile yapisinve ahlak anlaginin
cozilmemesi adina a yayincilar olmak Uzere aileleregrétmenlere ve
konuyla ilgili diger meslek gruplarina, bu tir programlarskainda cocuklari
ve gencleri bilinclendirmek ve bilgilendirmek gibdnemli bir gorev

dismektedir.

1.3.4. Madde B&mlilh g1 ve Kotl Aliskanliklara Etkisi
Medyanin kullanicilari Gzerindeki olumsuz etkilanasinda, onlarin

madde bgimhhg gibi koti alskanliklara tgvik etmesi de siklikla
aniimaktadir. Bu konuda da en biyuk gariyeti ¢cocuklar ygamaktadir.

Zira cocuklar program iceriklerini sorgulayabilmeetsgrliliklerine sahip
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degillerdir. Bundan dolay! da, programlarda yer alamikkott alskanliklar,
cocuklar tarafindan kabullenip uygulanabilmekt¢®TUK, 2007: 52).
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BOLUM 2
MEDYA OKURYAZARLI Gl

2.1. MEDYA OKURYAZARLI GINI
GEREKTIRENGELISMELER

21. yuzyil, bireyin kendini ifade edebilmesi, hom icerisinde
hayatini sglikli bir sekilde surdurebilmesi ve bilgiye gkbilmesi icin yeni
gereklilikler yaratmgtir. Bu gerekliliklerden birisi de medya okuryazgrl
egitimidir (Kalan, 2010: 60).

2.1.1. Medya Mulkiyeti ve Kontrolleri
Dunya ulkelerinin, hemen hemen butin sektorlerigdeilen, hizli bir

degsisme e&silimini beraberinde getiren teknolojik geteler, iletsim alaninda
da ortaya cikmgi ve gelsimini surdurmigtir (Onur, 2002: 5). Ote yandan
kapitalist ekonominin yapisi ve dinamikleri medyarirgitsel yapisini ve
isleyisini belirler hale gelmitir. Medya, endustrinin ve ticaretinglérlik

kazanmasi i¢in hayati bir 6neme sahiptir (YaylagoD6b: 293).

Ozellikle 1980'li yillarda ysanmaya bgayan bu teknolojik gejimeler,
dunyadaki deregulasyon ve liberalizasy@ilimi ile sektorde giderek hizlanan
Ozellestirmeler, yg@unlasmalar, tim dudnyanin ileiim ortamini neredeyse
taninmayacak olctde ggtirmistir (Cakir ve Gilnar, 2007: 208). Bug@amda,
sadece gejen iletsim teknolojileri degil, ayni zamanda medyanin bir endustri

haline gelmesi de medya iceriklerini belirleyenllza faktorler olmugtur.

Turkiye’de medya sektoriinde ganlasma, 1990’ yillardan itibaren
blyuk bir ivme kazanmg) gazeteci ailelerin kontroliiniin s6z konusu @gldu
geleneksel medya sahigli yerini medya du sektérdeki buyik sermaye
gruplarinin egemen olgu “yeni medya sahigii” ne birakmstir. Bu
gelisme, gerek basin-yayin alaninda var olan kytatin bgka sektorlerle
dikey butinlemeleri, gerekse medyasthdaki sermaye gruplarinin bu alan
olan ilgilerinin artmasiyla karakterize olmaktadiazete sahiplerinin giderek
basin alanindaki trtnlerini gdendirip radyo ve televizyon yayingiina ve

dagitima da el atmalariyla birlikte sektérde Uretinagitim ve pazarlamanin
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merkezilame e&ilimi guclenmk, sektérdeki “y@unlasma” orani hizla
artmstir (Adakli, 2001: 145-146).

Medya sektdriinin bu yeni ve 6zel konumu, bir ydaigtetme olsa da
diger bir yonuyle de toplumsal ve kiltirel kurum olaredyanin, toplumsal
sorumluluk ve kamusal yayincilik anlayidan uzaklgarak piyasa gereklerine
ve mantgina gore birgleyise gecs surecinde kazanilgtir (Kaya, 2009: 139).
Medyanin bu sekilde ticarilgmesinin hizlanmasi temelslevlerini de
farkllastirmaya balamistir. Medya kitlelere ulgabilme, onlara istenen mesaijl
verebilme, bundan dolayr bir giclu payle imkaninin yaninda bizzat
ekonominin bir unsuru haline gelgtir (Demir, 2006: 202). Artik yayincilarin
ve bu vyaymnlar finanse edenlerin cikarlari izleyicikarlarindan 6nce
gelmektedir (Unluer, 2005: 166).

Medya artik bir endistridir vairket sahiplerinin ¢ikarlarina hizmet
etmektedir. Medya patronlari kitle ilgitin araclarini elinde bulundurarak,
faaliyet gosterdii diger sektorlerle ilgili glerini daha kolay yaptirabilmeyi,
daha cok zengintebilmeyi ve siyasi iktidarlar Gzerinde daha c¢ok Kras
kurmayl hedeflemektedir. Birka¢ grubun tekelinde lubhan medya
kuruluslarinin yayin icegii incelendginde kamu yararini gézetme, gudculuk,

cssitlilik gibi 6zelliklerin bulunmadg! asikardir.

Medya miulkiyeti alaninda yanan gelimeler hem toplum yapisini
hem de bireyleri etkilemektedir. Gunumiizde cocuklttkiini medya
sirketleri yonlendirmekte; okunacak kitaba, izleneééme, tiyatro oyununa,
dinlenecek muige onlar karar vermektedir. Cocuk Uzerinde bokitce
arasindan 6zgurce secim ygptyanilsamasi yaratilarak, medyanirg&timasi
altinda tutulmaktadir (Akgali, 2009: 7).
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2.1.2. Kulttr Endustrisinin Urtini: Popller Kultir
Popduler kaltird tanimlamadan 6nce populer kiltinasil ortaya

ciktigint  ve tarihsel siUre¢ icerisinde nasil ggagini agiklamak
gerekmektedir. 19. yuzyil kapitalizmi, kitle toplumu ve buna ki olarak
yeni ve gi olmayan bir egemen kulturd, kitle kalttrini yanagtir. Bu kaltar
ihtisaslamis 6zel bir sektor, durmadan artan endustri Uretiemen 6nemlisi
ilk defa is¢i sinifina yoneltilen ve 6zellikle onlarin tiketimgin Gretilen bir
kultar olarak ortaya cikmtir (Erdgzan, 2004: 8).

Populer kualtar Gzerinde kogabilmek icin populer ve kalttr
kavramlarini tanimlamak yerinde olacaktir. Sosyhimkberin géreceli yapisi
bu alandaki kavramlari tanimlama problemlerini @geaberinde getirngiir.
Ozellikle disiplinler arasinda bir konu olan kiltkevraminin binlerce tanimi
bulunmaktadir. Bu nedenle populer ve kultir kaveaml kitle iletsim
cercevesinde ele almak dahgudoolacaktir. “Kitle iletsiminde popdler olan,
egemen medya drunlerinin halk tarafindan sevilipultlugu anlaminda
kullaniimaktadir” (Erdgan ve Alemdar, 2005: 33)nsani 6ne ¢ikaran bir
bakgla kultdr, insanin kendi d@asinda hazir bulunmayan batin dawani
bicimlerini ve dg@ada hazir bulunmayip insan davegamnin Grint olan her

turll eseri kapsayan bir kavramdir (Arabaci, 20035).

Frankfurt Okulu tyelerinden Adorno ve Horkheimigtle toplumu ve
kitle  kdltart  Gzerindeki  gomlerini  kultir  endustrisi  kavramiyla
icsellestirerek ortaya koymglardir. Onlara gore, kapitalist toplumlarda aile
giderek eskiglevini yitirmekte onun yerine kultir endustrileregmektedir.
Kaltar endustrileri kapitalizmle butindmis, medya ve gence firmalardir.
Kultir endustrileri blyuksirketler tarafindan kontrol edilgh ig¢in, bunlarin
urettigi Urdnler de kari ¢ggaltmak icin emtia formunda dretilir. Bu emtialarin
amaci! tuketiciyi 6zgurkgirmek ve elgtirel anlaysi gelistirmek desil, onlar
oyalamaktir (Yaylagul, 2006a: 89-90). Kultir endigsturinleri rutindir,
kaltur endustrisinde bir ilerleme olarak ortaya apik endustrinin surekli
yenilik olarak sundgu sey, hep ayni olanin kginin deistiriimesinden
ibarettir; deisikligin her yerde gizled, kultir Gzerinde egemen olgu
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ginden beri dgsmeden kalan kar gudusu gibi gigneyen bir iskelettir
(Adorno, 2009: 112).

Kitle kultirantin bir parcasi olarak kitle ilgitn araclariyla populer
hale getirilen kiltart ifade etmek icin populer Kiilterimi kullaniimaktadir.
Popduler kulttr, bazi ¢gimalarda “kentteki giindelik yam kultird” olarak da
tanimlanmaktadir. Bunun altinda yatan temel neden kentlerin kaltur,
Ozellikle de popduler kiltur Gzerindeki etkisidir i, 2009: 8). Kitle iletsim
araclan bu bglamda kitle kultiriina Ureten, galtan, yayan araclar olarak
nitelemek mamkindir. Modern kitle toplumunda kdltlottin  alanlar
icerimledigi gibi kendine has uretirgartlari olan ve ancak ekonomik sistemin
bir parcasi olarak gerlendirilmesi mumkun bir endustridir (Karakog, 200
102). Populer kadltar kapitalizmin, kitle ilgin araclariyla yaydn ve
toplumu olygturan kitlelerin bgenisi haline getird@i yapay bir ticari ve
tuketim kultaradar (Yaylagul, 2006a: 78). Popduldiltkr, seckin kultirin
altinda halk kdltirintn dstinde, en genelayaa algkanliklarinin gérsel ve
sozel olarak yeniden uUretilmesini gkayan bir kitle kaltarini kapsiyor.
Popduler kalttr, arti deerin tasarrufu Gzerine kurulu kentsel bir olgudur
(Batmaz, 2006: 10).

Gunumizde insanlar, gercek dunyayla ilgili pek gekeksinimlerini,
bilgilerini, tecriibelerini medyadan almaktadir. Gtandan medya popiiler
kaltar Granlerinin olgmasinda 6énemli bir gérev Ustlenirken, populer kulti
aranlerinin geni kitlelere ulamasinda tgyici bir rol Gstlenir. Bu nedenle
medya populer kiltirin yayllmasinda birinci etker{ililarakog, 2009: 101).
Medya populer kdltar Grtnlerini sadece ykinlere aktarmaz, zamaninin
blyuk bir kismini ekran Randa geciren ¢cocuklar popdler kalttr Griinlerinden
daha cok etkilenmeye acik konumdadir. “Cocuk tigktiskin gibi ates
hattindadir ve ggu zaman popduler kdltar drtnlerini belirleyen idgido

iceriklerle kyatiimis bir diinyada ygamaktadir” (Paker, 2009: 135).
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2.1.3. Reklamlar ve Tuketim Toplumu
Tiketim insaniin ilk donemlerinden beri var olan bir olgudur.

Zaman icerisinde farkli anlamlar kazanan tiketimpldmun ekonomik,
siyasal, sosyal ve kultirel yapisina yon veren aenti etkenlerdendir.
Tiketimin tarihi cok eskiye dayansa da kilttrel kmnu olarak ortaya cif
Marksist politik kuramla bgar. Fromm’a goére tuketim, endustri gain
baslamasiyla on plana c¢ikgyiinsanlari mutlulga ve 6zgurlge ulatiracak

bir unsur olarak sunulngtur (Fromm, aktaran 1997 Ulusoy, 2005: 12). Fakat
tuketimin bireylerin ihtiyacini giderme temelindesapmasi ve kendi
kaltaranu olgturan bir tiketim toplumunu ortaya ¢ikarmasi kondyaltirel
olarak dgerlendirme gereklifii dogurmustur.

Tiketim toplumunun ortaya ¢gtni Durning (1998: 5)su sekilde
Ozetlemektedir: “2. Dinya Sauadan sonra bhgayan ABD refah
doneminde, tiketimin yam tarzi haline getiriimesinin, mallarin satin
alinmasinin ve kullaniimasinin bir ritiele détiiitiimesinin ve birseylerin
giderek artan bir hizla tiketilip, yipratiimasinygyle desistiriimesi ihtiyaci
yaratilmasi ile tuketimin bir kdltir unsuru halimgetirilerek ‘tUketici’ ve
‘kisi’ sozcuklerinin ganlamli kullanilma noktasina gelinmesiyle ‘tiketim

toplumu’ olgusu ortaya cikrtir.”

Kendini tiketimle olgturan ve tanimlayan birey, kendini yine tiketim
baglaminda sosyal cevreye tanitir ve konumlandirirugdl, 2005: 13).
zamanda toplum-birey gkisi acisindan da dnemstemaktadir. Gunimiizde
tuketim bizzat ile§imdir, bu nedenle bireylerin tiketerek kendilemiaiha iyi
hissetmelerini gdayan ve ancak tukegii takdirde toplumda bir yer edinege
fikrini insanlara allayan tiketim 6zendirici unsur, kitle ilgtn araclaridir.

Gazete ile bdayan stire¢ sonunda kitleler, hem kitle geti araclarini
takip ederek serbest zamanlarinigeidendirmeye hem de bu araglarin
ardindaki ana guc¢ olan reklam endustrisinin 6nggiidiiiketim kaliplarini

benimseyerek gitgide bu araclargsimali hale gelmeye mislardir (Arik,
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2009: 16). Medya bgekilde bir yandan ekonomiye yon verirken, 6te yanda
reklamcilgl ve yiuksek hayat standartlarini yaygshlarak tiketim toplumu

olusturmaya yardimci olmaktadir (Kellner, 2010: 7).

Reklam, bir drtindn, satni salama ya da var olan sgtiartirmak
Uzere ceitli iletisim araclari ve stratejileri kullanilarak ya da mady
kuruluslarindan yer ve zaman satin alinarak tanitilmaami@lere, 2006: 21)
seklinde kavramsalkuriimaktadir. Berger “Reklamcilik, gefis anamalci
toplumlarda, insanlari daha fazla ¢gdy parayl guclendirerek kendilerine
daha fazla satin alma olagmndanimaya guduileyen temel kurumlardan biridir.
Buna ek olarak insanlar tiketmeye, hem de cilgincketmeye
yonlendirilmelidir. Cunki tuketim ekonomik sisterayakta tutan bdica
etmendir.” (Akt. Ulusoy, 2005: 19).

Toplumsal akkanlklari deistirme yetengine sahip sdylemiyle
reklam, damak zevklerinden giyim bicimlerine kadgasam alanlarini
derinden sarsabilecek, toplumsakam@i ya da toplumsal dgmeyi derinden
etkileyebilecek guctedir (Camlidere, 2006: 135-136¢dya, gelirinin buyuk
bolumunu, reklamdan kazagdi icin onun etkilerinden kacinmasi da
imkansizdir (Bertnard, 2004: 3).

Tiketim toplumunda, reklamlarin yargttive sundgu bir diinyada
insanlar ‘herkes kral olabilir illizyonuna sahiptiprestij ve stati yagini
kazanmanin derlerinde olmayani elde etmekten ggictanlaysi vardir
(Odabali, 2006: 38-39). Boylece reklamlar, sadece sketi bireyleri degil,
toplumda 6nemli bir ggunluk olan cocuklari da hedef alarak daha fazla
tuketmeleri icin her gun ylzlerce mesaj gonderndiktdBu da heniliz taze
cocuk beyinlerin, tiketim arzusu ve marka istekileridoldurulmasina neden
olmaktadir (Balkg 2005: 65).

Ritzer (2005: 53-57) gunumuzde cocuklarin tikegieiba daha cok
dahil edildginden yakinarak, pazarlamacilarin bunu da reklaaracilgiyla
yaptgini belirtmektedir. Kuruglu ve Soyguder (2009: 160) ise; ¢ocuklarin

reklam endustrisi icin 6nemli hale gelmesgni i¢ nedene [Eamaktadirlar:
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Birincisi ¢ocuysun elinde eskisinden fazla para vardir, ikincisi geha
onemlisi cocuklar ailelerin marka secimlerini y&mieren balica etki
faktorleri olarak gorilmektedir. Uguincusii onlarickidken yakalamak ve
marka sadakatisdamak kolay ve kalici olabilmektedir. Postman (3923)
yaptgl gozlemlerle tiketim toplumu icinde c¢ocukluk ileetigkinlik
arasindaki ayirici cizginin hizlasidigina ve cocuklgun kendisinin hizla
tukendgine dikkat cekmektedir. Tuketim toplumunun geldson noktada,
yeni pazarlama tekniklerinin kullanigh ‘icimizdeki cocgu kesfedelim’
slogani aslinda kaybolmggocukligun tiketime yonelik yeniden canlandirma
araysini ifade etmektedir (Akcali, 2009: 7).

Reklamlar, Grand dgudan satmaya yonelik oldundan trina gorsel
ve isitsel olarak son derece 0Ozendirigekilde televizyon ekranlarindan
izleyiciye sunmaktadir. Gunumuzde c¢ocuklar reklagdda kolaylikla
etkilenmekte ve olumsuz yonde tiketim davgaeergileyebilmektedir (Atay
ve Oncii, 2009: 74). Reklamlar, Uriin ya da hizmetiaha fazla kiye
tanitma seklindeki basit bir amacgtan daha ©6nemli amaclarambi
etmektedirler. insanlara daha fazla tiiketerek gerek toplum icindeslg
bireysel olarak kendini daha iyi hissedgicgorisi empoze edilngi ve
boylece bir tiketim toplumu ofturulmustur. Bugin bu toplumun kisir
dongusund gdayan iktisadi yapilar olan reklamlarin hedef lstlgenellikle

cocuklardir.

2.1.4. Bslence ve Magazinlgeniceriklerin Artmasi
Kitle iletisim araclari hem siyasi bir kurum hem de kamu hizmet

goren bir olgum iken ilerleyen zamanlarda bir endustri kolu akada glev
gormeye bglamistir.  Kitle iletisim araclarinin  bir endustri olarak
gordlmesinin altinda yatan temel neden, ayni donewiikselen olgusu,
kapitalizmdir. Kapitalist sistemde insanlarin Umetfaaliyetlerinin dginda
kalan bir bg@ zaman s6z konusudur. Adorno“B@aman” adli makalesinde
“modern donemde serbest zamanlariglece sanayiningine yarayan bir
tuketim kayng haline geldgini ve sanayi toplumunun c¢afina verdii bos
zaman kadar, gozamani yapici bir bicimde kullanabilmesiniglssyacak
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imgelem gucini de elinden aichi belirtmektedir” (Adorno, aktaran Weber
1999: 147).

Kitle iletisim araclari, b zamanin organize edilmesinde ¢ok 6nemli
bir etkinlige sahiptir. Bu araclar, serbest zamanikba bir bglukla
doldurmaya cair ki bunun adi glencedir (Akcali, 2009: 10). Kitle ileiim
araclarn ozellikle gazeteler insanlar icin bilgblea almanin en yaygin yolu
iken, bu durum artik g@endirici ve oyalayici nitefii olan bir pratge
dontsmustir (Arik, 2009: 16). Yorucu ve stresli bir glinirdadan eve giden
ve dinlenmek isteyen bireylerin yorguglinu giderecek bir @ence araci
gerekli old@gunu dile getiren Postman ve Powers (1996: 31) bunu

guinimuzde en iyi televizyonun yagni vurgulamaktadir.

Eglence, Adorno (2009: 8) tarafindam sekilde tanimlanmaktadir:
“eglence, gec¢ kapitalizm kaollarinda  cakmanin  uzantisidir.
Mekaniklestirilmi s emek sireciyle yeniden padebilmek icin ondan kagmak
isteyen kimselerin aragh bir sey.” Magazinlgme kavrami ise, g@enceli ve
duygusal unsurlarla donangnicerigin daha fazla vurgulanmasi ve basit,
kolay tuketilebilir bir sunumla kitlelere warilmasi anlamina gelmektedir
(Dagtas, 2009: 162).

Eglendirme, kitle ilesim araclarinin glevlerindendir. Fakat
ginimuzde, kitle ilegim araclan 6zellikle de televizyon, izleyiciler
tarafindan Oncelikle bir gence araci olarak algilanmakta; haberler,
belgeseller ve siyasi yayinlar da dahil olmak Uzéigin programlar
hakkinda son adimdglence dgeriyle hukiim verilmektedir. Yani, karil
bir haber yayini azami heyecan,gyo duygu ve gence iceren bir yayin
olmahdir (Esslin, 2001: 74-75). Postman (2004:)1&xil Gzerinde durulmasi
gereken noktanin “televizyonurglendirici olmasindan Ote,geenmeyi her
turli deneyimlerimizin temsilinin d@l cercevesi haline getiriimesinden
yakinmaktadir. Sorun, televizyonun insanlag@erdirici temalar sunmasi

degil, butin temalarin @ence olarak sunulmasidir.”

37



Kitle iletisim araclarinin magazin konularina ya da konularin
magazinel yanlarina kar gosterdikleri ygun ilginin yani sira, ele alinan
konunun magazinel bir sdylemle aktarilmasi olguslinybir arac-glence
ili skisinden daha gepbir anlam ifade etmektedir (Ergtl, 2000: 33-34itl&K
iletisim aracglariyla zevk ve gence Uzerine vurgu yapilarak sinif, sya
cinsiyet gibi dger farkhliklar gilarak; kendisi aracgyla hegemonya tesis
edilmekte, ideoloji Uretilmekte ve insanlarin bdieri bicimlendiriimektedir
(Yaylagul, 2006b: 300).

Gunumuzde cocuklar zamaninin blyuk bir kisminiekitetisim
araclarn gozetiminde gecirmektedir. Ailenin ¢@auhayata dair bigeyler
Ogretmek icin ayirdil bos zaman, paykam zamani olma nitedini yitirmi stir.
Giderek ailelerin cocuklarinagéetecekseyleri azalmakta; bu Bozamanlar
cocyza ayrilamayan zamanlarin bedeli olarak daha ggkneeye yonelik
iceriklerle doldurulmaktadir (Akg¢ali, 2009: 3).

2.2. MEDYA OKURYAZARLI Gl KAVRAMI
Son donemlerde gerekgigmciler gerekse akademisyenler tarafindan

sikga targilan konulardan biri olan medya okuryazgmin o6nemini,
amagclarini, bu alanda ganan sorunlari daha iyi anlayabilmek icin medya
okuryazarlgl kavraminin kokenlerine inmek ve bu kavramin neéuglinu

bilmek gerekmektedir.

2.2.1. Medya Okuryazarlgl Kavraminin Kékenleri
Herkes tarafindan farkgekillerde tanimlanan medya okuryazgili

farkll kavramlarla da ifade edilmektedir. Medya ojararlgl, Turkiye'de
medya gitimi, medya pedagojisi gibi kavramlara kewk gelirken Pekman

(2007:43), Avrupa Birlii’nde Medya Okuryazah isimli calsmasinda

“Medya  Okuryazariii’na  kasihk gelen; “informationliteracy”
(enformasyon/bilgi okuryazagh), “digitalliteracy” (dijital/sayisal
okuryazarlik), “computerliteracy” (bilgisayar okwazarlgr),

“electronicliteracy” (elektronik okuryazarlik), “ettronicinformationliteracy”
(elektronik enformasyon/bilgi okuryazafl) gibi kavramlardan da
bahsetmektedir.
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Potter (2005: 22), bu kavram kaggaina bir acgiklik getirerek, medya
okuryazarlgint  diger okuryazarlklardan su sekilde ayirmaktadir:
okuryazarlk, gorsel okuryazarlik ve bilgisayar ofarzarlgi medya
okuryazarlg! ile ayni anlama gelmez, bu kavramlar medya okaastginin
sadece birer unsurudur. Medya okuryazgarlbitiin bu yeteneklerden daha

fazlasini icermektedir.

Turkce’de  “Medya  Okuryazagl”  sOzcigunun,  gOsteren
duzlemindeki anlami medya bicimlerinin kitap, g&zeibi okunasi araclar
oldugu sanisidir.ingilizce kasiligi “Literacy” olan soézcgiin kokenine
bakildiginda, Latince “gitim gormis, 0grenms, harfleri bilen” anlamina
gelen “Littratus” kokiinden gelen “Literate”dengiglmis olma durumunu”
serilmeyen “Literacy” sozgitinden geldii gortulmektedir. Turkce’ de bu
sozcuk “okuryazarlk”, “yetkinlik” olarak karlik bulmaktadir. Medya ile
birlikte ifade edildginde okuryazarlik medya s6zgiinden dolayr dolayim
kazanmakta, beceri 6tesi bir bilgi birikimi ve fawkalik gerektiren bir
konum arz etmektedir (Fluran, 2007: 89).

Cesitli baglamlarda ve c¢gtli bicimlerdeki medya iletilerine
erisebilme, bu iletileri dgru algilayabilecek donanima sahip olma ve en
sonunda bizzat iletiler Uretebilme yetgme iceren medya okuryazagli
kitlelere kontrol guicii veren, gercek dinya ve meth@afindan yaratilan
dinya arasindaki sinirin fark edilmesiniglagan bir kavramdir (RTUK,
2007: 34).

Medyanin toplumsaligna ile olan bglantisi, medyanin kamusal
egitim icinde kullanilmasini getirgj medya ve gtim iliskisi cesitli
boyutlarda ele alinir olngtur. Medya okuryazagi, medya ve @tim
ili skisiyle bagslantili olmakla birlikte, ondan daha getiir kavramdir. Medya
okuryazarlgl, yalnizca beceri kazanmay gle elestirel ve demokratik
yurttaslik cercevesinde gunimuiz toplumlarinin yeni bir gaga vurgu
yapmaktadir (Turkglu, 2007a: 277).
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Center for Media Literacy'nin (Medya Okuryazgrli Merkezi)
kurucusu ve Bgkani Elizabeth Thoman; medya okuryazarn,
ogrencilerin yalnizca gordukleri medya Urinin okumala desil, ayni
zamanda onu yaratma surecinde de etkin rol alnmalgerektiren bir hareket
oldugunu vurgulamaktadir (Thoman, aktahaceglu, 2007: 21). Medya
okuryazarlgl, salt medyayl okumak @i, bu yanilginin étesinde daha fazla
anlam iceren, bireylerin medyadan gldmesajlara kar bilincli, sorgulayici

ve elatirel yaklasmasini sglayan gery cerceveli bir kavramdir.

2.2.2. Medya Okuryazarlginin Tanimi
Batin bilim dallarinda oldgu gibi iletisim alaninda da agtrma

yapmadan ©6nce tanimlama yapmak, konunun daha ijasimmasini,
argtirmanin daha $#am temeller Uzerine kurulmasini gkamaktir.
Dolayisiyla iletsim bilimlerinin bir alt bgligl olan medya okuryazagiyla
ilgili arastirmaya bglamadan ©Once medya okuryazar tanimlamak
gerekmektedir. Medya okuryazaulyla ilgili tek bir tanimlama yapmaktan
ziyade, konuya farkli boyutlariyla yakkn, konunun farkli yonlerini 6n plana
ctkaran cgitli tanimlamalar Gzerinde durmak yerinde olacaktir

Medya ve medyadan ugkn mesajlarin  kileri sadece
bilgilendirmekle kalmayip, onlarin ger yargilarini, tavirlarini, inanclarini ve
cesitli yonleriyle yasama balglarini degisik acilardan etkilemesi, hatta
yenidensekillendirip degistirmesi “medya” ve “okuryazarhk” kavramlarini
birbirleriyle butunlgtirmistir (Onal, 2007: 336). Dolayisiyla medya
okuryazarlgl kavraminin gercek anlaminin mecazi anlaminin iides
sadece medyayl okuyup anlamakglaenindan farkl bir cercevede aramak
yanls olmayacaktir. Medya okuryazail) insanlarin izledikleri, ne
anladiklart ve okuduklari ile ilgili sorular sormeyitekleyen sorturma
temelli bir egitim modelidir (Tgkiran, 2007: 7).

Medya okuryazarfn konusundaki ilk sistematik tanimlamayi Finli
argtirmaci SirkkaMinkkinen 1978'de yapsgtir. Minkkinen’e gére medya

okuryazarlgl, bilissel, etik, felsefi ve estetik konularindaki beaaril
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gelistirmeyi hedeflemektir ihceglu, 2007: 21). Jols ve Thoman (2008: 33)
Aspen Medya Okuryazagh Liderlik Enstitist toplantisina katilan bilim
adamlarinin medya okuryazailitanimlamasinisu sekilde aktarmaktadir:

“Cesitli  yapilarda bulunan medya mesajlarina s, analiz etme,

degerlendirme ve yaratma yetenéir’. Bu dort bilesenin her biri bireylere

yeni kapilar acan icerikler djturmayr @reten, onlarin analiz ve

deserlendirme becerilerini gegleten ve ayni zamanda hepsi bigetini

destekleyen dinamik parcalar olarak gortlmektddirifGgstone, 2004: 3).

Medya okuryazarfy terimi, insanlarin icinde wadiklari mesaj
dinyasinin alt kodlarini anlamalarini, onlar ha#kn aktif sekilde
degerlendirme ve ekgiri yapmak suretiyle kisel yargilar gelitirebilmelerini
ve yeni mesajlar okiurmalarini  mdmkin kilacak bir beceriye
isaretetmektedir. Bu beceri bir anlamda, insanin kerksatan iceriklerin
Otesine gecme ve onlar Ustten gorip analiz etmsewez yapma, alirel
olabilme, boylelikle karmgak medya iceriklerine kar kisisel ve kamusal bir
kontrol kapasitesinesaret etmektedir (Stobart, 1995 aktaran Paker, 2009:
129-130).

Medya gitimi, kisilerin medyayla ilgili 6zellikleri bilme yeterinin
ogrenilmesi ve @retilmesi sureci olarak tanimlanmaktadir. Bu yuzdesdya
egitimi sadece yazili 6gelerin g ayni zamanda sesle ve goruntiler gibi
diger sembolik sistemlerin 6zelliklerini anlamaya ywaa gerg tabanl 6zel
yetenekleri de geliirmeyi amaclamaldir (Buckingham, 2003: 3)

Tallim, medya okuryazagini sdyle tanimlamaktadir: medya
okuryazarlgl egitimi koresellame getirileri, ekonomik dengeler, bilgi
kirlili gi icinde cevaplari bulmaktan c¢ok, ga sorulari sormayi
ogretmektedir. @rencilerin birer vatanda olarak da hayatlari boyunca
medya kilturd kawsinda gucli olmalarini  gkyacak bakg acilarini
kazanmalarini ggayan bir gitimdir (Tallim, aktaran Kalan, 2010: 63).

Medya okuryazar, desisik formlarda iletilen mesajlar hakkinda,

elestirel disinmeyi @renme yetisine sahip olmaktir. Medya okuryazarh
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medya mesajlari arasindan sec¢im yapma, mesajldaman yorumlama,
analiz etme, mesajlar Uzerine sdiime yeteng@ni ortaya cikarmaktadir

(Rosen, Quesada ve Summer, 1998: 2).

Medya kagisinda hem aktif olarak yer almayr hem de medya
mesajlari hakkinda eférel disinmeyi amaclayan medyagigmi, genclerin
elestirel ve yaratici dglinme yeteng@ni gelistirmektedir. Bu yizden medya
egitimi medyay1 @retmek ve @renmekle ilgilidir (Buckingham, 2003: 4).
Medya okuryazarfii, kendimizi medya karsinda nasil konumlagimiza ve
maruz kaldgimiz mesajlarin anlamlarini nasil yorumkachiza dair bir balgi
acisidir ve medyanin dasini informel ve elgirel olarak anlamayi, onun
tarafindan kullanilan teknikleri ve bu teknikleratkisini gelstirme olarak
tanimlanmaktadir (Cinarli ve Yilmaz, 2007: 268).

Medya okuryazar§i, “cesitli baglamlarda ve cgtli bicimlerde yazil,
gorsel, sitsel ortamlardaki tim iletilere ame, bu iletileri alimlama, analitik
yeterlige ve gerekli dgerlendirmeleri yapabilmek igin bilgi birikimine sgh
olma, son olarak da bizzat iletiler Uretip iletebd kapasitesi’ni ifade etmek
icin kullanilan bir kavram olarak 6ne surulmektedkufderheide, 1993
aktaran Kejanhglu, 2007: 285). Boylelikle bireylerin medya keminda daha
aktif ve sorgulayici bir konuma yegkecekleri; bunun da demokrasinin 6n
kosullarindan olan bilingli yurttghk icin bir firsat yaratabilege
ongorulmektedir (Arar, 2007: 219).

2.3. MEDYA OKURYAZARLI GININ TAR IHSEL GELISiMi
Medya okuryazar@ programi Avrupa ve Amerika Uulkelerinde

Turkiye’'den yaklaik iki asir 6nce farkli @tim programlari igerisinde géli
sekillerde uygulanmaya anmstir. TUrkiye'de ise heniiz beyildir secmeli

ders olarak mufredattaki yerini algrbulunmaktadir.

2.3.1. Medya Okuryazarlginin Dinyadaki Tarihsel Gelisimi
Medya okuryazarfinin ortaya cikgini Aslan (2009: 43),Kline,

Stewart ve Murphy’deu sekilde aktarmaktadir: Medya okuryazgrha ait
ilk dustinceler ve uygulamalar 19. yizyilin sonuna dayanachk 1872
yilinda simdiki adiyla Kanada' da British Columbia Univegsiblan okulda
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Colombia British Okul Yasasi gelirilmistir. Bu yasa ile yararli ve akilli
vatanda icin, medyanin karsinda rasyonel hareket edemeyen cocuklari
medyanin olasi etkilerine kargelistirilen yasam tarzi gitiminin bir parcasi
olmasi gerekgii seklinde son derece yaratici gleel medya pedagojisi fikri
ortaya atilmgtir.

20 yuzyilla gelindiinde ise; kitlelerin medya gamhliginin kendi
aleyhlerine kullanilmasinin  6nunt  kesmek, kendikeribilingli olarak
empozeedilen@ence formatli programlar yerine, etrafinda olugebe kagl
farkindalik yaratmak icin tim dinyada stailan “Medya Okuryazar
Egitimi Seferberlgi” 1920'lerde ingiltere’de balatiimistir (Taskiran, 2007:
7).

1960'll yillarda ilk kez UNESCO tarafindan c¢ocukia geleneksel
okuma ve yazma becerilerini ggirmek amaciyla yapilan camalar
tanimlamak Gzere medya okuryazarlkavrami kullaniimgtir. Bu kavram,
daha sonralari toplum sorunlarini tanitmakgutou, yorum 6zgurlga,
elestirel bakmayi @retmek ve onda yer alan haber ve programlarin &atia
anlsgllmasini sglamak amaciyla ilk ve ortagoetimde tamamlayici bilgi
kayna olarak hedeflenen cainalari tanimlamak icin kullanilgtir (Gin ve
Akyol, 2005: 51).

1960’lardan beri bu konuyu giindeminde tutan UNESEIthanya’da
19 dulkeden bir araya gelen uluslararasi uzmanlagkrceklatirdigi
toplantidan sonra medya gigminin gerekliligini  savunun bir bildiri
yayinlamstir. Bu bildiride medya metinlerini kullananlar arada elgtirelli gi
gelistirmede aileler, gretmenler, medya calnlari ve karar vericilerin belli
bir sorumlulgu oldusu Uzerinde durulmaktadir (UNESCO, 1982
aktaranBinark ve Bek, 2007: 44).

Medya okuryazargn, 1970'li yillardan sonra Avusturya, Belcika,
Fransa, Japonydngiltere, ispanya,isvicre, Italya ve Kanada’da gelim
gostermg ve s6z konusu Ulkelerde beceri kazandirggitineine baglanmsstir
(Aslan, 2009: 44).
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1980’lerin ortalarinda medyagi@mi uluslararasi bir hareket olarak
bas gosterdginde, bu hareketin ilk tohumlari Afrika, Asya ve tim
Amerika’da Hiristiyan kiliseleri tarafindan atilgh.  Onceleri federal
hikumetler tarafindan sikica denetlenen medgdinmg, okul mufredati
disinda uygulaniyordu. Ozellikle Latin Amerika Ulkelete gencler, ev
kadinlari medya faaliyetlerine katilma konusundaniayaklara sahip
degillerdi. Farkli sosyal katmanlar ciddi farkhlikidan nasiplerini aliyorlardi.
Asya’da medya @timini ilk kez okul mifredatina sokan ulke Filiper oldu.
Hindistan’da medya gtimi halen deneysel safhada olup kendini e i
adamg birkag birey dginda, bu konu Uzerinde ciddi olarak durulmamaktadir
(Inceglu, 2004: 359).

Medya mesajlarini daha kolay c¢ozimleyen aktif ybéen
yetistirilmesi icin ¢cok dnemli olan medya okuryazgrldersi, her ne kadar
Avrupa ve Amerika Ulkelerindeki gibi geinis diizeyde olmasa da Asya,
Avustralya ve Afrika kitasinda da g#i sekillerde uygulanmaktadir
(Taskiran, 2007: 7).

UNESCO 1990 yilinda Fransa’da “Medyaittininde Yeni Egilimler”
bashkl bir konferansi destekledingiltere’de LenMasterman’in “The Media
EducationRevolution” (1995) ve FrancoisMariet ilerrApa Konseyi icin
ortak hazirladiklari “Media Education in 1990s Epebd (1994) cakmalari
medya okuryazagh ile ilgili tartismalara yon verdi. UNESCO, ayrica
cocuklar ve medya hakkinda smmema a&larini gelsimini 1997 yilinda
Paris’te, 2000 yilinda Sydney'de diuzenfgdionferanslarla ve “International
Clearinghouse on ChildrenandViolence” gadasiyla destekledi. 2000 yili
baharinda Avusturya’nin Viyana kentinde ilgili uzntexi bir araya getirdi
(Binark ve Bek, 2007: 45).

Gunumizde ise; tum diunyada medya okuryamadiderek temel
egitim kademesine dgn inen, inmesi gereken birg@im konusu olarak
goriilmeye bglanmstir. Ozellikle Batili tlkeler, gefen, yayilan ve etki alani
gengleyen medya karsinda oncelikle cocuk ve genclerini bilgilendirme
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bilinglendirme ihtiyacini her zamankinden daha dahissetmektedir. Kitle
iletisim araclarinin artik okullarda vegdir ezitim kurumlarinda daha fazla ve
etkili bir dgretim araci olarak kullaniimaya flamasiyla resmi olan veya
olmayan kurum ve kurublar medya okuryazagh egitimini gerekli bir alan
olarak kabul etmeye gamislardir (nal, 2009a: 68).

2.3.2. Medya Okuryazarlginin Turkiye’'deki Tarihsel Geli simi
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Milli gim Bakanlgrnin

bilingli medya kullanicilari yegtirme konusundaki ortak caimasinin bir
arint olan medya okuryazaylidersi, Turkiye’de Avrupa’'dan yaki bir
asir sonra gindeme gektii. Konuyla ilgili ¢esitli arastirmalar yapilmy,
bildiriler yayinlanmg ve konferanslar duzenlengtir. Yapilan bu 6n
calismalarla elde edilen bulgular giltusunda Turkiye'deki ilk@retim
okullarinda medya okuryazatli dersinin okutulmasi gerekli gindeme

gelmistir.

2.3.2.1. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun Cagmalari
Radyo Televizyon Ust Kurulu, medya okuryazarliegitiminin

yasalarla getirilen dizenlemeler kadar oOnemli gicha inanmaktadir.
Dolayisiyla medya okuryazagli konusu ilk kez 20-21Subat 2003
tarihlerinde diizenlenelletisim Surasi’nda dile getirilni ve Sura’nin sonug
bildirgesinde yer alngtir (Altun, 2009: 97). Boylece RTUK, Turkiye'de

medya okuryazaghina iliskin ilk kurumsal vurgulamayi yapstir.

RTUK, medya okuryazagini gelstirmek icin caitli calismalar
yapmstir. RTUK’Un konuyla ilgili ik adimi medyanin biger Gzerindeki
etkilerini ortaya koymayi amaclayan, ¢ok sayidakmkioyu argtirmalaridir.
Yapilan kamuoyu agtirmalarinda, Turkiye'deki televizyon izleme oramn
ginde ortalama 4-5 saat offlu gorilmektedir. Bir ki yihin % 19’unu
televizyon izleyerek gecirmektedir. Bu durum Ulkenglinde televizyon
izleme oraninin oldukca fazla olglunu géstermektedir. Ayricallkdgretim
Cagindaki Cocuklarin Televizyorizleme Algkanliklar” isimli bir baka
kamuoyu argtirmasinin sonugclari, goencilerin gunlik yaklgk ¢ saat

televizyon izlediklerini, radyo dinleme ve internekullanma gibi
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aliskanhklarla ilgili de 6nemli veriler elde edilgini ortaya koymuytur
(RTUK ve MEB, 2006: 5).

RTUK ilkogretim @srencileri arasinda “Televizyon Yayinlarinda
Siddet” konulu bir kompozisyon yamasi dizenlergiir. Yarismada odule
layik gorilen eserler, kitap haline getirilerek ydgnmstir. Bu calsmada
RTUK, ilkogretim @rencilerinin konuyla ilgili gorélerine yer vermektedir
(inal, 2009a: 167-168). Bu tir cahalar medyanin toplum ({zerindeki
etkisini gostermekle kalmamakta, bir medya okuryiaga yaklasimi olan
“medya farkindali” ile ilgili olarak toplumda medyaya y6nelik biilin¢ ve
duyarlilik olwmasina da katki gamaktadir (Altun, 2010: 5).

RTUK'Un bu balamda yaptii ikinci uygulama ise; izleyicileri
medyanin olasi etkilerinden korumak icin RTUK weflesi ve RTUK c¢ocuk
sayfasi Uzerinden yagticalsmalardir. Web sitesindeki medya okuryazarl
boluminde medya okuryazaslidersi projesi tanitiimakta ve ilgili bilgiler
verilmektedir. Cocuklarin bilin¢gli ve guvenli birnternet kullanicisi
olabilmesi icin kurallar tanitilmakta ve gt risklerden bahsedilmektedir
(inal, 2009a: 168). Ote yandan RTUK, medya okurygmakonusunda
ebeveynlerin bilin¢lendiriimesine yardim etmek amkizleyici-otokontrol
mekanizmasi olarak tanimlanan “Akillsaretler Siniflandirma Sistemi’ni
yapmstir (Kalan, 2010: 64). Bu sistem, televizyon yayiaenin, anne-
babalarin ve toplumun genel olarak c¢ocuklari ve ¢ben televizyon
yayinlarinin olasi zararli etkilerinden koruma solulugunu yerine
getirmelerinde onlara yardimci olmak tzere tasamigtr (Alem, 2008: 169).
RTUK’Uin ¢ocuklara 23 Nisan hediyesi olan ‘Akilkaretler'de, programlarin
hangi ya grubuna uygun oldiunu gosteren dort sembol (7+, 13+, 18+, genel
izleyici) ile programlardaki zararli iceyi tanimlayan U¢ sembolden
(siddet/korku, cinsellik, olumsuz ©Ornek oturabilecek davraslar)
yararlanilir (Binark ve Bek, 2007: 90).

RTUK cocuk sayfasinda ise, ilitim c¢aindaki cocuklarin
gereksinim duyacaklar bilgilerin yani sira site@ecuklarin program
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elestirilerine, goriy ve onerileri formlarina da yer verilerek; izleyesin
beseni ve isteklerini saptamak amaclagtm (inal, 2009a: 169). Ayrica
Ogrencilerin  medya okuryazagini secmesi icin, onlara medya
okuryazarlginin énemi anlatan tanitim filmiyle medya okuryazardersi
tanitiimaya calilmistir (RTUK ve MEB, 2006: 7).

Sekil-3 RTUK’Un Medya Okuryazary Calsmalari

2.3.2.2. I. Uluslararasi Medya Okuryazarlg Konferansi
Marmara Universitedietisim Fakiiltesi, Medya okuryazagini ulusal

duzeyde bgatmak icin, her yil mayis ayinda dizenlenéatisimciler
Haftas’'nda 1. Medya Okuryazani Konferans’'ni dizenlersyir.
Konferansta, Universitelerde ve liselerde medya rydaarlgl dersinin
mifredata alinmasi gibi 6nemli konular da dile getistir (Turkoglu,
2007a: 9).

Medya okuryazar@yla ilgili cesitli goruslerin  belirtildigi  bu
konferansta, akademisyenler tarafindan medya okaryginin gereklilgi,
amaci, 6nemi, ihtiyaclar gibi medygigminin temelini olituran konularin
yani sira; medya pedagojisinin Turkiye’deki zemigelisim sureci ve
buginkd durumuyla ilgili ggtli teorik ve pratik yaklamlar da ortaya

konmustur.

Medya Okuryazar@m Konferansi Turkiye’de yapilan ilk geni
kapsamli akademik toplantidir. Konferansin énermnuya ilskin genk bir
akademik toplulgu bir araya getirmesi ve konunun Turkiye gundemine
gelmesinin sglanmasidir inal, 2009a: 149-150).
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2.3.2.3.Radyo Televizyon Ust Kurulu ve Milli Eitim
Bakanhgi’nin Ortak Call smalari
RTUK, uzman ve @timcilerin kitle iletisim araclarinin cocuklar

Uzerinde olumsuz etkiler yargitna dair gorgleri, okullarda gercekken
siddet olaylari ve bu olaylara televizyon yayinlga internet oyunlarindaki
siddet icerginin neden oldguna dair savlari giindeme altm (inal, 2009a:
163). Bunun Uzerine 2004 yilinda; Devlet Bakgnlblnyesinde kurulan,
tlkemizin 6nde gelen kamu kurumlarinin, sivil tapluérgitlerinin ve
universitelerinin temsil edildi “Siddeti Onleme Platformu’nda, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu ilk kez ilkgretim okullarinda medya okuryazali
derslerinin okutulmasini onerstir. Ust Kurulun bu onerisi gegikabul
gobrmis ve hem Medya Alt Komisyonu raporuna hem de eyldanipa
alinmstir. Ayni yil Ust Kurul tarafindan Milli Bitim Bakanlgi’na yazi
yazilarak, okullarda medya okuryazgrlidersleri verilmesinin 6nemine
dikkat ¢ekilmgtir (Altun, 2010: 4).

Ankara’da 2006’da “Uluslararasi Medya OkuryazarliPaneli”
dizenlenmy ve medya okuryaza@h konusunda uzman ve deneyimisilerin
gortsleri alinmstir. Bu panelde, medya okuryazgrlikavramini tanitan,
medya okuryazaginin gereklilgini vurgulayan kongmalar yapilmgtir.
Bunun tzerine RTUK bir proje hazirlagrve medya okuryazagh dersinin
ilkdgretim programinda secmeli ders olarak okutulmasiipde harekete
gecmitir.  Teklifi Milli E gitim Bakanlg’'na ve Talim Terbiye Kulunu'na
g6tiren RTUK uzmanlari olumlu kahk almislardir (RTUK, 2007: 39).

Bu gelsmeler sonrasinda, medya okuryazarli konusundaki
calsmalari yuritmek Uzere; Radyo Televizyon Ust Kurulzmanlari ve
Ankara Universitesi, Gazi Universitesi ve Selcuk iugmsitesi’nden
akademisyenlerin de katilimiyla bir komisyon goluulmustur. Komisyon
calismalarinda, Ozellikle ABD ve Avrupa’daki orneklercelenmg, konuya
iliskin yurtici ve yurtdsi kaynakl makaleler ve ger calsmalar detayl bir
bicimde dgerlendirilmistir (Cetinkaya, 2008: 74). Medya okuryazgnjia

ilgili yapilan ¢alsmalar sonunda, Radyo Televizyon Ust Kurulu tarafmd
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uzmanlardan ve akademisyenlerden siitulan komisyon, 2006 yilinda
“llkogretim Medya Okuryazagh Dersi (gretim Programi ve §gretmen

Kilavuzu’nu hazirlanstir.

Radyo Televizyon Ust Kurulu ve Milli #tim Bakanlgi'nin 2004
yilinda balattiklari isbirligiyle 30 sosyal bilgiler gretmenin Ankara’da 7-10
Eylul 2006 tarihleri arasinda duzenlenengiti€i Egitimi Programi”na tabi
tutulmasinin ardindan 2006—200grétim yilinda be pilot ilde (Ankara,
Istanbul,izmir, Adana ve Erzurum) segilenshitkogretim okulundaki 7. sinif
ogrencilerine  medya okuryazafll dersi zorunlu secmeli ders olarak
okutulmaya bglandi (Binark ve Bek, 2007: 89-90).

Secmeli medya okuryazail dersinin  Milli Egitim Bakanlgi
tarafindan mdifredata alinmasiyla birlikte, 25-28zikbn 2007 tarihleri
arasinda 3 gun sureyle 81 ilden gelen 1@Betinene medya okuryazayl
egitici egitimi verilmistir. Daha sonra, Turkiye genelindeki 35 bin igkétim
okulun 6, 7 ve 8. siniflarinda se¢meli ders olan&ltulmaya bglanmstir.
Radyo Televizyon Ust Kurulu ile Milli gitim Bakanlgr'nin is birligi sonucu
hayata gecirilen “Medya OkuryazaniProjesi” kapsaminda se¢meli medya
okuryazarlgl dersinin devlet okullarinin yani sira 6zel okuda da
okutulmasi 6ngorulmgitr. Secmeli medya okuryazaslidersine @renciler
tarafindan y@un ragbet goOsteriimesi halinde, dersin zorunlu hale
getirilebilecei belirtiimistir (MEB, 2006: 7).

2.4. MEDYA OKURYAZARLI GININ KURAMSAL
DAYANAKLARI: KORUMADAN HAZIRLI  GA
Medya okuryazaryy kavrami kitle iletim kuramlariyla yakindan

iliskilidir. Dolayisiyla, medya okuryazagh liberal c¢@ulcu toplum
modelinden beslenen ana akim #ei paradigmasi ile onu eliren
yaklasimlar arasinda géli bicimlerde kagimiza ¢ikmaktadir (Unesco, 2006:
6).
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2.4.1.Ana Akim Cercevesinde Korumaci Medya Okuryazh g
Yaklasimi

Medya okuryazar§i calsmalari, medya iletilerinin kitleler Gzerindeki
etkileri Gzerine yapilan agarmalarla balamistir. 1960’h yillarda bsglayan ve
1970’li yillardan sonra medyanin 6zellikle televaryun olumsuz etkilerini
vurgulayan argirmalarin sonucunda, medya okuryazanin etkin bir
sekilde uygulanmasi gerekiii ortaya cikmgtir. Bu donemlerdeki medya
okuryazarlgl calsmalari daha c¢ok “Korumaci Yaklen” benimsenerek
surdurdlmigtar. Korumaci yaklam 0Ozellikle ¢cocuklari medyada yer alan
olumsuz iletilerden korumak igin uzaktama, yasaklama, kotileme, uyarma
gibi daha tutucu bir koruma yaklanidir (Kalan, 2010: 60).

Kellner, medya okuryazagini ana akim cercevesindal sekilde
deserlendirmektedir: Eitim cevrelerinde bgat olan geleneksel korumaci
yaklasimda, medyanin kisa ve uzun vadedeki etkilerin& &gl korumasiz
oldugu varsayilan ¢ocuklar ve gencleri korumak, yukseékiki, bu kalttrin
degerlerini  yayginlatirmak, yazilh kdltiri desteklemek ve geiige
guzelligin, adaletin ne oldgunu @retmek gerekmektedir (Kellner,
aktaranBinark ve Bek, 2007: 49).

Savunmaci bir gisim olarak balayan korumaci medya okuryazgrli
egitiminin hedefi cocuklari medyanin zararlar olargkrilen seylerden
korumaktir. Korumaci yakiam, cocuklari medyanin fark edilen tehlikelerine
karsi silahlandirmaya ¢abalamaktadir (UNESCO, 2006K@yumaci medya
okuryazarlgl, mevcut olan medya yapisini sorgulamaktan uzan ole
medyay! sadece mesaj iggrolarak géren, medyadan korunmayigedere
baglil g1 sgslamayl amaclayan bir 6zellik gostermektedir (Asrakbemir,
2009: 322).

Medya okuryazarfyi, medya metinlerine kar bireylerin bilgi sahibi
kiinip, olasi zararli etkilerine kar daha direncli olmalarini gkyan,
bireyleri bilinclendirerek medya kurullarini daha dikkatli olmaya davet

eden bir gitim programidir. Bir gitim programi oldgu icin de Oncelikle
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gencleri ve cocuklari medyanin olasi zararli etikgen korumayi
hedeflemektedir (RTUK, 2007: 34).

UNESCO tarafindan hazirlanan medygtien raporunda korumaci
yaklasimin aksak yanlarsu sekilde ifade edilmektedir: Korumacilik iyi
niyetle ve pozitif motivasyonlarla gudulenirken,cgilarin medyaya aktif
katiiminin engellengd bir durum ortaya cikabilmekte, ¢ocuklarin bilgiye
ulasma ve katilma haklari da kisitlanabilmektedir (UNEER 2006: 6).
Medya okuryazarinin koruyucu yaklam bglaminda cocuklara
Ogretilmesi; onlarin sorgulayici, secici ve aktif dair izleyici olarak

yetismelerine engel olmaktadir (Karabacak ve Erdin¢,0204).

Binark ve Bek (2007: 53), toplumsal, kultirel udaki olarak uygun
gorilmeyen medya metinlerinin ¢ocuklarin korunmasklindeki medya
metinlerini okuma veya @erlendirme gitiminin muhafazakar bir baki
acisindan beslengine dikkat cekmektedir. Onlara gbére medya
okuryazarlginin busekilde kavranmasi, medya metinlerinde belirli veilve
basat ideolojinin  ve temsil pratiklerinin  sorgulanm@aai olanak

tanimamaktadir.

Hobbs, koruyucu yakfamda @retmenin @&renciye medyanin
olumsuz etkileri hakkindaki gercekleri ve mesajlanmanipilasyonunu
anlattgini, ésrencinin bunu pasif bigekilde dinledgini ve sinav icin not
tuttugunu vurgulayarak; bu durumun onlari pastileligini, medya gitimini
de otantiklgtirerek @rencilerin ygamlariyla olan bgarini kaybettirdgine
dikkat ceker (Buckingham 1990; Masterman1985; \Afiison 1981 aktaran
Hobbs, 2004: 126).

Geleneksel medya okuryaz@rliolarak da adlandirilan koruyucu
medya okuryazagh egitimi, medya mesajlari kasinda, kabullenici,
sorgulamaktan ve elermekten uzak, pasif bireyler ygtirmesi gibi olumsuz
yanlariyla 6n plana c¢ikmaktadir. Oysa koruyucu naedkuryazargiinin
elestirel medya okuryazaglina gegi saglayan hazirlayici stre¢ olmasi ve

ilerleyen zamanlarda bireylerin daha etkin medyadlakucilari olmasini
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sglama araci haline gelmesi geleneksel medya okurygman Gnemini
ortaya koymaktadir (Binark ve Bek, 2007: 52).

2.4.2. Elgtirel Medya Okuryazarli g1 Yaklasimi
Korumaci medya okuryazagh egitimi, demokratik vatanda

olabilmenin iki temelsarti olan elgtirel disinme ve kendini ifade etme
becerilerinin (Jols ve Thoman, 2008: 14) geiimesine ¢ok fazla imkan
tanimamaktadir. Dolayisiyla korumaci medya okurglgmaa kagl, medya
elestirisi ve elatirel pedagojinin i¢sellgiriimesiyle gelstirilen ve medya
egitimi alaninda yeni bir hareket olan “steel medya okuryazagh”

gindeme gelmeye Hlamistir.

Elestirel medya okuryazaghi korumaci yaklgma kagl, medya
okuryazarlgl olgusuna farkli ve B#a bir pencereden bakmakta, medya
okuryazarlgini elsstirel pedagojinin temel ilkeleriyle bugturma ¢abasi igine
girmektedir (Binark ve Bek, 2007: 10). Bu ankgygore medya okuryazaili
elestirel yurttgglarin yaratimini radikal demokrasinin géline balayan
postmodern politik projenin bir parcasidir. (Arontavve Giroux, 1991
aktaran Hobbs, 2004: 130).

Elestirel kuramin temsilcilerinden Silverblatt medyauokazarlgini
izler kitlenin medya icegine iliskin bagimsiz yargilar getirmesini sglayan
elestirel distinme becerisi olarak tanimlayarak; bu okuryagarlbireyleri
izledikleri, okuduklari ya da dinlediklerine gkin bagmsiz kararlar
verebilmeleri icin, onlar tevik ettigine dikkat cekmektedir (Silverblatt, 2001
aktaraninal, 2009a: 92).

Binark ve Bek ise, eftirel medya okuryazagini su sekilde
tanimlamaktadir: “Tim so6zcuklerin, anlam dretinderj anlatilarin ve
temsillerin ardyoresine bakabilme bilinci ve topksh donigim yetisidir.”
Elestirel medya okuryazagli, medya metinlerini elgirel bir baks acisiyla
okuyabilen ve Uretim surecine mudahil olan yyttkabilincini gelistirmeyle
yakindan ilgkilidir (Binark ve Bek, 2007: 11).
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Elestirel medya @itimi, kisilere analiz etme ve sorun c¢Ozme
yetenekleri kazandirarak yutarin medya enformasyonunu bilingli tiketme
ve Uretmesini gdayarak ifade 6zgurkii, bilgi edinme hakki ve demokrasi
acisindan 6énemli bir rol oynamaktadir (Pekman, 2@@fj. Hobbs’a (2004:
123) gore bazi agarmacilar, elgtirel medya gitiminin hedefinin, genclerin
medya mesajlarina karsaliksiz ba&imliliklarinin 6niine gecerek; onlari ve
ilgilerini alternatif medya sanatlarina yoneltmeligin ikna etmek oldguna

inanmaktadirlar.

Elestirel medya okuryazag, kisinin kitle iletisim araclariyla olan
pasif iliskisini aktif duruma dongtirmeyi amaclarken, ticari medya
kaltirinun 6zellgmis yapisina ve geleneklerine kardurma yetengni
sgilayan “elatirel baksin” guclendiriimesi gerekgini ve bu bglamda yeni
sdylemlerin yaratiimasini hedeflemektedir (Habdgti2009). Medyaya
elestirel yaklasan bu gitim programi, yurtt@n toplumsal, kiltirel, siyasal ve
ekonomik alanlarda etkin aktér olarak her tirlidamekanizmasinda yer
almasini, aldii kararlarin da sorumlufiunu tGstlenmesini, 6z-dogiimsel bir
biling ile sorumluluk etii gelistirmesini desteklemektir (Binark ve Bek,
2007: 10).

Kellner'e gore, elgirel medya okuryazagh bir yandan medya
metinlerini toplumsal ve siyasal Uretimler olardk alirken, bir yandan da
medyada kendini ifade etme ve toplumsal eylem igiacin kendisinin
kullanim yollarini ve olanaklarini da gosterir (Kelr, 2002 aktaran Binark
ve Bek, 2007: 103). LenMasterman, medya okuryggarh medyaya
elestirel yaklagimini su sekilde ifade etmektedir: medya okuryazarh
medyanin manipulatif d@asina kan verilen medya karti bir egitimdir.
Medya Urunleri ne kadar yonlendirme gdoltusunda kurgulanmgiolsa da
bunlara bilin¢li bakmak ve bakilginda goriinenin altinda var olanin farkina
varmak gerekmektedir (Fran, 2007: 99).

Livingstone’a (2005: 235) gore eteel medya okuryazag,
geleneksel hiyeraterin ve otoritelerin olumlu yonlerini gostermekegil

53



onlarin aksak yanlarini gkermek tzerine kurulmgtur. Dolayisiyla elgtirel
yaklasimin 6nemi giderek artmakta, cocuk ve gencler atalka fazla ekgirel
anlaysa, ayrim yapmaya, eafirel analize ve bir yaklami sorgulamaya
ihtiya¢c duymaktadir. Elgirel medya okuryazaginin temelinde, cocukluktan
baslayarak bireylerin medya kgsinda bilingli bir baky acisi kazanmalarini

sgilamak yatmaktadir.

2.5. MEDYA OKURYAZARLI GININ ONEM i
Gunluk hayatin iceriklerinin karmgek ve aracili sireglerle kurulgu

gunumuizde ¢ocuk, medya evreniningdbbir Uyesi olarak medyanin g

olumsuz etkilerine maruz kalmaktadir (Paker, 20082). Bu b&lamda 6n
plana cikan medya okuryazagrli egitimi ile cocuklar medya mesajlari
karsisinda sorgulayici, bilingli ve kendini ifade edehi bireyler haline
getirilebilir. Medya okuryazaryi, cocuklarin medya mesajlari kardaki

pasif durgunu onlara yeni mesajlar tretmeyréterek aktif hale getirmenin
yani sira medyaya eakirel yaklggma bilincinin de guclendiriimesi

bakimindan 6nem gamaktadir.

Medya okuryazari, medyanin algli ve inaglari nasil suzgecten
gecirdigini, populer kilttrt nasil bigcimlendirgini ve kisisel tercihleri nasil
etkiledigini gormekte kgilere yardimci olacaktir. E§érel disiinme ve sorun
cbzme yeteneklerini kazandirarak vatagtalan bilgiyi bilingli Gretmesini ve
tuketmesini sglayacaktir. Bu nedenle medya okuryazarlegitimi, ifade
Ozgurligu, bilgi edinme ve demokrasi acisindan da buyukrotegimaktadir
(Pekman, 2007: 44).

Kutoglu (2007: 117), medya okuryazaimin oneminisu sekilde
vurgulamaktadir: medyanin insanlar ve 0zellikle gtecuklar Gzerindeki
olumsuz etkisini azaltabilmek icin medya okuryagarkavramina buyuk
onem verilmektedir. Medyanin cocuklari daha az kaliitaltina alabilmesi
icin medya okuryazagh gelistirilecek olan bir yetenek, bir glince bigimi
olarak gorulmelidir. Medya okuryazatli konusunda kazanilan bilgiler

cocuklarin kendi dger yargilarini kullanip daha derin anlamlarasodalarini
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sglayacak ve onlarin medyadan daha az etkilenmeleywie acacaktir.
Gunumuz ilegim ortamindaki en 6nemli guc kkusuz medya okuryazagh
ve &sitimi olmaktadir.

Medya gitimi demokratik toplumlarda katilimin gianmasi agisindan
onemli oldgu kadar, sosyal adaletin ve gleel vatanda olmanin
gereklerinden birini de ojturmaktadir [nceglu, 2004: 357).inal (2009a:
45), medya okuryazaginin c&imiz icin neden bu kadar 6nem arz @tii su
sekilde dile getiriyor: “Medya okuryazaginin ginimuiz kgagi icin hayati
Onemde olmasinin nedeni, TV program ve reklamlanndazete haber ve
hikayelerine, billboardlara, radyo bultenlerine, tisakataloglarina ve
internetten edinilen enformasyona gade gorsel, gitsel ve multimedya
mesajlarinin ygun birsekilde ygamimizi kgatms olmasidir.”

Medya okuryazar@inin 6neminisu sekilde 6zetleyebiliriz: Bireylerin
medya mesajlarini @ou yorumlayabilmesi ve yeni medya mesajlari
Uretebilmeleri bilin¢li medya kullanicisi olmanentel gergidir. Dolayisiyla
medya okuryazagh dersi, cocuklarin medya mesajlarindaki kurguyu,
gercekten ayirt ederek gamlarinda dgru tercihlere yonelmesinde ve
kitlelerin anlama, analiz etme, ginme ve dgru secimler yapabilmesinde
yol gdsterici bir misyona sahip olmasi ac¢isindasukta 6nemlidir. Ayrica
medya gitimi, iletilerin altinda yatan ideolojilere karbireylerde farkindalik
yaratarak gelegn bilincli yurttaslarinin yetsmesi rolini de Ustlenmektedir.
Bu durum medya okuryazagli egitiminin 6nemini her gecen giin daha ¢ok

arttirmaktadir.

2.6. MEDYA OKURYAZARLI GININ AMACLARI
Medya okuryazarf, Kkitle iletisim araclanyla izleyici arasindaki

iletisimin bilin¢li ve salikli bir etkinlik seklinde gerceklgirilmesini
sglamak amaci tamaktadir (Kalan, 2010: 59). Dolayisiyla medya
okuryazarlginin  temelinde, medya mesajlarini gdo anlayacak,
¢bzimleyecek ve buna goére hareket edecek biregmtipak yatmaktadir.

Bu dagrultuda bireylere, medyaya karaktif bir baks acisi kazandirmak
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gerekmektedir. Medyagé@imine ne kadar 6nem verilirse, medyaiteni o

Olclide amacina wa.

Arar (2007: 222), bireylerin medya aragiiila kendilerine ulgan
bilgi karsisinda, basit bir tiketici olmanin 6tesinde sorurbiu yurttss
konumuna yerlgnesinin medya okuryazaglnin asli amaci oldgunu
belirtmektedir. Medya pedagojisi, bireylere yalmzmedya okuryazagh
becerisi kazandirmayi g, elestirel ve demokratik yurtidik cercevesinde
toplumlarin yeni bir agina vurgu yaparak (Turktu, 2007a: 277) bu agi

kapatmay! amaclamaktadir.

Medya gitimi, medya tuketicilerine medyayl analiz etmeyna
ulasim olang bulmayi, onu dgerlendirmeyi ve onu yeniden Uretmeyi
Ogreterek daha buyuk bir 6zgirlik sunmayi hedeflesdikt(Potter, 1998
aktaran Cinarli ve Yildiz, 2007: 271).

Medya okuryazar@ programi, mevcut bilgiler temelinde kendi
kararlarini verebilen vatanglar yetstirmek icin medyaya kar elestirel ve
secici bir tutum olarak arddan medya yeterlifiini gelistirmeyi amaclayan

bir dgretim uygulamasidir (Altun, 2011: 80).

Jols ve Thoman’a (2008: 33) gore medya okurygpada onemli
olan nokta, medya okuryazainin amacinin c¢ocuklari istenmeyen
mesajlardan korumak olmaganin bilinmesidir. Bu ylzden medya
okuryazarlginin hedefi, @rencileri medyanin her tirinde yeterli, skl ve
okuryazar yapmak; bdoylecegi@ncilerin gordiklerinin ve duyduklarinin
kontroliinde kalan dg, bunlarn kontrol eden kiler olmalarini
sglamaktir.Masterman (1992 aktaran, Elma v.d., 20@&) medya
pedagojisinin hedefingu sekilde vurgulamaktadir: “Medyaggimi kisilere,
medya araclarina kar kendini givende hissetmeyi, yetegili ve
bilinglenmeyi gelgtirecek elgtirel bir yargilama beceresi kazandirmayi

amaclamaktadir.”
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Medya okuryazarg dersinde kazandirilmasi amaclanansteid
baks acisinin yaninda ¢ogun sosyal gediminde énemli rol oynayacak olan
onun toplumun bir bireyi olma noktasinda geti surecini olumliu
etkileyecek kazanimlarda dersin alt amaclari adasin. Uygulanan mifredat
ile cocukta kazanilmasi beklenen sorumlu, durigdifiklara saygili, sosyal,
bilimsel, yardimsever, pawmayi bilen toplumun ger bireylerinin 6zel
yasamlarina saygili bir birey ortaya cikariimasi araaghaktadir iphan ve
Bayindir, 2009: 4-5)

Tagkiran (2007: 135) MEB'’in basina medya okuryazayla ilgili yaptig
aciklamada bu projenin hedeflergdiyle belirtmitir:

1. Basta cocuklar olmak Uzere herkesin gercekle kurguywirta
edebilmelerini sglayacak farkinda@ yaratmak.

2. Bireylerin medya mesajlari kasinda secicifiini arttirmak.

3. Disaridan mudahale gerekmeksizin sorumluluk bilingelistirmek.

4. Genglere verilecek medya&igmi ile demokrasi ve ¢ok seskin yolunu
acmak.

5. Elestirel bilinci gelismis bir toplumun olgmasina zemin hazirlamak.

6. Cocuklara, medyadan gelen iletileriglo yorumlayip dgru uygulama
becerisini @retmek.

7. Medyanin slevsellstiriimesi icin yaratici dgiinme gucind gefiirmek.

bilinci asilamak.

Oncelikle sirekli dgisen ve gelien dinyaya uyum gkyabilecek
yurttaslar yetstirme amaci guden medya okuryazarh onlarin iletileri
okuma, dinleme, izleme, se¢me becerilerini giemelidir. Medya gitimi,
insanlar1 edilgen medya izleyicileri konumundantiup medyaya katilan
etkin izleyiciler durumuna getirmeyi de hedeflerdali(Ozad, 2007: 102-
103).

Medya okuryazary projesinin temel amaclarinin “kitle ilgtm
araclaryla enformasyon, bilgi, haber ve ifadg aérisi konusunda kamunun
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farkindalgini sa&lamak; eitsel, kilttrel, politik, sosyal ve ekonomik
programlarda medya okuryazgrhin 6énemini vurgulamak; her yurgta hem
formel hem informel gtim icinde, medya kullanimi sirasinda azami ol¢iide
bilgi ve beceri sahibi olmaya hakki olgluilkesiyle hareket etmek” olgu
vurgulanmaktadir (Turkgu, 2007b: 97).

Jols ve Thoman (2008: 24), medya okuryagarin hedefleri ile ilgili
sunlarl sdylemektedir: “Medya okuryazall toplumda medyanin rolinu
anlamamizi, ayni zamanda demokrasilerde vatantabilmek icin gerekli
olan aratirma ve kendini ifade etme yeteneklerini kazannsagiamaktadir.”
Medya mesajlari gorinen ylzeysel anlamlaringnda daha derin anlamlar
barindirmaktadir. Medya okuryaza&ilgelismems kisiler medya mesajlarinin
yuzeysel anlamini algilamakta ve medyanin konteligirmektedir. Bu
kisiler genellikle medyanin yoruma dayall yuzini géeemektedir (Kutglu,
2007: 108). Bu nedenle medya okuryazarlegitimi kisilere, medya
mesajlarini daha iyi analiz etmeygréterek, onlarin medya iletileri altinda

yatan gercek ideolojilerin farkina varmalaringlsanayr amaclamaktadir

Hobbs (2004: 125) kisaca; medya okuryagarhireylerin iletsim
becerilerini geltirmeyi, toplum icindeki sosyo kilturel sigsizliklerle
yuzlesmeyi, siyasal katilima yonelik tutumlar gglimeyi, medya
uygulamalarini yeniden bigimlendirmeyi, gencleriigidel gelsimlerini ve
mesleki becerilerini arttirmayi, #iere her turli kotu agkanliklarini nasil
Onleyecgini Ogretmeyi ve cgtli toplumsal sorunlara kar duyarlilig

kapsayan gegihedefleri ve amaclari benimsemektedir.

2.7.MEDYA OKURYAZARLI GI EGITIMINDE YASANAN
GENEL SORUNLAR

Medya okuryazar@ egitimi, diinya tzerinde her gegcen gun daha ¢ok
yayginlgamakta ve programin énemi giderek daha iyi sufteaktadir. Medya
egitiminin 6neminin artmasina gmen; medya okuryazaginin uygulama
safhasinda konuyla ilgili e#li aksakliklar yganmaktadir. Yganan bu
aksakliklarin temelinde ise; medya okuryagarmufredat konularinin geni
olmasi ve bu programin birgok disiplinle birliktesg@rlendirilmesi gibi
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nedenler yatmaktadir. Medya okuryazasiia ilgili yasanan sorunlari genel

olaraksu sekilde siralayabiliriz:

2.7.1. Medya Okuryazarlginin Korumaci Yaklasimi
Turkiye'’de medya okuryazagh egitiminin ontndeki en 6nemli

engellerden biri, medya g#iminin korumaci anlay cercevesinde
yarutalmesidir. Savunmaci medyasitemi, 6grencilere medya kaisinda
sorgulayici bir bali agisi kazandirmay! d#, onlari medyanin olumsuz
etkilerinden korumayi amaclamaktadir. Bu nedenleergeksel yaklamla
yurutulen medya@timi izlencesi medya okuryazaginin temel ilkelerine ve

amaclarina ters ginektedir.

Ulkemizde medya okuryazagl dersi icin, @rencileri ezberci gtim
anlaysindan uzaklgtirmak adina ders kitabi basiimatm Ogretmenler igin
derste glenebilecek konulari igeren bir kilavuz hazirlagtmi Ancak
kilavuzun icergi Ogrencilerin politik ve toplumsal konular Uzerinde
disinmesine zemin hazirlamak yerine, onlar iciggrdove yanlgi belirleyen,

elestirel baks agisindan ¢ok uzak bir noktadadieylan, 2008: 82)

RTUK, icerisinde ¢ocuk oyunlarinin, éykileringiirlerinin ve bunun
gibi ¢esitli alanlara dair bilgilerin bulundgu bir cocuk sitesi kurmyiur.
Sitenin ¢ocuklar igin olumlu katkilari olmakla bbex, sitede medya
okuryazarlginin cocuklara koruyucu yaklen dagsrultusunda g@retilmesi,
onlarin sorgulayici, secici ve aktif bir izleyiclapak yetgsmelerine engel
olmaktadir. RTUK cocuk sitesi medya okuryazarll baslaminda
incelendginde; bu sitedeki akillisaretler, ¢cocuklari uyarmak igin yazilan
mektuplar ve icerikler, RTUK'Un cocuklara karkorumaci bir yaklgm
benimsediini gostermektedir. Bu sitede c¢ocuklarin medyayssikelestirel
bir baks acisi kazanmalarina yonelik uygulamalara yer menihitir
(Karabacak ve Erding, 2010:14-15).

Nitekim MEB ve RTUK'Un hazirladn medya okuryazagh
yayinlarinin bgliklari incelendginde, tercih edilen yakiam cocw@gun

elestirel bir baks acisiyla medya kullaniminda etkin bir 6zne olmasin
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sglamak yerine, cocgtu medyanin olumsuz etkilerinden korumayi
amaglayan korumaci yakiani destekler niteliktedir ifal, 2009a: 190).
Goruldigu gibi Tarkiye'de verilen medya okuryazail egitimi, medya
mesajlarini iyi analiz edebilen, medya mesajlarkaasi daha elgtirel
yaklasan, demokratik yurtta olma bilincini yilkselten aktif bireyler
yetistirmekten ziyade, onlarin medya mesajlarindan uzakulmasini
ongoren, cocuklari medyanin zararh etkilerineskdworuyan ve savunan

“korumac!” bir anlays cercevesinde yuratiimektedir.

2.7.2. Medya Egitmenlerinin Nitelik Olarak Yetersizli gi
Enformasyon toplumunun bireylerinin medya yetkitabalmesinde

en biayidk sorumluluk @tim kurumlarina dolayisiyla da géetmenlere
dismektedir. Her konuda olgu gibi medya okuryazagh konusunda da
bireylerin 6ninld a¢cmasi gerekersildr 6gretmenlerdir (Korkmaz ve Y%d,
2011: 113). Medya okuryazatlidersinde gretmen, @rencilerin medyayla
ilgili calismalarini elgtirel olarak inceleyip; onlara yol gdsteren, onlari
argtirmaya yonlendiren, gencinin kendini 6zgurce ifade etmesine firsat

veren bir uzman olarak gorev yapmalidir (Elma \2006: 112).

Medya okuryazar@ dersinin giindeme gelmesiyle bu dersi verecek
ogretmen konusu da tagimaya balanmstir. Ozellikle iletsim
aratirmacilari ve akademisyenler, bu dersin medya &onda daha yetkin
olan iletsim fakultesi mezunlarn tarafindan verilmesi gergikii
savunmaktadir. iletisim  mezunlarinin  gretmenlik  formasyonlarinin
olmamasli bu konunun ¢6zimlenmesine engel gimnuDaha sonra ilefim
fakilltesi mezunlarina, gdgim fakilteleri tarafindan formasyon giémi

verilerek bu sorununsdacagl belirtilmistir (inan ve Bayindir, 2009: 3).

Turkiye’de medya okuryaza@h dersi yaklaik 5 yildir resmi olarak
mufredatta yer almasina graen ilgili mercilerden medya okuryazgini
kimin verecgi konusunda tatmin edici bir ¢6zim yolu getirilemetm.
Medya okuryazar§ dersi halen sosyal bilgilergéetmenleri ve cgtli bransg

Ogretmenleri tarafindan verilmektedir. Oysa gunUmuzdgretmenlik
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formasyonu olan binlerce ilgim fakiltesi mezunu olup, bu dersin
kendilerine verilmesini beklemektedir. Dolayisiyda kadar dnemli bir dersin
medya yetkinigine ulamis, bu alanla ilgili bilgi birikimine sahip
formasyonlu ilegim mezunlar tarafindan secilmesi daha yerinde bir

uygulama olacaktir.

2.7.3. Teknik Donanimin Yetersizli
Farkl Ulkelerde medya ggimi icin hem devlet hem de medya

kuruluslari teknik donanim ve malzeme temini acisindanllaka destek
vermekte, medya analizine ve Uretimineskiln ara¢, bilgi ve pedagojik
stratejiler s#@lamaktadir (Hobbs, 2004: 135). Cetinkaya (2008: )104
Turkiye'’de medya okuryazagh egitimi alaninda, teknik donanim ve
malzeme konusunda ganan sikintilarisu sekilde dile getirmektedir:
Turkiye’de medya okuryazagh egitimi icin kullanilan medya araclari okulun
ve @rencilerin kendi imkanlari ile sinirli kalmaktad@®@gretmenler, dersin
kapsami dgrultusunda @rencilere, kisa film cektirmek, sinema filmi
izletmek istemelerine panen gerekli teknik donanimin olmamasi bu tur

etkinliklerin gerceklgtiriimesine engel tgil etmektedir.

Bazi eitimciler, Ogrencilerin fot@graf ¢ekmek, metinler yazmak,
kamera onlinde oynamak, kendi internet sayfalaasartamak veya kendi
baslarina bir haber yazmadik¢ca medyanin gercek anlatsglrel tiketicileri
haline gelemeyeceklerini savunmaktadirlar (Hobb8042 127). Dersin
amagclari dgrultusundaglenebilmesi icin Milli Esitim Bakanlgi’'ndan teknik
malzeme desfgnin sglanmasi en etkili ¢6zim olacaktir. Ayrica medya
okuryazarlgl dersi, devletin 6zel olarak Uretgcemateryallerle daha da
zengin bir hale gelecektiir(al, 2009a: 193).

2.7.4. Medya Egitiminin Se¢gmeli Ders Olmasi
Medya okuryazar§i egitimi, 6zellikle Bati tGlkelerinde matematik, fen

bilgisi ya da dil bilgisi gitimi gibi zorunlu ders olarak mufredattaki yerini
almitir (inan ve Bayindir, 2009: 2). Tirkiye'de ise RTUK mady
okuryazarlginin 2007-2008 @tim Ogretim yilindan itibaren Ulke genelinde

secmeli ders olarak okutulmasini 6éngogmiaman icerisinde bu dersin
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zorunlu derse dostiirilmesi konusundakigdimi kamuoyuna aktarilngtir
(Binark ve Bek, 2007: 90). genciler gger medya okuryazagina ygun ilgi
gosterirse Turkiye’de medyagiémi zorunlu hale getirilecek, ilgi olmazsa

secmeli medya okuryazatlidersi olarak devam edilecektir.

2.8.KAYSERI'DEK 1
ILKO GRETIMOKULLARINDAOKUTULAN MEDYA
OKURYAZARLI Gl DERSININ iCERIGI

Turkiye’de medya okuryazagh dersi yaklaik 5 yildir secmeli ders
olarak mufredatta yer almaktadir. Fakgteéncileri ezberci zihniyetten uzak
tutmak adina onlarin faydalanabilgcéek ders kitabi dahi bulunmamaktadir.
Dersler Milli Egitim Bakanlgl ve Radyo Televizyon Ust Kurulu'nun
ogretmenlerin yararlanmasi icin birlikte hazirladrkldedya Okuryazargi
Dersi Gsretim Programi ve Klavuzu ildlkogretim Medya Okuryazag
Dersi Gsretmen El Kitabi dgrultusundaglenmektedir.

Hazirlanan bu iki kaynak; ilgtme giris, kitle iletisimi, medya,
televizyon, aile-cocuk ve televizyon, radyo, gazete dergi ile internet
Unitelerinden olgmaktadir. Bu Unitelerin temelinde kitle ilgtn araglarini
tanimlama, bu araclarin 6zellikleri ve bunlarin roBuz etkilerinden nasil
korunulac&ina dair oneriler yer almaktadir. Program \@efimen el kitabi
genel olarak degerlendirildiginde, bu iki temel kaygan medya
okuryazarlginin temeli olan elgirel ve farkindalik sahibi medya kullanicilar
olma amacindan olduk¢a uzak aidugorilmektedir.

Medya gitimi konusundaki bu kaynaklarin pek cok aksak wami
oldugu sikardir. Argtirma sirasinda medy&gigmi veren @retmenlerle ders
iceriklerine iliskin yapilan gérémede, zaten pek ¢cok eksik yani bulunan bu
egitim programina ve gretmen el kitabina Kayseri'de ¢ok fazla uyulmadi
dikkatleri cekmektedir. @etmenler genel olarak ilgin kavrami, ilet§imin
Onemi ve oOgeleri Uzerinde durarakgréncilere nasil daha iyi ilgim
kurulacginin yollarini gostermektedir. Etkili ve guzel kgmanin, jest ve
mimiklerin  kullanimiyla insanlarin kaarindaki kgileri daha c¢ok

etkileyecgi ve iletisimin olumlu bir seyir izleyec# anlatiimaktadir.
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Egitimciler ilkdgretim Gsrencilerine televizyon, bilgisayar, internet
gibi kitle iletisim araglarindan daha iyi nasil faydalanabilecekiene tur
televizyon programlarinin  kendilerine  katki gksyaca lGzerinde
durmaktadir. Medya okuryazgtli dersi dgrultusunda gitmenler ve
Ogrenciler kitle iletsim araclarinin neleri kapsag) kullanim alanlarinin
nereler oldgu, bu araclarin bireyler ve toplum agisindan yege@rmeye
calistigi islevlerin ne oldgu gibi konular tartilmaktadir.Medya
okuryazarlg kavraminin ne oldgu, insanlarin ygaminda nasil bir 6neme
sahip oldgu, bu dersin bireyler Uzerinde medyaya yonelik ni&i g
desisiklikler yaratmayi amaclagi gibi konular anlatiimaktadir.

Ote yandan medya okuryazgrhin en énemli gamalarindan biri olan
yeniden medya mesajl Uretme konusunda ise Kays&riokullarda higbir
uygulama gorilmemektedir. Medya OkuryazarfProgrami ve Klavuzu'nda
ogrencilerin 6rnek bir gazete hazirlamasi s6z konusuu ders kapsaminda,
Ogrencilerden kisa film ¢ekimi, geli fotograf ¢cekimleri gibi uygulamalarda
beklenmektedir. Fakat Kayseri'de uygulamaya yonehicbir aktivite
gerceklgtiriimemektedir. Kayseri'deki ilkgretim okullarindaki medya
okuryazarlgl dersi daha cok ezberci zihniyete dayaliredicilere elgtirel

bilinci asilamaktan uzak olarak yurttalmektedir.

Uzerinde durulmasi gereken bir gei nokta ise asairmanin
gerceklatirildi gi okullarda medya okuryazagh dersinin dizenli olarak
islenmedgi, Ggretmenin kendi bragnda eksik kalan konulari bu derste
yetistirmeye calgtigidir. Hatta iki okulda bu dersin sadece ders prognda
oldugu; gercekte slenmedgi gortlmektedir. Genel olarak bakifginda
Kayseri’deki medya @timinin cercevesi bgekildedir.

2.9.MEDYA OKURYAZARLI GIYLA iLGIiLI YAPILAN
BAZICALI SMALAR

Medyanin bireyler Uzerindeki etkisinin her gecefngartmasi,
insanlari medyaya ksairbilinglendirme gereklikini dogurmustur. Bu konuda
cesitli calismalar yapilmy ve medya okuryazagh denilen yeni bir gitim
programi olgturulmustur. Medya okuryazagh egitiminin yeni bir disiplin

olarak ortaya ciki Avrupa ve Amerika Ulkelerinde ¢cok eskiye dayaamk
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Tarkiye icin bu @itim programi c¢cok yeni bir ¢alma alanidir. Medya
okuryazarlg! ile ilgili gerek yurticinde gerekse yurtginda ¢sitli arastirmalar

yapilms, bildiriler yayinlanmg, kitaplar ve makaleler yazilgtir.

Medya okuryazarginin olumsuz davraglara kagl bireyler tzerinde
yarattgl farkindalgl ortaya koymak icin Austin (1997) bir atama
yapmstir. Calsmada medya okuryazaili dersine gore grencilerin alkole
kargi argtirma aninda ve sonrasindaki tutumlarinda gorubeklifasmalar
ortaya konulmaktadir. Asarmada bir grup grenciye alkolli icecek
reklamlari ile beraber medya okuryazarldersi verilmg; diger grubu ise
alkolsiiz icecek reklamlariseginde medya okuryazagh dersi verilmgtir.
Arastirma sonunda alkolli icecek reklamlariyla birlikteedya gitimi alan
ogrencilerde, alkolstiz icecek reklamlariyla berabeedya itimi alan
ogrencilerin alkole kan tutumlarinda anlamli bir farklifaanin olmadii

goralmdstar.

Feuerstein (1999)in  “Media Literacy in Supporf &ritical
Thinking” calsmasinda, Kuzeysrail'deki 10-12 ya arasindaki grencilerin
elestirel disinme becerileri ile medya okuryazgrliarasinda anlamli bir
iliskinin olup olmadgini ortaya konmaya callmis ve medya gitimi
alanlarla almayanlar arasinda anlamli farkhliklasldugu sonucuna

ulastimistir.

Wade, Davidson ve Dea (2002) “A Preliminary Colh&ab Evaluation
of a School-Based Media Literacy Program and Ssié&m Program
forReducingEatingDisorder Risk Factors” isimli eaiasinda, 8. Sinif
ogrencilerinin medya okuryazagh programi ile yeme bozukluklari riski
faktdrlerini azaltmak igin benlik saygisi prograimerine bir dgerlendirme
yapmsglardir. Calgmada medya okuryazatli ve yeme bozukluklari risk
faktorlerini azaltmak icin 3 ay surdurilen benldygisi programinin etkirgi
karsilastirilmistir. 86  @rencinin  katilldgir calsma sonunda medya

okuryazarlgl kontrol grubuna goére deney grubunun kilo gesi puan
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ortalamasi (p=0,007) daha wdiktir. Fakat bu grencilerin benlik saygisi
olmadgi gozlemlenmitir ( Wadev.d., 2002: 371).

Gul ve Erturk’dn (2006) 7-12 yaarasi 139 ilk@retim Ggrencisi ve
140 anne-baba ile gercektiedikleri calismanin temel amaci, ¢cocuklarin en
cok etkilendikleri program tirt olan haber icerikhn belirlenmesidir.
Cocuk ve ebeveynlerin haber izlemesledinliklari hakkindaki dgiinceleri ve
bunlarin kendi davraglarina nasil yansigini tespit etmek tzere dolayl bilgi
alma yontemi kullanilingtir. Katilmcilara objektif ve projektif olmak Gzer
iki ayr1 test uygulanmtir. Objektif degzerlendirmede televizyon haberlerini
izleme tutum sorgusali anne-baba formu ve ¢ocukidioite bilgi alma formu
yer almaktadir. Projektif gerlendirmede ise; haberlerin resmini ¢izme ve
yasantilarla ilgili bilgi alma bolimleri bulunmaktadiArastirma sonucunda
cocuklarin televizyon haberlerinden 6nemli élctdelendigi goralmis ve

medya okuryazagh kavraminin 6nemine dikkat cekilgtir.

Cevat Elma ve arkaglan 2006 vyilinda ilkogretim 7. Sinif
Ogrencilerinin Medya ve Medya OkuryazaliDerisinelliskin Tutumlar”
baslikli bir calisma yapmgtir. Tarama modelinde yapilan bu granada,
Ankara’daki bir ilk@retim okulunda okuyan 12Qtenciye yonelik bir tutum
belirleme olcgi uygulanmgtir. Calsmaninsonuclari, medya okuryazgrli
dersi alan @rencilerin, medyanin kuiltirel ve toplumsatdéerin
korunmasinda gereken 6zeni gosterrgimdi medyanin haber ve bilgi verme
islevini etkinbicimde yerine getirmegini belirttiklerini  gostermtir.
Arastirma sonucunda, gdencilerin derstekullanilan materyalleri ve dersle
ilgili yapilan sinif ici tartgmalari yeterli bulduklari, ancak sinif icietkinkki
ve kullanilan @retim yontemlerini yeterli bulmadiklari vegetmenin dersi
isleyis  biciminibezenmedikleri  belirlenngtir.  Ogrencilerin  derste
ogrendiklerini aileleri ve arkadéariyla paylatigl; bupaylaimin arkadglari
ve aileleri Gizerinde olumlu etkiler yaraitiortaya ¢ikmgtir (Elma v.d.,2009:
94).
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Kartal (2007: 110) ortagietim 10. sinif @rencilerinin televizyon
dizilerindeki mesajlari algilamasinda medya okuaybginin etkisini ortaya
koymayl amaclayan ampirik bir cgina yapmgtir. Kartal'iln 2006-2007
egitim-Ogretim doneminde Canakkale’de gerc¢akleligi bu calsmada;
kontrol gruplu ©On-son test deneysel strana modeli kullaniimgtir.
Arastirmanin érneklemini 20 deney 20 kontrol grubu dtniizere 40 grenci
olusturmaktadir. Argtirmanin verileri anket formu yardimiyla yiz yize
gorisme tekngiyle toplanmsgtir. Kartal calsmasinda deney ve kontrol
gruplarina On test uygulagpl deney grubuna 12 saatlik bir medya
okuryazarlg! egitimi verilmistir. Daha sonra her iki gruba da tekrar ayni testi
uygulamstir. Kartal aratirmasinda medya okuryazali egitiminin
ogrencilerde medya mesajlarina garfarkindalik geltirdigi, medya
mesajlarina kar elsstirel bir baks acisi kazandirgi, televizyon dizilerindeki
mesajlart analiz edip, derlendirme becerisi kazandigdi sonuclarina

ulasmistir.

Karaman’in 2010 yilinda gercektadigi “O gretmen Adaylarinin TV
ve Internet Teknolojilerini Kullanma Amac¢ ve Beklentilin Medya
Okuryazarlgl Baglaminda Dgerlendiriimesi” balikli ¢alismasinda medya
egitimini verecek @retmen adaylarinin medyayi nasil kullandiklarniedya
okuryazarlik duzeyleri saptanmaya ggnistir. 2007-2008 gitim-0gretim
doneminde Wak Universitesi Bitim Fakiltesi Sosyal bilgiler, Turkce ve
Sinif Gretmenlii bolimlerinde okuyan 495gtenciye anket uygulanmstir.
Arastirma sonunda katilimcilarin kitle ilgtn araclari icerisinde en c¢ok
televizyon izledikleri, interneti ise en ¢ok bilgyersmek icin kullandiklari,
televizyonda ve internette yer alan programlardamgak “haber ve bilgi” ile
“egitim” islevinin yerine getirmesini bekledikleri yonundediger yandan
cocuklara ve genclere medya okuryazartiersini @retecek @retmenlerin
de medya karsinda bilinclendirilmeleri ve farkindalik kazanraal gerekigi

gorulmektedir.

Kalan (2010)'in “Medya Okuryazagi ve Okul Oncesi Cocuk:
Ebeveynlerin Medya Okuryazatl Bilinci Uzerine Bir Argtirma” balikli
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calismasinda, medya okuryaz@rli kavramindan yola cikarak okuloncesi
cocuk ebeveynlerinin ¢ogun televizyonla ikkisinin belirleyicisi olarak
biling diizeyleri sorgulanmgir. Arastirmada nitel bir ardgirma yéntemi olan
yart yapilandinlmy derinlemesine gogine yontemi  kullanilntir.
Arastirma; 5 baba, 15 anne olmak uUzere 2@iyle gerceklgtirilmistir.
Gorlsmelerde ebeveynlerin medya okuryazarbilgisi, program icegi, yas
Ozelliklerine uygunlgu ve izleme sireleri dl¢utlerinden hangileri konuga
ne kadar bilincli oldgu saptanmaya callmistir. Cocuklarin aileleriyle
yapilan gorgmelere gore; deneklerin “medya okuryazafli kavrami
hakkinda bilgi sahibi olmagh ortaya cikmgtir. Buna kagin aileler,
cocuklarinin izledii programlari segme konusunda yonlendirici olrgairai
gostermektedirler. Ote yandan aileler televizyderken cocuklarinin pasif
izleyici olmasini engelleme bilincine de sahigittirler. Degerlendirmenin
toplaminda deneklerin medya okuryazarlyetisine sahip olmadiklari ve bu

konuda gitilmeleri gerektgi ortaya cikmgtir.

Medya okuryazar@iyla ilgili yapilan baka bir ampirik ¢caymada
Basak Solmaz ve R. Ayhan Yilmaz (2012: 60-61) taradmdjerceklgtirilen
“Medya Okuryazarli Arastirmasi ve Selcuk Universitesinde Bir
Uygulama” balikli gcalismadir. Solmaz ve Yilmaz, 2011-201gten-0gretim
doneminde yapst bu calsmada, Selcuk Universitesi'nin 14 farkl
fakilltesinde gitim goren 1563 grenci ile ylz ylze gokimeler yaparak
anket formu yardimiyla veriler elde egtni. Calismanin amaci medya
okuryazarlgl dersinin Universite gencileri tarafindan nasil algilargan
belirmektir.Calsma sonucunda, medya  gigminin bireylerin
bilingclendirilmesi ve onlar Uzerinde bir farkindalyaratiimasi acisindan
gerekli old@gu, bu eitimin bireylerin bilin¢gli medya tuketicileri olmasa
katki sa&layaca& ve bu dersin ilegim fakiltesi mezunlar tarafindan

verilmesinin daha dgru olacai gibi olduk¢a 6nemli bulgulara rastlanytmr.

Medya gitimine dair bir baka calsma ise; Hamza Cakir, Mustafa
Kocer ve Hakan Aydin'in 2009-2010gi8m 0Ogretim yilinda Kayseri'de

gerceklatirdikleri arsstirmadir. Cakma medya okuryazagh dersi alan ve
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dersi almayan grencilerin medya izleme davragtarindaki farkliliklari ortaya
koymayl amaclamaktadir. Cghanin 6rneklemini Kayseri Kocasinan ve
Melikgazi ilkégretim okullarinin 6,7 ve 8. siniflarinda okuyan 2Z&renci

olusturmaktadir.

Calsmanin verileri anket formu yardimiyla yiz ylze gone
teknigidir. Arastirmacilar bu dgrultuda @&rencilere sosyo-demografik
Ozellikleri, kitle iletisim araclarini kullanim ajkanliklari ve bu araglari
kullanim nedenleri ile ilgili ¢cgtli sorular sormglardir. Cakir, Koger ve
Aydin, medya okuryazagh dersini alan grencilerle dersi almayan
ogrencilerin medya kullanim gkanliklarinda farkliliklarin oldgu sonucuna
ulasmistir (Cakirv.d., 2012: 52).
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BOLUM 3
METODOLOJ i VE ALAN ARA STIRMASI BULGULARI

3.1. METODOLOJi
Calsmanin metodoloji kismiagarmanin problemi, amaci, 6nemi,

yontemi, argtirma sorulari ve hipotezler ile kapsam ve sinkibr gibi
calsmanin alan asgtirmasini  betimlemeye yarayan genel bilgileri

icermektedir.

3.1.1. Arastirmanin Problemi
Yogunlasan ve yayginlgan bilgi gereksinimi, doneme de adini veren

endustriyel gelimelere yonlendirilerek; fabrikalarin, ilgin teknolojileri
Uretmeye gudumlenmesini @amistir. Dolayisiyla bilgiyi hizli toplama,
isleme, en geni kitleye yayma ve saklama gereksinimi, #et
teknolojilerinin gelimesine neden olngtur (Oztirk, 2001: 56).iletisim
teknolojilerinde yganan bu ilerlemelerle, insanlar gegtaj kitle iletsim
araclarindan birine bile ujmakta guclik cekerken bu durum ginimuizde tam

tersine donmgive her eve birden fazla kitle ilgitn araci girmstir.

Kitle iletisim araglarinin ¢gtlenmesi ve niceliksel olarak da
artmasiyla sunulan olanaklar ve bilgiyesen hizindaki argin saladigl
kolayliklar kisileri rahatlatirken; ayni zamanda onlarin toplumsayasal,
kultirel, duygusal maddi ve manevisganlarini da etkilemektedir (Onal,
2007: 335). Cunku artik kitle ilgtm araglari olarak da anilan medya,
yalnizca bilgi ve teknoloji ganin getirdgi yeniliklerin bir gerekliligi degil;
aynl zamanda insanlarin hayat tarzlarini belirleyergiindelik ygamlarina

yon veren vazgecilmez etkinlik haline gefini

Modern toplumlarda birey ve birey gruplan kendsam pratikleri
disinda kalan dinyadan, genel olarak kitle gieti araclarinin kendilerine
aktardgl kadar ve aktarg@l bicimlerde bilgi sahibi olmakta; dinya tzerinde
olan olay ve olgumlar ¢cok buyik oranda kitle ilgim araglarinin yaptiklari

tanimlara gére kavramakta ve anlamlandirmaktadargkog, 2009: 94).
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Medya, bir ygam bicimlendirme araci olarak bireyler Uzerindelfuzunu

her gecen gun daha fazla hissettirmektedir.

Medyanin etkilerinin artmasi, ¢cocuk birey ve medlygkisinde son
derece 6nem kazanmaktadir (Oniir, 1999: 140). Muthgdya-cocuk
ili skisinin su U¢ nedenden dolay Gzerinde durulmasi gerekemlbbé& konu
olduzunu  vurgulamaktadir: ilki, cocukluk, toplumsal deerlerin
icsellsstirilmesinin hentiz tamamlanmagnoldugu ve toplumsal grenme
slreclerinde etkiye acik olunan bir dénemdikincisi cocuklarin daha
toplumsal ksilikleri olusmadg! icin, iyiyi kotiyu ayirt etme konusunda
gerekli mekanizmalari gehis dezildir. Sonuncusu ise, medyanin tg¢uncu
kisi etkisine en agik olan yagrubunun c¢ocuklar oldw disiince ve inancinin
yayginlgidir (Mutlu, 2001: 168-169). Bu nedenle medya oiktelcocuklar
ve gengler ile tim toplum Uzerinde muazzam bir kargict kazanmakta ve
medyanin bu kontrol etkisinin olumsuz sonuglara yammasina neden
olmaktadir {nal, 2009a: 15).

Medyanin c¢ocuklar uzerindeki belli ¢ha etkileri su sekilde
siralanabilir: Tiketim toplumu bireyi olmalari Girer etkileri, cinsel kimkin
olusmasi ve kan cinsle olan ilkiler tzerine etkisi, anne-baba ilesKisi
Uzerine etkisisiddet gilimlerine etkisi, okumaya, diinmeye ve bgariya
etkisi, kultirel yabanciianaya ve dildeki yozkamaya etkisi, ¢gtli saglik
sorunlarinin olgmasina etkisi, kendini giou bicimde ifade edememe Uzerine

etkisi ve ¢cocuklgun vyitirilisine etkisidir (Blytkbaykal, 2011: 36).

Medyanin cocuklar Gzerindeki g olumsuz etkilerinin yani sira,
konuya birey ve toplum bazinda bakgchda, kitle iletsim araclarinin
bilgilendirmek, gitmek, elendirmek gibi olduk¢ca ©6nemliglevlerinin de
oldugu yadsinamaz bir gercektir. Dolayisiyla c¢ocuklarsexglan, medya
mesajlarina kayitsiz kalmak ya da cocuklari bu jfesan uzak tutmak
mumkin olmamakla birlikte, bu durum medyanin etkilgéen korunmak igin
lyi bir ¢o6zim oOnerisi de ddldir. Asil yapilmasi gereken ise medyanin tim

yonlerini  derinlemesine inceleyen bir medyagitien programinin
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gelistiriimesidir. Boylece olaylara bilingli yakian, medyada sunulanlarla
yasamin gercekleri arasindaki ayrimin farkinda olamgbin ideolojinin
etkisinde kalmadan ©Ozgirce secimler yapabilen l@rdgn olgan

demokratik bir toplum icin ideal ¢ozum yolu getinik olacaktir.

Medyay elgtirel bir baks acisiyla okuma, yorumlama ve yeninden
medya mesaji uretme yetkigilikazandirma sireci olarak ifade edilen medya
okuryazarlgl egitimi bireylere c¢ok kicuk ygardan balanarak, medya
alaninda gitim gérms kisiler tarafindan zorunlu bir ders olarak verilmelidi
Medya gitimi bu kadar dnemli ve gerekli olmasinagnaen, Turkiye'de
medya okuryazagh dersine halen gereken 6nem veriimemektedir. Bu
dogrultuda calgmanin temel problemi, medya okuryazarlegitimi alan
ogrencilerle gitim almayan @rencilerin  medyaya baj arasinda

farkhliklarin olup olmadil temeline dayanmaktadir.

3.1.2. Arastirmanin Amaci
“Medya Okuryazarfii Dersini Alan rencilerin Medyaya Baki”

konulu bu cakmanin temel amaci, ilgpetim 6. 7. ve 8. sinif @encilerine
secmeli ders olarak okutulanmedya okuryagarldersinin, @rencilerin
medyaya ve medya okuryazgridersine baki Uzerinde yarats farkliliklari
ortaya koymaktir. Temel amacg cercevesinde sigada tGzerinde durulmasi
gereken bir dier hedef ise; medya okuryazgrhin gereklilgi ve 6nemi
vurgulanarak; secmeli ders olarak okutulan medyaryazarlgl dersinin

zorunlu hale getirilmesi yonune ilgiyi cekmektir.

3.1.3. Arastirma Sorulari ve Hipotezler
Bu calgmada, medya okuryazatiidersini alan grencilerin medyaya

baks! aragtirilmaktadir. Dolayisiyla agarma kapsaminda sorulacak ilk soru

sudur:
Arastirma Sorusu 1:

IIkogretim @rencilerinin medya kullanim sikliklar farkhlk gtermekte

midir?
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Hipotez 1: Cinsiyet ile medya kullanim sigh arasinda farkhliklar

bulunmaktadir.

Hipotez 2: Medya okuryazar§ egitimi almakla medya kullanim siigh

arasinda farkhlgma gorulmektedir.

Hipotez 3: Katilimcilarin medya okuryazagh dersi almasina gére medyanin

kapsamini tanimlamasi farkraaktadir
Arastirma Sorusu 2:

Katilimcilarin - medyanin slevlerini  tanimlamasi  dgskenlere gore

farklilasmakta midir?

Hipotez 4. Katilimcilarin cinsiyetine gore medyaniglevlerini tanimlamasi

farklillk gostermektedir.

Hipotez 5: Katilimcilarin medya @timi alip almamalarina gére medyanin

islevlerini tanimlamasinda anlamli bir farklilhk gémektedir.

Arastirma Sorusu 3ilkogretim @rencilerinin medyadan etkilenmesisité
desiskenler arasinda manidar farklliklar bulunmakta md

Hipotez 6: Cinsiyet dgiskeniyle medyadan etkilenme arasinda farkliliklar

bulunmaktadir.

Hipotez 7. Katilimcilarin medya okuryazari olmasina gore naeldy

etkilenme dizeyleri farkhlik géstermektedir.

Arastirma Sorusu 4: Ilkogretim @rencilerinin - medya mesajlarinin
Ozelliklerini tanimlamasiyla bazi ggkenler arasinda farklganalar olmakta

midir?

Hipotez 8: Katilimcilarin cinsiyetine gére medya mesajlarigaelliklerini

tanimlamasinda farkliliklar bulunmaktadir.

Hipotez 9: Katilimcilarin medya okuryazagh egitimi almalarina gére medya

mesajlarinin ozelliklerini tanimlamalari farkgraaktadir.
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Arastirma  Sorusu 5: Katilimcilarin televizyon programlarini izleme

sikliklanyla dgiskenler arasinda farklgena gortilmekte midir?

Hipotez 10: Katilimcilarin cinsiyet dg@skenine gore izledikleri program

turleri farkhlasmaktadir.

Hipotez 11. Katilimcilarin medya okuryazagh egitimi almalarina gore

izledikleri program tarleri farklihk géstermektedi

Arastirma Sorusu 6:Katilimcilarin medya @timi almalarina gére medya

okuryazarlgiyla ilgili gérusleri farklilasmakta midir?

Hipotez 12: Katilimcilarin medya okuryazagina verdikleri 6nem dersi alip

almamalarina gore farklgeaktadir.

Hipotez 13:Medya okuryazar@ egitimi alan @rencilerle almayan
Ogrencilerin medya okuryazagh kavramini tanimlamasi farklgaaktadir.

3.1.4. Argtirmanin Onemi
Medya, her gecen gun yeni bir teknolojik geleyle hayatimizda

daha c¢ok yer edinmektedir. Bu durum, medya okumgzaegitimini ve
medya @gitiminin 6nemini ayni d@rultuda artirmaktadir. Dolayisiyla bu

calisma;

- Medya okuryazarfi egitiminin bireylerin medyaya bakini ortaya

koymasi bakimindan,

-Medya okuryazar§ egitimi alan @renciler ile bu gitimi almayan

ogrencilerin medyaya bakacilarindaki farki ortaya koymasi agisindan,

-Medya okuryazar§ji egitimi alan @renciler ile medya @timi almayan
Ogrencilerin medya mesajlarindan etkilenme dlzeyleonaya koymasi

yonunden,

-Ilkogretim @erencilerinin sosyo-demografik ozellikleri ile kitldetisim
araclarini kullanim ajkanhklari arasinda bir farklilik olup olmauini

ortaya koymasi acgisindan,
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-Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara dayanarakyanekiuryazarfii

egitiminin gerekliligini ortaya acisindan,

-Calismada alan agarmasi yontemi (Anket) ile elde edilen bilimsel

sonugclardan yararlanilarak konuya nesnel birgagisi getirmesi acisindan

-Ayrica bu cakma; konuyla ilgili bundan sonraki csinalara veri

sgzlamasi bakimindan da dnemgitaaktadir.

3.1.5. Argtirmanin Yontemi
Calismanin bu béliminde, atama yontemi ortaya koymak icin atama

modeli, evren ve 6rneklem secimi, verilerin toplasm alan agguirmasinda
kullanilan anket formunun icgii ile verilerin analizi ve ardirmada

kullanilan testlere yer verilmektedir.

3.1.5.1. Aragtirma Modeli
Medya okuryazar@ dersini alan @rencilerin medyaya bajnin

arastinlldigl bu calsmada, iki gruplu sonrasi testi tarama modeli
kullaniimistir. Secilen gruplarin olasilikli olaraksie oldugu 6ngoruldigu
icin baglangicta 6lgme yapiimaz (Ergan, 2003: 133).

3.1.5.2. Evren ve Orneklem
Arastirmanin evrenini 2011-201Zgim-6gretim yilinda Kayseri'de 6.

7. ve 8. sinifta @tim goren @renciler olyturmaktadir. Orneklemi ise
evrenden rastlantisal olarak secilen 9g@&iici olyturmaktadir. Catmada
1000 anketin uygulanmasi planlagniakat ¢sitli sebeplerden dolayr 37
anket sonuglara dahil edilmegtii. Yapilan 1000 anketin % 96,3
argtirmaya veri sglamistir.

3.1.5.3. Verilerin Toplanmasi
Alan argtirmasi (anket) ve literatir taramasi tedmin Dbirlikte

kullanildig! bu calsmada,su ssamalar takip edilerek agarma icin gerekli

veriler toplanmgtir:

Ik asamada; literatuir taramasina gidifnie konu ile alakali oldtu

icin “medya, @itim, medya okuryazagh, elsstirel medya okuryazad,
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medya okuryazaginin gelsimi” konularinda incelemeler yapilgnve bu

incelemeler ¢cagmanin teori kisminda kullanilgtir.

Uygulama kisminda ise; Medya okuryagadersini alan ve almayan
ogrencilerin medyaya bakndaki farkliliklari ortaya koymak icin; medya
okuryazarlgl anket formu hazirlangtir. Hazirlanan soru formu uzmanlar
tarafindan incelenmi gecerlilgi hakkinda dgerlendirmeler alinngi gerekli
duzeltmeler yapilmive anket formuna son hali verilgtir. Ankete son hali
verildikten sonra, Kayseii Milli E gitim Mudurltgu istatistik ve Aratirma
Bolumirnden Kayseri’'nin Melikgazi, Kocasinan, Taldacesu ve Hacilar
olmak Uzere 5 merkezi ilgesindeki illg@tim okullarinin ve bu okullarda
egitim goren 6. 7. ve 8. sinifgéencilerinin listesi alinngtir. Bu listelerden ilk
olarak, medya okuryazagh se¢cme durumlari g6z 6nidnde bulundurularak;
tesadufi drneklem yoluyla 26 farkl ilkoetim okulu belirlenmitir. Daha
sonra bu okullardaggim géren 6. 7. ve 8. sinifgdenci mevcutlarinin yer
aldigi listesinden o6rneklem tesadufi olarak aligme secilen grencilere

“Medya Okuryazarkl Soru Formu” uygulanngiir.

3.1.5.3.1. Aratirmada Kullanilan Anket Formunun Icerigi
Arastirmaya veri toplamak icgin kullanilan anket formentel olarak 3

bolumden olgmaktadir. 58 soruluk bu formun birinci b6limi; madye
medya kullanimina dair gdli bilgilerin istendigi sorulardan olgmaktadir.
Ikinci kissmda medya okuryazas ve medya mesajlarinin 6zelliklerinin
sorgulandgl sorular bulunmaktadir. Son boélimde katilimcilasnsyo-

demografik 6zelliklerini ortaya koymaya yonelik sar bulunmaktadir.

Hazirlanan anketin, agmrmanin amaclarina wabilmesi icin guvenilir
olmasi gerekmektedir. Bu nedenle anketin guvergiirCronbach’s Alpha
katsayl dgeri ile ortaya konmaya calimistir. Cronbach’s Alpha; Alpha
katsayisi dlcekte yer alan sorularin varyanslagigtm ytzdeleri) toplaminin
genel varyansa oranlanmasi ile bulunan b#rl&li standart dgisim
ortalamasidir. Bu katsayi O ile 1 arasind@igen gosterir. X ¢ikan katsayi

deseri olarak diginulurse;
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0,00<=X<0.40; Anket guvenilir giddir.
0,40<=X<0.60; Anket diiik gtvenilirliktedir.
0,60<=X<0.80; Anket olduk¢a guvenilirdir,

0,80<=X<1.00; Anket yilksek diizeyde giivenilirdir @mar, 2003: 32).
Bu dasrultuda anketin Cronbach’s Alpha @i 0,80<0,939<1.00'dur.

Tablo-1'den de ankalacaz Uzere anket yiksek diizeyde guvenilirdir.

Tablo-1 Guvenilirlik Analizi (ReliabilityStatistics )
Cronbach’s Alpha N of items

,936 56

3.1.5.3.1.1.Katilimcilarin  Kitle Tletisim Araglarini  Kullanim
Aliskanliklar

Anket cagmasinin bu kisminda katihmcilarin, kitle ikgtn araclarini
kullanim amaglari ve gkanliklari sorgulanmaya calimistir. Bu dgrultuda
katihmcilara kitle iletsim araclarini kullanim sikliklari, hangi tur teleyon
programlarini daha sik takip ettikleri, televizyee internete sahip olma
durumlari, gibi sorular yoneltilngiir. Bu bdlimdeki acik uclu sorular
“Evinizde televizyon varsa ka¢ adet?” ve “Eviniz@dgisayar varsa kag
adet?”seklindedir. Anketin bu kismindaki gir sorular ise 5'li Likert 6lga
kullanilarak olculmeye calilmistir. Olcek, Her zaman (5), @o zaman (4),
Ara sira (3), Nadiren (2), Hicbir zaman (&gklinde it araliklarla

olusturulmustur.

3.1.5.3.1.2. Medya Okuryazargi Kapsaminda Medya ve Medya
Mesajlarinin Ozelliklerini Tanimlama

Anketin ikinci bolimunde;gencilere medya okuryazaglikavramini
tanimlamalari icin “Sizce Medya OkuryazgriNedir?” seklinde acik uclu bir
soru yoneltiimgtir. Katihmcilara medyanin skevleri, medyanin ginluk
yasamdaki tercihler Uzerindeki etkileri ve medya mksajn Ozelliklerini
tanimlamaya yonelik 5'li Likert olga kullaniimistir. Burada da olgek

araliklari Kesinlikle katilyorum (5), Katiliyorum(4), Kararsizim (3),
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Katilmiyorum (2), Kesinlikle Katilmiyorum (1yeklindedir. Katilimcilarin
kitle iletisim araclarini tanimlamasi icin ise; §&sidakilerden hangisinin
medya kapsaminda olgunu belirtiniz?”seklinde bir soru yoneltilmtir. Bu
sorunun cevabi ise Guttman @igee gore dgru cevaplara Evet (1), yagl
cevaplara Hayir (O3eklindedir (Balci, 2001: 133).

3.1.5.3.1.3. Sosyo-Demografik @gkenler
Argtirma katilimcilarinin daha iyi betimlenebilmesiinic onlara

cinsiyet, yerlgim birimi, ailenin aylik ne kadar gelire sahip ofduve anne-
babanin gitim durumu gibi sosyo-demografik Ozellikleri oreaykoymaya
yonelik caitli  sorular sorulmgtur. Katilimcilarin  sosyo-demografik

Ozellikleri acik uclu sorulageklinde sorulmstur.

3.1.5.4.Verilerin Analizi ve Arastirmada Kullanilan Testler
Medya Okuryazagh Soru Formu'ndan elde edilen veriler PASW

Statistic 18 programi aragilyla bilgisayar ortamina aktarilgmve gerekli
olan analizler yapilmgtir. Arastirmada frekans analizi, aritmetik ortalama Ki-
kare analizi ve bamsiz iki orneklent testi kullaniimstir.

Toplanan verilerin  genel olarak betimlenmesinde kdres analizi
kullanilmaktadir (Buydkozturk, 2011: 21). Frekang Beyin kac kez
tekrarlandgl anlamina gelmektedir. Bu tekrar sayl ve ylzdeaslafade

edilir. Arastirmaci frekans dalimiyla desiskenin Ozelliklerinin tekrarlar
tzerinde durur (Erdgan, 2003: 276). Bu doultuda 6ncelikle elde edilen
verilerin frekans analizleri yapilarak katilimcilar sosyo-demografik
Ozellikleri vekitle iletsim araclarina sahip olma durumlaringkin dagilim

tablolarina yer verilngtir.

Katilimcilarin  medya, medyanirslevleri, medya mesajlarinin
Ozelliklerini tanimlamayla ilgili gorglerini ortaya koymak icgin aritmetik
ortalama dier bir ifadeyle merkezi yonelimleri alingir. Aritmetik ortalama
mevcut dgerleri toplayip, toplami veri sayisina bélerek mao dgerdir
(Arikan, 2000: 169).
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Arastirmada kullanilan bgka bir veri gleme analiziki-kare testidir. Ki-kare;
iki degisken arasinda sistemli birgkinin olup olmadgini ortaya koymak igin
kullanihir (Erdgan, 2003: 391). Bu noktada ginamanin bazi hipotezlerini
sinamak ve bazi dekenlerin birbirleriyle ilgkilerini anlamlandirmak
amaciyla belirli sorulardan elde edilen verilenbbigle iliskilerini ortaya

koymak icin ki-kare testi uygulangtir.

Diger bir veri analiziyse Bamsiz iki 6rneklemt testidir. B&msiz iki
orneklemt testi, iki iliskisiz drneklem ortalamalari arasindaki farkin manid
olup olmadgini test etmek icin kullanihr (Blyukozturk, 20139). Calsma
dogrultusunda katilimcilarin cinsiyet gigkenine ve medya okuryazai
egitimine gore bir farkhlamanin olup olmagini ortaya koymak icin
bagimsiz iki drneklent testi kullaniimstir. Son olarak da; analizlerden elde
edilen veriler dgrultusunda ardirma yontem ve tekniklerine uygun olarak

deserlendirmeler yapilngive raporlatiriimistir.

3.1.6. Kapsam ve Sinirliliklar
Medya okuryazar@ ve medya gitimi, Avrupa ve Amerikatlkelerinde her

ne kadar 1900’lu yillardan beri Gzerinde durulankoinu olsa da Turkiye igin
bu konu olduk¢a yenidir. Dolayisiyla Turkiye'de nyadokuryazarfii ile
ilgili yapilan argtirmalar oldukca yetersizdir. Bu durumda galaya
getirecgimiz sinirlama, konu ve amac¢ galtusunda sekillenmistir.
Calsmanin saha agarmasi 25 Nisan-10 Haziran 2012 tarihleri arasinda
yapiimstir. Bu calgmada, medya okuryazail dersinin ilk@retim
ogrencilerinin medyaya ba Uzerindeki etkisi cercevesinde bir kapsam
cizilerek konu sinirlandirilngtir.  Arastirmanin  Kayseri'yle sinirli olup
Turkiye’'ye genellenememesi ve gahanin 6. 7. ve 8. sinif gencileri
Uzerinde uygulanmasi da gahanin sinirhliklan arasindadir. Medya
okuryazarlgl soru formundaki sorular ve atamaya katilan @rencilerin
sorulara verdii cevaplar argtirmanin veri toplama samasina sinirlama

getirmistir.
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3.2.BULGULAR VE YORUM
Arastirmanin bulgular ve yorum kismina gecmeden onégnganin

metodolojisine dair bilgiler kapsamli biekilde ortaya konmgiur. Bu balik
altinda ise, Kayseri'nin 5 merkezi ilcesinden teégadrneklem yoluyla
secilen 26 ilk@retim okulunda medya okuryazalidersi alan ve almayan 6,
7 ve 8. sinifta @tim goren 963 ilk@retim Gsrencisi arasinda yapilan ve s6z
konusu @rencilerin medyaya dair bakacilarinda olgan farkliliklari ortaya
koymayl amaclayan alan atamasi sonuclarina yer verilghr. Alan
aratirmasi bulgulan ilk olarak c¢almaya katilan ilkgretim @Ggrencilerinin

sosyo-demografik 6zelliklerinin gerlendirilmesiyle bganmstir.

3.2.1.Katihmcilari Sosyo-Demografik Ozellikleri
Calsmanin bu kisminda atarmaya katilan grencileri tanimaya

yonelik olarak; onlara cinsiyet, yeslen birimleri, okuduklari okullar, anne-
babalarinin gitim durumu ve ailenin aylik gelir diizeyi gibi g#i sorular

sorularak, katihmcilarin  sosyo-demografik  6ze#ikl belirlenmeye
calisiimistir. Sorulardan elde edilen veriler frekans anaftmtemiyle ortaya

konmutur.

Tablo-2 Katilimcilarin Cinsiyete Gére Dasilimi

Cinsiyet Sayi Yiuzde
Kadin 485 50,4
Erkek 478 49,6

Toplam 963 100,0

Arastirmaya katilan ilk@retim &srencilerinin cinsiyet dalimlari
frekans analizi ile ortaya konulrgtur. Tablo-2 ilk@retim @Grencilerinin
cinsiyet d&ilimlarini icermektedir. Tabloda gorulgii Uzere @rencilerin
tamami ilgili soruyu cevaplaglardir. Buna dayanarak agtama
katihmcilarinin % 50,4'0 kiz grencilerden, % 49,6's1 erkekgtencilerden
olusmaktadir. Katilimcilar arasinda cinsiyet faktérigére dengeli bir

dagilimin olduzu gorulmektedir.
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Tablo-3 Katilimcilarin Yerlesim Birimine Gore Dagilimi

Yerlesim Birimi Sayi Yizde
Koy 115 11,9
Belde 126 13,1
ilce 160 16,6
il 562 58,4
Toplam 963 100,0

Katilimcilarin ~ yerlgim  birimleri  dagsilimini  gOsteren Tablo-3
incelendginde; kdy, belde ve ilcedeki ddum dengeli olsa da ilgce % 58,4 ile
on plana ¢cikmaktadir. Bu gaultuda kdyde ikamet edenler % 11,9, beldede
ikamet edenleri % 13,1, ilcede ikamet edenler %6,1d@de ikamet eden

katihmcilar ise % 58,8eklinde bir dgilim gostermektedir.

Tablo-4 Katilimcilarin Annelerinin E gitim Dlzeyine Gére Dasilhimi

Annenin Egitim Dizeyi Say!I Yuzde

Okuryazar degil 105 10,9
Okuryazar 41 4,3

ilkokul 498 51,7

Ortaokul 176 18,3

Lise 100 10,4
Universite 43 4,5

Lisansustu 0 0
Toplam 963 100,0

Katilimcilarin annelerinin @tim duzeyiyle ilgili yizde dailimi
Tablo-4'te yer almaktadir. Anneleringidm duzeyini ortaya koyan bu
dagiimda oOne c¢ikan @tim duzeyi % 51,7'yle ilkokuldur. Buna gore
katihmcilarin % 10,9’unun annesi okuryazargitle% 4,3'G okuryazar, %
51,7’si ilkokul mezunu, % 18,3'0 ortaokul mezunu,1%4’t lise mezunu, %
4,5'i Universite duzeyindeggime sahiptir. Dikkat ¢ceken bir bka nokta ise;
katilimcilarin annelerinin higbirinin lisansistu z#iyde gitime sahip

olmamalaridir.
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Tablo-5 Katilimcilarin Babalarinin Egitim Diizeyine Gore Dgsilimi

Babanin Egitim Duzeyi Say!I Yizde

Okuryazar degil 45 4,7
Okuryazar 32 3,3

Tlkokul 360 37,4

Ortaokul 274 28,5

Lise 168 17,4
Universite 24 2,5
Lisansustu 60 6,2

Toplam 963 100,0

Tablo-5 katilimcilarin  babalarinin giém  duzeylerine gore
dagihmlarini géstermektedir. Tablo-5'te gorulglii Uzere; bu dalimda
dikkat ceken gitim duzeyi % 37,4 ile yine ilkokul secegidir. Katilimcilarin
babalarinin % 4,7'si okuryazar gk % 3,30 okuryazar, % 37,4°U ilkokul, %
28,5'i ortaokul duzeyindeggtimi sahiptirler. % 17,4’u lise, % 2,51 Universit

ve % 6,2’si de lisansusti duzeylerindgtien aldiklarini belirtmglerdir.

Tablo-6 Katilimcilarin Ailelerin Ekonomik Durumuna Gore Dagihmi

Aylik Gelir Da gilimi SayI Yuzde
500 TL'den az 99 10,3
501-1000 408 42,4
1001-2000 366 38,0
2001-4000 44 4,6
4001 ve uzeri 46 4,8
Toplam 963 100

Ekonomik faaliyetler, toplum yaminin temel belirleyicilerinden
oldugu icin, argtirmaya konu olan érneklemin ailesinin ekonomikwdauyla
ilgili bilgilerin verilmesi, 6rneklemi daha iyi tama acisindan faydali
olacaktir. Tablo-6’y1 inceledimizde, 501-1000 ve 1001-2000 arasinda aylik
gelire sahip olan katihimcilarin oraninin,geli seceneklere nispeten daha

yuksek oldgu gozlenmgtir. Ailenin aylik gelirinin 500 TL'den az oldiu
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ogrenciler % 10,3'luk bir orana sahiptir. 501-100@sainda aylik gelire sahip
olanlar % 42,4, aylik geliri 1001-2000 arasindantaa % 38,0 oranindadir.
2001-4000 arasi % 4,6’hk bir dilimi odtururken 4000 ve Uzeri ayhk geliri
olanlar ise % 4,8 oranini glwrmaktadir.

Tablo-7 Katilimcilarin Siniflara Gore Daglimi

Siniflar Sayi Yuzde
6.Sinif 305 31,7
7.Sinif 326 33,8
8.Sinif 332 34,5
Toplam 963 100,0

Tablo-7 katihmcilarin  siniflara gore glamini  gostermektedir.
Tabloya gore katilimcilarin % 31,7’si 6. sinifta,33,8 oraninda katilimci 7.
sinifta gitim gérmektedir. 8. siniftaki@encilerin orani ise % 34,5'tir. Buna
gore katilmcilarin siniflara gére glaminda herhangi bir dengesizlik

gorulmemektedir.

Tablo-8 Katilimcilarin Medya Okuryazarli g1 Dersine Gére D&ilimi

Sayi Yiuzde

Evet 400 41,5

Medya okuryazar§ dersi Hayir 563 58,5
aldiniz/aliyor musunuz? | Toplam 963 100,0

Tablo-8 aratirmaya katilan grencilerin medya okuryazagh dersini
alip almamalarina gore giami gostermektedir. Tabloya gére katilimcilarin
% 41,51 medya okuryazaph dersini almg/aliyorken; % 58,5'i medya
okuryazarlg dersini hi¢ almangtir.

3.2.2.Katiimcilarin  Kitle Tletisim Araclarina Sahip Olma
Durumlar

Arastirma katilmcilarinin kitle ilegim araclarina sahip olmalarinin
bu araclari kullanim alkanliklarinda etkili olabilecg dustinilerek onlara
televizyon, bilgisayar, internet ve sosyal medyagdip olup olmadiklari
sorulmutur. Katihmcilarin sahip oldiu kitle iletisim araclari ve bu araclarin

sayisina ikkin bulgular tablolar halinde verilrtir.

82



Tablo-9 Katilimcilarin Televizyon Sahipligi

Sayi Yuzde

Evet 946 98,2

Evinizde televizyon var Hayir 17 18
mi? Toplam 963 100,0

Tablo-9 katilimcilarin evlerinde televizyon bulunbplunmadgiyla
ilgili sonucglar gostermektedir. Agarmaya katilanlarin % 98,2’sinin
evlerinde en az bir adet televizyon bulunmakta#irl,8’inin ise evlerinde
hi¢ televizyon bulunmamaktadir. Gorufglu gibi televizyon neredeyse her
evde bulunan yaygin bir kitle ilgiim araci haline gelngiir.

Tablo-10 Katilimcilarin Televizyon Sayisi

SayI Yizde
0 17 1,8
1 578 60,0
Evinizde ka¢ adet 2 332 34,5
televizyon var? 3 32 3,3
4 4 4
Toplam 963 100,0

Katilimcilarin evlerinde bulunan televizyon sayssidair bulgular
Tablo-10'da verilmektedir. grencilerin % 1,8'inin evinde hic televizyon
bulunmamaktadir. % 60’Inin evinde ise bir adetvieon bulunmaktadir. %
34,5'inin evinde 2 adet televizyon bulunurken; 98’'3nin evinde 3 adet
televizyon bulunmaktadir. Evinde 4 adet televizymrunan katilimcilarin

orani ise % 0,4'tUr.

Tablo-11 Katilimcilarin Bilgisayar Sahibi Olma Durumu

Sayi Yizde

Evet 683 70,9

Evinizde bilgisayar var Hayir 280 29,1
mi? Toplam 963 100,0
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Tablo-11 arstirma  katihmcilarinin  bilgisayar sahibi  olup
olmamalarina ikkin bilgileri gostermektedir. Katilimcilarin % 72stin
evinde en az 1 adet bilgisayar bulunurken; % 27i)8’'evinde hi¢ bilgisayar
bulunmamaktadir. Bu @oultuda bilgisayarin da artik televizyon gibi yaygi

bir kitle iletisim araci haline geldini sdylemek mimkunddr.

Tablo-12 Katilimcilarin Bilgisayar Sayisi

Sayi Yizde
0 280 29,1
o 1 558 57,9
Evinizde
‘ detbilai R 2 95 9,9
ac adetbilgisayar var~
¢ gisay 3 30 3,1
Toplam 963 100,0

Arastirma  katilimcilarinin - sahip olgu bilgisayar sayisiyla
ilgilibulgulara Tablo-12'de yer verilngtir. Katilimcilarin % 29,1’inin evinde
hi¢c bilgisayar bulunmamaktadir. % 57,9’'unun evintleadet bilgisayar
bulunmaktadir. 2 adet bilgisayar bulunanlarin oréfi 9,9'dur. 3 adet
bilgisayara sahip olanlar ise % 3,1'lik bir oradugurmaktadir. Genel bir
deserlendirme yapild@inda katilimcilarin yakkak % 70’inin evinde en az 1

adet bilgisayar bulundw gorilmektedir.

Tablo-13 Katilimcilarin Evinde internet Baglantisi Olma Durumu

Sayl | Yilzde
Evet 401 | 416
Evinizde internet Bglantisi | Hayir 562 | 58,4
Var mi? Toplam 963 100,0

Tablo-13 arstirma katilimcilarinin evlerinde internet gwantisi olup
olmadgina dair bulgulardan ofmaktadir. ilkogretim @rencilerinin %
41,6’sinin evinde internet pantisi bulunurken; % 58,4’Gn0n evinde internet

baglantisi bulunmamaktadir.
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Tablo-14 Katilimcilarin Sosyal Medyaya Sahip Olma Drumlari

Sayi Yiuzde
Evet 689 71,5
Sosyal Medyay! Hayir 274 28,5
Kullaniyor musunuz? Toplam 963 274

Katilimcilarin sosyal medyaya sahip olma durumkardair veriler
Tablo-14'te yer almaktadir. Tabloya gore igétim Grencilerinin %
71,5'inin herhangi bir sosyal paylan sitesinde bir hesabi bulunmaktadir. %

28,5’inin ise herhangi bir payan sitesinde hesabi bulunmamaktadir.

3.2.3.Katihmcilarin Medyaylallgili Gorii slerine iliskin Bulgular
Katilimcilarin medyayla ilgili gorglerini ortaya koymak amaciyla

onlara ¢eitli sorular sorulmgtur. Onlardan medyanin kapsamigievlerini
ve medya mesajlarinin 6zelliklerini tanimlamalatenmstir. Katilimcilara
medya kullanim sik§i, televizyon program tidrlerini izleme sigh gibi
sorular  yoneltilerek; ilkgretim  @&rencilerinin @ medya  kullanim
aliskanlklariyla ilgili bilgi edinilmeye cakilmistir. Ayrica onlardan gunlik
yasam tercihlerinde medyadan etkilenip etkilenmedikiebelirtmeleri de
istenmitir. Boylece ilk@retim Ggrencilerinin medyaya bajyla ilgili genel

bir cerceve cizilmeye calimistir.

3.2.3.1. Katihmcilarin Medya Kullanim Siklgina iliskin Bulgular
Arastirmaya katilan grencilerin kitle iletsim araclarini kullanim

sikligint - 6lgmek icin onlara yoneltilen sorulara verdikleyanitlar
dogrultusunda, @rencilerin kitle iletsim araclarini kullanim sikliklarina
iliskin c¢esitli bulgulara ergilmisti. Bu bulgular ise, frekans analizi
dagihmlari ile tablolarseklinde verilmgtir. Boylece kitle iletsim araclarinin
katihmcilar tarafindan kullanim sigh somut verilerle ortaya konulmaya

calisiimistir.
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Tablo-15 Katilimcilarin Medya Kullanim Sikl g

En En Standart

N Dustk | Yiksek | X[ Sapma

Televizyon izlerim 963 2 5 3,87 ,914
Sosyal medya kullanirim| 963 1 5 3,01 1,617
Sinema filmi izlerim 963 1 5 2,96 1,407
Internete girerim 963 1 5 2,84 1,351
Gazete okurum 963 1 5 2,31 1,125
Radyo dinlerim 963 1 5 2,29 1,256

Katilimcilarin medya kullanim siigh ile ilgili sonuclara Tablo-15'te
yer verilmgtir. Tabloda gorildigi gibi katilimcilar kitle iletisim araglari
icerisinde en sik televizyonu (X[1=3,87) izlemekte, ikinci sirada ise sosyal
medya kullanim1 (X[1=3,01) yer almaktadir. Sosyal medya kullanimim
sinema filmi izleme (X(1=2,96) takip etmektedir. gencilrin sinema
filmlerinden sonra en sik tiikettigi kitle iletisim araci internet (X[1=2,84)
olarak goriilmektedir. Ogrenciler gazete (X[1=2,31) ve radyoyu (X[1=2,29)
diger kitle iletsim araclarina gore daha nadir kullanmaktadir. Gertelak
deserlendirildiginde katilimcilar kitle ile§im araclari icerisinde en sik
televizyonu kullanirken, en seyrek radyoyu dinletedik. Televizyonun en
sik kullanilan kitle ilegim araci olmasini, onun ghr iletisim araclarina gére

hemen hemen her evde yaygin olarak bulunmasgiarhak mumkuindur.
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Tablo-16 Cinsiyetile Kitle iletisim Araclarini Kullanim Sikli giiliski

Cinsiyet | N X0 S.S. | sd t p
Kadin | 485 | 3,97 | ,846
Televizyon izlerim Erkek 478 | 3,77 | ,969 | 961 | 3,39 | ,001*
Kadin | 485 | 2,62 | 1,25
Internete girerim Erkek 478 | 3,06 | 1,40 | 961 | -5,11| ,000*

Kadin | 485 | 2,84 | 1,58
Sosyal medya kullanirim | Erkek 478 | 3,20 | 1,62 | 961 | -3,49| ,001*
Kadin | 485 | 2,42 | 1,27

Radyo dinlerim Erkek 478 | 2,15 | 1,22 | 961 | 3,37 | ,001*
Kadin 485 | 2,32 | 1,17

Gazete okurum Erkek 478 | 2,31 | 1,07 | 961 | ,052 | ,959

Sinema filmi izlerim Kadin 485 | 2,80 | 1,43

Erkek 478 | 3,11 | 1,36 | 961 | -3,37| ,001*

*Bagimsiz iki drneklent testi (IndependentSampléegest)

Tablo-16'ya bakildiinda, cinsiyet ile televion izleme siklhigi
arasindaki anlamli farkliliga gore kadinlar (X[1=3,97) erkeklerden
(X[1=3,77) daha sik televizyon izlemektedir (t=3,39;,0%. Radyo
dinlemede gorilen farkhfanada da kadinlar (X[1=2,42) erkeklerden
(X1=2,15) daha sik radyo dinlemektedit=3,37; p<,05). Internet
kullanimindaki farklilasmada ise erkeklerin (X[1=3,06) kadinlardan
(X11=2,62) daha fazla internet kullagdseklindedir(t=-5,11; p<,05). Sosyal
medya kullanimindaki farklilagmada erkeklerin (X[1=3,20) kadinlardan
(X11=2,84) dahaik sosyal medya kullanarak 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir
(t=-3,49; p<,05). Sinema filmi izleme sikliginda goriilen farklilagmada da
yine erkekler (X[1=3,11) kadinlardan (X[1=2,80) daha sik sinema filmi
izlemektedir yargisina wydmaktadir (t=-3,37; p<,05). Tabloda da gor@@du
gibi gazete okuma silgh ile cinsiyet arasinda anlaml bir farkhlaa s6z
konusu degildir. Genel olarak dgerlendirildiginde; katihmcilarin kitle
iletisim araclarini kullanma silgh ile cinsiyet dgiskeni arasinda anlaml
farkliliklarin oldusu ortaya cikmaktadir. BOoylece amamanin ilk hipotezi

dogrulanmstir.
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Hipotez 1: Cinsiyet ile medya kullanim sigh arasinda farkhliklar

bulunmaktadir.

Tablo- 17 Medya Okuryazarlg ve Medya Kullanim Siklgi iliskisi
Medya okuryazar§ dersi

aldiniz /aliyor musunuz? N X0 S.S. s.d t P
Evet | 400 | 3,84 | ,941
Televizyon izlerim | Hayir | 563 | 3,90 | ,895 961 | -,911| ,362
Evet | 400 | 2,76 | 1,25
Internete girerim | Hayrr | 563 | 2,90 | 1,40 961 | -1,53| ,126
Sosyal medya Evet 400 | 2,92 | 1,64
kullaninm Hayrr | 563 | 3,09 | 1,59 961 | -1,61| ,107
Evet | 400 | 2,21 | 1,23
Radyo dinlerim | Hayir | 563 | 2,35 | 1,26 961 | -1,66 | ,097
Evet | 400 | 2,13 | 1,04
Gazete okurum | Hayrr | 563 | 2,44 | 1,15 | 961 | -4,30| ,000*
Evet | 400 | 2,71 | 1,37
Sinema filmi izlerim| Hayir | 563 | 3,13 | 1,40 961 | -4,70| ,000*

*Bagimsiz iki drneklent testi (IndependentSampléegest)

Tablo-17 katilmcilarin medya okuryazgrlidersini almalarina gére
medya kullanim sikliklarinda ojan istatistiki farklilgi ortaya koymaktadir.
Tabloya gore katilimcilarin medya okuryazarldersi alip almamalariyla
gazete okuma ve sinema filmi izlemeskainliklarl arasinda farklilasma
goriilmektedir. Medya okuryazarligi dersini alanlar (X[1=2,13) almayanlara
(X[1=2,44) oranla daha az gaz@kumaktadir (t=-4,30; p<,05). Ote yandan
medya egitimi almayanlar (X[1=3,13)dersi alanlara(X[1=2,71) nispeten daha
sik sinema filmi izlemektedir (t=-4,70; p<,05). Tabgenel olarak
deserlendirildiginde; medya okuryazag dersi alan grencilerle almayan
ogrencilerin medya kullanim sikhklarinda anlaml dyde farkliliklar
oldugunu sodylemek mumkin @#dir. Bu noktada hipotez ikinci
reddedilmgtir.

Hipotez 2: Medya okuryazar§ egitimi almakla medya kullanim siigh

arasinda farklhlgma gorulmektedir.
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3.2.3.2. Katihmcilarin Medyanin Kapsamiylallgili Gori slerine

iliskin Bulgular

Katilimcilara yoneltilen seceneklerle hangilerimmedya kapsaminda
oldugunu belirtmeleri istenmgiir. Bu dggrultuda Tablo-18, 19, 20, 21 ve
22'de katilimcilarin medya kapsam bilgisinin  6lgigd sonuclar yer
almaktadir. Tablolara bakiiginda katilimcilarin medya okuryazgli
egitimini alip almamalarina gore sorulara verdikleevaplar farklilamistir.

Bu farklihiklar ki-kare testi ile ortaya konulmaxgalisiimistir.

Tablo-18Medya Okuryazarligi ve Kitle iletisim Araci OlarakTelevizyon

Televizyon
Evet Hayir Toplam
Evet % 100,0 % 100,0
Medya okuryazar§ dersi
Hayir % 97,2 % 2,8 % 100,0
aldiniz/aliyor musunuz?
Toplam % 98,9 % 1,1 % 100,0

(X2= 15,932; s.d=1; p=,000).

Tablo-18'dellkogretim Grencilerine televizyonun medya kapsamina
girip girmedgi sorulmytur. Medya okuryazagh dersi alan katilimcilarin
tamami bu soruya evet yanitini verirken; dersi gbm&arin % 97,2'si evet
cevabini verngtir. Verilen cevaplar arasinda c¢ok fazla fark olnaama
ragmen medya okuryazagh egitimi alan @rencilerin tamami bu soruyu

dogru yanitlayarak on plana cikgar.

Tablo-19 Medya Okuryazarligi ve Kitle iletisim Araci Olarak internet

internet
Evet Hayir Toplam
Medya Okuryazargl Evet % 86,1 % 13,9 % 100,0
dersi aldiniz/aliyor Hayir % 86,6 % 13,4 % 100,0
musunuz? Toplam % 86,4 % 13,6 % 100,0

(X2=,047; s.d=1; p=,829).
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Medya kapsam bilgisinin Olculgt diger secenek olan internette ise
durum biraz farklilamaktadir. Tablo-19'a gore medya okuryazarldersi
alan @rencilerin % 86,1'i internetin medya kapsamindaugichu belirtms;
dersi almayanlarin da % 86,6’sI bu soruya evettyanvermitir. Verilen
cevaplar birbirine yakin oldw icin bu secenekte istenilen farkhlik elde

edilememgtir.

Tablo-20 Medya Okuryazarlgi ve Kitle iletisim Araci Olarak Gazete

Gazete
Evet Hayir Toplam
Medya okuryazarg Evet % 87,5 % 12,5 % 100,0
dersi aldiniz/aliyor Hayir % 77,8 % 22,2 % 100,0
musunuz? Toplam | % 83,5 % 16,5 % 100,0

(X2= 15,915; s.d=1; p=,000).

Tablo-20'de katilimcilara gazetenin medya kapsamginp girmedgi
sorulmutur. Medya gitimi alanlarin % 87,5'i bu soruya evet yanitini
vermistir. Medya gitimi almayan katilimcilarin ise % 77,8'i gazetemnedya
kapsaminda oldiu fikrindedir. Goruldi@gl gibi bu secenekte de medya

egitimi alanlarla almayan arasinda bir farklilik dGmusudur.

Tablo-21 Medya Okuryazari ve Kitle fletisim Araci Olarak Radyo

Radyo
Evet Hayir Toplam
Medya okuryazarg Evet % 70,2 % 29,8 % 100,0
dersi aldiniz/aliyor Hayir % 65,6 % 34,4 % 100,0
musunuz? Toplam | %67.5 % 32,5 % 100,0

(X2=2,243; s.d=1; p=,134).

Tablo-21 katilimcilarin, bir @er secenek olan radyonun medya
kapsaminda olup olmaglyla ilgili gbrislerine dair sonuclari vermektedir. Bu
sonuclara gore medya okuryazarldersini alan katilimcilarin % 70,2’si
radyonun medya kapsaminda gidufikrindedir. Dersi almayanlarin ise %
65,6'sI bilmektedir.

radyonun medya kapsamina dinaii Sonuglar
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dogrultusunda dersi alanlarla almayanlarin radyonundyaekapsaminda
olduguna dair verdikleri cevaplarda farkliliklar olsa dalaml bir farklilik
olusmamstir.

Tablo-22 Medya Okuryazarligi ve Kitle Tletisim Araci Olarak
SinemaFilmleri

Sinema Filmleri
Evet Hayir Toplam
Medya okuryazarg Evet % 51,0 % 49,0 % 100,0
dersi aldiniz/aliyor Hayir % 38,8 % 61,2 % 100,0
musunuz? Toplam % 56,2 % 43,8 % 100,0

(X2= 14,118; s.d=1; p=,000).

Medya kapsam bilgisinin 6lculgi son secenek sinema filmleridir.
Tablo-22 @rencilerin  sinema filmlerinin  medya kapsaminda olup
olmadgiyla ilgili goruglerini 6zetlemektedir. Medya okuryazailidersi alan
katihmcilarin % 51,0’'i bu secepe evet yanitini verirken; dersi almayanlarin
% 38,81 bu seceri® evet demtir. Analiz sonuclarindan da agliacas
Uzere medya &timi alan @rencilerle almayan gencilerin sinema
filmlerinin medya kapsaminda olguyla ilgili gorislerinde farkhlik s6z
konusudur. Genel olarak gerlendirildiginde, medya gtimi alan katilimcilar
dersi almayan katilimcilara gore medyanin kapsactaha iyi bilmektedir.

Dolayisiyla argtirmanin bir dger hipotezi dgrulanmstir.

Hipotez 3: Katilimcilarin medya okuryazagh dersi almasina gére medyanin

kapsamini tanimlamasi farkiglaaktadir.

3.2.3.3. Katilimcilarin Medyaninislevlerini Tanimlamasinailiskin
Bulgular

Calsma kapsaminda yaniti aranan sorulardan biri de ifikatilar
arasinda daéskenleregore medyaniglévlerini tanimlama konusunda ne tur
farkhhklar vardir’ seklindedir. Orneklem grubunun bazi gikenleri ile
medyanin glevlerini tanimlama arasinda bir farkkkaa olup olmadiini

sinamak icin b@imsiz iki 6rneklent testi uygulannstir.
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Tablo-23 Katiimcilarin Medyanin islevlerini Tanimlamasi

En En Standart

N Dusuk | Yuksek X0 Sapma

Sosyallatirir 963 2 5 3,99 1,06

Cesitli konularda e gitim verir 963 1 5 3,85 1,21
Bilgi ve enformasyon verir 963 1 5 3,73 1,24
Eglendirir 963 1 5 3,48 1,17
Kamuoyu olusturur 963 1 5 3,40 1,05

Tablo-23'te  ilk@retim  @rencilerinin - medyanin sievlerini
tanimlamasiyla ilgili bulgulara yer verilmektedikatilmcilar en iyi
medyanin sosyalirme islevini tanimlamaktadir X('= 3,99). Daha sonra
egitme iglevi (X[ 1= 3,85) ile bilgi ve enformasyon vermE((= 3,73) klevi
gelmektedir. Elendirme glevi (X[1= 3,48) ve kamuoyu ofturma klevi
(XJ= 3,40) dger islevlere gore daha az bilinmektedir.

Tablo-24 Katiimcilarin Cinsiyetine Gére Medyaninislevlerini Tanimlamasi

Cinsiyet | N X0 S.S. | sd t P

Bilgi ve Kadin | 485 | 3,97 | ,846
enformasyon verir| Erkek 478 | 3,77 | ,969 | 961 | 3,39 | ,001*
Cssitli konularda Kadin 485 | 2,62 | 1,25

egitim verir Erkek 478 | 3,06 | 1,40 | 961 | -5,11 | ,000*
Kadin 485 | 2,84 | 1,58

Eglendirir Erkek 478 | 3,20 | 1,62 | 961 | -3,49 | ,001*
Kadin 485 | 2,42 | 1,27

Sosyallgtirir Erkek 478 | 2,15 | 1,22 | 961 | 3,37 | ,001*

Kadin | 485| 2,32 | 1,17
Kamuoyu olgturur | Erkek 478 | 2,31 | 1,07 | 961 | ,052 ,959

*Bagimsiz iki drneklent testi (IndependentSampléegest)

Katilimcilarin cinsiyetlerine goére medyaniglevlerini tanimlama
sonuclarina ikkin bulgular ise Tablo-24'te yer almaktadir. Tatdogore;
kadin katihmcilar X[= 3,97) medyanin bilgi ve enformasyon verrlewini
tanimlamada erkek katihmcilarX (= 3,77) gbre daha barilhdir (t=3,39;
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p<,05). Sosyallgirme islevini tanimlamadaki farklihkta da kadinlaK((i=
2,42) erkeklereX[= 2,15) oranla 6n plana ¢ikmaktadir (t=3,37; p¥,05
Medyanin gitme islevini tanimlamada okan farklilamada ise erkekler
(X= 3,06) kadinlara X1= 2,62) go6re daha karhdir (t=-5,11;
p<,05).Elendirme glevinde de yine erkeklerX( 1= 3,20)kadinlara X[ 1=
2,84)oranla daha barili gorulmektedir (t=-3,49; p<,05). Medyanin kamgu
olusturma glevini tanimlamada katilimcilarin cinsiyetine gastatistiki bir
farklilasma gorulmemektedir (t=,052; p>,05).Kadin katiliraciimedyanin
bilgi ve enformasyon vermelevi ile sosyallgtirme islevinin tanimlama daha
basariliyken; erkek katilimcilar medyaningiem verme ve glendirme
islevini tanimlamada daha faihdir. Genel bir dgerlendirme yapild@inda
kadin katilimcilarla erkek katilimcilarin medyamglevlerini tanimlamasinda

farkliliklar oldugu g6zlenmektedir.

Hipotez 4. Katilimcilarin cinsiyetine goére medyaniglevlerini tanimlamasi

farklillk gostermektedir.

Tablo- 25 Katiimcilarin Medya Okuryazarli g1 Egitimi Almalarina Gore
Medyanin Islevlerini Tanimlamasi

Medya okuryazarhg dersi
Aldiniz/aliyor musunuz? N X0 | S.S.| sd T P
Bilgi ve enformasyon Evet | 400 | 3,77 | 1,41
verir Hayirr | 563 | 3,70 | 1,10 | 961 | ,895 | ,371
Cssitli konularda Evet | 400 | 3,94 | 1,29
egitim verir Hayrr | 563 | 3,78 | 1,14 | 961 | 2,04 | ,041*
Evet | 400 | 3,59 | 1,22
Eglendirir Hayrr | 563 | 3,41 | 1,12 | 961 | 2,40 | ,016*
Evet | 400 | 4,14 | ,819
Sosyallatirir Hayrr | 563 | 3,79 | 1,29 | 961 | -5,22 | ,000*
Evet | 400 | 3,29 | 1,01
Kamuoyu olgturur | Hayir | 563 | 3,48 | 1,06 | 961 | -2,88 | ,004*

*Bagimsiz iki 6rneklent testi (IndependentSamplégest)

Katilimcilarin  medya okuryazagh egitimi alip almamalarinin
medyanin  glevlerini tanimlama  Uzerinde bir farklihk yaratip

yaratmadginiortaya koymak icin amsiz iki érneklent testi uygulanmustir.
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Tablo-25’e bakildiginda medya egitimi alan katihmcilar  (X[1=3,94)
almayanlara gore (X[1=3,78) medyanin @me islevini daha iyi bilmektedir
(t=2,04; p<,05). Elendirme glevini bilme ile medya egitimi alma arasindaki
anlamli farkliliga gore; medya egitimi alanlar (X[1=3,59) dersi almayanlara
(X11=3,41) gore glendirme glevini tanimlamada daha gaihdir (t=2,40;
p<,05). Medyanin sosyaliitrme islevini bilmede gorilen istatistiki
farklilasmaya gore, medya egitimi alanlar (X[1=4,14) medya egitimi
almayanlara (X[1=3,79) oranla medyanin sosyatieme islevini daha iyi
bilmektedir (t=-5,22; p<,05). Kamuoyu glurma glevinin farkinda olma
konusunda beklenenin aksine medya okuryamarldersi amayanlar
(X11=3,48) alanlara (X[1=3,29) gore 6n plana ¢ikmaktadir (t=-2,88; p<,05).
Medyanin temelsievi olarak kabul edilen haber vermgevine kasi bilincli

olma konusunda anlaml bir farklsl;a s6z konusu géddir.

Medyanin glevleriyle ilgili katilmcilara yoneltilen yargilaian elde
edilen veriler dgerlendirildiginde; medya gtimi alan katilimcilar medyanin
egitme, &lendirme ve sosyaligirme islevini daha iyi bilmektedir. Medya
okuryazarlg! egitimi almak, medyaninslevlerini bilme konusunda anlamli
farkliliklar yaratmaktadir. Bu durum,gtamanin 5 numarall hipotezini
dogrulamaktadir.

Hipotez 5: Katilimcilarin medya @timi alip almamalarina gére medyanin
islevlerini tanimlamasinda anlamli bir farklilik gémektedir.

3.2.3.4. Katihmcilarin Medyadan Etkilenmesindliskin Bulgular
Verilerin toplanmasigamasinda katilimcilara g#i sorular sorularak;

gunlik ygam faaliyetleri ile ilgili tercihlerinde, bo zamanlarini
deserlendirmede ve alveriste alacaklari Grtnlerin seciminde medyanin

herhangi bir etkisinin olup olmaglisinanmaya calilmistir.
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Tablo-26 Katilmcilarin Medyadan Etkilenmesi

En En Standart
N Dusuk | Yuksek X0 Sapma
Medya bos zamanlarimi 963 1 5 3,29 1,27
degerlendirmede etkilidir
Alacagim uriinlerin marka 963 1 5 3,24 1,41
seciminde etkilidir
Oyun, film, mizik DVD’si 963 1 5 3,22 1,31
secimimde etkilidir
Okuyacagim kitaplarin se¢iminde | 963 1 5 3,12 1,12
etkilidir
Yiyecek-icecek secimimde 963 1 5 2,98 1,41
etkilidir
Gezi ve turistik mekanlarin 963 1 5 2,88 1,35
seciminde etkilidir
Medya giyim tarzimi belirlemede | 963 1 5 2,44 1,25
etkilidir

Tablo-26'da katilimcilarin medyadan etkilenme dieege iliskin
bulgulardan olgmaktadir. Katilimcilar, medyadan en c¢okslmamanlarini
deserlendirme konusunda etkilenmektediK(1=3,29) Bunu, alisveriste
aldiklar1 tirtinlerin marka se¢iminde (X[1=3,24) oyun, film ve miizik DVD’si
seciminde (X[1=3,22) ve okuyacaklar1 kitaplarin se¢iminde (X[1=3,12)
medyadan etkilenme takip etmektedir. Katiimcilamedyadan daha az
etkilendigi konular ise gezi ve turistik mekanlarin se¢imiyle (X[1=2,88)giyim
tarzini belirme (X[1=2,44)seklindedir.
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Tablo-27 Cinsiyet ile Medyadan Etkilenme Arasindakiili ski

Cinsiyet | N | X0 | S.S.| s.d. t P
Medya giyim tarzimi Kadin 4851 2,19| 1,14
belirlemede etkilidir Erkek 478 | 2,70 1,31 | 961 | -6,36 | ,000*
Yiyecek-igcecek segimimde| Kadin 4851 2,96 | 1,46
etkilidir Erkek | 478 |3,00| 1,35 | 961 | -,38 | ,700
Okuyacg&im kitaplarin Kadin 485 | 3,20| 1,01
seciminde etkilidir Erkek 478 | 3,04| 1,21 | 961 | 2,24 | ,025*
Alacagim urunlerin marka | Kadin 485 | 3,59 | 1,33
seciminde etkilidir Erkek 478 | 2,88| 1,41 | 961 | 8,07 | ,000*
Bos zamanlarimi Kadin 485 | 3,22 | 1,23

degerlendirmede etkilidir Erkek 478 | 3,36| 1,31 | 961 | -1,67 | ,095
Gezi ve turistik mekanlarin|  Kadin 485 | 3,17 | 1,38
seciminde etkilidir Erkek 478 | 2,57| 1,26 | 961 | 7,02 | ,000*
Oyun, film ve mizik Kadin 4851 3,02 | 1,18
DVD’si secimimde etkilidir | Erkek 478 | 3,42| 1,41 | 961 | -4,66 | ,000*

*Bagimsiz iki drneklent testi (IndependentSampléegest)

Cinsiyet ile medyadan etkilenme arasindaki farklilagma Tablo-27’de
Ozetlenmektedir. Tabloya bakildiginda erkekler (X[1=2,70) kadinlara
(X11=2,19) gore giyim tarzini belirlerken medyadan alalgok
etkilenmektedir (t=-6,36; p<,05). Oyun]h ve miizik DVD’si se¢iminde de
yine erkekler (X[1=3,42) kadinlara (X[1=3,02) oranla medyadan daha g¢ok
etkilenmektedir (t=-4,66; p<,05). Okunacak kitaplarin se¢giminde medyadan
etkilenme konusunda ise kadinlar (X[1=3,20) erkeklere (X(1=3,04) oranla
daha coketkilenmektedir (t=2,24; p<,05). Aligveriste alacaklari iriinlerin
marka sec¢iminde yine kadinlar (X[1=3,59) erkeklere (X[1=2,88) gore
medyadan etkilenmektedir (t=8,07; p<,05). Kadin katilimecilar (X[1=3,17)
gezi ve turistik mekanlarin seciminde de erkeklépe 1=2,57) oranla
medyadan daha c¢ok etkilenmektedir (t=7,02; p<,0%yecek-icecek secimi
ile bos zamanlar dgerlendirmedecinsiyete gore anlamh farkirfealar
gorilmemektedir.Genel bir derlendirme yapildginda giyim tarzini
belirlemede, okunacak kitaplarin seciminde svariste alinacak 0rinlerin

marka seciminde, gezi ve turistik mekanlarin segenoyun, film ve muizik
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DVD’si se¢iminde cinsiyete gore medyadan etkilenenathnidar farkliliklar
s6z konusudur. Buradan hareketle sarmmanin bir dger hipotezi de

dogrulanmaktadir.

Hipotez 6. Cinsiyet dgiskeniyle medyadan etkilenme arasinda farkliliklar

bulunmaktadir.

Tablo-28 Medya Okuryazarligi ile Medyadan Etkilenme Arasindakiiliski
Medya okuryazarligi dersi

Aldiniz/aliyor musunuz? N X0 | S.S.| s.d. t P
Medya giyim tarzimi Evet | 400 | 2,51 | 1,40

belirlemede etkilidir Hayrr | 563 | 2,40 | 1,13 | 961 | 1,35 | ,175
Yiyecek-icecek se¢cimimde Evet | 400 | 2,77 | 1,36

etkilidir Hayrr | 563 | 3,13 | 1,42 | 961 | -3,91| ,000*
Okuyacgim kitaplarin Evet | 400 | 3,28 | 1,06

seciminde etkilidir Hayrr | 563 | 3,00 | 1,15 | 961 | 3,75 | ,000*
Alacagim urunlerin marka Evet | 400 | 3,29 | 1,45

seciminde etkilidir Hayrr | 563 | 3,20 | 1,39 | 961 | ,94 | ,346
Bos zamanlarimi Evet | 400 | 3,43 | 1,34

degerlendirmede etkilidir Hayrr | 563 | 3,19 | 1,20 | 961 | 2,90 | ,004*
Gezi ve turistik mekanlarin Evet 400 | 2,95 | 1,40

seciminde etkilidir Hayrr | 563 | 2,82 | 1,32 | 961 | 1,38 | ,165
Oyun, film ve muzik DVD’si Evet | 400 | 3,28 | 1,36
secimimde etkilidir Hayrr | 563 | 3,18 | 1,28 | 961 | 1,16 | ,246

*Bagimsiz iki drneklent testi (IndependentSamplegest)

Tablo-28’e bakildiinda @rencilerin medya okuryazari olmasiyla
yiyecek-icecek secimi, okunacak kitaplarin secine @ zamanlarin
deserlendiriimesi  konusunda medyadan etkilenmede Mdagkhalar
goOriimektedir. Fakat bu farklilagmalar beklenenin aksine medya
okuryazarligi alan Ogrencilerin giinlik yasamlariyla ilgili tercihlerinde
medyadan daha ¢ok etkilendigi yoniindedir. Medya egitimi almayan
katilimcilar (X[1=3,13) alanlara (X[ 1=2,77) g0re yiyecek-icek se¢iminde
medyadan daha ¢ok etkilenmektedir (t=-3,91; p<,05). Okuyacaklar kitaplarin
seciminde ise; medya okuryazarligi dersini alan Ogrenciler (X[1=3,28)

almayanlara (X[1=3,00) g6re medyadan daha cok etkilenmektedir, 753
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p<,05). B@ zamanlarin d&rlendirilmesi konusunda da yine medya egitimi
alan 6grenciler (X[1=3,43) almayan Ogrencilere gore (X[1=3,19) medyadan
etkilenmektedir (t=2,90; p<,05).Tabloda da gor@digibi DVD seciminde,
gezi ve turistik mekanlarin se¢ciminde, alinacaknigiin marka seciminde ve
giyim tarzini belirlemede anlaml farklihklar yakt Bu dgrultuda medya
okuryazarlgl egitiminin bireylerin gunlik ysam tercihlerinde medyadan
etkilenme konusunda bir farkindalik yaratnfadsonucuna ukalmaktadir.

Arastirmanin 7. hipotezi reddedilgtir.

Hipotez 7. Katilimcilarin medya okuryazari olmasina gore naeldy

etkilenme dizeyleri farkhlik gostermektedir.

3.2.3.5.Katilimcilarin Medya Mesajlarinin Ozelliklegini
Tanimlamasinailiskin Bulgular

Arastirma  katiimcilarinin - medya  mesajlarinin  6zellrikie
tanimlamasiyla cinsiyet ve medya okuryazari olmasiada anlamli bir
farklilasma olup olmadiini ortaya koymak icin @amsiz iki érneklemnt testi
uygulanmgtir. Analiz sonuclarina gkin bulgular Tablo-29,30 ve 31'de yer

almaktadir.
Tablo-29 Medya Mesajlarinin Ozelliklerini Tanimlama
N DiIJEsTJk vikoek | X Séi';drﬁét
Medya mesajlari kisilerin 963 1 5 3,51 1,15
gercekleri kavramasini sglar
Mesajlar sosyal, kilturel ve 963 1 5 3,47 1,38
ekonomik degerler tasir
Medya mesajlari kurgulanmistir 963 1 5 3,26 1,15
Medya mesajlari taraflidir 963 1 5 3,08 1,05
Medya mesajlari aldaticidir 963 1 5 2,99 1,15

Katilimcilardan medya mesajlarinin  6zelliklerini niialamalari
istenmitir. Katilimcilarin medya mesajlarinin dzellikleginliskin goriisleri
Tablo-29°da verilmistir. Buna gore Ogrenciler en ¢cok medyanin kisilerin
gercekleri kavramasini sagladigi 6zelligine katilmaktadir (X[1=3,51) Daha
sonra medya mesajlarinin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik degerler tasidigi

goriisli  gelmektedir (X[1=3,47) Bu Ozellikleri, medya mesajlarinin
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kurgulandigr (X[1=3,26) tarafli oldugu (X[1=3,08) ve aldatict oldugu
(X11=2,99) oOzellikleri takip etmektedir.

Tablo-30 Cinsiyet ile Medya Mesajlarinin Ozellikleiini
TanimlamaArasindaki i ski

Cinsiyet | N X0 | S.S.| sd t P
Kadin | 485| 2,96 | 1,00
Medya mesajlari aldaticidir Erkek 961 | -,697 | ,486
478 | 3,02 | 1,28
Medya mesajlari Kadin | 485 3,19 | 1,03
kurgulanmgtir Erkek 961 | -1,90 | ,057

478 | 3,33 | 1,25
Kadin | 485| 3,07 | 1,06
Medya mesajlari taraflidir Erkek 961 | -,508 | ,612
TKeK 1 478 3,10 | 1,04
Mesajlar kiilerin gercekleri Kadin | 485 | 3,45 | 1,07
kavramasini sgar 961 | -1,52 | ,127
Erkek | 47| 357 | 1,22
Mesajlar sosyal, kulturel ve | Kadin | 485| 3,59 | 1,22
ekonomik dgerler tair 961 | 2,69 | ,007*
Erkek | 47g| 3,35 | 1,53

*Bagimsiz iki drneklent testi (IndependentSampléegest)

Katilimcilarin cinsiyetiyle medya mesajlarinin digérinin bilinmesi
konusundaki istatistiki farkligmna Tablo-30'da yer almaktadir. Buradan
hareketle ktilimcilarin cinsiyeti ile sadece medyanin sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik degerler tasir Ozelligini bilme konusunda bir farklilik oldugu
goriilmektedir. Kadinlar (X[1=3,59) erkeklere (X[1=3,35) gbre medya
mesajlarinin sosyal, kultirel ve ekonomikgeder tgidiginin bilincindedir
(t=2,69; p<,05). Ote yandan medya mesajlarinin iargns oldusu, tarafli
oldugu, aldatici oldgu ve kkilerin gercekleri kavramasini adigina iliskin
Ozelliklerini bilme konusunda anlamli bir farklilg6z konusu olmamaktadir.

Bu nedenle ¢cagmanin baka bir hipotezi de reddedilstir.

Hipotez 8: Katilimcilarin cinsiyetine gére medya mesajlarigeelliklerini

tanimlamasinda farkliliklar bulunmaktadir.
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Tablo-31 Medya Okuryazarligi ile Medya Mesajlarinin
OzellikleriniTanimlama Arasindaki iliski

Medya okuryazarligl dersi
Aldiniz/allyor musunuz? N X0 | S.S.| sd t p
Evet | 400 | 3,17 | 1,10
Medya mesajlari 961 | 3,71 | ,000*
aldaticidir Haylm | 563 | 287 | 1,17
Evet | 400 | 3,29 | 1,00
Medya mesajlari 961 | ,644 | ,520
kurgulanmgtir Hayir 563 | 3,24 | 1,24
Evet | 400 | 3,29 | ,987
Medya mesajlari 961 | 5,21 | ,000*
taraflidir Hayr | 563 | 2,94 | 1,07
Medya mesajlari kilerin | Evet 400 | 3,59 | 1,24
gerecekleri kavramasin 961 | -2,61 | ,009*
salar Hayim | 563 | 3.40 | ,998
Mesajlar sosyal, kiltirel Evet 400 | 3,49 | 1,33
ve ekonomik dgerler 961 | ,400 | ,689
tagir HayIr | 563 | 345 | 1,42

*Bagimsiz iki drneklent testi (IndependentSampletest)

Tablo-31 Medya okuryazari olmanin, medya mesajiardzelliklerini
tanimlama Uzerinde yaraitifarklilasmaya ilgkin bulgulardan olgmaktadir.
Tabloya gore; medya okuryazarlidersi medya mesajlarinin aldatici olma
Ozelligi, tarafli olmasi ve kilerin gerceklerini kavramasini gamasi
Ozelliklerinin bilinmesinde farklilgmalar olusturmaktadir. Bu farklilasmalara
gore; medya egitimi alanlar (X[1=3,17)almayanlara (X[1=2,87)oranla medya
mesajlarinin aldatic1 oldugu 6zelligini daha iyi bilmektedir (t=3,71; p<,05).
Medya okuryazari olan katilimcilar (X[1=3,29)olamayanlara (X[1=2,94)gore
medya mesajlarinin tarafli oldugunu belirmektedirler (t=5,21; p<,05). Medya
mesajlarinin kigilerin gergekleri kavramasini sagladigina iligkin 6zelligini
bilme konusunda da yine medya egitimi alanlar (X[1=3,59) almayanlara
(X11=3,40) gore 6n plana ¢ikmaktadir (t=-2,61; p<,08&dya mesajlarinin
kurgulanmg oldugu (t=,644; p>,05) ve mesajlarin sosyal, kiltirel ve
ekonomik dgerler tgimasi (t=,400; p,>05) 06zelliklerinin bilinmesinde
farklilasma s6z konusu gddir. Genel olarak bakilganda medya @timi
alan katilimcilarla bu dersi almayan katilimcilanmedya mesajlarinin
Ozelliklerini tanimlamasi farklilanaktadir. Boylece c¢aimanin 9. hipotezi

dogrulanmaktadir.
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Hipotez 9: Katilimcilarin medya okuryazagh egitimi almalarina gére medya

mesajlarinin 6zelliklerini tanimlamalari farkgraaktadir.

3.2.3.6. Katilimcilarin Televizyon Program Tirlerini izleme
Sikhigina liskin Bulgular

Katilimcilarin televizyonda yayinlanan program eiini izleme
sikliklari; “Hi¢ izlemem” (1), “Nadiren izlerim” (B “Ara sira izlerim” (3),
“Cogu zaman izlerim” (4) ve “Her zaman izlerim” (5gklinde 5 noktali
Likert tipi Olcek ile elde edilmtir. Televizyonda yayinlanan program
tarlerinin izlenilme sikiginin desiskenlere gore farklikap farklilasmadgini

sinamak amaciyla yapilan analiz sonuclari Tabluddinde yer almaktadir.

Tablo-32 Televizyon Program Tiirlerinin izlenme SikIgi

En En Standart

N Dusuk | Yuksek | X[J Sapma

Dizileri izlerim 963 1 5 3,73 1,33
Yarisma programlarini izlerim 963 1 5 3,60 1,37
Haberleri izlerim 963 1 5 3,37 1,21
Sinema filmlerini izlerim 963 1 5 3,31 1,43
Spor programlarini izlerim 963 1 5 3,24 1,60
Cizgi filmleri izlerim 963 1 5 3,22 1,27
Magazin programlarini izlerim 963 1 5 3,05 1,43
Belgeselleri izlerim 963 1 5 3,00 1,52

Katilimcilarin program tiirlerini izleme sikligiyla ilgili bulgular Tablo-
32°de yer almaktadir. Bulgulara gore; katilimcilar program tiirleri igerisinde
en ¢ok dizileri (X[1=3,73) yarisma programlarin1 (X[1=3,60) ve haberleri
(X11=3,37) izlemektedir. En c¢ok izlenebu ii¢ program tiiriinii sinema
filmleri (X[1=3,31) spor programlar1 (X[1=3,24) ¢izgi filmler (X[1=3,22)ve
magazin programlari (X[1=3,05)takip etmektedir. En az izlenen program tiirii

ise belgesellerdir (X[1=3,00).
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Tablo-33 Cinsiyet ile Televizyon Program Tirlerinin izlenme Sikig
Arasindaki Tliski

Cinsiyet | N X0 | S.S.| sd t P
Kadin 485 | 3,34 | 1,17

Haberleri izlerim 961 | -2,09 | ,037*
Erkek

478 | 3,50 | 1,25

Kadin 485 | 3,27 | 1,23
Cizgi film izlerim 961 | 1,17 | ,240
Erkek | 478 | 317 | 1,31

Kadin 485 | 3,93 | 1,07
Dizileri izlerim 961 | 4,92 | ,000*
Erkek | 478 | 3,52 | 1,52

Kadin 485 | 3,29 | 1,33
Magazin Erkek 961 | 5,36 | ,000*
programlarini izlerim rke 478 | 2,80 | 1,49

Kadin 485 | 2,80 | 1,63
Spor programlarini Erkek 961 | -8,85| ,000*
izlerim TKeK | 478 | 3,69 | 1,44

Erkek 485 | 3,45 | 1,36
Yarisma Kad 961 | -3,47 | ,001*
programlarini izlerim adin 478 | 3,76 | 1,36

Kadin 485 | 2,78 | 1,53
Belgeselleri izlerim Erkek 961 | -4,50| ,000*
TKeK | 478 | 3,22 | 1,48

Kadin 485 | 3,30 | 1,36
Sinema filmi izlerim Erkek 961 | -,11 ,908
rke 478 | 3,31 | 1,51

*Bagimsiz iki drneklent testi (IndependentSamplegest)

Tablo-33’e bakildiinda, cinsiyete gore cizgi filmlerin ve sinema
filmlerinin izlenme siklginda anlamh farkliliklar gorilmemektediCinsiyet
ile haber programlari arasindaki anlamli farkliliga gore erkekler (X[1=3,50)
kadinlara (X[1=3,34) gore daha sik haber programiemektedir (t=-2,09;
p<,05). Spor programlarindaki farklilasmada da erkeklerin (X[1=3,69)
kadinlardan (X[1=2,80) daha sik spor program