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GIRIS

Biling ve kiiltiir acisindan televizyonu sosyal bilimlerin farkh alanlarindan
vararlanilarak yvapilacak bir ¢alisma ile ortaya koyabiliriz. Televizyon sadece
mesailarn kodlanip kitlelere ulastinldif: bir ara¢ degil, aym zamanda farkli kiiltiirel
anlamlar ve bilin¢ yapilan ile ilgili bir aragtir. Bu nedenle televizyonun yayin yaptif
kiiltiire] ortamin bilinmesi, igeriginin nasil olustufu ve insan bilincini ne yonde
etkilediginin ortaya g¢ikarnlmas: agisindan onemlidir. Bu galismanmin temel amaci
televizyon yavinlarimin iginde bulundugu toplumun kiiltiirii agisindan 6nemini ve
insanlarin bilingleri tizerindeki etkilerini degerlendirmektir. Bu nedenle televizyonun
icinde yer aldig1 sosyo-kiiltiire] diinyadan nasil etkilendigi ve bu etkilerle yayinlarin

nasil sekillendigi tizerinde fazlaca durulmayacaktir.

Televizyon diger kitle iletisim araglari arasinda merkezi bir yere sahiptir.
Cogu arastirmaci televizvonun bu roliinii onun farkli iletisim araglannin teknik
donamimlarim ve anlati bigimlerini biinyesinde barindirmasi ile vurgulamaktadirlar.
Televizyon diger kitle iletisim araglarimin birikiminden yararlanmis olsa da zaman
i¢inde bunlara kendine &zgii bir nitelik kazandirmistir. Ellis (1997), televizyonun
anlati bigimlerinden bazilarim1 sinemadan 6diing aldifim ve bunun sadece
televizyonda yayinlanan filmler igin degil ¢ofu televizyon programu igin gecerli
oldugunu belirtir. Yine, televizyondaki ses-goriintii iligkisi sinemadan tamamiyla
farkly bir igerige sahip oldugu vurgulanfnaktadu (Kaplan 1992: 41). Televizyon
sadece ses ve goriintiiniin 6zel bir bigim verilmesi degil, ayn1 zamanda yaptiklan

yayinlarla kitlesel bir ilgi uyandirma yetenegine sahip olan bir aractir.
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Genel olarak kitle iletisim araglan 6zel olarak da televizyon ve kiiltiir
arasindaki iliskiler iletisim aragtirmalar iginde onemli bir yer tutmaktadir. Bunlar
arasinda Oskay (1993), Williams (1993), Yiiksel (1987), Ozkok (1982), Bombardier

(1992), S6zen (1997), Alemdar (1990)1 sayabiliriz.

Cogu arastirmact televizyonu ve diger kitle iletisim araglanimi toplumda
ovnadifr rol agisindan degerlendirmekte ve insan ve kiiltlir acisindan islevlerini
olumlu veya olumsuz olarak g&rmektedir. Bu degerlendirmeler agisindan
demokratiklesme, bireyler ve toplumlar apsindan kiiltiire] gelisme, ideoloji,
egemenlik, oOzgirlik, defer yozlasmasi gibi konular temel ilgi alanim
olusturmaktadir (Groobridge ; Mutlu 1999; Erdogan 1997; Schiller 1993; Wolton

1992; Puthier 1992; Arhan ve Ark 1998, Swingewood 1996).

Tiirdes bir kiiltiir ve bilincin olusumunda degerlendirmelerimize &zellikle
televizyonu bir simiilasyon ve tiikketim kiiltiir arac: olarak géren Baudrillard (1997),
ve televizyonu sofuk ve izleyicileri katilima yonelten bir arag oldugunu ileri siiren
McLuban’mn (Berger 1991: 37) goriisleri yaklagimmiza 6énemli 151k tutmaktadir.
Aym sekilde goriintli ve imaj konusundaki goriislerinden yararlandifimiz Ellul
(1998: 175) “’televizyonla vasitasiyla toplumun bir imajlar serisi halinde
parcalamsina tamk” oldufumuzu ileri siirer. Televizyonu olumsuz degerlendiren
diiglintirler onun genel olarak kitle kiiltiiriiniin olusumu ve siirdiiriilmesi agisindan
etkilerine deginirler. Bu anlamda kitle iletisim araglanimin toplum vew kiilttir
tizerindeki etkilerini degerlendiren Frankfurt Okulu’nun ¢aligmalari &nemli bir ¢ifir
agmgtir. Bunlar arasinda 6zellikle konumuz agisindan, Marcuse’un Tek Boyutlu

Insan adh yapiti en onemli olam olarak goriilebilir. Marcuse (1990: 9-11), ¢agdas



toplumlan kitle toplumlan olarak gormekte, kitlesel Giretim ve dagitimin bireyi
biitliniiyle ele gegirip tek boyutlu bir gergeklik yarattifim bu siiregte kitle iletisim

araglarimn azimsanmayacak bir iglevinin oldugunu vurgular.

Bu c¢aliyjmada temel olarak televizyonun tiirdes bir kiiltir ve biling
olusturdugu goriisli savunulacaktir. Farkli toplumsal bilim alanlarinda ortaya konulan

kuramsal yaklasimlar bu temel iddia dogrultusunda degerlendirilecektir.

Bu amaca ulagmak i¢in birinci boliimde Oncelikle iletisim kavramina yonelik
farkli tanimlamalar ortaya konulmaktadir. Iletisim kavrami tammlanmasinda hem
genel olarak iletisim hem de modern toplumlarda daha ¢ok etkin olan kitle iletisimi
anlagilmaya calisilmaktadir. En basit diizeyde iki insan arasinda kiiltiirel kodlarla
belirlenmis bir ileti alis verisi olarak goriilen iletisimden, kitlesel hatta kiiresel bir
etkilesim alam olusturmaya kadar uzanan iletisim siireglerinde bugiin kitle iletisim

araclan belirleyici bir rol oynamaktadir.

Calismamizin ikinci béliimiinde; kiiltiir ve kitle kiiltiirii kavramlarina verilen
cesitli anlamlar ele alinarak, kitle iletisim araglaninin farkli  agilardan
degerler_ldirilmesine yer verilmektedir. Bu anlamda, kitle iletisim araglarimin bir kitle
kiiltiirli olusumunda bireylerin diisiince ve davrams§ kaliplarim nasil etkiledikleri
tizerinde durulmaktadir. Bu boliimde kitle iletisim araglarina yénelik tutucu
yaklagimlar ve elestirel ve elestirel kuramin gorislerine 6zel olarak yer

verilmektedir.

Ugiincii boliimde, daha 6nceki bolimlerde ele aldigimiz kavramsal ve
kuramsal degerlendirmeler 1s18inda televizyon ve kiiltiir arasindaki iligkiler &zel

olarak ele alinmaktadir. Televizyonun kiiltiir ve biling agisindan &nemini



vansitabilmek igin 6ncelikle hangi tarihsel ve toplumsal siiregler iginde gelistigi
tizerinde durulmaktadr. Daha sonra televizyonun karakteristikleri anlati bigimi ve
izleyiciler lizerinde olusturdugu etkiler agisindan ortaya konulmaktadir. Ozel olarak,
televizvon kendine 6zgii bir gergeklik yaratmasi agisindan ve bir manipiilasyon araci
olarak ele alinmaktadir. Son olarak kiiltiir ve bilinci tiirdeslestirici bir arag olarak
televizvonun kiiltiire! etkilesim ve kitle kiltiriiniin olusumu igindeki roliine
deginilmektedir.

Tez cahsmamuz kitle iletisim araglarindan televizyonun bireylerin tiirdes bir
biling ve kiiltiire vénlendirilmesindeki etkisi ile smurh tutulmustur. Televizyonun
toplumsal ve bireysel diizevdeki ¢ok farkh etkileri daha ¢ok kiiltiir ve biling

kavramlarivla kurulahilecek iliskileri agisindan ele alinmaya ¢alisiimustir.



I. BOLUM
iLETISIM VE TOPLUM
1.1. ILETISIM KAVRAMI

Iletisim kavramina ¢ok farkl: anlamlar verilmektedir. McQuail ve Windahl’a
gore (1993: 5) “iletisim, mesaji gbnderen (kaynak), kanal, mesaj, alici (hedef),
kavnak ile hedef arasindaki iligki, etki, iletisimin i¢inde vuku buldugu sartlar ve
mesajlann dayandifi veya isaret ettifi bir siirli seyi i¢ine almakta veya ima
etmektedir.” letisimi toplumsal anlamda diigiindiifiimiizde en az iki tarafin dahil
oldugu bir siire¢ olarak degerlendirebiliriz. Bu da iletisimin “bagkalarini” igeren

birtakim eylem, etkilesim ve reaksiyon bigimi oldugunu gosterir.

Fiske (1990: 15-16) iletisimi bir insan etkinligi olarak degerlendirmektedir.
Bu anlamda iletisimin yiiz ifadelerinden edebi elestiriye kadar bir ¢ok bigimleri
kapsar. Bu nedenle Fiske iletisim arastirmalaninda disiplinler arasi bir yaklagimi
gerekli goriir. Her tiirlii iletigim gostergeler ve kodlar igerir ve gostergeleri aktarma
ve alma toplumsal iligkiler pratiginde belirlenmektedir. Fiske, iletisimin kiiltiirtin
merkezinde yer aldigim1 bu nedenle iletisim aragtirmalarinin kiiltiir aragtirmalarim da
icermesi gerektigini savunur. Fiske’nin anlayisinin temelinde “iletisimin “iletiler

aracilifi ile toplumsal etkilesim” bigiminde genel bir tammi™ yatmaktadir.

Kaya (1985: 1) ise iletisimi “insanlar arasinda bir ortaklik yaratma olarak™ ele
alir ve kisaca “ileti aligverisi olarak” tamimlanabilecegini ifade eder. Bu anlamda
iletisim haberin, bilginin- veya en genel anlamiyla kiiltiirlin insan topluluklarina

dagitimidir.



Tutucu iletisim kurami iletisimi iletilerin aktanlmasi, gonderilmesi,
vayimlanmas: olarak goriir. fleti géndericilerin ve alicilanin nasit kodladidi ve kodu
¢coziimledigi ve gondericilerin iletisim araclarim nasil kullandig: {izerinde durur. Bu
anlamda etkililik ve dogruluk en 6nemli konulardir. Bu kurama gore (Erdogan ve
Alemdar 1990: 51) iletisim bir tarafin diger tarafin davramisini amaglanan yénde
etkileme veya degistirme siirecidir. Efer amaclanan etki ortava c¢ikmazsa bu
iletisimin basansizligi olarak degerlendirilir ve bu basansizhigin nedenlerini
gonderici, ileti, alici iliskisinde ararlar. Iletisim iletiler yoluyla kurulan ve kisilerin

birbirlerinin duygu, diislince ve davranisim etkiledikleri toplumsal bir iliskidir.

Tiifekgioglu (1997 16) iletisim konusunu sosyolojik boyutu icinde
degerlendirirken iletisim kavramum ‘“haberlesmeye” karsilik olarak kullanmis ve
“haberlesmeyi de sistemli 6rgiitlii kisacas: sosyolojik boyutu cergevesinde bir

toplumsal kurum olarak™ ele almistir.

Oskay (1997: 7) iletisimi “insanin varlik stirdiirme bigiminin bir liriinii ve
insanin varhk siirdiirme bigimindeki gelismelere gére degisimlere ugrayan insana
dzgii bir olgu” olarak gérmektedir. Insan diger varliklardan farkh olarak dogayla
etkilesimini kiiltiir aracihfiyla gergeklestirir. Insan dogayla iligkisini saglayan gesitli
arag-gerecler ve bu arag ve gereglere yiikledigi anlamlar kiiltiir temelinde belirlenir.
“dogal ¢evresi arag-geregleri, liretim siireglerindeki insan ile insan arasindaki
iligkiler, bu iliskilerde farkhilagmalar taraflarin g6ziinde haklilagtiran degerler sistemi
ise, insanin toplumsal hayat tarzimi olugturur. Bunun mayas: iletisimdir.” iletisim
glindelik yasamda bireylere nesneleri tanimlar, bireyin igboliimii i¢indeki rollerini ve

toplumun hayat tarzim Ogretir, onaylatir ve bunlarnn siireklilii i¢in gerekli



degerlendirme bicimlerini asilar. Oskay iletisimin djlimizdeki kargihigimin yabanci
dillerdeki anlaminin en &nemli kismumi kapsamadifimi ve communis kelimesinden
tiiretilmis communication kavramimin temelindeki toplumsallasma anlamini .ifade
edemedifini belirtmektedir (Oskay 1993: 309-310). Kavramin etimolojik kékeninden
hareketle Oskay, iletisimi “insamin tirsel &zelliginin bir g@stergesi olan

toplumsallagirhginin bir gostergesi” olarak goriir.

Dewey ise iletisimi toplumsal yasamn bir boyutu olarak ele alir. Ona gére
iletisim sembolik degis tokus ve ortak diisiincelerle yararlann toplumsal paylasimi

anlaminda toplum vasamnin temel 6zelligidir (Proulx 1992. 315).

Erdogan (1997: 20-21), iletisimi o©ncelikle bir insan faaliyeti ve bu
faalivetteki esitlik veva esitsizligin bir boyu olarak ele alir. Iletisim insan yasaminin
ve iliskisinin temeli oldugu igin ekonomik, siyasal ve tarihsel konumu géz 6niinde

bulundurularak incelenmelidir.

Alemdar Tiirkce’de iletisim sOzciiflinlin yakin zamanlara kadar haberlesme
sOzcliglinin  karsihii olarak kullamlmasim kavramsal agikhifin tam olarak
saglanamamasimin bir igareti olarak degerlendirir. Haberi de kapsayan ileti ahgverisi
olarak diisiinebilecegimiz iletigim, anlik belirli bir zaman kesitiyle simrl: bir aligveris
degil, iletilerin diinden bugiine uzanan ve bugiinden yarna aktarilan boyutunu da
icermektedir. Iletisim insanlarin davramglarina temel olacak ortakhigy saglamasi
nedeniyle belirli bir donemde hakim olan iletigim big¢imi insan davramglarinin da
belirleyicisidir. Alemdar (1996: 10-11), buradan yola gikarak insan toplumunun
evrimi bile iletigim bigimleriyle agiklanabilecegini belirtir. Tarih yapmak igin

insanlar aralarinda iletisim kurmak zorundadirlar. Ancak amag iletisim degil, kendi
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aralaninda ortaklik saglayabilmektir. Iletisim “tarih yapmamin” ve maddi hayatin

liretilmesinin 6n kosulu oldugu halde onlar tarafindan belirlenir.

Iletisim kavramina verilen farkhi anlamlarin ortak noktasi Bektag’in (1996:
99-100) isaret ettigi gibi kisiler arasinda bilgi, fikir veya davranislarin paylasiimasi,
belirli kisilerin belirli bilgilere, diisiincelere ve tutumlara éahip olmas: amaciyla
diisiince ve duygularin bir olay ve bir durum {izerine bilgilerin, kisilere aktarilmas: ve

kisilerin davramsini istenen yonde etkileme veya degistirme siirecidir.
1.2. ILETiSIM SURECI VE MODERN TOPLUM
1.2.1. iLETIiSIM SURECI

Iletisim siireci birtakim basit temellere sahip olmakla birlikte ¢cagdas yapidaki
toplumlarin artik toplumsal yap: iginde gergeklesen iligkiler agisindan son derece
karmastk olmalarinin bir sonucu olarak iletisim agisindan da ¢ok yonlii ve karmasik
bir yapilanmaya gitmektedir. Cagdas toplumda iletisim siireci eski toplumsal
yapilarda gegerli olan yiiz-yiize iletisim bigimlerinden uzaklasmaktadir. Bugiin
insanlar iletisim yoluyla birbirlerine eskisinden daha g¢abuk ve farkli yerlerde
ulagabilmektedirler. Yiiz-yiize goriisme ve iletigimin tek yol oldugu eski dénemlerin
tersine gerek hiz gerek zaman agisindan ortaya ¢ikan gereksinimler nedeniyle iletiler
aritk daha gelismis araglar kullamlarak farkli  yerlerdeki  alicilara
gonderilebilmektedir. Bu ¢ajdas toplumlardaki iletisim siirecinde kaynakla alic

arasindaki mesafenin uzaklagmasi anlamina gelir (Yiiksel, 1990: 20-21).

Tiim iletisim eylemleri bir siire¢ olarak degerlendirilebilir. Bu siiregte bir

kaynak, bir ileti ve bir de iletiyi alan vardir. Medya izleyicisiyle iletisimde



bulundugunda bu siire¢ islivor demektir. Bu siireg pargalara avirarak, bunlarin
iletilerin ortaya ¢ikiglarini ve anlasilmasini nasil etkilediklerini gozlemleyebiliriz.
Herhangi bir iletisim stirecinde bu etkenlerden herhangi biri iletilerin icerik ve

gelisimini etkilemektedir (Burton 1995. 33).

Bu etkenleri Burton’un (1995: 34-37) ele alisiyla yedi kisma ayirabiliriz.
Bunlardan ilki kaynaktir. Iletilerin kaynap: olarak medya kurumlar toplumdaki olay
ve diisiincelere gore hareket edivor olabilir. ancak aym zamanda iletisimi diizenler ve
bunlara 6nayak olur. Ikincisi gereksinimdir. Biitiin iletisim eylemleri aliciun veya
gondericinin bir gereksinimini karsilar. Uclincii olarak kodlama biitiin iletilerin bir
iletisim bigiminde olusturulmasini ifade eder. lletilerin olusturulma bigimleri ile
bunlann anlagilma bigimleri arasinda vakin iliski vardir. Dérdiinciisii iletinin
icerigidir. Biitlin iletiler ne soyledikleri ve nasil s6ylediklerine gére tanimlanabilir.
Besincisi bir iletiden ¢ikarilan anlam demek olan kod a¢imidir. Cogu insan iletileri
kendi deneyimleri ve onyargilanimin siizgecinden gegirerek anlamlandinr. Iletisim
stirecinde altinc: olarak sayabilecegimiz etken baglamdir. Her tiirlii iletigim bir gesit
fiziksel ya da toplumsal gevrede cereyan eder. Omegin boyali basiun boyle
olmasinin nedenlerinden biri daha kolay kod ¢bziilebilir yani anlamlandinlabilir
olmalan, otobiis ve kantinlerde daha rahat okunabilir olmalanidir. Ancak televizyonu
evler baglaminda diigiinebilecegimiz igin, aile sohbetleri ve eglenceleriyle yarismak
zorundadir. Cocuk programlarnim yayin saati izleyicilerin belirli bir saatte televizyon
seyretmek i¢in evde olduklan varsayimina gore diizenlenir. Iletisim siirecinin yedinci
etmeni geri beslemedir. Her tlirlii iletisim gecikmeli de olsa bir gesit yanit alir. Kitle

iletisim araglan igin yiiz yiize iletisimdeki gibi bir geri beslemeden s6z edemeyiz.



Oskay’a (1993: 312) gore “algilanabilen her sey bir iletisim siirecini baglatir.
Avi uvany: algilayan iki insamin birbirleri ile kuracaklar toplumsal iliski, uyan
aracilif ile olur. Bu iligki, bir toplumsal etkilesim, biiytik 6l¢lide bir iletisim siireci
olarak islemeye baslar.” Insan ile diger canh tiirleri arasinda farklilagmanin en
6nemli nedeni dildir. Dil insanlar arasinda gelismis iletisim bi¢imlerinin gelismesine
ve insanlik tecriibelerini kusaktan kusafa aktarmada hayati bir igleve sahiptir. Dil
savesinde hem ayni kusaktan insanlar hem de kusaklar arasinda ortak bir diinya insa
edilir. Bu volla insan yasami birliktelik, siireklilik, kiiltiirellesme kazamir. Bu

nedenlerle, iletisim (dil) toplumun olusumunun en etkin aracidir.

Davranise: yaklasim iletisim siirecini birbirini izleyen iig¢ temel 6geyle agiklar
(Erdogan ve Alemdar 1990: 52). Birincisi katki veya verilen seydir (6rnegin
enformasyon). Ikinci olarak katkiy: saglamak i¢in yapilan girisim anlamina gelen
etkinliktir. Uclinciisti ise verim kar ve yarar yani sonugtur. Siiregte etkinlik ile
herhangi bir katki belli bir sonuca doéniistiiriiliir. Bu nedenle stire¢ bir katkinin bir
sonuca ulagmas: ile agiklarur. Olaylar zincirinde bir stirecin sonucu bir bagka siire¢
icin katki olabilir. Iletisim izleyicide istenen sonuglan tiireten iletileri olugturma ve
birbirine baglama siireci olarak ortaya ¢ikar. Bu siire¢ génderici ve alic1 arasinda bir
iligkiyi varsayar. Gondericinin bir niyeti oldugunu bir iletinin varlifina ortak bir dil
ve az g;)k ortak bir kiiltiire! tecriibenin bulundugunu isaret eder. Iletisim sonucu bir
etkinlik ve durumda bir degisim ima edilir. Ancak McQuail’e gére davranige: okulun
siireg konusundaki bu yaklagimi yeterli degildir. O iletisim siirecini iletileri aktarma
¢alismalarinin tiimiin{i, insanlar1 baglayan kanallan, iletileri aktarmada kl;llanllan

simgesel kodlan ve dilleri, iletilerin alindi1 ve yayildif: araglan iletisim olaya ve

< o, yOKSEKGSRETIM KURULU
10 BOKOMANTASYON MERKEZS



iliskilerini diizenleyen ve tammlayan vasalar. adet ve kurallan igerir. Bu 6gelerin her

biri iginde bulundugu toplumun kiiltiirii ve yapisi ile baglantihidir.
1.2.2. KITLE ILETISIMI

Iletisimin bir boyutu olarak kitle iletisim siireci giiniimiizdeki iletisim
calismalarda merkezi bir yer tutar. Kitle kavramu en genel kullanihs bigiminde
toplumsal bakimdan farksiz, tiirdes, birbirivle bagmtisiz smif, cinsivet ve ik
bakimindan kesin farklardan voksun genis bir niifus demektir. Kitle “5zel niteliklere
sahip olmayan insanlarin bir arava gelmesinden olusmaktadir” (Parsa 1993: 8).
Bugiin kitlelere mekansal bag olmaksizin seslenebilen kitle iletisim araglarinin en
Onemli 6zelligi her yerde aym zamanda bulunabilme ve olay aninda ileti aktarabilme

yetenegidir.

Kitle iletisim siirecinde, kitle aliciya isaret eder. Kitle iletisim kavraminda
gonderici net olarak belirlenmemistir, ancak kitlelere ileti yayan siyasal, ekonomik
ve kiiltiirel giiglerdir. Bu iletisim simetrik degil, alicilardan belirli sekilde kabul,
karsilik ya da davrams beklendigi yukandan asafiya dofru tek yonlii bir akimdir.
Ancak tutucu yaklagimlar kitle iletisim araglaninin bu tek y6nli igleyisini gérmezden
gelip, bu araglar1 demokrasi, ifade Ozgiirliiflinii gelistirildigini ileri siirerler. Bu
yaklasim kitle iletisim araglarimi goklere ¢ikarip, teknolojiyi biiyiik kurtarici olarak
goriir. Fakat Erdogan ve Alemdar’a (1990: 54-55) bu yaklasimin teknolojinin
herkese degil belirli siflara ait oldugu, belli ¢ikarlarin saglanmasina yardimci
oldugu, kimin i¢in ve ne i¢in kurtarici oldugu {izerinde pek az durdugunu belirtirler.
Tutucu aydinlar kitle iletisim araglarimi ‘6zne’ olarak sunarlar. Bu araglan

kullananlardan veya kullandiranlardan s6z edilmez. Araglar Kkisilestirilir veya
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araclanin arkasindaki kisiler ya efsanclestirilir ya da gérmezden gelinir. Iletisim
araglarim 6zne olarak kullanarak, iletisim araglarinin etkisinin tartisilmasindaki temel
&ge iletisim araci vani teknolojidir. Olumlu veya olumsuz goriilen bizzat teknoloji
oldugu i¢in teknolojivi bicimlendiren ve yonetenler sahnenin arkasinda sakh

kalmaktadir.

Kitle kiiltiird kavrami tiiketicin kiiltlirel] davramigini tamamiyla edilgen
oldugunu varsayar. Bu kuram temelinde televizyonu onu kontrol edenlere hizmet
eden bir arag olarak gérmekte (Arhan ve ark. 1998: 61)4ve ortaya konan kitle iletisim
arastirmalar kitle iletisim araclariin tiikketiciyi nasil etkiledigi ¢aligmalan iizerinde
durmaktadir (Dalkiran 1996: 164). Giinlimiiz medya sekt6rii biiylik sermayenin
elinde olarak goriilmekte ve medya sahiplerinin géziinde okuyucular ve izleyicilerin
tilketici olarak gorildigd, katthimci olarak algilanmadigi (Atilgan 2001: 16)

savunulmaktadir.

Kitle kiiltiirii endiistriyel teknoloji sayesinde gelisme gostermektedir. Bu
anlamda kitle kiiltiirii “karg: konulmas: gii¢ davranis, mitos, yada temsili olgularin
timi nin (Ozkok 1982:189-192) ¢ok genis kitlelere yayilmasidir. Bu olgu aym
kiiltiire] {irtinli aym: zaman boyutunda tiiketen insan sayisindaki olaganiistii artisa
igaret eder. Giinlimiiziin en biiyiik kiiltiire]l iiretim makinesi olarak televizyon bir
zamanlar yalnizca segkin bir ¢evrenin mali olan kiiltiirti milyonlarin mal haline
getirmistir. Genel olarak kitle kiiltiiriine 6zel olarak ise televizyona yoneltilen
elestiriler segkinci yaklagimla Marksist yaklasimin ortak &zelligidir. Televizyon

kiiltiirtine karsi yoneltilen elegtirilerin basinda kiiltiirtin standart bir yapiya sahip
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olmasi ve bilinen konu ve tipleri durmadan tekrarlamas: vatmaktadir. Bunun yaninda

diger bir elegtiri bu kiiltiir diizeyinin diistikliigii tizerinde durur.

Iletisim konusuna elestirel yaklasan goriisler vericinin mesaji hangi
kosullarda kodladigi, alicilarin bu kodlari nasil ¢6ziimledigi, géndericinin iletisim
aracini hangi amagla ve nasil kullandig: {izerinde 6nemle durur. Iletisimin ideolojik
yanm vurgular ve onun basit bir “anlam yiiklii simgeler gonderimi” olmadigim
belirtir. Bu baglamda, iletisim daha ¢ok mesajin hedeflenen kitlenin davranisini
istedigi yonde etkileme, degistirme siirecidir (Inceoglu 2000: 132). Bu anlamda.
tutucu yaklasimin karsisinda Erdogan (1997: 21) iletisimi egemenligin ve egemenlik
miicadelesinin bir pargas: olarak degerlendirip, iletisim siirecinin “gonderici, mesaj,
arag, ahci” siireci veya “kim, kime, hangi kanalla, neyi, ne etkiyle sdyliyor”
bi¢iminde aciklanan egemen anlayistan ¢ok daha anlamli gérdiigii bir 6zetlemesini

yapar. Ona gore iletisim stirecinin bir anina bakildiginda sunlar goriiriiz:
1-Herhangi bir gereksinme nedeniyle,
2-Belli bir zamanda,
3-Belli giig iliskileri iginde,

4-Belli gelismelerin belli 6zelliklerini gosteren bir yerde (iletisimin oldugu

orgiitlii yapisal konumda),
5-Herhangi bir iletiyi,
6-Gerekli iletisim araglarini kullanarak,

7-Belli bir amagla baglatani (veya siirdiireni) ve
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8-1letiyi belli iletisim araglariyla alam igeren;
9-0O an veva ilerde belli sonuglan beklenen,

10-Tepki olasiliklarini (ve bu olasihklann &zelliklerini ve bu 6zelliklere gore

potansive! veva o an yapilan, geri-iletigimi).

Kitle iletisim araglan belirli ihtivaclan karsilarlar. Bu ihtiyagblar tiretim iligkisi
icinde ortaya ¢ikarlar ve genellikle egemen kesimler tarafindan belirlenirler. Bu
anlamda kapitalizmin direk somiirgecilik déneminde telgraf, telefon ve radyo
teknolojilerinin ¢ikist ticari ve askeri kontrol ve yénetim sorunlarim ¢dzme
girisimlerinin bir sonucudur (Erdogan 1997: 256-257). Kitle iletisim araclan diizenli
yayinlar ile tirettikleri igeriklere yonelik talepler varatirlar. Talep insanlarn dogal
ihtiyaclan olmaktan ¢ok bu araclarin firettiklerinin bir gereksinime déniismesi
sonucunda ortaya cikar (Kaya 1985: 12). Ancak, ortaya ¢ikip yaygmn hale geldikten
sonra dogal ihtiyagmis gibi gériiliirler. Bireyin kendi ihtivaci olarak algiladiklan
ashinda kendi 6zgiin tutumlarini yansitmaktan ¢ok onu kolektif bir tiikketim ritiieline
sokar. Bu anlamda 6rmegin bireyin kendi ihtiyacim kargilamak iizere gergeklestirdigi
satin alma gergekte belirlenmis bir tercihtir, tipki bilgisayarin 6nerdigi cevaplann
arasindan segmek gibi (Baudrillard 1997: 123). Kitle iletisimiyle siyasal ve
ekonomik gii¢ sahipleri kitlelerle karsihikh iletisim iginde bulunmaktan ¢ok kitlelere
paketlenmis enformasyonla kendi amaglarin iletirler. Egemen giiler kitle iletisimini
dinlemek igin degil s6ylemek igin kullamirlar. Bu modern kitle iletisiminden gok
oénce var olan oOrgiitlii din sOmiiriisiiniin bir devamdir. Kitle iletisimi egemen

giiglerin tek yonlii olarak, yukandan agaf: yaptiklan iletisimdir (Erdogan 1997: 242).

14



Bu anlamda. kitle iletisimi belirli bir siyvasal ve ekonomik sistemin pazarlamas: ve

satisinda temel bir islev gérmektedir.
1.2.3. KITLE ILETISIM ARACLARI VE MODERN TOPLUM

Kitle iletisim araglarimin toplumsal ve kiiltiire] agidan modern toplumdaki
verini elegtire] bir bakis agisiyla degerlendirenler bizzat modemizmin dinamiklerini
sorgularlar. Medya ve medva sayesinde toplumda ortaya ¢ikan déniistimler kapitalist
sistemin islerlifine katki olusturmalari agisindan degerlendirilir. Medya ve
{irtinlerinin tiiketimi bu gercekligin bir parcasidir. Insanlar bireysel se¢imi ile degil,
kendilerine sunulanlan tercih etme durumunda birakilmaktadir. Bu anlamda en dogru
secim kitlelerin en fazla uzlagtiklar1 ya da popiiler olan triinlerdir. Tiiketim i¢in her
sey ¢ok ince detaylarla dislinlilmiis ve standardize edilmistir. Medya igerikier
birevleri dogru diisiinme, elestirme ve gergefi bulmaya degil, kolaya tiiketim
vapilabilecek  diisik begeni zevkleri olusturma bigimindedir. Insanlan
kitlesellestirmek ve daha kolay y&nlendirebilmek medyamn temel amacidir (Oniir

1998: 41).

Demiray (1994: 25), her iletisim stirecinde iki temel mekanizmanin isledigini
belirtir. Birincisi bireyin igindeki 6geler, ikincisi ise bireyin disindaki ogelerdir.
Iletisim siirecine giren her birey kendi i¢ diinyasim da bu siirece dahil eder.
Bireylerin kendilerine 6zgii i¢ sistemleri olmasina kargin bireyler arasinda bir_takim
ortak yonler de bulunmaktadir. Ancak herhangi bir iletisim siirecinde her bir birey

kendi ig sistemi gergevesinde degerlendirilir.

Oskay (1997: 16), iletisimin temelde iletiyi gbnderen, iletiyi alip agimlayan

ve bu ikisi arasinda iletinin génderilmesinde kullamlacak bir iletisim kodlanmay1, bir
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ileti olarak ii¢ 6geye dayandigini belirtir. Iletiyi génderene kaynak, alana hedef kitle.
gonderilen bildirime de ileti diyoruz. Kaynak bazen bir kisi olabilecedi gibi, bazen de
bir gazete, ajans, radyo, veya televizyon istasyonu olabilir. Ileti kisiler arasi
iletisimde s6zel olarak kodlanabilir. Kisiler arsindaki konusmalarda atmosfer, telefon
goriismesinde elektrik akimindan degismeleri tagryan kablo telsizde havadaki iyonlar
bu iletiyi tasiyan kanal gorevini istlenir. Hedef kitle ise iletisim siirecinde

seslenilmek istenen kisi ya da kisiler toplamdar.

Medya iletisimi dolayl1 bir iletisimdir ve mesajlar kitleye aracilar tarafindan
ulastinhr. Yiiz yiize iletisimde oldugu gibi bes duyunun kullamildig:r bir iletisim
degil, bu duyulardan en fazla goze hitap edilir. Mesaj alicilarinin mesajin kaynagi

{izerinde kayda deger bir etkisi yoktur. (Sézen 1997: 38).

Kagitgibast (1999: 190) etkileyici iletisimin {i¢ farkli amacim tespit eder.
Birincisi dinleyicide yeni bir tutum gelistirmek, ikincisi dinleyicide var olan tutumun

siddetini artirmak, Uglinciisii ise dinleyicinin var olan tutumunu degistirmektir.

Tezcan (1990: 39), iletisim siirecinde kisinin eylemi simgesel olarak
baslattigim ileri siirer. Bu simgeler sézsel, gorsel ya da her ikisinin birlesimi olabilir.
Iletisimin basansindan s6z edebilmemiz i¢in iletisime giren iki tarafin da simgelere
ortak anlamlar vermeleri gerekir. Dil ve kiiltiir insanlarin iletisimi kolaylagtirmalarini
ve ortak anlamlar olugturmalarim1 saglar. Her kiiltiirlin kendine ait simgeleri

bulunmaktadir.

Kongar (1995: 249-251) haberlesmeyi iletisim karsihif kullanir ve iletisim
siirecinin kaynak, mesaj, kanal, alici ve hedef olarak bes 6geden olustugunu belirtir.

Belirli bir haberlegsme bigiminin kimin tarafindan nigin baglatildifinin anlagilmasi
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agisinda kavnak Snemlidir. Mesajin iki 6gesi vardir: mesajin dili ve igerigi. Al
tarafindan anlasilabilir bir dil kullanilarak olusturulmasi ve islenecek bilgi ve
fikirlerin se¢ilmesi ve bunlarin nasil islenecegi mesajin en énemli &zellikleridir.
Kanal mesajin aliciya nakledildigi bir yvoldur. En yaygin yaklasim tarz: kanallan
duyu organlarina gore siniflandinr. Bunlar géze, kulaga, buruna, dile ve dokunma
duvusuna hitap eden vollardan biri veya birkag: olabilir. Kanalin duyu organlarin
uvarabildigi 6lciide haberlesme bagarihdir. Bir kanal ne kadar fazla duvu organina
hitap edivorsa haberlesmeve ¢ kadar uygundur. Alici bir kisi, érgtitlenmis bir grup
veya Orgiitlenmemis insanlar olabilir. Alici tepkiyi kaynaga yollayan aktif bir
konumda olabilecegi gibi. tepkivi belirtmeden sadece mesaji alan pasif bir konumda
olabilir. Son olarak Kongar’a gére bir haberlesme siirecinde hedef alicida meydana
getirilmek istenen degisiklikleri ifade eder. Ithiel de Sola Pool, haberlesme siirecinin
kisiler lizerinde su sekiz faktérde meydana gelen degisiklikler seklinde inceler:
dikkat, belirlilik, haber ve bilgi, beceri, zevkler. kavramlar, tutumlar, hareketler. Bu
6geler analitik amagla birbirinden aynldig: halde, biitiin bu 6geler birbirine baglidir
ve birinde olusan degisiklik digerine de yansir (aktaran Kongar 1995: 251). Bu
Ogelerden hareketle haberlesme siirecinin hedefinin alicimin dikkatini gekerek,
konunun belirliligini saglayip, haber ve bilgi vererek, beceri zevk kavramlar ve
tutumlar tizerinde belli etkiler yaparak, bir hareket veya hareket degisiklii meydana

getirmek oldugu sdylenebilir.

+.C. VOKSEKOERETIM KURULT:,
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IL. BOLUM

KULTUR VE KIiTLE KULTURU

2.1. KULTUR VE KiTLE KULTURU KAVRAMI

Kiiltiir daha ¢ok sosyo-kiiltiire] antropolojinin temel konularindan biridir.
Amerikali antropologlardan Kroeber ve Kluckhohn kiiltlir kavramimin 164 farkh
tanimim derlemislerdir. Bir sosval bilimci olan Berelson ise “bilimsel bir kavramin
bu kadar ¢ok tamim: varsa onun tanimlanamayacagi kabul etmek gerekir” (aktaran
Giiveng 1991: 95) demistir. Bu tamimlama giicliigii kiiltiir s6zciigiintin ¢ok farkl
anlamlarda kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Antropoloji eserlerinde kiiltiir su

kavramlar karsiliginda kullamlmaktadir:
1-Kiiltiir bir toplumun va da bitiin toplumlarin birikimli uygarligidir.
2-Kiiltiir belli bir toplumun kendisidir.
3-Kiiltiir bir dizi sosyal siireglerin bileskesidir.
4-Kiltiir bir insan ve toplum kuramadir.

Kiiltiir kavramina bu kadar farkli anlamlarin yiiklenmesi sonucunda dogal
olarak belirgin bir tamimina ulasilamamaktadir. Kiiltiirle ilgilenen herkesi tam olarak
tatmin edecek bir kiiltiir tanimim bulmanin zor olmas: kiiltiirle ilgili olan uy gtflainacx
ve bilim adamlarimn hemen her birinin kiiltiirii yeniden tamimlamaya ¢abalamigtir
(Yiiksel 1987: 23). Kiiltir kavramina verilen anlam g¢aliymay: yapanin alamiyla

yakindan iligkili olmugtur. Farkh kiiltiir tammlan ele alindifinda, tamm yapma
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giicliigine yol a¢an nedenin bu tamimu yapanlarin konularnimn ve ilgi alanlarimin

farkli oldugu goriiliir.

Kiiltiir s6zciigii Cultura’dan gelir. Latincede Colere, ekip bigmek; Cultura,
ise Tiirkee’deki ekin karsihifinda kullaniliyordu. Cultue, sézcligi 17. yiizyila kadar
Fransizca'da ayn: anlamda kullamlmustir. Ilk Kez Voltaire Culture sézciigiini insan
zekasimin olusumu ve gelisimi anlaminda kullanmigtir. Daha sonra sézciik almanca,
Ispanvolca, Ingilizce ve Slav dillerine ge¢mistir. Giiveng (96-97) kiiltiir kavramina

verilen gesitli anlamlar dort kategoride toplar:
1-Bilim alamindaki kiiltiir. uygarhktir
2-Beseri alandaki kiiltiir: egitim siirecinin iirliniidiir.
3-Estetik alamindaki kiiltiir: giizel sanatlardir.

4-Maddi (teknolojik) ve biyolojik alanda kiiltiir. Uretim, tanim, ekin,

cogaltma ve yetistirmedir.

Baslangigta iiriin kiltiirii, hayvan kiiltiiri ve bazen insan zihninin aktif
gelismesi anlamlarina gelen bir siirecin adi olan kiiltiir; 18. yiizyil sonlarinda
ozellikle Almanya ve Ingiltere’de belirli bir halkin “genel hayat tarzin1” olusturan bir
“rub” (spirit) yapilanigina ya da genellesmis bir “ruh” durumuna verilen ad haline
gelmistir. Ik kez Herder (1784-1791) kiiltiir kavramim uygarhik kavramindan ayirt
edebilécegimiz bir bigimde “kiiltiirler” olarak g¢ogul halinde kullanmistir. Bu
kullamm o zamanlar biitiin ve kendine has bir hayat tarzin1 nitelendiriyordu. Kiiltiir
kavram dzellikle antropolojide yapilan ¢aligmalar iginde terimin eski kullanimindaki

diistinsel, dinsel ya da ulusal “kurucu ruh”tan toplumsal siireglerin belirledigi
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“vasanan kiiltlir"e vapilan daha modern vurguya kadar uzanan anlamlar kapsar hale
geldi (Williams 1993: 8-10). Genel olarak antropoloji ve sosyolojide kiiltiir belirli bir
halkin ya da toplumsal grubun genel hayat tazina isaret etmektedir. Sanat tarzlan ve
entelektiie] faalivet tiirleriyle simirlant belirgin bir sekilde ¢izilebilen kiiltilr, esas
olarak diger toplumsal faalivetlerce kurulmus toplumsal diizenin bir iiriinii olarak

goriilmektedir.
2.2. KULTUR VE DEGISME

20. yiizyihin ikinci yansindan itibaren kiiltiir bir “kurucu ruh” olmaktan ¢ok

anlamlandirma sistemi olarak goriilmeye baslanmistir. Williams’a (1993: 11) gore:

Bu noktada kiiltiiriin (i) belirli ve “genel bir hayat tarz1”na (ki bu hayat
tarzi, artik sadece §zsel bir ey olarak goriilmeyen, aym zamanda 6zsel
bir sekilde biitlin toplumsal faalivet bicimlerine de dahil oldugu
diisiiniilen kendine ait bir “anlamlandirma sistemi” tagimaktadir) isaret
eden antropolojik ve sosyolojik anlamiyla (ii) “sanatsal ve entelektiiel
faaliyetler”e isaret eden (ki genel anlamlandirma sistemine yapilan vurgu
geregi, “sanatsal ve entelektiiel faaliyetler” artik yalnizca geleneksel
sanatlan ve entelektiiel liretim bigimlerini kapsayacak sekilde
tanmimlanmamakta, aymi zamanda bu karmasik ve zorunlu olarak
genislemis alam kuran biitiin “anlamlandirma pratikleri”ne de —dilden
sanatlara ve felsefeye, oradan da gazetecilik, moda ve reklamciliga
kadar- uzatilarak ¢ok daha genis bir sekilde tammlanmaktadir) daha 6zel
ama muhtemelen daha yaygin anlami arasinda baz pratik (yakinlasma
ve) kaynagmalar bulabiliyoruz.

Shils’e gore Kiiltiirel hayatin temel kategorileri her toplumda aym olmakla
birlikte, bunlarin algilanmas1 ve digavurumu deigsik toplumlar arasinda

farklilagmaktadir. Bu farklilagma ¢ofu zaman aym toplumun degisik kesimleri
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arasinda da goriiliir. Hig bir toplumda tam bir kiiltlire] uzlagmaya rastlanamaz. Shils,
Aver'nin (1990: 36-37) aktanimuyla ii¢ kiiltlir katman: tizerinde durur. Her seyden
once yiiksek kiiltlirin herkes tarafindan 6ziimsenmesini engelleyen baz:i dogal
kisitlamalar vardir. Bu kisitlamalar bilim, siyaset ve iktisat gibi toplumun diger
alanlarinda gecerli olan stireglerle birleserek kiiltiiriin yiiksek, orta ve kaba kiiltiir
katmanlan olarak aynsmasina yol agarlar. ‘Yiiksek kiiltiir katmant’ konulari diger
kiiltir katmanlarindan daha ciddi ele alisiyla ayrilir. Bu konulann insan hayatinin asli
sorunlarina denk diisen derinlikli ve incelikli konulardir. Siirde, romanda, felsefede,
bilimde, heykelde, miizikte, resimde, tiyatroda, tarihte, iktisatta, mimarlikta, siyasette
insan oglunun bugiine kadar ulastigi basarilar bu sinifta yer alir. Orta kiiltiir ise tek
tek bireylerin 6zlemleri ve tutkulari ne olursa olsun yiiksek kiiltiiriin incelmis
degerleri karsilamaktan uzak, daha az orijinal, daha kolay cogaltilabilen kiiltiir
katmamidir. Kaba kiiltiir ise zihinse]l soyutlama ve sembolik igerik a¢isindan zayif

ktltirel etkinlikler tarafindan olusturulur.

Kiiltiir insanlik tarihi boyunca varolmus ve farkli topluluklarda cesitli
bi¢imler alarak kusaktan kusaga aktarilmis ve bazi degismelere ugramistir. Nirun’a
(1994: 63) goére “Kiiltiir bir veridir ve sosyal deneyimlerden gecerek zamanimiza
kadar gelmigtir. Kiiltiir bir realitedir (gergekliktir) ki, insanlar ona tepkide bulunarak,
onun etkilerine cevap vererek sosyallesirler.” Anlamlar ve degerler igermesi
nedeniyle kiiltiir fiziki nesnelerden daha yiiksekte yer alir. Bu degerler ve anlamlar
insan lizerinde etkide bulunarak bireyin gelismesini saglarlar. Degerler bir sosyo-
kiiltiire] ortam iginde gergeklesir, ve toplumdan topluma farkhilik gosterir. Bu
nedenle degerler sosyo kiiltiirel ortam iginde gorelidir. Evrensel temel ihtiyaglar bile

sosyo-kiiltiirel ortamda belirlenirler.
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Giingdr (1996: 29-30) kiiltiirii ve kilttirdeki degismeleri teknoloji ile
iliskilendirerek ele ahr. Teknoloji kiiltirlin defismesine neden oldugu gibi
teknolojideki gelismeler sayesinde kiiltir veni vasualar kazanmir. Bu vasitalar bir
taraftan kiiltiiriin kendini ifade etme giiciinii artinirken —ses teknigindeki gelismeler
savesinde miizige yeni imkanlar agilmasi gibi- bir taraftan da kiiltliriin daha genis
kitlelere yavilmasim —sinema, televizyon vs.- saglivor. Bunun yaninda teknolojinin
varattigi imkanlar savesinde insan daha ¢ok zaman ve emegini kiiltiir konularina
ayirabilecek duruma gelmektedir. Ancak insanlar teknifin imkanlanni her zaman
kiiltiirii pozitif yonde gelistirecek sekilde kullanmamslardir. Bugiin teknolojik olarak
ileri bir diizevde olmamiza karsin. gegmis dénemlerdekinden daha ¢ok kiiltiirle
ugrastigimiz va da kiltlirli oldugumuz dogru degildir. Bunu aksi yani kiiltiirden
gitgide uzaklastigimiz daha dogrudur. Modem toplumun kiiltiirti “sahte kiiltlir”
kavramina daha uygun diismektedir. Amaglarin verine araglar ge¢mis ve g¢ogu

amaglar arag haline gelmistir.
2.3. KULTUR VE KITLE ILETISIM ARACLARI

Kiiltiire iletisim acisindan yaklasan Kagitgibasi (1999: 214); kiiltliriin
Ozelliklerinin, iletisim ve iletisimin hedefi olan kisinin 6zellikleri gibi ikna siirecine
ve etkileyici iletisime etki ettifini belirtir. Bireyci kiltiirlerde bireyin kendisi daha
cok dnem tasirken toplulukgu kiiltiirlerde grup i¢i uyum ve aidiyet daha 6n plana
¢ikmaktadir. Kiiltiirler aras1 bu farkhiliklar kendini insanlan en etkili sekilde ikna
etmenin yollarinda gésterir. Aym sekilde kiiltiirler-aras1 farklar kendini iletigim

kaynaZinin giivenirlilifinin nasil algilandifz konusunda da g&stermektedir.
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Endiistri 6ncesi toplumlarda kiiltiir statik bir yapiya sahipti. Diger taraftan,
giinimiizde kiiltlir hizla degismektedir. Tezcan’a (1990: 22-23) gére kiiltiir
deZismesi cesitli asamalardan gecerek gergeklesir. Bu asamalar farkh kiiltiirlerde
asad1 yukan ortak olarak goriiliir. Bu agamalar yenilik, segici ayiklama, toplumsal
kabullenme ve biitiinlesmedir. Toplumun belirli kesimleri kiltriin ahsilmus,
yerlesmis kabiplarimin defismesine, yenilige sebep olurlar. Sosyo-kiiltiirel ya da
fiziksel ¢evrede bir degistirme bireylerde yeni kosullara uyum saglayacak ve yeni
vamtlan kolaylastiracaktir. Bu uyumlar yenilesme sayesinde olur ve yenilesmenin
uzun siireli degisiklik, kesif, bulug ve yayilma gibi bigimleri vardir. Toplumda
degisme sonucunda nostalji dedigimiz olgu ortaya ¢ikar. Bu olgu tiim toplumlarda
gorilliir ve geemis zaman duyulan 6zlemi ifade eder. Gegmise duyulan 6zlem
diinyamn her tarafinda goriilmesine karsin, 20. yiizyilin ilk yarisinda itibaren diinya
6lciisiinde daha 6nemli bir hale gelmistir. Nostalji bireysel ve kiiltiire]l nostalji olarak
iki bigimde ortaya ¢ikmaktadir. Bireysel nostalji bireyin kendi ge¢misini 6zlemesidir.
Kiiltiire] nostalji ise bireysellifi agan bir yasam bicimine, bir degerler sistemine,
kaybolmus bir uygarhifa 6zlemin ifadeleri olarak ortaya gikmaktadir (Tezcan 1990:

248).

Eski toplumlarda etkili olan toplumsal kurumlann yerini giiniimiizde kitle
iletisim araglani almaya baglamigtir. Eskiden toplumda gegerli olan kurallar ve
iligkiler bireyler tarafindan kigisel ve dolaysiz deneyimleri ile &grenilirken,
giiniimiizde ekonomik, kiiltiirel ve siyasal mekanizmalarin belirleyiciligi s6z
konusudur. Gegmis toplumlarda aile iginde sekillenen benlik, bugiin bireylerin
cocukluk déneminde radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglan yani aile dis:

etmenler tarafindan toplumsallagtinlmaktadir. Yetenek, dayamkhlik, kisilik
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konulaninda bireyleri yetistirenler artik aileler degil kitle iletisim araglaridir. Bu da
bugiin artik her seyin en iyisini, en dogrusunu ve en yenisini bilenin baba degil evlat

oldugu bir dénemin hakim oldugunu gosterir (Aveir 1990: 29).

Kitle kiiltiirii ile teknolojik gelisme arsinda yakin bir iligki vardir. Teknolojik
gelisme tarihi birikimi zayiflatarak kitle kiiltiiriiniin olusumunu hizlandirmaktadir.
Ashnda. kitle toplumunda kiiltiire! tiiketim daha 6nce hi¢ bir donemde goriilmemis
bir 6igekte vayginlasmasina karsin, bu artis biitiin kiiltiir katmanlaninda aym 6lgiide
olmamustir. Kiiltiire!l tilketimden daha bityiik paylan alt kiiltlir katmanlar: almaktadir
(Avcr 1990. 38). Kiiltiirel titketimin bu kadar artmasinin nedeni niifusun biiyiik bir
bolumiiniin bos zaman imkamna kavusmasidir. Teknolojik gelisim sonucunda
calisma siiresi azalmasi, daha az fiziksel enerji harcanmasi, ¢alisanlann gelir ve okur-
yazmazlik dizeylerinin yiikselmesi, bunlara paralel olarak bireyselligin
vangmlasmas: kiiltlire! firetim sektoriiniin bilylimesine yol agmistir. Bu gelismeler
oncelikle toplumun orta ve kaba kiiltlir katmanlarinin kiiltiire! titketim imkanlarim

artirmistir.

Kitle toplumu kuramcilan tek bagina televizyonu degil biitiin kitle iletisim
araglanim 6zellikle de eglence agirlikli olanlan olumsuz yonde elestirmektedirler. Bu
kuramcilar diisiincelerinin kaynaklar1 ve elestirilerinin sonuglan agisindan farklihik
gosterseler de ortak baz goriigleri paylagmaktadirlar. Kitle toplumunu belirleyen lig
temel stire¢ kentlesme, sanayilesme ve modernlesmedir. Bu siiregler ge;eneksel
topluluk yapilarim1 ¢6zmiis, bireylerin eski toplumdaki degerler tarafindan belirlenen
ve tanimlanan rollerini ve konumlanm gegersiz kilarak onlarin yalitiklagmasina,

yabancilagmasina ve yonsiizlesmesine neden olmustur. Boylelikle bireyler
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toplumdaki rollerini ve konumlarin1 yeniden tamimlama gereksinimi iginde kitle

iletisim araglarimin karsisinda eli kolu bagh hale gelmislerdir (Mutlu 1991: 16-17).

Kitle toplumu kuramcilanmin timi kitle iletisim araglarnin toplum
tizerindeki olumsuzlugunu vurgulamakla birlikte, yaptiklari degerlendirmeler ve bu
degerlendirmelerin felsefi ve ideolojik kaynaklari bakimindan iki farkli ¢izgide ele
alinabilirler (Mutlu 1991: 17-18). Birinci ¢izgi kitlesellesme siirecine Nietzsche, Le
Bon, y Gasset gibi diisiiniirlerin kitle kavramina yo6nelik elestirilerinden hareket
ederler. Bunlar sanayilesme ve teknolojik gelismenin yol agtig: kiiltiirel kirlenmeden
rahatsiz olan tutucu kuramcilardan etkilenirler. Bu ¢izgi kiiltiirel alanda yiiksek
kiiltiir-kitle kiiltiirii, toplumsal ve siyasal alanda seckin ve segkin olmayan aynm
tizerinde durur. Bunlar sanayi ve ieknolojideki gelismelerin kitle kiiltiirii ve seckin
olmayanlarin lehine igledigini ileri siireler. Kitle toplumunun iiyelerinin egitim ve
kiiltiir diizeylerinin disiikligti ve bunlara dayanan kitle kiiltliriintin yiksek kiltirii
alagag etmesi, insanlarin begenilerini asgari miisterekler diizeyinde ortaya gikarmasi
boylelikle siradanlifin, zihinsel rahathgin, edilgenligin ve kagisin 6zendirilmesi bu
¢izginin elestirel gercevesini olusturur. Bu ¢izginin temel savlan Rosenberg ve

White, Kornhauser, Rauer ve Bauer, Wienski’nin eserlerinde ortaya konulmustur.

Tutucu ¢izgideki diisiiniirlere goére kitle iletisim araglan gelenek, dostluk,
karsilikli duygular gibi toplumsal baglarin ¢6kiistine katkida bulunmus bunun yerine
alici-satic iligkilerin belirleyici oldugu bir toplumun gelismesini d&steklemist{r (Berg
ve Wenner 1994: 358). Bu goriis kitle iletisim araglannin insanlan resmi olmayan

baglayici sosyal yiikiimliilikklerden uzaklagtirdigy, kisiler arsinda toplumsal denetim
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mekanizmalar1 daha az oldugu i¢in onlar daha kolayca giidiiliip yonetilebilen bir

kitle haline getirdigini vurgular.
2.4. ELESTIREL TEORI VE KULTUR

Bir bagka kitle kiiltiir elestirisi, tutucu ve seckinci ¢izginin tersine koktenci
bir konumu benimseven ve elestirel teori olarak bilinen Frankfurt Okulu’nun
calismalarinda kendini gostermektedir. Bu yaklasimin temelde Kiiltiir endistrisi
kavramindan hareket eder. Horkheimer ve Adorno (1996) bu kavramu genel bir
topluma yon veren aracsal aklin bir uzantisi olarak gelisir. Avdinlanma diislincesinde
temeli olan 6znelci disiince insan ve doga iliskisini insanin &znel ¢ikarina hizmet
eden aragsalci ve yararci bir iligki olarak kurmustur. Bu diisiincenin temelinde 6zne-
nesne ikilemi bulunmaktadir. Dogadaki her sey 6zne olan insana hizmet eder ve bu
yolla insan doga lizerindeki giliclinii artirir. Ancak g¢agdas bireyler kendilerini
boylelikle daha once olmamis kadar 6zglir gérmelerine karsin aslinda aragsalci
yonelimler onlann 6zgiir olmalarimi temelde engellemektedir. Insan her tiirlti degeri
bir arag olarak algilamakta boylece herhangi bir deger anlamim yitirmektedir,
amaglar anlamlarim yitirerek aragsallagmaktadir. Kiiltiir endiistrisi bireylerin tercih
ve eylemlerinde &zgiir varliklar olduklan kanaatini yayarlar, ancak Frankfurt Okulu
diisiintirlerine gore gercekte bu 6zgiirlik degil 6zgiirlik yamisamasidir. Boyle bir
yanilsama nedeniyle “kitleler yonetenlerin isteklerini benimsemekte, k(‘Sle' haline
gelmelerine neden olan ideolojiye inatla sarilmaktadir” (Horkheimer ve Adorno
1996: 23). Kitle iletisim araglan tek boyutlu bir diiglince ve davram§ kalibinin

olusmasinda islevsel bir rol oynamaktadir. Marcuse bu durumu géyle ifade eder:

T.C. YOKSEKSERETIM KURULD
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Insanlar kendilerini satin aldiklan metalarda tamimaktadirlar; ruhlarim
otomobillerinde, miizik setlerinde, i¢ten-katli evlerinde, mutfak
donatiminda bulmaktadiriar.. Kitle ulasim ve iletisim araglar, konut,
besin ve givsi gibi metalar, eglence ve bilisim isleyiminin direnilmez
trlinleri kendilen: ile birlikte buyrulan tutum ve aligkanliklan tagimakta,
titketicileri az ¢ok hog bir bigimde iireticilere ve dolayisiyla biitiine
baglayan belli anliksal ve duygusal tepkilere yol agmaktadirlar. Uriinler
birer §greti gibi kosullandinlmakta, kendi vanlishgina bagisik yanhs bir
biling gelistirmektedirler. Ve bu yararh iiriinler daha ¢ok toplumsal simif
icin ve daha ¢ok birey igin erisilebilir olurken, ilettikleri Ggretiler birer
reklam olmava son vermekte, birer yasam volu olmaktadirlar (Marcuse
1990: 8, 10-11).

Frankfurt Ckulu diistintirlerine gore “kiiltlir endtistrisi ger¢ek bir kiiltir degil,
kendiligindenligi clmayan, seysellesmis (refied) bir kalp kiiltiir tiretmektedir” (Jay
1989: 312). Onlar kitle iletisim ara¢larimin birer kiiltlir endiistrisi haline geldigini
savunurlar (Mutlu 1991. 19-20). Sanat o&zerkligini kaybetmis, pazarlanabilir,
degistirilebilir, ¢ogaltilabilir &zellikteki diger tiikketim mallarindan farkhilig
kalmamistir. Sanatin metalagmas: sonucunda klasik sanatin en olumsuz &rneklerini
bile i¢inde §ziimsemesine olanak vermistir. Sonugta sanatta Kitle kiiltiiriiniin bir
parcasi olarak otoriteye itaati besleyen bir ara¢ haline gelmigtir. Frankfurt Okulu kitle
kiiltiiriine bunca yayginhiina ragmen bu kiiltiiriin demokratik olmadig: i¢in karst
¢ikarlar. Onlara gére bu kiiltiirii hem tiretenler hem de tiiketenler §zgiir degil, sisteme
bagimhdirlar. Varolan egitsiz toplum kitle kiiltiirii yoluyla kendisine karsi olan

unsurlan yok etmekte veya onlarin igerigini bogaltarak evcillestirmektedir. Teknoloji

sistemin egemenligini kiiltiir endiistrisinin etkinligini artirarak saglamaktadir.
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Frankfurt Okulu’nun goriislerini elestiren Swingewood (1996: 10-11)
kapitalist ekonomi ve teknoloji ile kapitalist kiiltiriin hi¢ iddia edildigi gibi
yozlasmadidi ve geri ¢evrilemez bir yabancilagsma stirecine girmedigini ileri siirer, ve
kitle kiiltiirli goriistini bir efsane olarak degerlendirir. Ona gore kapitalist toplum. bu
iddialarin aksine, insanlk tarihinde esi gorillmemis bir ekonomik ve kiiltiire]
zenginlik ve gesitlilik yakalamigtir. Ustelik kapitalist firetim sivil toplumu
zayiflatmamis aksine gi¢lendirmistir. Bu siirecte kitle iletisim araglan devletin
tahakkiimii altinda tutulmanus, aksine biiviik bir uzlastiric: etki sergilemis ve 6zerk

bir toplumsal yapi yaratmstir.

Gliniimiizde kdltiirle ilgili en 6nemli kavramlardan biri de popiiler kiiltiir
kavramidir. Popiiler kiiltir hem siradan insanlara uygun ve yonelik hem de genel
olarak halk arasinda kabul edilmis yaygin ve gecerli anlamina gelir. David Rowe
(1996: 22-25), popiiler kiiltiirii kitle kiiltiirli kavramindan farkli olarak ortaya koyar.
Ona gore popiiler kiiltiir kisisel ve disavurumsal politikayla, estetik hitapla ve
kiiltiirel iktisatla baglantiya gecen ¢agdas haz, aylaklik, tislup ve kimlik bigimleri
olarak gesitli yollardan ortaya gikan, degisen toplumsal ve kiiltiire! iligkiler, anlamlar
ve metinler dizisidir. Miizik ve spor giinlimiizdeki iki hayati popiiler kiiltiir bicimdir.
Popiiler kiiltir hem katllm hem de izleyicilik aracihifiyla bedene ve bedenin
hazlarina y6neliktir. Miizik ve spor aym zamanda toplumsal ve kiiltiirel degismenin
metaforlar: olarak iglev goren beden imajlarim stirekli {ireten iki kiltiir endiistrisidir.
Popiiler kiiltiiriin en onemli iki bigimi olarak spor ve Rock Miizik gengligin fiziksel

teshirine duyulan temel ilgiyi yansitmaktadirlar.
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Popiiler kiiltiir insanlarin yaraticiliklan ve dislinceleri sonucu orayva
cikmamaktadir. Teknolojinin bir Griinii olarak popiiler kiiltir, kitle iletisim araglar:
Ozellikle televizyon tarafindan toplumun igine hatta toplumlar arasina yayilmaktadir.
Popiiler kiiltiirde temel amag¢ diger kiiltiir bicimlerinde oldugu gibi estetifi ve
miitkemmelligi yakalamak, giizel ve dogru olam sergilemek degil, tirtiniin daha ¢ok
satmas! ve daha cok kisiyve ulasmasi vani para kazanmaktir (Bektas 1996: 128).
Poptler kiiltiir 6rnekleri tiirdeslesmis, veniden bicimlendirilmis va da ¢ogaltilmis

olarak teghir eder.

Medyamn iirettifi imgeler ve diislince bicimi gesitli toplumsal olaylarin
medya formatlarinda itretilmesidir. Bu volla modern insamin bir takim siyasal.
ekonomik. sosyal tercihleri medyva temeline oturmaktadir. Boéylece her tiirli
toplumsal etkinlifin medyada kategorize edilerek siralandipi modern toplumda
modernizmin isleyen kurumsal dinamikleri tekrar tekrar iretilebilmektedir (Oniir
1998: 38-39). Bu nedenle medya gergekligi ile algilanan toplumsal gerceklik ¢ogu
agidan birbiriyle uyum gostermektedir. Medya kiiltiiri toplumun her alamm
kusatmakta ve her toplumda kiiltiire] alamin geniglemesine yol agmaktadir. Kiiltiir
alanlarinin endiistrilesmesiyle birlikte ilireten ve tiikketen kesimler birbirinden
aynlmistir. Bilgi ve bilgi teknolojilerinin yaygin kullammi kiiltiir alanim
genisletmigtir. Kiiltiir endiistrisi toplumun gereksinim duydugu bilimsel, entelektiiel,
giindelik yasamin diizenlenmesine yonelik uygulamali bilgiyi treterek modern
toplumun siirekliligini saglamaktadir. Kapitalizm tarafindan dogrusal bir ekonomik
ideolojik arag olan kiiltlir endiistrisi garesiz, tepkisiz ve kayitsiz insan yaratan bir
aygit olarak iglemektedir. Kiiltlir endiistrisinin yol agtifi Pazar iligkileri bireysel ve

kollektif hayatta insanhfin 6zgiirlesme alanlarin tahrip ederek, tiirdes beyinler iiretip
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bunlarin satilan seylerin isim, marka ve hayallerini gergekleri olarak tiiketmelerini
saglamaktadir. Bu tiir bir egilimin oldufu toplum giderek kiiltiir lireten toplum
olmaktan uzaklagmakta ve kiiltiir tilketen toplum olmaktadir (Arhan ve ark. 1998:

21).

Kitle kiiltiirt ile kitle iletisim ara¢larindaki igerik ¢ok Gnemli bir ¢lirlime ve
bozulmayva ugramaktadir. Kitle kiiltiirii bir kere yerlestikten sonra ona kars1 koymak
miimkin degildir. Kitle fletisim araglar bu kiiltlirlin yasalarina uymak zorundadirlar.
Kitle iletisimi varattig kitle kiiltiirii tarafindan belirlenmektedir. Programlar kadar
kitleve yoénelik tiim cabalarda estetik defil teknik islerlik ve kurallar dikkate
alinmaktadir. Clinkii, endiistrisi olusup tiimilyle kara yonelmis olan kitle iletisim
olavinda seri firetim vardir ve programlarin daha ¢ok kisi tarafindan tiiketilmesi
amactir. Bu nedenle kitle kiiltiirlinde estetigin 6nemi yoktur. Bu kiiltiire] yoksullasma
Tirkiye i¢in de gecerlidir. Kitle kaltiiri cagimizda kapitalizm igin ideolojik bir igleve
sahiptir. Bireyin bos zamam tiimityle doldurularak, onlari gergekten kagmaya tesvik
ederek uyusturmaktadir. Bir taraftan bireyleri 6nemli sorunlardan uzak tutmakita,
diger taraftan bireylerin sorunlanm zaman ve ortamdan bagimsiz olarak
ertelemektedir. Bu sisteme egemen olan gii¢lerin iktidarlarin1 korumalarina yardimci
olmaktadir. Bireyin beklentilerini belirsiz bir sekilde ertelendigi b6yle bir ortamda,
stirekli olarak yeni sarkicilar, televizyon dizileri ve dizi kahramanlan, futbolcular,
mankenleri yifinlann idolleri olarak ortaya gikarmakta ve bunlan sik sik eskiyerek

yerine yeni idoller gegmektedir (Kazanci 1981: 424).

Popiiler kiiltiirde ikonlann islevi temelde eski ¢aglardaki ikonlrn islevleri ile

benzer yanlara sahiptir. Ancak baz agilardan farkhdirlar. Oncelikle bu yeni ikonlar

5@ YORSTHGSRETIM IKUROLD,
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¢ok ucuz ve ¢ok yaygindirlar, 5zgiin gibi gorinmekte fakat her yerde aym ozii
tasimaktadirlar. Ciinkii herkes tarafindan satin alinabilmeleri igin seri imalatla
iiretilmektedirler. Bu ikonlarda farklilasmalar olsa da 6zii aym kalmaktadir. Ornegin,
Isa ikonunun nikelajlisi, bakir, tenekesi, ya da aym burg amuletin pahalisi, ucuzu
vapilmaktadir. Herhangi bir seri imalat ikonu alip kendi ikonu yapacak olan kisi bu
seri imalata defisik bir bova siirmekte, ufak tefek bigim degisikligi yapmakta
boylece onu sanki birevsel ve 6zgiin bir ikonmus gibi g&rmektedir (Oskay 1978:
226). Gintimiizdeki ikonlarin farkh bir yonii ise eski ikonlara gére émiirlerinin ¢ok
daha kisa oluslar, kendilerine kalici bir deger verilmemesidir. Bunun nedeni
giiniimiizde degismeyen seyin belirli bir ikonun kendisi degil, genel olarak ikona
olan ihtiyactir. Béylece en {inli sampiyonlar, en ¢ilgin miizik pargalari, en gekici
giyim tarzlari, en ¢arpici amuletler kisa bir sitirede saygmligim kaybetmekte yerlerine
baska ikonlar bulunmaktadir. Eskiven ikonlar {izerinde yogun bir emek, bir beceri bir
ktltiir birikimi de bulunmadig: igin hizla ¢6pe atilmaktadir. Bir zamanlar eglence
sektoriiniin Unld yildizlan olan kigiler, bu sektoriin disina itildikleri anda
glicstizlesmekte ve kendi yasamlarna bile bigim veremeyen olagan insanlara
doniigmektedirler. En @inli sinema ve televizyon yildizlan ya basit diinyanin verdigi
yeni statiiyle yetinmekte ya da giigsiiz olanlari akil hastanelerine, intiharlara

siiriiklenmektedir.
2.5. KITLE ILETiSIM ARACLARININ ETKILERI

Kitle iletisimin etkisi dogumdan 6lime kadar siirer. Ozellikle televizyon
gocukluk doneminde bireyin gelismesini etkilemektedir. ABD’de yapilan bir

aragtirmaya gore ¢ocuklar sadece kendileri igin hazirlanmig programlar: degil diger
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televizyon programlarinin da biiyiik bir kismint (%87) izlemektedir (Kapferer 1991:
40).  Ortaokul sonuna dogru bir Amerikan genci zamaninin on dokuz bin saatini
televizyon ekranmin karsisinda gegirmistir. Ay geng okulda ise on ii¢ bin saat
gecirmistir. Yani gocuklar uyamk saatlerinin yiizde otuzunu televizyon ekrani

k4

karsisinda gegiriyor (Postman ve Powers 1996: 117).

Kitle iletisim araglarinin etkisi kisa dénemde degil uzun donemde ortaya
¢ikar. Bir tek mesaj derin bir iz birakmayabilir, ancak insanlar bu araglarla biitiin
omiirleri bovunca karsi karsiyidirlar. Bu anlamda zihinlerin ve vicdanlann
bicimlenisi bir siireklilik icinde gergeklesir (Ugur 1991: 239). Sadece cocukluk
doneminde degil, biitiin yasami boyunca stirekli kitle iletisim araglannin etkisi
alinda kalan insanda genel olarak toplumsal baglarin ve degerlerin 6nemi
zaviflamistir. Bunun sonucunda, insanlarin birbirleriyle etkilesimi eskiye oranla daha
azalmus, smurh hale gelmis ve kisiden kisiye, gruptan gruba etkilesim terk edilmeye
baglanmis ve bunlarin yerini milyonlara hitap eden araglar almistir. Bu olaylar
sonucunda toplum atomize olmus, daha 6nemlisi kitlesel iletisimde tek yanlilik
ortaya ¢ikmustir. Bu anlamda kitle iletigim araglan hakim ideolojiye hizmet
etmektedirler. Bu araglanin tek yanhih@iu onlemek igin gesitli girisimler ve
aragtirmalar olsa da, bunlar tek yanli isleyislerini korumaktadirlar, bu onlann

dogalar geregi boyledir (Kazanci 1981: 425).

Kitle iletisim araglar1 gilinlimiizde kapitalist sistemin gereksinim duydugu
kitlesel tiiketimi olanakli kilacak olan kitle kiiltiiriinlin olugsmas: ve yayginlasmasini
saglayan bir arag¢ olarak goriiliir. Kiiltlir bu anlamda insanlar arasi iligki ve etkilesim

araci olmaktan ¢ikip endiistri toplumunun tiretim ve Pazar ortamlarinda daha ¢ok
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tiiketim i¢in {retilen {riin haline gelmigtir. Tiirli ve nitelifi ne olursa olsun ulusal ve
uluslararasi bir medya kiiltiirii gelismigtir. Bu kiiltiir tiim diinyanin ortak kiltirtdiir,

ne elit ne de aristokrattir.

Cagdas insan kiiltiirtin s6z merkezli icerigini kaybedip goriintii merkezli bir
icerik kazanmas: siirecini yagar. Goriintliniin kendine 6zgli ayn bir dili vardir ve bu
anlamda en ©Onemli iglev televizyon tarafindan yerine getirilmektedir. Ciinkii
televizyon i¢in “bir goriintiiniin binlerce s6zciie bedel oldugu™ goriisi hakimdir.
(Powers ve Postman 1996: 87). Tek tannili dinlerin ilki olan Yahudilikte Tanrimn
sdzde ve s6z araciligiyla var olduguna inanilmis ve bu nedenle de ikonografi giinah
sayilmistir. Ancak kiiltiir s6ziin eseri olmakla birlikte resimden hiyeroglife, alfabeden
televizyona kadar her iletisim araciyla yeni bastan yaratilmigtir. Bu baglamda,
Postman (1994: 18-19), McLuhan’in “ara¢ mesajdir” goriisiinti dilin kendisi gibi her
aracin diisiinceye, ifadeye ve duyarlilifa yeni bir yonelim kazandirarak kendine has

bir séylemin ortaya ¢ikmasi olarak degerlendirir.

Umberto Eco (1991: 108) kitle iletisim araglarini iki diizeyde degerlendirir.
Birincisi, kitle iletisim araglan gergekte birbirinin devamudir. Her yeni kitle iletisim
araci bir 6nceki kitle iletisim araglarindan bir seyler devralir. Ikincisi kitle iletisgim
araglan hafizadan yoksundur. i1k bakista bu iki karakteristigin birbiriyle uyusmadig
diisiiniilebilir, ancak kitle iletisim araglari bu ikisini bagdastirmistir. Kitle iletigim
araglan birbirinin devamudir, ¢iinkii her yeni bulus zincirleme olarak b_irbirine
eklenmekte ve ortak bir dil iiretilmektedir. Kitle iletisim araglarimin hafizadan yoksun

olusu bir esinlenme etkilenme zinciri i¢inde hi¢ kimsenin bu zincirin ilk

halkasininkimin olusturdugunu hatirlayamamasi veya kangstirmas: ile ilgilidir.
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IIL BOLUM
TELEVIZYON VE KULTUR
3.1. TELEVIZYONUN GELISIMI

Bugiinkil iletisim araclar: ¢agdas toplumun gelisim siireci iginde ortava
¢ikmuslardir. Bu nedenle bu araclarin gelisimivie ilgili bir analiz toplumun farkhi
diizevlerindeki degisim ve donliglimleri g6z Sniinde bulundurmalidir. Kitle iletisim
araclan ile kitle keiiltiiris arasimndaky iliskileri anlamada birbirine muhalif goriislerin
gehistirildigini g6érmekteyiz. Kuramsal bakis agilan ya kitle iletisim araclarinin
toplumu ve bu toplumdaki hakim kiiltiirii belirleyen temel bir etken olarak gérmekte
va da bu araclarin halihazirdaki kiltiire! yvapilanmalar tarafindan sekillendirildiklerini
vurgulamaktadirlar. Bir taraftan kitle iletisim araglarimin toplum ve kiiltiirli, diger
taraftan toplum ve kiiltiiriin kitle iletisim araclan tarafindan énemli diizeylerde
belirlendigi iddia edilmektedir. Biz tezimizde daha g¢ok ikinci yaklasimin bugun}u
toplumun anlagilmasinda ufuk agici oldugunu benimsiyoruz. Bu iki farkli kuramsal
yonelime ragmen gagdashk ve iletisim arasindaki iligkinin iletisim arastirmalarinin
ilgi odagim olusturdugunu soyleyebiliriz. Bu nedenle, ¢alismamizda televizyon da
dahil titm kitle iletisim araglanimin ¢agdas toplumun tarihsel degisim ve gelisim

stireci i¢indeki sahip olduklari konum 6nemli bir yer tutar.

Iletisim araglarimin gelismesi farkh toplumsal disiplinlerin ilgi alanlan da goz
6niinde bulundurularak ele alinabilir. Bu anlamda iletigim, insan bilimlerinin kiiltiirel
olusumlar ve eylem bigimleri arasindaki iliskilerin nasil kavramsallagtinlacag;
seklindeki merkezi sorusunun bir pargasi olarak degerlendirilebilir. 1880 ile 1920

arasindaki kirk y1l boyunca iletisim sistemleri giintimiizdeki bigimine—popiiler ticari
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basin. sinema ve telefon, miizik ve radyo endiistrisinin gelismesi- biiriinecek sekilde
billurlagti. Ileri iilkelerin ekonomileri endiistrilesmis {iretime ve kitle titkketimine
uyumlu hale geldi. Insanlar tiretimle iligkilerini ilkin {icret sézlesmesi yoluyla, ikinci
olarak standartlastinlmis ve markalarla donatilmis mallarin tiiketicileri olarak
tistlendikleri rol yoluyvla orgiitlediler ve giindelik yasamin giderek metalagmasi
kendine yeterli iiretim bigimlerini ve mahalli el zanaatlarim kenara itti (Murdock
1994: 367). Sanayilesme &ncesi toplumlarda, hemen tiim toplumlarda direticisinin ve
tiiketicisinin aym: kisilerden olustufu aristokrasi ve saray ¢evrelerinin yani yonetici
elu kesimlerin disina tasamayan kiltir driinleri, giinimiizde yiginsal olarak
tretilmekte ve yifinsal olarak tiiketilmektedir (Kaplan 1993: 9). Televizyon yiginsal
tiretim ve tiikketimin stirdiiriilmesi agisindan diger kitle iletisim araglarina gére daha

merkezi bir islev gérmektedir.

Iletisim araglarimin gelismesi ve siyasal ve ekonomik diizeydeki gelismeler
birbiriyle yakindan iligkilidir. Modernlesme siirecinde kitle tiiketimini kitle
iiretimiyle uyumlu hale getiren bir olusum gelismistir. Iletisim araclannin dahil
oldugu iletisim endiistrileri gelismekte olan ekonomik diizen agisindan islevsel bir
rol oynadi. Kitle medyast daha 6nce hi¢ goriilmedik bir diizeyde bilgi diisiince ve
enformasyonu dolajima sokarak Kkapitalist-endiistriyel toplumun belkemigini
olusturdu. Segkin basin fiyatlarla ve pazarlarla ilgili verileri ve sermaye ortamindaki
degisilmelerle ilgili analizleri yayimlayarak is hayatinda karar alma siirecleri
agisindan 6nemli bir enformasyon temeli sagladi. Kitle piyasasimi hedefleyen haber
ve eglence imalat1 giderek daha ¢ok endiistriyellesti ve istikrarh biirokratik rutinlerin
ve tekrarlanan kiiltiirel formiillerin uygulanmasina daha sikica baglandi. Ekonomik

alandaki bu gelismelerin yamnda siyasal alanda baghca ii¢ gelismeden s6z edilebilir
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(Murdock 1994: 368-369). Birincisi, eski imparatorluklarin yerine ulus-devlet
cografi orgilitlenmelerin model bigimi ve siyasal miicadelelerin baslica merkezi
haline geldi. ikincisi, ulusal sinirlar iginde devlet orgam etki alanlarim cogaltti ve
genigletti. Giindelik hayatin ¢esitli alanlari devlet orgami tarafindan daha ¢ok
diizenlenir hale geldi. Uglinciisi, halkin katilimina dayali yeni bir siyaset tiirii ortaya
cikti. Bu degismelerde ortaya ¢ikmakta olan iletisim sistemi kilit bir rol oynad:.
Bunlar arasindan iletisim sisteminin siyasal siirece halk katilimim yénlendirmede
oynadifi rol en gok tartisilan ve lizerinde en fazla arastirma vapilan konudur. Liberal
demokratik teori insanlann bilgiye dayali se¢imlerini yapabilmelerinin olanakl
kilinmasinda kitle medyasina hayati bir rol atfeder. Ancak, ¢ogu yorumcuya gére
ticari medya endiistrilerinin ekonomik mantig1 bu amaci tehlikeye sokmaktadir. Bu
yorumcular “basin baronlari”nin ve belirli reklamcilanin yogunlagmg iktidarimin
kanaat ¢esitliligini ve agik tartismay1 kisitlayacagini ve eglence medyasinin yurttaslik
erdemlerini gelistirmekten ziyade tiiketici olarak sahip olduklan kapasiteye

seslendigi {izerinde durdular.

Televizyon diger ¢agdas kitle iletisim araglarina gore daha geg bir dsnemde
ortaya ¢ikmug, ancak diger araglara gore cagdas insamin yasamim daha fazla
etkileyecek bir konuma sahip olmugtur. Gegmigte yazili basin giindemi belirlerken,
glinlimiizde yazih basin gorsel basii taklit etmektedir. Artik kurallan gérsel basin
koymakta, televizyon kamuoyu {izerinde biiyiik bir etkiye sahip olmaktadir (Atilgan
2001: 17). Televizyonun bu giicii bazz diisliniirlerce 6zel olarak yazili basin evreni,
genel olarak da kiiltiir evreni igin korkung bir problem olarak goriilmektedir

(Bourdieu 1997: 50). Tiirkiye’de 6zellikle 1980 sonras1 yasanan iletisim devrimi
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sonucu haberi hizh isleyen bir medya olarak televizyon gorinti Ustlinliigiini

kamuoyu tizerinde etki yaratmak i¢in sinirsiz kullanmaktadir.

Televizyonun  gelismesindeki  gecikmeyi teknolojideki  gelismelerle
agiklayabiliriz. Televizyon diger kitle iletisim araglarina gore daha kompleks bir
teknolojik gereksinime ihtivag duyar. Televizyonun kokeni 1920’lerde John Baird’in
goriintil ve sesi bir verden bagka bir yere elektronik olarak aktarmaya galismasina
kadar gider. Televizyon baz cisimlerin bir elektron 1s1masim elektrik enerjisinden
1sik eneriisine doniistiirme kapasitesi vani fotoelektrik alaninda yapilan yeniliklerle
ortava cikti (Jeanneney 1998: 261). Televizyonun 1930’larda satir sayis1 oldukca
azd:. Satir sayisuun artinlmasi gériintii kalitesini artirmanin yaninda yayinlarin
malivetini de artrmaktavd:. Ustelik, televizyon alicilanmin da son derece pahali
olmas: sonucunda 1930’larda televizyon yavinlan az sayida zengin kisilerden &teye
ulasmivordu. Buna karsin; “bu dénemde her seyini satarak biitiin parasim TV
alicisina yatiran bir Ingiliz koyliisiine neden boyle yaptii soruldugunda verdigi
cevap son derece etkileyiciydi: “Hayatim boyunca en biiyiik hayalim Londra’y:
gérmek oldu. Bunu alinca artik gitmeme gerek kalmayacak, Londra bana gelecek”
(Turam: 1996: 5). Ingiliz k6yliisiiniin bu tutumu ashinda televizyona dayali bir
kiiltiiriin televizyondan beklentileri ortaya koyan ilk 6rneklerde oldugu sdylenebilir.
Bu televizyonun, insanlann ¢ofu zaman hakkinda kulaktan dolma bilgiye sahip

olduklan diinyay1 oldugu gibi g6steren bir arag olarak algilamalarim gosterir. -

Televizyon &ncelikle Ingiltere, Amerika, Fransa ve Almanya’da gelisim

gostermistir. Fakat bu filkelerde televizyonun doBusu ve gelisimi farkliik
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gOstermesine kargin 1I. Diinya Savasi bu iilkelerin hepsinde televizyonun

yayginlasmasini kesintiye ugratmistir.

Ingiltere’de BBC 1936°da Londra’da halka yonelik yaynlar yapmaya baglad:.
1939°a gelindiginde haftada 24 saat olarak yapilan yayinlarin ulagabildigi 20 000
adet televizyon alicis1 bulunmaktaydi. Ik canh kayit dis gekimlerin baslamasiyla
birlikte IV. George’un tag giyinc téreninde yapild: ve BBC tarafindan yayinland;
(Jeanneney 1998: 261). Televizyon Amerika’da 6zel sektoriin onciiligiinde gelisti.
Ancak televizyon tiretimi ve yaymi konusunda her tiretici firmanin kendi yontemini
gelistirmeye cabalamasi televizvon alicisi satiglarimi geciktirmisti. 1928 yilinda
Amerika’da General Electric sirketi New York yakinlarinda bir televizyon istasyonu
kurarak yayinlara bagladi. Bu yayinlarda ilk yer alan tiyatro oyunu “Kralin
Habrceisi”dir (Uygug ve Geng 1998: 45). 1940’larda Amerika’da televizyon alicisi
sayis: Ingiltere’nin sadece 1\5’i kadardi. Fransa’da ilk televizyon yaymi 1932°de R.
Barthélemy tarafindan gergeklestirildi. Barthélemy’nin ¢alismasi Fransiz hiikiimeti
nezdinde destek buldu. Baglarda Eiffel kulesi anten gorevi gorityordu. Daha sonraki
cesitli gelismelerin ardindan Paris bolgesinde halka agik yerlere birkag yiiz
televizyon alicis1 yerlestirildi. Almanya’da televizyon yayim olduk¢a erken bir
tarihte, 1928 yilinda bagladi. 1936°daki Berlin Olimpiyat Oyunlann 160 000
televizyon seyircisine ulagarak halkin géziinde yeni medyamin dogusunu simgeleyen
bir olaydi. Ancak, yukanda saydigimiz iilkelerde oldugu gibi Almanya’da da savas

televizyonun gelismesini erteleyen en bilyiik faktordii (Jeanneney 1998: 261).

II Diinya savagimin sona ermesiyle Amerika’nin savastan daha az zararla

¢ikmis olmasi televizyon yaymnlannmn gelismesinde diger iilkelerin 6niine gegmesini
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saglamistir. Bu iilkedeki televizyon alicis1 sayist 1945°de 10 bin iken, 1947°de 30
bin, 1950’de 4 milyon, 1952°de 15 milyon, 1961°de 35 milvon’a ulasmistir. Buna
karsin, Ingiltere’de alic1 sayis: 1948°de 45 bin, 1949°da 250 bin, 1952"de 1.5 milyon,
1957°de 7 milyon, 1962°de ise 11.8 milvon olmustur. 'Almanya savasin agir
yenilgisine ragmen Amerika ve Ingiltere’deki kadar olmasa da televizyon yayinlan

alaninda Fransa’dan daha hizh bir gelisme saglamistir (Jeanneney 1998: 261).

Tiirkiye’de televizyon yavim 1952°de Istanbul Teknik Universitesi'nin
gerceklestirdigi birkag saatlik deneme vayinlanyla bagsladi. Istanbul halki bu
yayinlarla bazi magazalann vitrinlerine kurulan alicilan izleyerek tamisti. 1957°de
Istanbul’daki televizyon alicisi savist 200°i bile bulmuyordu. Tiirkiye'de ciddi
anlamda televizyon yayini 1968 yilinda basladi (Turam: 1996: 6; Cankaya 1997: 30-
31). Tiirkiye’de 1964-1968 villan arasinda televizyon alicist alan kisiler konutlannin
damlarina, ¢atilarina ‘6zel’ ve giiclii oldugu iddia edilen antenler yaptirmislardir.
Tiirkiye savasa girmedigi halde televizyon yayimnin diger iilkelere gére 30-40 yillik

bir gecikmeyle baslamas: siyasal ve kiiltiirel gelenekler gergevesinde agiklanabilir.

3.2. TELEVIZYONUN OZELLIKLERIi VE ETKILERI

Televizyon aygitinin kendine 6zgti karakteristikleri televizyon programlarn ve
metinleri lizerinde etkilidir. Ancak, burada &6zellikle Williams’in ifade ettigi gibi
televizyonun gazete basta olmak iizere, mitingler, dershaneler, spor alanlan, tiyatro,
radyo, sinema, reklam posterleri ve panolan gibi kendinden 6nceki kiiltiirel ve
toplumsal etkinliklerin bir bilesimi ve gelisimi oldugu bilinmelidir (Aktaran Mutlu
1991: 33). Bunun yamnda, biitiin bu farkli araglan biinyesinde birlestiren televizyon

onlara kendine 6zgii bir bigim ve igerik kazandirmistir.
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Televizvonun temel karakteristikleri degerlendirilirken su noktalar lizerinde
durulabilir: televizyon programlarinin giinliik olarak diizenlenme ve yayinlanma
mant1g1, televizvon programlarinin durmamacasina akisi, televizyonun hitap bicimi

ve canlilik/amindalik (Kaplan 1993: 27).

I1k olarak, televizyon yavinlani belirli bir zamanlama i¢inde diizenlenmektedir
ve bu diizenlemenin bir mantifi vardir. Programlan belirli bir diizen iginde
yayinlamanin en 6nemli vam bunlarin izleyici tarafindan bilinmesi ve ona gére
izlenmesidir. Bu nedenle televizvoncular programlan diizenlerken giinlik yasamin
akigi ve farkli yas, cinsivet ve meslek gruplarinn ilgilerini g6z 6niinde bulundururlar.
Daha 6zel olarak belirtmek gerekirse, televizvoncular programlan ev/aile yasaminin
akisina gore diizenlemeye c¢ahisirlar. Barthes’in ifadeleriyle “(Televizyon yayinlarinin
izlendigi) mekan, bildik bir mekandir; bu mekan, bildik esvalarla ve nesnelerle
dekore edilmis, evcillegtirilmistir.... Televizyon, bizi aileye mahkum etmektedir ve
televizyonun kendisi de tipki bir kullanim egyas: gibi ev esyasindan biri haline
gelmigtir” (aktaran Kaplan 1993: 28). Hangi programlarin ne zaman yayinlanmasi

gerektigi ve hedeflenen izleyici kitlesi aile yagami teme] alinarak kararlagtirilir.

Ikinci olarak, televizyon siirekli akan goriintiiler ve sesler biitiiniidiir. Ancak
bu sesler ve goriintiilerin nasil bir arada birbirinin devamu olarak bulundugunu
agiklamaya yonelik farkli yaklagimlar gelistirilmigtir. Williams, “gergek &ykiilerin
yayinlanan program pargaciklarindan degil, aksine, bir bagka tiir par¢ganin (s;kansm)
bu sekansa d('inﬁsﬁvemiesinden olustugunu” (Aktaran Kaplan 1993: 37-38) iddia
eder. Bu goriis, bir giin boyunca yayinlanan farkli farkl televizyon metinlerinin tek

ve biitiin bir metin oldufunu kabul eder. Bu anlamda, ¢esitli programlar, program
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anonslari, reklamlar vs ayn ayn metinler degil tek bir televizyon metninin pargalar
olarak karsimiza ¢ikar. Sonug olarak televizyon durmamacasina akan sonsuz bir
metindir. Bu gorus karsisinda Ellis, televizyon programlarinin birbirleriyle nedensel
iligkileri bulunmayan metin pargaciklarindan (segments) olustugunu ileri stirer.
Durmamacasina akan televizyon metni birbirinden ayn ve bagimsiz goriinti ve

seslerden olusmaktadir

Televizyon anlatisi sinemaya gére daginik bir bigime sahiptir. Televizyonda
anlati yayilmistir ve ardisik degildir. Televizyon, olaylan farkl bigimlerde bir araya
getirir ve sonunda bir kapanma olmaz. Seriler de haber biiltenleri gibi siirekli olarak
glincellestirilir ve bu ana doniisti igerir. Kapanma ve bir sonuca ulasma televizyon
anlausimin  temel bir 6zelligi degildir ve bu yolla sinema anlatisindan
farkhilasmaktadir. Televizyon anlatisinda tekrara dizilerde basvurulur. Buna kargin
her seferinde bir yenilik ortaya ¢ikmaktadir. Durum komedilerinin oyuncular1 her
hafta veni bir sorunla karsilasirlar, belgeseller her seferinde yeni bir konuyu
yansitirlar, haberler yeni olaylann sozciiliigiinti yapar. Bu tekrarlar hep yeni bir
boyutu temsil ettikleri i¢in klasik sinemadakinden farkhdir. Televizyon olaylarin
icine oturtulacag: bir gerceve sunar ancak kapanmaya yonelik herhangi bir tekrar
kullanimlanna rastlanmaz. Ellis (1997: 147), televizyon programlarimin bagimsiz

pargalar oldugunu asagidaki gériisleri ifade ederek ileri siirer.

Seriler pargalardan olusur. Seri bi¢imi bu pargalan bir arada tutar ve
onlara bir anlatidan digerine siireklilik ve gelisme saglar. Pargalara
ayrilmis bu bigimin de giiglii bir igsel biitiinliigii vardir. Béliimlerin belli
bigimleri bagimsizdir; bir reklam spotu veya bir haber biilteninde
herhangi bir konu televizyon anlatisinin biitiinii i¢inde bagimsiz pargalan
olusturur. Bunlar kendileri ile aym simifa ait olmak disinda bir baglantis1
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olmayvan baska pargalanin arasinda yer alirlar. Belli durumlara iliskin
belgesellerin pargalan veya karakterlerin kurmaca i¢inde tanrtimu
anlatisal baglantilani olan boliimlerdir. Ancak sunu belirtmeliyiz ki bir
olaydan digerine gegis klasik sinemada oldugu gibi tesadiifi degildir.
Televizyonun kurmaca bsliimleri ger¢ek zamana ait durumlarn ve olaylan
konu alir ve klasik sinemanin karakteristifi olan 6zete basvurmazlar.
Televizyon dramasimin izleyiciyle kurdugu yakinlik bigimi eglenceye
vonelik  sinemanin izleyicisinden bekledigi dikkatten farklidir...
Televizyon firetiminde her béliim kendi iginde bir biitiinliik tasir. Bunun
nedeni sadece televizyonun pargalanmis dogasi degildir, ancak
televizvonun izleyicisi icin varsavdipy dikkat yopunlufu ve seriler
(diziler) icin biitlin detaylann ammsanmasinin varsayilamamas: ile
iliskilidir. Izeyiciler tam ortasinda televizvonu kapatabilir veya bir
bolime kendilerini kaptirabilirler. bir veya birkag bélim kagirabilirler;
yine tam orta yerde bir telefon galabilir. Televizyon anlatis1 sinema gibi
yogun bir dikkatle takip gerektirmez ve eger tersi bir durum séz konusu
olsayd: Coronation Street gibi uzun stiren bir pembe dizinin ancak ii¢ bes
vash miiptelas1 olurdu. Pargalar. tekrarlar ve dizler bellegin bir tiir

sirdagidir.

Televizyonun Giglincti 6nemli karakterisitgi hitap bigimidir. Buglinkii cagdas

toplumlarda hem bireysel hem de toplumsal yasamda en 6nemli aygit olan
televizyon, birbirinden bagimsiz ve farkhlagmis metinler iiretmektedir. Bunlarin
¢ogu ig geliskilerle doludur. Bu nedenle i¢ uyumu olan tek bir televizyon metninden
sdz edilemez. Televizyon farkli izleyici gruplan igin farkh tiikketim bigimleri ve
bunlarla uyumlu s6ylemler iiretmektedir (Kaplan 1993: 40-43). Burada televfzyonun
izleyicisine nasil hitap ettigi ve izleyicinin bu hitap bigimini nasil karsiladig1 6nem
kazanmaktadir. Televizyon metinleri ve izleyici arasindaki iligkiler bu hitap bicimi
aracihfiyla belirlenmektedir. Televizyon diger kitle iletisim araglarindan farkh

olarak kendine 6zgii bir anlatim bigimi gelistirmistir. Omegin televizyon sinemada

42



cok farkli bir anlatim bigimine sahiptir ve uyguladif: ses gortintii iligkisi temelde
izleme/tiiketeme iliskisine dayali olarak gelistirilmektedir. Ses goriintiiden ¢ok daha
dnemli ve belirleyici bir islev gérmektedir. Televizyon goriintiisii izleyicide bir
anindalik/oradabk duygusu varatmakta, izleyiciyle dogrudan konusuyormus izlenimi
vermektedir. Televizyonun goriintii ve sesi aym anda iletmeye elveren bir teknik
donamima sahip olmasi programlarnm ¢ok daha genis bir izleyici kitlesine
ulasmasim saglamistir. Bu sayede televizyon sinemaya gore ¢ok daha biiyiik bir
saskinlik ve hayranlik yaratmigtir (Mutlu 1991: 34). Televizyon kendisinden &nceki
araclardan ¢ok farkli maddi ve teknik 6zelliklere sahip oldugu igin televizyondan
vayvinlanan programlarin bu aygita uyarlanma gereksinimi duyulmus ve sonugta

sadece televizyona 6zgii bir tiir ortaya ¢ikmigtir.

Televizyon izleyicisinde olusan anindalhik/oradalik duygusu sadece canli
vayvinlarla siurh degil, ¢ogu televizyon programu igin gegerlidir. Heath ve Skirrow,
Televizyon metinlerinin amindalik/oradalik hissi olusturdugunu ve tiim televizyon
programlarimin canh oldugunu ileri siirerler. Onlar, roman, film ve televizyon
programimn zamansal yapisim karsilagtirarak su temel sonuglan ¢ikanrlar (Aktaran

Kaplan 1993: 44):

Roman: Edebiyat metninin iretildigi zaman + metnin okuyucu tarafindan

okunma zaman + olayin meydana geldigi zaman.

Film: Sinema metninin yaratildifs zaman + filmin gosterilme — izlenme

zaman + olayin meydana geldigi zaman.

Televizyon Programi: Televizyon metninin {iretildi§i zaman = yayinlanma -

izlenme zamani = olayin meydana geldigi zaman.
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Televizyondaki goriintliniin zaman ile olayin gergeklestigi zaman birbirine
karismalkta ve bu yolla izleyicide olay sanki izlenme aninda gergeklesiyor kanaati
olusmaktadir. Bu da izleyicinin kendisini olayin bir par¢asi olarak algilamasina yol

agmaktadir.

Televizyon yayvinlarinmin canlihids televizyonun dordiincii 6nemli karakteristigi
olarak deferlendirilebilir. Televizyon goérintilerinin amndaligy, canlhilifi ve
dogrudanhgi bu gorintilerin gercegin pargas: olduklan kanaatimi uyandirir. Bu
televizyon gériintiilerinin yasamin aymisi oldugu anlamina gelmemekle birlikte,
televizvon avgitimin teknik ozellikleri, 6zellikle birden fazla kameranin olaylan
degisik acilardan gGstermesi bunlarin gercekmis gibi algilanmasi yamlsamasim
dogurmaktadir. Ozetle. televizyon dogas: geregi anindalik, oradalik, dogrudanlik ve

canlihik duvgusu olusturarak bir “gerceklik yamlsamasi”na yol agar.

3.3. TELEVIZYON VE KULTUR VE BILINCIN TORDESLESMESI
3.3.1. TELEVIZYON VE GERCEKLIK

Televizyon sosyo-kiiltiirel gelisimini saglayamamis ve elestirel diisiincenin
alt diizeylerde oldufu toplumlarda daha genis kitlelerce tiiketitmektedir. Ancak
Televizyona daha iyimser yaklaganlar onu kotli yonleriyle degil iyi yonleriyle
degerlendirmemiz isterler. Bunlar televizyona bagiml olan efitimsiz bireyler igin
zamanla bir kiiltiir ve bilgi kaynag olacagim iddia ederler. Buna karsin Laplanto’ya
gore sozii edildigi kadar sik elde etmedii baganlarina ragmen televizyon, hala,
diistinmeyi engelleyen talihsiz bir makinedir. Televizyon insanlarin bilyiik bir
cogunlugunu diigiincenin olﬁsmas1 icin gerekli onkogullani bir araya getirmekten

alikoymas: bu goriisi dogrulamaktadir. Diistinmek igin &zerklik, elestirel mesafe,



siiphe ve kisisel yarg: gerektirir. Oysa ki televizyon seyircilerini tiirdes ve pasif
bireyler olmalarina neden olur. Ciinkii televizyon gosterdiginin seyircide “sarsilmasi
imkansiz mutlak gerceklik duygusu uyandirir.” Laplanto (1992: 142) televizyonun

yaratg: gerceklik yamlsamasim su gekilde ifade etmektedir:

Televizyonun bagimsiz diisiinceden yoksunlastirdif: seyircisine
otomatik olarak empoze ettifi betonlagmus gergekler s6z konusudur.
Bunun sebebi de sadece televizyonun sorumlularinin bizleri aldatmaya
calismalari (ve bunda da baganh olmalar) degildir. Bir diger nedeni de
televizyonun seyirciyi bir gérgii tamg: haline getirmesidir. Gorgii tamg)
da, gordiiklerinden-kendi gozleriyle gordiiklerinden-asla siliphe etmez.
Iste felaketin kaynag: da burada...Ciinkii bir ¢ok yargicin da bildigi gibi
gorgii tamfimn anlattiklari-ne kadar igten olursa olsun-her zaman
gercegi yansitmaz. Gordiigiinii anlattigim sanmir. Ancak anlattifi, aslinda
gordiigiinii sandigadir. Bu durumda anlattiklarindan ne kadar az siiphe

ederse tehlike de o kadar biiyiiktlir.

Televizyon izleyicisi gordiigiinii sandif1 seyleri mutlakmig gibi kabul eder ve
niianslara dikkat etmez ve muhalif olanlara kars: keskin bir tavir alir. Béylece ashnda
sadece kendisine gosterileni gergegin kendisi olarak algilamakla seyirciler ortak fakat
yapay bir gercekligin icine gomiiliirler. Siradan televizyon izleyicisi kendisine
gosterilenin bagka olasiliklari oldugunu diisiinebilme yetisinden yoksunc;ur. Bu
nedenle zhinleri televizyon tarafindan sekillenmis kitleler aym zamanda vicdani
agidan da rahattirlar. Laplanto, Jean Piaget’nin goriislerinden yararlanarak

televizyonun diisiinme yetisinin tahrif ettigini ileri siirer. Ona gore diisiinmek
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“...onceki varsayimlann etkisinde kalarak §zgiirligiinii kaybetmeden, soruna sifirdan
baslamak; bir varsayimi. biitiin iyi ve koétii yanlariyla bir stire inceledikten sonra
otekine yonelebilmektir. Sonra bagkasina, ardindan bir baskasina...Ta ki diistince
birinci veya vedinci va da on altinc varsayimun etkisinde kalmadan bagimsizca, en
makul olani ortaya ¢ikarsin. Diisiinmek, “siiphe etme ve gergekligini saptama”

Ozgiirligiint kullanmaktir™ (Laplanto 1992: 142).

Televizyon izleyicileri gevre felaketleri ve savas gibi olaylan oturup kili
kipirdamadan tepkisizce dakikalarca izlemektedir. Bunun tepkisizlifin nedeni
medyanin insanlara verdigi yiizeyselligin karsiigidir. Buradan kapitalist medyanin
sundugu olaylann gercedin kendisi defil, onlann igerigi bosaltilip tehlikesiz hale
getirilmis goriintiilenidir. Yiizeysellestirme, tiirdes 6meklere indirgeme, yineleme
sadece medya alaminda degil tiim insan gereksinimleri ve bu gereksinimlerin
karsilanmas: diizeyinde cerevan etmektedir. Ornegin reklamlar siirekli olarak tek tip
Ovgiiler yagdirir, moda biitiin insanlari birbirine benzetir. Kapitalist uygarlik
insanlarin beyinlerini ve ruhlarina tek tip tiniformalar giydirerek onlar tiirdes
varliklara doniigtiirtir. Televizyon ekran: gergekligin yerine gegmektedir. Gergeklik
biling ile olaylar arasindaki karsilagmadan dogdugu halde, ekran sadece objektif
gercekligi degil, bireylerin gerceklik algilarim etkisizlestirerek subjektif gergekligi de

imha etmektedir (Arhan 1998: 22).

Gergeklik sorununu televizyon ile ilgili ortaya koyanlar izleyici iizerinde
olusturdugu alg1 yonlendirmesi iizerinde dururlar. Bombardier’e (1992: 193) gore
izleyiciler televizyon ekrami diginda gordiikleri her seyi yok saymakta ve gergek

olarak kabul etmemektedirler. Ornegin ABD’de bir trafik kazas1 canlandinlmis ve
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kazanin gériintiileri bazi insanlara seyrettirilmis; sonrasinda ise izleyenlerin biiyiik
bir kismu ekranda gordiikleri kazanin olay verinde gordiiklerinden daha gergek
oldugunu stylemislerdir. Bunu teme! nedenlerinden biri 6zellikle yakin g¢ekim
vasitasiyla izlevicive olaya ¢ok yalin oldugu hissinin verilmesidir. Diger taraftan
kazaya bizzat tamklik edenler bu derecede bir yakinlik duygusu hissetmemislerdir.
Boyle bir hassasivet yvarattifi icin televizyon izlevicide aminda tepki clusmasina yol
acmaktadir. Bu anlamda haberlerin tekil olaylar olarak sunulmasi olaylarin iligkili
olduklari baglanindan kopuk basite indirgenmis bir evren imaj: ¢izer. Yasami yakin
cekimlerle insanlara gdsteren televizvonun amaci insanlan bilgilendirmek degil,

onlarn olaylarnn icine sokarak bir ilgi olusturmak ve hissetmelerini saglamaktir.

Giliniimiizde televizvon kiiltiiri ile kahramanlann verini yildizlar almis ve
bunun Bati'nin sivasi vasami iizerinde 6nemli etkileri olmustur (Bombardier 1992:
194). Ancak. televizvon da diger kitle iletisim araclari gibi amin yakalanmasi
tizerinde sekillenir. Birbiri ardina yildizlar gelir ve gider. Yeniden parladiginda ise
bir baska yildiz beliriverir. Bu boylece devam eder. Siirat ¢aginda televizyonda ugar
gibi gelip gecen yildizlar tercih edilir ve modaya gére herhangi bir pismanlik

duymadan yerlerine yine siirekli kalici olmayan baskalan oturtulur.

John Dewey, modernlesme siirecinin bir pargasi olan iletisim araglan
kendisine has bir topluluk ve “6rgiitlii akil” yaratmaya yonelik giiglere igermektedir
(Proulx 1992: 315). Bunun yaninda bu araglar toplum igin ciddi teiﬂikeler
barindirmaktadir. Toplumsal degerlerin erozyonu ve yiginlarin politik ve demokratik

yasamdan uzaklagmalari bu tehlikelerin en 6nde gelenleridir.
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Breton kitle iletisim araglarimin giiniimiizde ~azgegilemez bir giice sahip
olduklanm ve -bunlarin “iyi” veya “kotii”, aptallagtinc: veya demokratik olduklan
seklindeki degerlendirmelerin pek anlamli olmadigim belirtir. Breton’a gore (1992:
179, 182) gore; “Kitle iletisim araglarinin biiyiik giicli bugiin temsil ettikleri teknik
olanaklar ve iclerinde bulunduklan degerler arasindaki olaganiisti homojeniige
davanmaktadir. Boylelikle kitle iletisim araglanmin dogurdugu tezatin goriilmez hale
gelmesi-ki bu da bu ideolojinin hedefidir.- i¢in biitiin sartlar bir araya toplanmis elur.
Ama zayifliklarni da, bir yandan varhklarim bugiinkii sekilleriyle doldurduklan
bosluga borglu olmalandir. Boylece belki de insan faaliyetinin gegici seklinin en

iyiye veya en kotilye yonelmis halini olustururlar.”

Televizyonla birlikte izleyici dogrudan olayin gergeklesme aninda bulunur.
Sanki aym anda hem gOsteriye hem partiye hem de oyuna katithyormusuz gibi
salonda veya stadyumdayizdir. Gergeklestikleri anda olaylann hazirlayan sevleri
goriiriz. Bu bir siire 6nce gergeklesmis bir seyin televizyona uyarlanmis filmini
goérdiigimiizde de boyledir. Ancak bunun farkinda degilizdir. Olup biteni bilsek bile
televizyonun sahicilifince etkilenmekten kagamayiz (Ellul 1998: 172). Yine
McLuhan’a gore televizyon sofuk ve izleyicileri katilima yonelten bir aragtir. O
televizyon seyretme olaym “hep-bir-andalik, hep-birliktelik” kavramiyla
agiklamaktadir. Mcluhan bu goriigiiyle televizyonun en 6nemli 6rnegini tegkil ettigi
elektronik kitle iletigim araglarinin insanlan “model tamma” yontemini kullanmaya
zorladifini ileri siirer. Model tanima y6ntemi, belirgin sabit bir bakis a¢is1 olmayan
insanlann mantikli bir gekilde davranamamlarina ve dogal olarak edilgen konuma
diismelerine sebep olacaktir (Berger 1991: 37-40). Berger bu felevizyon izleme

stirecinin bir sagkinhik ve ruhsal teror olarak degerlendirir. Kimi elestirel yaklasima
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gore kitle iletisim araglari sadece ideolojileri tasimazlar, bu araglarin kendileri
bizatihi ideolojidir. Bu anlayis McLuhan'in “ara¢ mesajdir” seklinde ifade ettigi
goriise dayali olarak ortay konulmaktadir. Iletisimin igeriginden kurtanlan ve kitle
iletisim araclan araciligiyla iletilen mesajlanin muhatab: olan alici, izleyici, okuyucu
kendisini aptallastirici bir sekilde edilgenlige mahkum edecek olan bir konumda
bulur. Bu anlamda, kitle iletisim araglart vayginlasarak zirveye ¢iktiginda insanoglu
6lmektedir. Ancak Eco “ara¢ mesajdir” gdriistine kars: ¢ikarak, mesajin bigimi ve
iceriginin bu mesaj1 alan kisileri degistirecegi savimin dogru olmadifim ileri siirer.
Cinki. ona gore, mesajt alan kisi fazladan bir 6zglirlige sahiptir. Alicimin mesaj
farkli bir sekilde okuyabilme, yorumlayip anlamlandirabilme 6zgiirliigii vardir (Eco

1991: 94-97).

Televizyon birevin kendisi olmaktan 6diin vermesi yoluyla sosyal yapiya bir
biitiinliige entegre olma anlaminda bir sosyallesme aktoriidiir. Ellul’a 1998:174) gére
“Televizyon bir standardizasyon ve diinyaya uyum aktoriidiir.” Bireylerde
olusturdugu doniisim gérmenin temel vizyona ddniisiimii ile gergeklesir. Bir film
izledigimizde, bakisimizla bir gergekligi veya bir nesneyi aramayiz. Daha gok bagka
bir tarafindan goriilmils ve kodlanmis hale getirilen bu gergekligin imajini goriiriiz.
Bu imaj bireye basit bir imaj olarak gelir ve bakisim benim onun gerc¢ekligin
kendisiyr.nis gibi ele almama neden olur. Bu imaj gosterilen seye yani gergeklige
benzeyise dayanir, fakat bu kanaat yanhgtir. .Gosterileni gerceklik hakkinda dogruya
ulasma anlaminda ele almak yanhgstir. B&yle olsaydi dofru yalmizca imaj ve

gerq:ekliéin gosterenle gosterilenin esitligi anlamina gelirdi.
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Imajlar bize her seyin gordigiimiiz gibi gergeklestifi hissini yani bir
objektiflik hissi verirler. Bu anlamda bir kisinin 6znelligi ile kameranin nesnelligini
ay1rt etmeyi 6genmis bulunan modern insanlar olarak tepki veririz. Ellul (1998: 172-
173) bireyvlerin 6znelligine giivenmemek ve televizyonun nesnelligine kargi da
direnmek gerektigini belirtir. Ona gdre kamera yorum yapmaz. Gergekligi hakikate
veya hataya ¢evirme riski sadece insana mahsustur. Kamera izleyiciye 6ziimsedigi
olguyu verir. Bu olgu her zaman sabittir. Bir filme yiizlerce defa bakildiginda ayni
hareket veya avm sahne tekrarlanir. Ancak seyirci bu tekrarlarin her birini daima
simdi diizeyine indirger. Kamera tahrif edilemez nesnelligi ile kusursuzdur. Bununla
birlikte bevnimiz tasvir ve akil yiriitme 6znellik ile kirlenmistir ve dolayisiyla
belirsiz ve siiphelidir. Insanlanin bulundugu her yerde hata ve yanhslik oldugu halde,
kamera diiriisttiir ve imaj1 vasitastyla bize olguyu verir. Sosyal bilimde ve siyaset
biliminde aym tiirden insani hata sorunu imajlar kullanmaya neden olmustur. Hig bir
insani diisiinme ve gézlem giiniimiizde insanlan ikna edemez. Insani herhangi bir sey
istatistiksel dokiimanlar, egriler ve grafikler kadar inandirici ve 6nemli degildir.
Ozellikle bu dokiimanlan iireten bir makineyse bu daha fazla gegerlidir. Makinenin
aslinda birilerinin 6nemli gérdiigii olgulan kolayca unutur ve makinenin nesnelligine
kor bir inan¢ duyanz. Makinenin insanmin roliinlin farkina vardifimizda, bunun bir
sorun yaraticisi oldufunu ve bunun gérkemli bir mekanik dinginlifi bozmak tizere

ortaya ¢iktigini hisseder ve iiziintiiye kapiliniz.

Kitle iletigim araglari insanlan imajlarla kusatir. Gorsel tekniklerin gogalmasi
gbzlerimizin ve dilstincemizin imajlarla istilasim tiretmigtir. Imaj1 yalnizca belirli bir
donanima sahip oldufumuz igin iiretiriz. Teknik araglar olmadan imajlar zafer

kazanamaz. Once yazhi basmn, sonra fotografciik ve onu izleyen kameralar,
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televizyon ve uydular bir imajlar evrenini dogurmustur. Imajlann miimkiin oluglar,

vayllma ve ¢ogalmalan teknik savesinde miimkiindiir (Ellul 1998: 183).
3.3.2. TELEVIZYON VE MANIPULASYON

Keane (1993: 164) Kitle iletisim araglarinin yagsamlanimiza bigim verme
giictinlin siirh oldugunu, bu araglann tiim manipiilatif ozelliklerine ragmen, her
zaman iletisim ve tartisma ortam yarattiklarini ve boyle kalacaklarim ileri siirer.
Aym sekilde. Coste-Cerdan (1992: 187) televizyonun iletisim araglarindan haberdar
olmavan kitlelere ulasarak demokratiklesmede aktif bir rol iistlendigini belirtir.
Televizyon insanlarin sportif, kiiltiirel va da miizik faaliyetlerinde hi¢ de sozi
edildigi gibi bir olumsuz etkide bulunmamistir. Hatta daha fazla televizyon izleyenler
bu pratiklerinde daha aktif hale gelmislerdir. Omegin televizyon Fransa’da tiyatroya
gitme ve kitap okumay: azaltmamistir. Televizyon izleyicileri televizyon
programlamasi karsisinda elestirel yaklasimlarim stirdiirmekte, insanlarin gériislerini
degistirmekte ve onlan diisinmeye tesvik etmektedir. Ozellikle ekonomik gliciin
televizyon lizerindeki etkileri nedeniyle gogulcu bir kiiltiiriin olusmasina kars: ¢esitli

tehlikeler olsa da bunlan engellemek miimkiindiir.

Aym sekilde, Wolton demokraside s6z konusu edilebilecek bozulmanin
televizyondan kaynakla;nmachglm, televizyonun olsa olsa zaten var olan bu
bozulmay: yansitifim ileri siirer. “Televizyon bozulmamin nedeni degildir, ama
bozulmay1 daha goriiniir hale getirerek yansitir. Televizyonu, felsefi, kiiltiirel ve
toplumsal temeli iki yiiz yillik zorlu miicadelelere dayanan bir siyasi modeli bozacak
kapasitede g6rmek, onun giiciini abartmak anlamina gelir” (Wolton 1992: 190).

Televizyon dahil kitle iletisim araglar1 demokrasinin bozulma araglan degil, bizzat
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demokrasinin araglandir. Kitle demokrasilerinin sorunlart televizyondan degil
demokrasinin uygulama sekillerinden kaynaklanmaktadir. Wolton’a gore asil

arastirilmasi gereken bu uygulamalardir.

Televizyon Ozellikle etkili bir iletisimden yoksun bir toplumda toplumsal ve
kiiltiire] bilinclenmeyi ve sivasal toplumsallasmay: saglayan ¢ok 6nemli bir iletisim
araci olarak goriilmektedir. Bu anlamda sadece kendi tiyelerine bilgi veren ve belirli
bir kesimin anlayabildigi bir iletisim bigiminin karsisinda yer almaktadir. Bu gériige
gore (Bektas 1996: 137), televizyon ile birlikte yeni bir siyasal izleyici kitlesi
gelismistir. Haber biiltenleri, siyasal gériismeler ve tartigmalar se¢cmene ayrnicalik
tanimaksizin tiim parti 6nderlerinin kisiliklerini degerlendirme firsat: tanirlar. Izleyici
kendisine ulastirilan mesajlarla kendi fikirlerini karsilastirma olanag) bulur ve

distincesini ¢cok daha kolay ve saglam bir bigimde olugturabilir.

Seyirciler, televizyonda izledikleri haberlerden fazla etkilenmemekte, yasam
bicimleri ve diinya goriisleri programlarnin fazla etkisinde kalmaz. “Televizyon
yaydif1 imgelerle kurgusal bir hareket olugturur. Gorsel-isitselin yarattif1 iz veya
haberler, politikanin yarattif: bilingli hareketleri yaratmaz” (Wolton 1992: 188-189).
Estetik diigiince ya da moda alaminda televizyon kimlik belirleme, degisim ve
mesruluk kazandirma faktoriidiir. Ancak onun estetik a¢idan degisimin Onciisii
oldugu soylenemez. Bu iletisimin dier uygulamalan i¢in de gegerlidir. Televizyon
toplum igindeki roliini ve etkisini daha g¢ok kendisine duyulan giiven sa;'esinde
siirdiirmekte, ancak bir degisim faktorii olarak herkesge kabul edilebilir bir diizeyin

disina ¢ikmas: engellenmektedir. Ozetle, televizyon tek tarafli olarak toplum
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izerinde bir etkive sahip degildir; toplum ve televizyon arasinda karsiikli bir

etkileme bigimi s6z konusudur.
3.3.3. TELEVIZYON VE ETKILESIM

Murdock iletisim araglarini toplum tizerinde tek tarafli bir hegemonyasinin
olmadigi gorlistinli savunur. Ona goére buglinki iletigim sistemleri uylasimsal
(conventional) olarak tarif edilen kitle iletigim ara¢larinin Gtesine ge¢mektedir.
Buglin insanlar valmzca izleyiciler degil, tilkettikleri kiiltiire] bigimlerin ingasina
aktif olarak katilan varaticilardir. Dolayisivla bugiinkii iletisim bicimleri ile yliz
viize iletisim incelemesi arasinda baglanti kurulmahdir. Iletisim sistemleri toplum
bilimlerinde bir kurumlar ve toplumsal pratikler dizisi olarak goriiliir. Toplum
bilimciler iletisim sistemlerinin, ekonominin ve siyasanin o&rgilitlenmesiyle ve
giindelik hayatin rutinleriyle iliskisini incelerler. Bu zorunlu ama yeterli degildir,
clnki iletisimsel faalivet tarafindan iiretilen sembolik olusumlarin da incelenmesi
gerekir. Sembolik olusumlar somut iretim ve tiketim pratikleri yoluyla siirekli
miizakere (negotiation) edilmelerine, yeniden birlestirilmelerine ve yapibozumuna
(deconstruction) ugratilmalarina ragmen, tamamen bunlara indirgenebilir degildir.
Sembolik olusumiar somut iiretim ve tiikketim pratiklerinde kullamlabilme tarzindan

goreceli bagimsiz igsel bir drgiitlenmeye sahiptir (Murdock 1994: 366).

Genel olarak kitle iletisim araglarmin igleyisi ile i¢inde bulunduklan kiiltiirel
ve siyasal sistemle yakindan iligkilidir. Toplumun siyasal ve kiilttirel yapisi iletisim
araglarinin bafimlilik ile 6zerklik arasindaki ¢izginin neresinde yer alacaklanim
belirlerler (Caph 1995: 11). Ozel olarak ise, televizyon ve demokrasi arasindaki

iligkiler bugiin medyamn farkli toplumlardaki konumu g6z &niinde tutularak ele
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ahnmaktadir. Omegin, Chomsky (1993: 12-13) medyay:r demokratiklegtirme
kavraminin ABD'de gecerli olan siyasal sdylem gergevesinde gegerli olan hi¢ bir
gergek anlamy yoktur. Ashnda bu deyis paradoksaldir. Yurttaslarin katilimi medya
Ozglrliginiin ihlal edilmesi olarak goriilecek, varolan medyamin bagimsizlifina
indirilen bir darbe sayilacaktir. Ashinda bu demokrasi anlayisina gére demokrasi
vasavacaksa halk gelenekse] ataleti ve boyun egiciligi ile bas basa birakilmali, politik

tartisma ve evlem alamindan ¢ikanimahdir.

Kitle toplumu elestirilerinden tutucu ¢izgi (Mutlu 1991: 18-19), televizyonu
valmzca kazang saglamak amaciyla, paray: 6deyen derinliksiz, eglendirici, zaman
gecirmeve yonelik talepleri olan izleyici kitleyi géz 6niine alarak yayin yaptig1 icin
kitle kiiltlirlinlin baslica dretici etkeni olarak gériir. Televizyonu tirettifi imge, simge
ve davranis oOriintiileri insanlara yon verip yol gostermektedir. Bu yaklasim bir
vandan seckin ve yliksek degerlerin yok olmasini, diger yandan da yalmzlagan
bireylerin birbirine benzer kistaslarca iiretilen mesajlar tarafindan yonlendirilmesini,
tirdes bireylerden olusan kitle olgusuyla iliskili olarak ele alir. Kitle iletisim araglar
estetik sanat ve difer zihinsel etkinliklerin belirleyici rol oynarlar. Kitle toplumu
yaklasim birincil iligkilerin etkilerinin sifirlandif: ve toplumsallagsmada kitle iletigim

araglarinin temel rol oynadig: iddiasim igerir.

Hem tutucu yaklagim hem de Frankfurt Okulu’'nun koéktenci yaklasim
elestirilerine televizyon-tncesi kitle iletisim araglarimi degerlendirerek b;slaxms
olmakla birlikte, elestirileri teievizyon icin de gegerlidir (Mutlu 1991: 21). Ustelik,
televizyon bu elestirilerin giiciinii gelistirmistir. Televizyon yapay bir igerik olarak

“yiiksek kiiltiir"ii tehdit eden veya “varolan diizen”in devamim saglayan bir aragtir.

£.C. YOKSEKOGRETIM KURU WI

DOKDMANTASYON
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Televizyon izleyicileri edilgin ve garesizdir. Kiiltiir endiistrileri bu edilgin izleyicileri

manipiile ederler.

Televizyonun bir medya olarak ideolojisi olaylarn oldugu gibi aktarmas
tizerine kuruldugu halde pratikler bu ideolojiyi desteklememektedir. Bu anlamda
televizyon goriintiilerinin biiyiik bir kismi daha 6nceden kaydedilmis olmasina karsin
bir anindalik duygusu yaratir (Ellis 1997: 146). Televizyon biitiin dramalar gibi
siddet sahneleri de dahil en bliyiik gorsel ve duygusal etkiye sahip 6nemli sahnelerle
faalivetini yogunlagtinr ve pekistirir. Bu gorsel dramay: yavaglatan veya kaldiran
malzemeleri gérmezden gelir. Ornegin saatlerce siiren bir siyasi gosteride bir grup
gostericinin listiine inen polis coplar gériintiisii haberin neredeyse tamamina yakinini
kapsayacaktir. Ustelik bu kisa goriintiiler onu daha dramatik hale getirmek igin bir
montaj gerilimi katilarak yayina verilir (Esslin 1991: 56-57). Siddet genis bir bakis
acisindan soyutlanmis tek olaya indirgenmektedir. Bu olayin biitiinlitk icindeki

verinin ve baglarinin izleyici agisindan kaybolmasi sonucunu dogurur.

Kimi digiiniirler televizyonu gergeklik hakkinda olusturdugu kanaatler
agisindan degerlendirir. Televizyon; enformasyon, eglence ve tecimsel reklam gibi
en onemli ¢ islevi arka arkaya uygun bir siralama ile aktarmakta, izleyiciler
dizilerdeki savaglan, terorii, infaz ve giddeti gergek olarak algilarken; haber ve
belgesellerde ortaya konan olaylarin gergekligine karsin bunlar da kurmaca imis gibi
izlemekte ve degerlendirmektedir (Akarcali 1997: 32). Bu nedenle bagta tel;.vizyon
olmak iizere kitle iletisim araglan tiim toplumlarda merkezi ve en etkili yénlendirme

araglan olmuglardir. insanlara diigsel bir diinya sunarak giintimiiz toplumlarinda yeni
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mitler iiretmekle sistemin vazgecemedifi araclar olarak tiim toplumlarda kilit rolier

tistlenmektedirler.
3.3.4. KITLE KULTURU VE TELEVIZYON

Televizyon 6zel alan ve kamusal alan ayriminin bulaniklasmasina neden
olmaktadir. Ozel alanin ilgileri televizvon yoluyla genel ilgilerin parcas: haline
gelmektedir. Televizyon seyretme eylemi olaylan eve davet etmek ya da “gelin ve
bizimle televizyon seyredin™ davetine katilmaktir. “Evin i¢ine giren olaylar evin disa
acilimimi saglarken, evin eskiye nazaran kamuya kapali yOniini kamusallagtirir™
(S6zen 1997: 110). Mutlu’nun (1999: 77) ifadesiyle “televizyon sadece diinyada olan
bitenlere tanik olmamiza olanak saflamasivla degil ayni zamanda belki insanlik
tarihinde hi¢ olmadik kadar ¢ok sayida insani odamizin dort duvan arasina getirip
birlikte olmamizi” da saflar. Anca insanlarin televizyon izlemekten
vazgecememelerinin temel nedeni modern diinyada kii¢iik vuvalara sikismis olan
insani kusatan duvarlarin Stesine diinyaya ulagmasim saglar. Bu anlamda ne kadar

ice kapanma olursa dis diinyayla iliski de o kadar artmaktadir.

Siyasal soldaki elestirmenlerce televizyon kitle kiiltliriinlin bir araci olarak
s6miirii ve hegemonyamn bir bigimi olarak gériiliir. Bu bakis agisina gore kitlesel
olarak sunulan televizyon; miizik, film, ve moda gibi popiiler kiiltiir bigimleri yoluyla
statiikoyu siradan insanlarin demokrasi ve cemaat degerlerinin zararina ve mevcut
ekonomik ve Kkiiltiirel segkinlerin yararina normallestirme ve pf;kistirme islevi
gormektedir (Berg ve Wenner 1994: 359). Bunun yaninda Ingiliz kiiltiirel galismalan
olarak bilinen yaklagim, neo-Marksist siyasal ekonomi kurami, yapisalcilik,

gostergebilim ve Freudcu psikanaliz kuraminin $nciillerinden yola gikarak televizyon

56



programlarindaki simf, itk ve cinsivet konularim ideoloji, hegemonya ve sdylem

temelinde incelemektedir (Berg ve Wenner 1994: 376-377).

Medyanin énciiliiflinde yaratilmaya ¢alisilan kiltiir yani kiiresel kitle kltiirii
bati merkezlidir. Bat: teknolojisi, tekelci sermaye, gelismis emefin yogunlasmasi,
Bati toplumlarinin yasam tarzi ve gorselligi, kiiresel kitle kiiltiirlinlin yonlendirici giig
kavnagidir. Kiiresel kitle kiiltliriniin diger bir 6nemli 6zelifi kendine 06zgi
tirdeslestirme bigimidir. Bu tirdeslestirme sonucunda yerel kiiltirel farkliliklar
oziimsenerek. Amerikan tarz kiltiirtin icinde yeniden iiretitmektedir. Kimlik
olusturma siirecinde medyanin yadsinamaz bir rolii vardir. Okuyucular ve izleyiciler,
onlara sunulan diinva gériisii i¢inden diinyaya baktinlmaya yonlendirilir. Siirekli
empoze edilmeye calisilan sahte gerceklikler farkli bigimlerde paketlenerek insanlara
sunulur. Farkli bakis agilan radikallikle suglanarak dislamr. Ekonomik
kiiresellesmenin bir bovutu olan kiiresel kitle kiiltiirli yaratmada medya yegane arag
olarak islev gérmektedir. Amag tek tip medya ve tek tip insan varatmak olarak ortaya
cikmaktadir (Atilgan 2001: 18-19). Televizyonun biiyiik bir rol oynadig: tiiketim
kiiltiirii ve sembolik tiiketim Batili bir benlik ve kimlik ingasma neden olur (Uztug
2001: 173). Yerel kiiltiir ve kimligin yiikselis olarak ortaya siiriilen gesitli egilimleri
degerlendirmesini yapan Hiiliir'e (2000: 36) gére kiiresellesme “bilim ve teknolojinin
bunlarin arkasinda yatan ideolojilerle birlikte yayilarak yerlesmesi siireci demektir.”
Bu anlamda kiiresellesme (Taftali 1995: 61), sosyo-kiiltiire ve ekonomik alanlarda
kendini yenileme ihtiyaci duyan Bat’min bu yenilenmeyi biitiin toplumlarin “ortak
kaderiymis gibi” sunmasidir. Ozdemir (1998: 17), medyanin emperyalizmin bir arac:

olarak gboriildikkge toplumlarda medyaya inamrhfin kayboldufunu ileri siirer.
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Medyanin sundugu bir ¢ok bilgi ve kavram artik kuskuyla karsilanmakta, bunun

yerine “kendi medyasini” olusturma yoluna gidilmektedir.

Televizyon aslinda dezenformasyon denebilecek bir enformasyon tiirii
yaratarak bilgilenmenin anlaminda degisiklik yapmaktadir. Dezenformasyon vanhs
enformasyon demek degil, yamltici yani insanda bir sey hakkinda bilgi sahibi olma
illizyonu yaratan oysa ashnda insami bilgilenmekten uzaklastiran enformasyon
demektir. Televizyon haberleri insanlan eglendirmekte ancak bilgilendirmemektedir.
Bunun sonucunda iyi bilgileri yansitan veriler artik ayirt edilememektedir. Hizla
Onemsiz seylerin yaygnlastiran bir enformasyon bi¢imi gelismektedir. Postman’a
(1994: 119-120, 125) gore “bir kiiltiirlin yanhs enformasyona ve sahte diisiincelere
ragmen ayakta kaldig: defalarca kanitlanmigtir. Ama bir kiiltiiriin, diinyanin yirmi iki
dakika ile olgtildigi ya da haberlerinin degeri artirdif: kahkahalann savisiyla

belirlendigi zaman ayakta kalip kalamayacagi henliz kanitlanmis degildir.”

Medyanin esas giiciiniin diinya gériigiimiizii sekillendirebilmesi, diisiince ve
fikirlerimizin temel kaynag: olabilmesi ger¢eginde yattigini belirtir. Medya diigiince \
ve davranis bigimimize etki edebilmektedir. Bu gii¢ onu televizyon gibi kisisel bir
ara¢ olarak degil de bir biitiin olarak ele aldifimizda bu gii¢ daha da etkileyici bir

bigimde ortaya ¢ikmaktadir (Burton 1995: 14).

Medyamn islevleri konusunda birbirine zit goriisler ortaya konmaktadir.
Televizyon ve diger iletisim araglannin neler yaptiklari bu goriiglerde farkhi
sekillerde degerlendirilmektedir. Eglence isleviyle ilgili olarak bir kisim iletisimciler
medyanin izleyicisine saglikh bir eglence ve zevk sundugunu savunur. Buna karg

¢ikanlar ise medyanin izleyicinin dikkatini &nemli toplumsal konulardan ve
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esitsizliklerden baska yone g¢evirdigini disiiniirler. Enformasyon iglevi agisindan,
medyanin izleyicive diinyanin cografi, toplumsal ve politik haritasinin ¢tkanlmasina
vardimer oldufu gorisii ile medyvamn dinyaya iliskin belirli bir bakis agisi
olusturdugu ve izleyiciyi edilgin kildig: iddiasiyla karsi kargiyadir. Kiiltiirel islevi
agisindan medya u¢ farkhi sekilde degerlendirilmektedir: bunlardan birincisine gore
medva kiltlrti stirdiirlir ve yansitir, ikincisi ise medyanin alt kiiltiirlerin bastirarak
kitle kiiltiirtinti gelistirdigini ileri siirer, tiglinci bakis agisina gére ise medva kiiltirel
anlamda statiikoyu koruyup degisim ve biiyiimeyi engellemektedir. Toplumsal islevi
agisindan ise medyanin toplumun tiveleri olarak basanh bir sekilde hareket etmemizi
saflayvan inanglar ve iligkiler yoluyla toplumsallastirdif: diisiincesine karsi, medyanin
insanlarin toplumda tek bir bakis agisim benimsemelerine ve alternatif bakig
acilanmin engellenmesine yol agtigi gorisii ileri stiriilmektedir. Bunlann disinda
medyann karsithkl iligki islevini sagladigimi ve toplumun ne oldugu ve ne anlama
geldigi hakkinda bir anlayis yarattif goriisiinii savunanlar da vardir (Bruton 1995:
83-84). Medyanin politik olaylar. konular ve ¢aligmalara taniklik etmesi ile ilgili

islevleri konusundaki farkh gériisler su sekilde siralanabilir:

-Bu taniklik, toplumumuzdaki politikacilarin ¢alismalarini anlamamiz ve

bu politik stirecte daha yapici bir sekilde galismamiz saglar.

-Bu tanmiklik, politik siirece katildifimiz yanilsamasini yaratir; ancak
gercekte yasamlanmuz sorgusuz bir gekilde diizenleyen otoriteyi

destekler.
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-Medya, kamuoyunu ydnlendirme vyetisine sahiptir, yani toplumun
distinmedigi bir konuyu ortaya atabilir ve bu konulara bir bakis a¢is

Onerebilir.

-Medya, bu yolla politik olaylar ve konular hakkindaki diisiinceleri

sekillendirme yetisine sahiptir.

-Ozellikle savas zamanlarinda (6megin Falkland Savasinda) medya.
propagandanin politik islevlerini yerine getirir ve bunun tek nedeni de
hiikkimetin bilgi kaynaklarini kontrol etmesi degildir (Burton 1995: 84-

85).

Kitle iletisim ara¢lanm ellerinde bulunduranlar kitlelerin bilincini iki sekilde
manipiile edeler (Oskay 1978: 25). Birincisi. bilincin 6zellestirilmis yanim
bi¢imlendirirken bireyleri rekabetgilige tesvik edip, toplumsal yasamda karsilastiklan
sorunlann kendilerinden baskasii hesaba katmadan kisisel hirsla ¢oziimlemeye
yonlendirmektedir. Bu sekilde yonlendiremedigi bireylere “sabun kopiigii” ile gergek
diinyadan kagip orta sinifin banliydstine yada alt kiiltiir adaciklarina gekilme olanag:
tamma yoluna gitmektedir. Ikincisi, bilincin kollektivize edilmesidir. Kitle iletisim
araglan ile gesitli ekonomik ve sosyal‘so>runlan nedenini bireysel davraniglarda ve
yeteneksizliklere yiikleyip onlann ekonomik ve kiiltiire]l alanda fedakarlik yapmalan
istenmektedir. Bu yolla bireylerin ekonomik, sosyal, siyasal gercek sorunlardan uzak

tutulmalarn ve iist konumdakilere karg: itaat ve inanmalan saglanmaya galigilir.

Televizyon farkh diizlemler ve boyutlarda insan bilincini, kimligini, hislerini
ve diiglincelerini bigimlendirmede yagamsal bir arag, izleyiciler agisindan ona

verilenden daha ¢ofunu alan bir labirenttir. Televizyondaki reklamlarda tiiketim
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kiltiriinin acilari ve coskulan kisa éykiler aracihgiyla sunulup, insanlarin biling
aluna kazinmaktadir. Sembol sisteminin odagindaki mitsel ve ayinsel anlatim
tekniklerine basvurarak egemen kurumlann ve degerierin yasatilip iiretilmesine
aracilik etmektedir (Arhan ve ark. 1998: 62). Televizyon egemen ideolojiyi ve
toplumsal diizeni destekleyip veniden iretirken aym zamanda bir mit iiretme
misyonunu da iistlenir (Kaplan 1991). Bu agidan televizyonun Tiirkive’deki islevine
bakacak olursak politika, futbol ve miizik gibi bir ¢ok alanda toplumun neredeyse
taptify starlar varatmaktadir. Tarkan, Tayfun, Yonca Evcimik, Mirkelam, Kenan
Dogulu gibi biitiin popcularin biitiin konserleri olay olmustur (Arhan ve ark. 1998:
53). Durmadan veni starlar ve ilahlar varatilmakta; her giin farkli isimler farkh
sarkilar c¢ikmakta, cok begenilse de sarkilar bir siire sonra popiilerligini
vitirmektedir. Ornegin Mirkelam daha &nce hic kimse tammazken bir gecede biitiin

insanlarin tamidig1 bir star olmus. ancak zaman i¢inde popiilerligi zayiflamustir.

Medya gerek yapisi gerek destekcileri agisindan genel ekonomiye bagh olan
bir endiistridir. Bu nedenle biri digerinden bagimsiz olarak ¢alisan birimler biitlinti
degildir ve farkh triinler sunmazlar. Verdikleri imajlar, mesajlar, tasarimlan ve
hedefleri agisindan benzeri amaglan gergeklestirmeye calisirlar. Ozel miilkiyet ve
karlilk esasina dayal: olan bu amaglar tiketim diizeninin benimsenmesini ve
devamim saglamaktadirlar (Schiller 1993: 39-40). Televizyon da deger yargilan
tzerindeki diger iletisim aracglarindan daha fazla etkisi ile statikonun

gliclendirilmesine katkida bulunur.

Giiniimiiz toplumlarinda her evde bir hatta birkag televizyon bulunmakta ve

her evde televizyondan yapilan tam bir mesaj bombardimani yasanmaktadir.
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Televizyon sadece programlarn evlere iletmekle kalmaz, aymi zamanda, reklamlar
vasitasivla izleyenleri bir sponsora teslim eder. Disliniildiigliniin aksine
televizyondaki haber programlari, yayin gebekeleri igin kar merkezleridir.
Milyonlarca insanin belli basli yaymn sebekelerindeki haberleri seyrettigi ve daha
fazlasinin da verel haberleri izledigi diisiiniilirse bu gercek daha iyi anlasilir. Her
seyvin Otesinde, haber izlevicisi ¢ok caziptir. Haberleri izleyen kisiler ekrandakilere
daha incelikli yaklagsma egilimindedir. Daha egitimli ve diger programlar izleyenlere

oranla daha fazla para harcamaya meyillidirler (Postman ve Powers 1996: 11-14).

Postman ve Powers haberin tanimini, hakim Oliver Wendell Holmes’un {inlii
hukuk tamimindan ¢ikartivor: hukuk mahkemeler ne derse hukuk odur. Haber, haber
miidiirleri ve muhabirler ne derlerse odur. Insanlarda haberin tanimu ile ilgili yaygin
kan: ise “o giin ne oldugu”, “o giin olan 6énemli ve ilging seyler” seklindedir. O halde
bir verlerde birilerinin “6nemli ve ilging” anlayisina sarilarak “haber” tanimi
¢ikanimaktadir. Buradaki “6nem” ise, insanlarin olusturdugu yargilardir. Basit olarak
denebilir ki her haber oykiist aslinda onu anlatan muhabirin bir yansimasidir

(Postman ve Power: 1996: 19).

“Haber nedir?” sorusunu yartlamak i¢in bir izleyicinin, haberi saglayanlarin
politik inanglar ve ekonomik durumlan hakkinda bir seyler bilmesi gerekir. izleyici,
bu olaylarin neden Onemli kabul edildigini bilmek durumunda olur ve onlarin

yargilarimi kendininkilerle kiyaslayabilir (Postman ve Power 1996: 24).

Insanlar televizyonu heyecanli, merak uyandinici ve ahsilmadik seyler
yaymnladifi igin izlerler. Bunun anlami, ne olursa olsun reklamlarin ihmal

edilemeyecegidir. Bu “haber nedir?” sorusuna “dolgu” yanitim vermemizi gerektirir.
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Yani reklamlar gelinceye kadar izleyicinin ilgisini ayakta tutan bir “tuzak™tir. Demek
ki “haber nedir?” sorusunun yamti o kadar basit degildir (Postman ve Powers 1996:

26) .
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SONUC

Kitle iletisim araglan bugiin sadece kiiltlir ve bilinci etkilemekle kalmamakta.
aym zamanda kendilerine 6zgii bir biling ve kiiltiir olusturmaktadirlar. Bu nedenle
icinde yasadigimz toplum ¢ogu zaman kitle toplumu, iletisim toplumu, enformasyon
toplumu, bilgi toplumu gibi kavramlarla adlandinimaktadir. Ekonomik, kiiltire,
siyasal ve toplumsal alanlarda bu araglarin etkisinden bagimsiz bir gelismeden sz
etmek neredeyse olanaksiz hale gelmistir. Bu alanlarda, bu araglarin teknik
kapasitesinden yaralanmamin yamnda ayn: zamanda bir diinya goriisti ve biling yapisi

da aktariimaktadir.

Kitle iletisim araglarinin bu denli gelismesi ve endiistri toplumunun dogas:
arasinda yakin bir iliski mevcuttur. Daha 6zel olarak endistri toplumunun yiginsal
tretim ve tiketim faaliyetleri kitle iletisim araclan vasitasivla kolaylastinlmaktadir.
Her seyden o©nce endiistri toplumu kiiltiirel ve toplumsal farkliliklarin
standartlasmasini gerekli kilan bir olusumdur. Bu standartlasma insanin ekonomik
bir varliga donlismesini hazrlar. Kitle iletisim araglan yaydiklan tiikketim ve kisilik
kaliplan ile bu siirecin ideolojik islevini yiiriitiir. Bu anlamda gegmis toplumlarda
etkili olan degerlerin doniisiimii ve tiikketim toplumunun gelismesinde kitle iletisim
araglan belirleyici olmugtur. Endiistri oncesi toplumlar farkli kiiltiirler ve deger
sistemleri tarafindan sekillenirken, kitle iletigim toplumu insan yagaminin evrensel,

ortak ve tiirdes kaliplanim geligtirmekte ve yeniden tiretmektedir.

Kitlesel bir iiretim ve tiiketimin olusumunda televizyon diger kitle iletisim
araclarina gére daha hayati bir rol oynamaktadir. Bu rol her geyden &nce onun teknik

kapasitesi ile ilgilidir. Televizyon, bireylere ve gruplara bunlar arasindaki farkliliklan



devre dis1 birakarak hitap edebilmektedir. Bu da onlarda her zaman kendi diglarinda
varolan bir diinvava baghh kalmak zorunda olduklan hissini uyandirmaktadir.
Boylece, bireyler ve gruplar kendi kendilerine yeterli bir yasam ortamim paylastiklar

kanaatinden uzaklagmaktadirlar.

Ozellikle ses ve goriintiiniin birlestirilmesine dayali olarak olusturulan
icerikler televizyonun sanal bir diinya yaratmasinda etkili olmaktadir. Gergek artik
goriintiiniin, gdriinenin, imajin diginda bulunamayacak kadar asikarlagsmugtir. Gergek
hem gériintiide hem de siirekli degisen bir yapidadir. Gergekligin siirekli bu degistigi
kanaati ile televizvon vayimnlannmn siirekli defismesi arasinda dogrudan bir iliski
kurmak miimkiindiir. Gergeklik algisimin bl; denli goriintilye dayah hale gelmesi
sadece televizyon yayinlarinm bir sonucu olmasa da televizyon yaymlan bdyle bir
algilayisi pekistirmektedir. Gergekligin goriinen diinya ile smirli oldugu anlayis:
koklerini Avdinlanma devriminde bulur. Bu anlayis goriilebilen, 6l¢iilebilen ve hesap
edilebilen bir gercekligin bilgisini gegerli tek bilgi kaynag: olarak kabul eder. Bu
nedenle televizyon vasitasiyla gergekligin goriintiiye indirgenmesi sinirli bir insan ve

evren anlayisimn siirmesine neden olur. .

Televizyon vasttastyla olugan tiirdes kiiltiir i¢inde aslinda yaygin bir farkhlik
sOylemi vardir. Ancak bu farkliliklar cofu zaman tiiketim kahplarimin birer aracisi
olarak yer alirlar. Bu nedenle bu farkhhiklar kisiliklerdeki, estetik begenilerdeki,
tercihlerdeki kendiliginden ve dogal farkliliklar: yansitmaktan gok uzaktular._Geqerli
goriinen farklihiklar bireyin bir araba modeli veya rengi segmesinde, bir sag modeli
begenmesinde, gergekte sevdifi aktériin filmini izlemesinde, sevdigi ses sanatgisini

dinlemesinde, oturdufu evi modaya uygun dekore ettirmesinde, siyasi tercihlerini
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adaylar hakkinda gercek bilgilere sahip olarak yapmasinda ve benzeri tutum ve
davramslaninda ortava ¢ikarlar. Ancak biitiin bunlar aslinda daha 6nceden ¢esitli
begeni ve tercih endiistrileri tarafindan belirlenmislerdir. Bu endiistrilerin temel
amaglan ise birevlerin ruhsal ve kiiltiirel gelismelerine hizmet etmek degil onlan
kendi iriinleri dogrultusunda ikna etmektedir. Ustelik, dogumdan itibaren tercihleri
ve begenileri slirekli olarak kitle iletisim araglarinin tercih ve begeni mesajlarinin
bombardimaninda sekillenen birevler i¢in gercek anlamda tercih ve begeniden soz
etmemiz veterince anlamli degildir. Bu nedenle kitle iletisim toplumunda genel bir
tercth ve begeni yanilsamasi s6z konusudur. Bireyler kendi tercihlerini
gerceklestirdiklerini sanmaktadirlar, oysa ki onlann bu kanaatleri kitle kiiltiirii

tarafindan siirekii beslenerek bireysel 6zgiirliikklerin olanaklan simirlandiriimaktadir.

Popiiler kiltir icinde kitle iletisim araclan, &zellikle daha yaygin bir
izleyicive sahip olan televizyvon vasitasivla ortaya c¢ikan gogu tiikketim metalar
strekli degisen bir nitelik arz etmektedir. Bir gecede iinlii olan ses sanatcilar.
mankenler, sporcular bir siire sonra popiilerliklerini kaybetmekte yerlerine aym
konumu aym sekilde dolduracak olan yenileri gegmektedir. Bu kisir dongii kitle

ideolojisinde degisme ve dinamizmin olarak gostergeleri sayilabilmektedir.

Kitle iletisim araglan sadece bireyler ve gruplar arasindaki farkliliklarin
zayiflamasina degil aym zamanda toplumlar arasindaki farkhiliklarin da ortadan
kalkmasina neden olurlar. Bu nedenle bu araglarin rolii hakkindaki goriisler bjzellikle
son yillarda siirdiiriilen kiiresellesme tartigmalarinda 6nemli bir yer tutmaktadir.
Cahsmamizda kiiresellesmeyi tiiketim tutum ve davramglanmin diinya geneline

yayginlasmasi olarak ele aldik. Toplumlar ve topluluklar bu siire¢ i¢inde kendi
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iletisim bi¢imlerini ve degerlerini kaybetmekte, bunun yerine diinya genelinde ortak

bir iletisim ¢ercevesi gelismektedir.

Kitle titketimi her seyi bir imaj ve goriintii olarak tiiketirken temel insanlik
degerlerinin kaybolmasina veya baska bir ifadeyle degerlerin insansizlasmasina yol
acarlar. Bu yolla ¢calismamizda da belirttiimiz gibi sadece insanlarin bu araglarla
iliskisi degil, kisilikleri ve sosyallesmeleri bu araclarin mesaj ve enformasyon
diinvasinda sekillenen insanlar arasindaki etkilesim de insani kendiligindenlikten
uzaklasip mekanik bir sogukluga biiriinmektgdir. Bu nedenlerle, McLuhan'in “arag
mesajdir” seklinde formiile ettigi gorisii kitle iletisim araglarinin insandan bagimsiz
islevisini anlamamiza 1sik tutar. Son yillarda gelisen internet teknolojisine ragmen en
6nemli kitle iletigim arac1 olmaya devam eden televizyon herhangi bir siyasal veya
ekonomik ¢ikan temsil etmekten, bunlar dogrultusunda kitleleri sagirtmaktan ¢ok,
tiirdes bir kiiltir ve biling olusturarak isleyislerini stirdiirmektedirler. Calismamizda
ver verdigimiz kitle iletisim araglarimin egemen ideolojiye hizmet ettigi ve bunun
karsisinda yer alan iletisim araglarinin daha 6zgiir ve kiiltiirel olarak gelismis bireyler
yarati@n tezlerinin aksine bu araglanin o6zellikle televizyonun kendi ideolojisini
olusturdufunu vurgulamis bulunuyoruz. Televizyon kitlesel bir iletigim araci olarak
Ozgiirlesmeye katkida bulunmaktan ¢ok 6zgiirliikk imkanlarimi kisitlamakta, ancak
televiiyonun kendisi de bir mesaj olarak su veya bu ideolojinin veya simfin
mesajlanim defil kendi mesajlarinin aracihfimi yapmaktadir. Televizyon kiiltiir ve

bilinci kendi bagimsiz igleyisi ve aragsal dogas: vasitasiyla tiirdeslegtirir.

67



KAYNAKCA

Akarcali, Sezer 1997. Tiirkive 'de Kamusal Radvodan Ozel Radvo ve Televizyona
Gegis Sireci. Punto Matbaacilik, Ankara.

Alemdar, Korkmaz 1996. lletisim ve Tarih, Imge Kitabevi Yavinlari, Ankara.

Arhan, Faruk ve ark 1998. Medva Elestirisi ya da Hermes i Sorgulamak, Oteki
Yayinevi, Ankara.

Atilgan, Semra 2001. Kimlik Olusturma Siirecinde Medva, Uluslararas: lletisim
Sempozyumu-Medyanin Manipiilasvon Giict Sempozyumu Bildiriler
Kitab:. Anadolu Universitesi Yayinlar, Eskisehir, s. 16-19.

Avci, Nabi 1990. Enformatik Cehalet, Rehber Yayinlari, Ankara.

Baudrillard, Jean 1997. Tiiketim Toplumu, ¢ev. Hazal Delicegayli-Ferda Keskin,
Ayrint: Yayinlari, Istanbul.

Bektas. Arsev 1996. Kamuoyu. lletisim ve Demokrasi, Baglam Yayncilik,
Istanbul.

Berg, Leah R. V. ve Wenner, Lawrence A. 1994. Televizyon Elestirisinin Dogasi.
cev. Erol Mutlu, ILEF Yillik 94. Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Yayini, s. 349-393.

Berger, Arthur. A. 1991. Bir Terér Aygit1 Olarak Televizyon, Enformasyon
Devrimi Efsanesi, Der. ve Cev.. Yusuf Kaplan, Rev Yavincilik, Kayseri s.
33-57.

Breton, Philippev 1992. Iletisim Ideolojisi ve Iletisim Araglanmin Giicti, Kltiir.
Medya Diinyasi, Der. Jean-Marie Charon, Iletisim Yayinlan, Istanbul, s.
179-182.

Bombardier, Denise 1992. Goriintii Kiiltliriintin Tiranli:, Medya Diinyast, Der.
Jean-Marie Charon, [letisim Yayinlan, Istanbul, s. 193-194.

Burton, Graeme 1995. Medya Analizlerine Girig. Goriinenden Fazlas, ¢ev. Nefin
Ding, Alan Yaymcihik, Istanbul.

Bourdieu, Pierre 1997. Televizyon Uzerine, gev. Turhan Ilgaz, Yap: Kredi
Yayinlan, istanbul.

Coste-Cerdan, Nathalie 1992. Televizyon ve Toplum: Tartgmal: Bir Rol, Medya
Diinyasi, Der. Jean-Marie Charon, lletisim Yayinlan, Istanbul, s. 183-187.

Cankaya, Ozden 1997. Diinden Bugiine Radyo Televizyon. Diinden Bugiine
Tiirkiye ‘de Radyo-Televizyonun Geligim Siireci, Beta Basin Yayin
Dagitim A. $., Istanbul.

68



Chomski, Noam 1993. Medya Gergegi, gev. Abdullah Yilmaz, Tiim Zamanlar
Yayincilik, Istanbul.

Capli, Biilent 1995. Televizyon ve Siyasal Sistem, Imge Kitabevi Yaynlar,
Ankara. .

Dalkiran, Nesrin 1996. Kitle Kiiltirii ve Basin Etkilegimi, Disiinceler E. U.
Iletisim Fak. Der., Say19, s. 163-173.

Demiray, Ugur 1994. Hetisim Otesi Iletisim, Turkuaz Yayinlan, Eskisehir.

Eco, Umberto 1991. Gastergebilimsel Bir Gerilla Savasina Dogru, Enformasyon
Devrimi Efsanesi, Der. ve Cev. Yusuf Kaplan, Rey Yayincilik, Kayseri, s.
93-105.

Eco, Umberto 1991. Kitle Hetisim Araglarimin Art(inl)masi, Enformasyon Efsanesi,
Der. ve Cev. Yusuf Kaplan, Rey Yayincilik, Kayseri, s. 107-113.

Ellul, Jacques 1998. Sézun Digiisi, cev. Hiisamettin Arslan, Paradigma Yayinlar.

Ellis, John 1997. Televizyonun Anlatisi, gev. Ayse Inal, ILEF Yillik 97, Ankara
Universitesi [letisim Fakiltesi Yayinlar, s.145-158.

Erdogan. I ve Korkmaz, A. 1990. lletisim ve Toplum. Kitle Iletisim Kuramlari
Tutucu ve Degisimei Yaklasimlar, Bilgi Yayinlari, Istanbul.

Erdogan, irfan 1997. fletisim Egemenlik Miicadeleye Giris, Imge Kitabevi
Yayinlar, Ankara.

Esslin, Martin 1991. TV Beyaz Canun Arkasi, ¢ev. Murat Ciftkaya, Pinar Yayinaln,
Istanbul.

Fiske, John 1996. lletisim Calismalarina Girig, gev. Silleyman Irvan, Bilim ve
Sanat Yayinlar, Ankara.

Groombridge, Brian . Televizyon ve Insanlar, Der Yayinlan, {stanbul.

Giingér, Erol 1996. Kiltir Degismesi ve Milliyet¢ilik, Otiiken Nesriyat A.S.,
[stanbul.
Giiveng, Bozkur 1991, Jnsan ve Kiiltiir, Remzi Kitabevi A.S., Istanbul.

Horkheimer, M., Adomo, T. W. 1996. Aydinlanmarin Diyalektigi, gev. Oguz
Oziigiil, Kabala Yaymevi, Istanbul.

Hiiliir, Himmet 2000. Kiiresellesme ve Toplumbilimsel Kuramlastirma Sorunu,
Selguk Iletisim, Say1 2, s. 27-36.

Inceoglu, Metin 2000. Tutum-Alg: Iletisim, Imaj Yaymevi, Ankara.

69



Jay, Martin 1989. Divalektik Imgelem, cev. Unsal Oskay, Ara Yavincilik.
Istanbul.

Jeanneney, Jean-No€l 1998. Medva Tarihi, ¢cev. Esra Atuk, Yapi Kredi Yayvinlari.
Istanbul.

Kagiteibast, Cigdem 1999. Yeni Insan ve Insanlar. Evrim Yayinevi ve Bilgisayar
San. Tic. Ltd. Sti., Istanbul.

Kapferer, Jean-Néel 1991. Cocuk ve Reklam, Afa Yayinlari, Istanbul.

Kaplan, Yusuf 1991. Oykii Anlatma ve Mit Uretme Araci Olarak Televizyon.
Enformasyon Devrimi Efsanesi, Der. ve Cev. Yusuf Kaplan, Rey Yavincilik.
Kayseri, s. 115-139.

Kaplan, Yusuf 1993. Televizyon. Agag Yayncilik Ltd. Sti., Istanbul.

Kaya, A. Rasit 1985. Kitle letisim Sistemleri. Teori Yayinlan, Ankara.

Kazanci, Metin 1981. Kitle iletisim Olay1 Ile Yiginlanin Ideolojik Yonlendirilmesi
ve Iki Omek Uzerine Tartismalar. A. U. S. B. F. Basin Yavin Yiiksekokulu
Yilliga, 6. Cilt, s. 414-436.

Keane, John 1993. Medya ve Demokrasi, ¢ev. Haluk Sahin. Ayninti Yayinlar,
Istanbul.

Kongar, Emre 1995. Toplumsal Degisme Kuramlar: ve Tirkiye Gergegi, Remzi
Kitabevi A.S., Istanbul.

Laplanto, Laurent 1992. Televizyon: Diistinmeyi Engelleyen Makina. Medya
Diinyasi, Der. Jean-Marie Charon, lletisim Yayinlar, Istanbul, s. 142-143.

Marcuse, Herbert 1990. Tek-Boyutlu Insan, ¢ev. Aziz Yardimli, Idea Yayinlan,
Istanbul.

McLuhan, Marshall 1964. Understanding Media, McGraw-Hill Book Company,
New York. -

McQuail, D.; Windahl, S. 1993. Hletisim Modelleri. gev. Mehmet Kiigiikkurt, Imaj
Yayinlar, Ankara.

Murdock, Graham 1994. iletisim, Modernlik ve Insan Bilimleri, Medya, Iktidar,
Ideoloji, Der. ve ¢ev. Mehmet Kiigiik, Ark Yayinevi, Ankara, s. 365-381.

Mutlu, Erol 1991. Televizyonu Anlamak, Giindogan Yayinlari, Ankara.

Mutlu, Erol 1999. Televizyon ve Toplum, Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu
Yayinlari, Ankara.

70



Nirun, Nihat 1994. Sistematik Sosyoloji Yoniinden Aile ve Kiiltiir. AK.D. TKY.
K. Atatiirk Kiiltiir Merkezi Yayini, Ankara, 1994.

Oskay, Unsal 1978. Toplumsal Gelismede Radyo ve Televizyon. Geri Kalmislhik
Ag¢isindan Olanaklar ve Strlar, Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler
Fakiiltesi Yayinlari, Ankara.

Oskay, Unsal 1993. XIX. Yiizyildan Gimiimiize Kitle Hetisimin Kiiltiirel Islevieri.
Kuramsal Bir Yaklasim, Der Yayinlan, Istanbul.

Oskay, Unsal 1997. Jletisimin ABC ’si, Der Yaynlan, Istanbul.

Oniir. Nimet 1998. Modernlesen Toplumsal Yapilarda Degisen Medya Tiiketimi,
Diigiinceler E. U. lletisim Fak. Der., Say1 11, s. 33-42.

Ozdemir, Sadi 1998. Medya Emperyalizmi ve Kiiresellesme, Timas Yayinlar),
Istanbul.

Ozkok, Errugrul 1982. Sanat, Hletisim ve Iktidar, Tan Yayinlari, Ankara.

Parsa, Seyyide 1993. Televizyon Haberciligi ve Kuramlari, Ege tiniversitesi
Iletisim Fakiiltesi Yaytm, Izmir.

Postman, Neil 1994. Televizyon: Oldiiren Eglence, ¢ev. Osman Akinhay,
Avrnti Yayinlar, Istanbul

Postman, N.; Powers, S. 1996. Televizyon Haberlerini Izlemek, gev. Ash Tung,
Kavram Yaynlar, Istanbul.

Proulx, Serge 1992. Iletisim Araglan Uzerine Arastirma ve Kurumlarda Iki Biyik
Akim, Medya Diinyas:, Der. Jean-Marie Charon, Iletisim Yayinlan,
Istanbul, 5. 315-321.

Pouthier, Jean-Luc 1992. Ozgiirliik, Demokrasi, Cogulculuk, Medya Diinyas:, Der.
Jean-Marie Charon, Iletisim Yaymnlan, Istanbul, s. 194-199.

Rowe, David 1996. Popiiler Kiiltiir, Aynnt1 Yaymnlari, Istanbul.

Schiller, Herbert 1993. Zihin Yonlendirenler, gev. Cevdet Cerit, Pinar Yayinlar,
Istanbul.

Swingewood, Alan 1996. Kitle Kiiltiirii Efsanesi, gev. Aykut Kansu, Bilim ve
Sanat Yayinlari, Ankara.

Sozen, Edibe 1997. Medyatik Hafiza, Timas Yayinlan, Istanbul.
Taftali, Oktay 1995. Medya Caginda Diigiince, Era Yayncilik Ltd. S$ti., Istanbul.

Turam, Emir 1996. 2000°li Yillara Dogru Tiirkiye 'de TV, Altin Kitaplar Yaynevi,
Istanbul.

71



-

Tiifekgioglu, Hayati 1997. Iletisim Sosyolojisine Baglangi¢, Der Yavinlari,
Istanbul.

Ugur, Aydin 1991. Zihinlerin Yeni Efendileri: Medyalar, Enformasyon Devrimi
Efsanesi, Der. ve Cev. Yusuf Kaplan, Rey Yayimncilik, Kayseri, s. 233-256.

Uygug, U. ve Geng, A. 1998. Radyo Televizyon Haberciligi, Avciol Basim-Yayn.
Istanbul.

Uztug, Ferruh 2001. Kimlik Krizine Bir C6ztim Olarak Markalar: Tiirkiye
Reklamlarinda Transformasyonel Mesaj ve Benlik Imaji, Uluslararas
letisim Sempozyumu-Medyanin Manipiilasyon Giicii Sempozyumu
Bildiriler Kitabi. Anadolu Universitesi Yayinlari. Eskisehir, s. 162-174.

Williams, Raymond 1993. Kiiltir. Iletisim Yayinlan, Istanbul.

Wolton, Dominique 1992. Televizyon ve Yasam Bi¢imleri: Bir Kimlik, Degisim
ve Mesrulastirma Faktorii, Medya Diinyasi, Der. Jean-Marie Charon,
Iletisim Yayinlari, Istanbul, s. 188-189.

Wolton, Dominique 1992. Televizyon ve Politika: Demokratik Oyunun Bozulmas:
M1?, Medya Diinyasi, Der. Jean-Marie Charon, lletisim  Yayinlar,
Istanbul, s. 190-192.

Yiiksel, Ahmet H. 1987. Atatiirk¢ii Diisince Sisteminde Kiiltiirel Iletisimin
Modele Dayali Boyutlari. Anadolu Universitesi Yayinlari, Eskisehir.

Yiiksel, Ahmet Haliik, 1990. Iletisimin Toplumsal Boyutu Olarak Kitle Iletisimi.
Kurgu Dergisi, Say1 7, s.9-38.

o m’rim KURULU
Bgéfmm o pERKEE!

72



