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OZET

Bu arastirmanin amaci, gastronomi turizminin turizm egitim programlarindaki
yeri ve 6neminin belirlenmesidir. Arastirma’da Selguk Universitesine bagh turizm
egitimi veren Onlisans programlarinda okutulan gastronomi igerikli derslerin cesitli
ozellikler agisindan durumu incelenmistir. Arastirma’da ayrica bu programlara
devam eden Ogrenciler arasindan rasgele drneklem yontemi ile secilen 298 &grenci
tizerinde genel tarama modeli uygulanarak 6grencilerin gastronomi turizmine iliskin
bilgi diizeyleri ve tutumlar1 anket formu araciligiyla toplanmistir.

Arastirma bulgularima gore, gastronomi igerikli dersler Agirlama Hizmetleri
programinda 12 ile 29 kredi arasinda okutulurken Turizm ve Seyahat Hizmetleri
programinda 2 kredi olarak okutuldugu belirlenmistir. Turist rehberligi programinda
ise gastronomi igerikli derslerin yer almadig1 saptanmustir. Ogrencilerin, gastronomi
turizmine iligkin sorulardan aldiklari toplam puan ortalamasi 50,43+0,38 olarak
bulunmustur. Tirk Mutfaginin markalasmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak
yer almasi ile ilgili Sorulardan kiz dgrencilerin aldiklari puanin (40,43+0.88), erkek
Ogrencilerin puanindan (43,38+1,13) diisiik oldugu belirlenmistir( t=2.05, p<0.05).

Arastirmada, Ogrencilerin gastronomi turizmine iligkin bilgi, tutum ve
davraniglarinin gelistirilmesi, turizm egitimi verilen programlarda gastronomi igerikli
derslerin artirilmast gerektigi sonucuna varilmistir. Turizm alaninda egitim alan
Ogrenciler basta olmak {iizere tiim meslek calisanlarinin gastronomi turizmi
konusunda egitim almalar1 gastronomi turizminin gelecegine katki saglayacaktir. Bu
egitimin etkinliginin artirilmasi icin, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Universiteler ve
TURSAB basta olmak iizere ilgili kurum ve kuruslarin isbirligi icinde olmalari
olduk¢a 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: Turizm egitim programlari, gastronomi, gastronomi
turizmi, mutfak kiiltiiri
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Tezin Ad1 The Place and Importance of Gastronomy Tourism In The

Tourism Education Programs - An Application-
SUMMARY

The objective of this study is to determine the place and importance of
gastronomy tourism among the education programs. In this study, the situation of
courses that are lectured in Tourism Education of Associate Degree Programs in
Seljuk University has been examined regarding various features. Also, general
scanning model has been applied to 298 students who are selected randomly among
the students of those programs and the knowledge level and attitudes of students
about gastronomy tourism was gathered through inquiry form.

In accordance with research findings, it was determined that the courses
including gastronomy context are lectured in Entertainment Services Program
between 12 and 29 credit but it is lectured as 2 credits in Tourism and Travel
Services Program. It was determined that the courses including gastronomy context
are not lectured in Tourist Guidance Program. The total mean of the students from
the questions about gastronomy tourism was found as 50,43+0,38. It was determined
that the mean of female students (40,43+0.88) is lower than male students’ mean
(43,38£1,13) at the questions about brandization of Turkish Cuisine and including
efficiently in the gastronomy tourism (t=2.05, p<0.05).

In the study, it has been concluded that the courses including gastronomy
tourism in the Tourism Education Programs should be increased; knowledge, attitude
and behaviors of the students about the gastronomy tourism should be developed.
Primarily the students that are educated in tourism field, training of all profession
personnel about gastronomy tourism will provide contribution to future of
gastronomy tourism. The cooperation with Ministry of Culture and Tourism,
Universities and Association of Turkish Travel Agencies all concern institution and
foundations is very important to increase the efficiency of this education.

Key Words: Tourism Training Programs, gastronomy, gastronomy tourism,
cuisine culture
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BOLUM L.
1. GIRIS

Bir toplumun beslenme kiiltlirli; cografya, iklim, tarim, hayvancilik,
sanayilesme ve kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi gibi ¢ok ¢esitli faktorlerden
etkilenerek gelisir ve degisir (Baysal, 2002).

Yeme igme sanati olarak tanimlanan gastronomi kimya, edebiyat, biyoloji,
jeoloji, tarih, miizik, felsefe, psikoloji, sosyoloji, tip, beslenme ve ziraat gibi alanlarla
dogrudan ilgili disiplinler aras1 bir sanat ve bilim dalidir (Kivela ve Crotts, 2006).
Genel anlamda gastronomiye; yeme-igme sanati, kiiltiir ve yemek arasindaki iliskiyi
inceleyen bir bilim dali demek de miimkiindiir. Gastronominin amaci; miimkiin olan
en iyi beslenme ile insanin sagliginin korunmasi, hayattan ve yemek yemekten zevk
almasinin saglanmasidir. Yiyecek ve igeceklerin hijyenik bir ortamda hazirlanmasi,
damak ve goz zevkini amagclayarak sofraya, yenmeye hazir hale getirilmesi
gastronominin ¢aligma konulari arasindadir (Hatipoglu vd., 2009).

Bir bolgeye seyahat etmenin temel motivasyonunu; gida iireticilerini ziyaret,
yiyecek ve icecek festivallerine ve fuarlarina katilma, belirli lokantalar, yiyecek
icecekle ilgili 6zgiin mekanlan ziyaret etmek, yoresel yiyecek ve igecekleri yemek
icmenin olusturdugu turizm ¢esidine gastronomi turizmi denilmektedir (Hall ve
Mitchell, 2005).Turizmde farkli hizmetler ve yerel kiiltiir, turisti ¢eken temel 6geler
arasinda bulunmaktadir. Insanlari seyahat etmeye 6zendiren etkenler iginde, bir
tilkenin yeme-igme kiiltiirii de yer almakta; insanlar bir iilkenin ya da bir bolgenin
yemeklerini tadabilmek ig¢in, kilometrelerce yolu goze alabilmektedir (Denizer,
2008).Yoresel kiyafetler, yoresel mutfak malzemeleri ve pisirme yontemleri
gastronomi faaliyeti olarak insanlarin ilgisini cekmektedir.

Uluslararasi turizm aracilifiyla kiiresel kiiltiiriin yoresel kiiltiire dogru egilim
gostermesi kiiltlirel agidan potansiyeli bulunan iilke veya bolgelere olan ilgiyi
artirmaktadir (Kiigiikaltan, 2009). Yoresel kiiltiirlin tanitilip, iirlinlerin ulusal ve/veya
uluslararas1 boyutta pazarlanabilmesi ekonomiyi canlandiracak bununla birlikte
turizm talebindeki artis gastronomi etkinliklerini de hizlandiracaktir (Gitelson, 1994).

Gastronomi, destinasyon (gidilecek yer) tercihinde 6nemli bir ¢ekim unsuru

olarak goriilmeye baslamistir. Gastronomi turizmi, giines ve deniz destinasyonlarina
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alternatif olabilecek bir turizm c¢esidi olabilecegi gibi bu destinasyonlari
destekleyecek nitelikte bir etkinlik de olabilmektedir (Kivela ve Crotts, 2006;
Ulusoy, 2008; Shenoy, 2005).

Gastronomi turizmi, turistik destinasyon tercihlerinde rakiplerine gore farklilik
olusturmakta; yoresel ve ulusal mutfagin markalagmasina katkida bulunmaktadir.
Ulusun markasimi olusturan yiyeceklerin temel oOzellikleri, yoresel malzemelerin
kullanilmasi, geleneksel yontemlerle hazirlanilmasi, pisirilmesi ve servis edilmesi
olarak sayilabilir. Bir turist agisindan o {ilkenin geleneksel yontemlerle hazirlanan
yemeklerini tatmak son derece dnemlidir. Ancak, turist agisindan diger onemli bir
konuda bu yemeklerin hijyen ve sanitasyon kosullarina uygun bir sekilde tiretilmesi
ve servis edilmesidir (Hacioglu vd., 2009; Cohen ve Avieli, 2004).

Yerel konaklama hizmetlerinden yararlanmay: tercih eden turistlerin, yoresel
yemek kiiltiirii ile tanigmalar1 daha ¢ok imkan dahilinde olmaktadir. Otel ve
konaklama birimlerini tercih eden turistler icin, bu igletmelerde sunulan yiyecek ve
icecek hizmetlerinde yoresel yemek kiiltiirlinli yansitan iirlinlere oncelik verilmesi ile

mimkiin olabilmektedir (Giines vd., 2008).

1.1. Problem

Gastronomi  turizminin turizm egitim programlarindaki yeri ve Oneminin

belirlenmesi.

1.1.1. Arastirmanin Alt Problemleri

1. Arastirmaya katilan turizm egitimi alan Ogrencilerin demografik o6zellikleri
nelerdir?

1.1. Cinsiyete gore dagilimlar1 nasildir?

1.2. Yas gruplaria gore dagilimlart nasildir?

1.3. Devam ettikleri programlara gore dagilimlari nasildir?

1.4. Devam ettikleri siniflara gore dagilimlari nasildir?

1.5. Ogrenim tiirlerine gore dagilimlar1 nasildir?

1.6. Mezun olduklar lise tiirlerine gore dagilimlari nasildir?

1.7. Mezun olduktan sonra c¢alismak istedikleri alanlara gore dagilimlari

nasildir?


http://www.sciencedirect.com/science?_ob=ArticleURL&_udi=B6V7Y-4DW84GD-2&_user=10&_rdoc=1&_fmt=&_orig=search&_sort=d&view=c&_acct=C000050221&_version=1&_urlVersion=0&_userid=10&md5=4b87c328a56125574a7fa7f21b7568d2#uref1078#uref1078
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2. Aragtirmaya katilan Ogrencilerin gastronomi igerikli turizm egitimi alma
durumlar1 ve aldiklar1 turizm egitim programu ile ilgili goriisleri nedir?
2.1. Turizm egitimi sirasinda beslenme dersi alma durumlarina gore dagilimlari
nasildir?
2.2. Turizm egitimi sirasinda Tlirk Mutfag: icerikli ders alma durumlarina gore
dagilimlar1 nasildir?
2.3. Turizm egitimi sirasinda Diinya Mutfaklari igerikli ders alma durumlarina
gore dagilimlart nasildir?
2.4. Turizm egitimi sirasinda gastronomi igerikli dersleri uygulamali alma
durumlarina gore dagilimlart nasildir?
2.5. Ogrencilerin Tiirk Mutfag1, yoresel mutfaklar ve Diinya Mutfaklar igerikli
kitaplara sahip olma durumlarina gére dagilimlari nasildir?
2.6. Ogrencilerin yoresel mutfak bilgilerini edindikleri kaynaklara gore
dagilimlari nasildir?
3. Ogrencilerin gastronomi davranislari ile ilgili dagilimlar1 nasildir?
4. Ogrencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ile;
4.1. Cinsiyetleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?
4.2. Ogrenim gordiikleri programlar arasinda anlamli bir farklilik var midir?
4.3. Ogrenim gordiikleri simiflar arasinda anlaml bir farklilik var midir?
4.4. Mezun olduklar lise tiirleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?
4.5. Mezun olduktan sonra c¢alismak istedikleri alanlar arasinda anlamli bir
farklilik var midir?
4.6. Beslenme dersi alma durumlari arasinda anlamli bir farklilik var midir?
4.7. Turk Mutfag: igerikli ders alma durumlart arasinda anlaml bir farklilik var
midir?
4.8. Diinya Mutfaklar1 icerikli ders alma durumlari arasinda anlamli bir
farklilik var midir?
4.9. Gastronomi igerikli dersleri uygulamali alma durumlar1 arasinda anlaml
bir farklilik var midir?
4.10. Gastronomi igerikli kitaplara sahip olma durumlar1 arasinda anlamli bir

farklilik var midir?
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4.11. Yoresel mutfaklarla ilgili gelismelerden haberdar olma kaynaklari

arasinda anlamli bir farklilik var midir?

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci; gastronomi turizminin turizm egitim programlarindaki

yeri ve dneminin belirlenmesidir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Turizm insanlarin, iretici ve tiiketici olarak 1ilgilendigi bir sektordiir.
Gilinlimiizde milyonlarca kisi merak, egitim, 6grenim, dinlenme, eglence, is, saglik,
kongre, seminer gibi nedenlerle siirekli ikamet ettikleri bolgeler disina seyahat
etmekte, gittikleri yerlerde de turistik isletmelerin trettikleri mal ve hizmetlerden
faydalanmaktadirlar. Bu tiir faaliyetler sonucu elde edilen milyarlarca dolar goz
Oontinde bulunduruldugunda, insanliga ve diinya barisina sagladigi katki
kiiciimsenemeyecek boyuttadir (Olali, 1995).

2007 yilinda turizm sektorii otomotiv, petrokimya ve iletisim sektoriinden
sonra en c¢ok gelir getiren dordiincii sektdr olmustur (WTO, 2008). Turizm
sektoriliniin geliserek biiylimesi ise sektdrde iirlin farklilagtirmas1 ve farkl nitelikteki
turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Boylece farkli destinasyonlar da
farkli iirlin ve hizmetler farkli turizm ¢esitleriyle turistlere sunulur olmustur (Okumus
vd., 2007).

Turizm faaliyetlerinin icinde yer alan gastronomi turizmi Onemini giderek
arttirmaktadir. Ulkelerin ve ydrelerin kendi mutfak kiiltiirlerini yerli ve yabanci
turistlere tanitmalar kiiltlir paylasimi agisindan 6nemlidir. Mutfak ve mutfak kiiltiiri,
turist i¢in destinasyon tercihinde en ¢ok ilgi duyulan ¢ekicilik unsuru olmaktadir. Bir
tilkedeki bir bolgenin hatta bir yorenin 06zglin yemegi, Ozgiin lezzeti turizm
gastronomisi i¢in onem tasimaktadir. Bu durum turistin tatil zevkini, keyfini de
arttirmada rol oynar. Ciinkii her turist gittigi iilkenin mutfagini, lezzetlerini merak
eder. Gidilen iilkede orada yasayan kisilerin neler yedigini neler ictigini kesfetmek
turistin ilgisini ¢eker ve bu durumu eglenceye doniistiirebilir (Kiiclikaltan, 2009).

Tirkiye’de turizm egitimi ¢ok programli bir sekilde yliriitiilmektedir. Turizm

egitimi veren kurumlarin ders programlari da birbirinden ¢ok farklidir. Sertifikaya
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dayal1 kisa stireli kurslarin dersleri genellikle uygulamaya ve turizm sektoriinde alan
bilgisine dayalidir. Diplomaya yonelik turizm programlarinda otelcilik meslek
liselerinin  ders programlari, Milli Egitim Bakanhgi; 2 yillik meslek
yiiksekokullarindaki 6n lisans programlar1 YOK ’iin yeniden yapilandirma ¢alismalart
icinde paralellik kazanmistir (Avcikurt ve Karaman, 2002).

Bu arastirma ile gastronomi turizminin turizm egitim programlarindaki yeri ve
Oonemi analiz edilerek, turizm egitimi alan Ogrencilerin konu ile ilgili bilgi ve
goriiglerini etkileyen degiskenler belirlenmeye calisilmistir. Arastirmada elde edilen
bulgular ilgili kurumlar ile paylasilacak, daha sonra yapilacak olan turizm egitimi ve

gastronomi turizmi ile ilgili ¢aligmalara 151k tutacaktir.

1.4. Arastirmanin Hipotezleri

Arastirmamiza iligkin hipotezler asagidaki gibidir.
Hi. Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldig
puanlarla;
H.1 ., Egitim aldiklar1 program arasinda etkilesim vardir.
H.1p. Egitim aldiklar1 sinif arasinda etkilesim vardir.
H.1.c. Mezun olduklar lise tiirii arasinda etkilesim vardir.
H.1.q. Mezun olduktan sonra c¢alismak istedikleri alan arasinda etkilesim
vardir.
H.qe Ogrencilerin Tiirk Mutfag icerikli ders almasi arasinda etkilesim vardir.
H. ¢ Ogrencilerin Diinya Mutfaklar1 igerikli ders almasi arasinda etkilesim
vardir.
H.14 Ogrencilerin gastronomi igerikli dersleri uygulamali almasi ile arasinda
etkilesim vardir.
H,. Ogrencilerin gastronomi turizmi 6zelligiyle taninan destinasyonlar ile ilgili
sorulardan aldig1 puanlarla;
H.,, Egitim aldiklar1 program arasinda etkilesim vardir.
H.,p. Egitim aldiklar1 sinif arasinda etkilesim vardir.
H.,2c. Mezun olduklar lise tiirii arasinda etkilesim vardir.

H.oq. Ogrencilerin Tirk Mutfagi igerikli ders almasi arasinda etkilesim vardir.
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H.oe. Ogrencilerin Diinya Mutfaklar igerikli ders almasi arasinda etkilesim
vardir.
Hs Ogrencilerin Tiirk Mutfaginin markalasmasi ve gastronomi turizminde etkin
olarak yer almasi ile ilgili sorulardan aldig1 puanlarla;
H.3 5 Egitim aldiklar1 program arasinda etkilesim vardir.
H.3p, Mezun olduklari lise tiirii arasinda etkilesim vardir.
H.sc Ogrencilerin beslenme dersi almasi arasinda etkilesim vardir.
H.3g4. Ogrencilerin Tiirk Mutfag icerikli ders almasi arasinda etkilesim vardir.
H.se. Ogrencilerin Diinya Mutfaklar igerikli ders almasi arasinda etkilesim
vardir.
H,. Ogrencilerin gastronomi davranislari ile ilgili tutumlart ile;
H.4 4 Cinsiyetleri arasinda bir etkilesim vardir.
H.4p. Ogrencilerin beslenme dersi almasi arasinda etkilesim vardir.
H.4c. Ogrencilerin Tiirk Mutfag: igerikli ders almasi arasinda etkilesim vardir.
H.4q4. Ogrencilerin Diinya Mutfaklar1 icerikli ders almasi arasinda etkilesim
vardir.
H.;.. Gastronomi igerikli Kitaplara sahip olmasiyla arasinda bir etkilesim
vardir.
Hs Ogrencilerin seyahat ettikleri yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma
davraniglart ile;
H.s5a Ogrencilerin beslenme dersi almas1 arasinda etkilesim vardir.
H.sp, Ogrencilerin Tiirk Mutfag: icerikli ders almas1 arasinda etkilesim vardar.
H.sc Ogrencilerin Diinya Mutfaklar1 igerikli ders almasi arasinda etkilesim
vardir.
H.sq. Gastronomi igerikli kitaplara sahip olmasiyla arasinda bir etkilesim

vardir.

1.5. Varsayimlar

1. Anket uygulama kurallar1 dogru olarak uygulanmuistir.
2. Ankete katilan turizm egitimi alan iiniversite 0grencilerinin anket oncesi
yapilan agiklamalara uyduklari varsayilmistir.

3. Secilen 6rneklem grubun evreni temsil ettigi varsayillmigtir.
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4. Ankete katilan turizm egitimi alan iiniversite 0grencilerinin verilen anket
sorularina samimi ve igtenlikle cevap verdikleri kabul edilmistir.
5. Ankete katilan 6grencilerin Gastronomi Turizmi ile ilgili ¢esitli goriislere

sahip olduklar1 varsayilmistir.

1.6. Simirhliklar

Bu ¢alisma Selguk Universitesi’'nde turizm egitimi alan Agirlama Hizmetleri,
Turizm ve Seyahat Hizmetleri ve Turist Rehberligi Programi 6grencilerinin anket

formundaki sorulara verdikleri yanitlarla sinirlandirilmistir.
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2. KONU iLE iLGILI TEMEL KAVRAMLAR

2.1. TURIZM

2.1.1. Turizmin Tanim

Turizm denilince akla esas olarak gezip dolagsmak, dostlar1 ve akrabalar1 ziyaret
etmek, tatil yapmak i¢in belirli yere giden, hosca vakit gecirmeyi uman insanlar gelir.
Bu kisiler, tatillerini ¢esitli spor faaliyetlerinde bulunarak, giineslenerek, sohbet
ederek, sarki soyleyerek, turlar yaparak, okuyarak ya da sadece i¢ ve dis
mekanlardan yararlanarak gecirirler. Biraz daha kapsamli diisiindiigiimiizde, bu
insanlarmn iginde, bir is toplantis1 veya bagka bir tiirli mesleki faaliyet icin bir yere
gidenlerin bulundugunu goriiriiz. Yine bu grup icinde bir uzman rehberin
onderliginde inceleme gezisi yapanlar ya da bilimsel arastirma ve inceleme
yiiriitenler de bulunabilir (Ozodasik, 2003).

Gliniimiizde sanayinin gelismesi, kisi basmna diisen gelirin artmasi, refah
diizeyinin yiikselmesi, insanlarin kullanabilecekleri bos zamanlarin g¢ogalmasi,
turizme, tarihte insanlarin ticari, dini ve askeri amaglarla yaptiklar1 seyahatlerden ¢cok
farkl bir sekil vermistir. Turizm, hi¢ de sanildig1 gibi basit bir dal degildir, bir bilim,
her bilimin oldugu gibi, sanatla siislenen bir disiplindir (Ozdemir, 1992).

Sanatla siislenen bir bilim dali olan "turizm, insanlarin siirekli konutlarinin
bulundugu yer disinda yaptiklart seyahat ve gittikleri yerlerde gecici
konaklamalarindan dogan ihtiyaglarinin karsilanmasi ile ilgili faaliyetlerdir" (Olali,
1984).

"Turizm" kavrami kok itibariyle eski bir ge¢gmise sahiptir. Ancak "turist" ve
"turizm" kavramlar1 XIX. yiizyilm ilk yarisinda gériilmiis ve Ingilizler bu kavramlar
konusma diline mal etmislerdir (Ozdemir, 1992).

Tirkce' de ise "seyyah" kelimesi "turist", "seyahat" kelimesi ise "turizm"
deyimlerinin karsiligidir. "Turistik" deyimi de "turizmle ilgisi olan" anlamina gelir.
Her ne kadar "turist”, "turizm", "turistik" kavramlar: ilk kez Ingilizler tarafindan

kullanilmigsa da, Tiirkgeye bu deyimler Fransizcadan gegip yerlesmistir (Olal,

1984).
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Turizm, insanlarin siirekli yasadiklar1 yer disinda, sadece para kazanmak veya
politik ya da askeri bir amag izlememek iizere; serbest bir ortam iginde is, merak,
din, saglik, spor, dinlenme, eglence, Kkiiltiir, deneyim kazanma, snobik (taklit)
amaglarla veya dost ve akraba ziyareti, kongre ve seminerlere katilmak gibi
nedenlerle kisisel veya toplu olarak yaptiklari seyahatlerde, gittikleri yerlerde 24
saati asan veya o yerin bir konaklama tesisinde en az bir geceleme suretiyle
konaklamalarindan ortaya ¢ikan is ve iliskileri kapsayan, sosyal bir olay, agir,
biitiinlesmis bir hizmet ve kiiltiir endiistrisidir (Olali, 1984).

Turizm Onceleri ekonomik boyutu ile ele alinmis, bu g¢ercevede tanimlar
olusturulmustur. Ancak zaman icinde yalnizca ekonomik faaliyet olmayip, sosyal
boyutu da ortaya ¢ikinca farkli tanimlar sekillenmeye baslamistir (Ozodasik, 2003).

Uluslararas1 Turizm Uzmanlar1 Birligi'nin turizmi bilimsel agidan belirlemek
lizere yaptigl tanima gore turizm, yabancilarin seyahat ve gecici veya devamli asli
kazang elde etme faaliyeti i¢in yerlesmeye doniismemek kosuluyla,
konaklamalarindan dogan iliskilerin ve olaylarm tiimiidiir (Ozodasik, 2003).

Turizm igin gesitli tanimlar yapilmistir. Yapilan incelemeler sonucu ortaya
¢ikan bosluklar1 doldurmak ve 6zellikle bireyin turizm amagh tavrindan kaynaklanan
iliskileri biitiiniiyle kavramak ig¢in turizmi, su sekilde tanimlamak miimkiindiir.
Turizm, insanlarin siirekli ikamet ettikleri, ¢alistiklar1 yerler diginda yerlesmemek ve
gelir elde etmemek sartiyla kisisel veya toplumsal olarak yaptiklar faaliyetlerden ve
bu yerlerde en az bir geceleme yaparak, turizm isletmelerinin iirettigi mal ve

hizmetleri talep etmeleri sonucu ortaya ¢ikan olaylar biitiiniidiir (Ozodasik, 2003).

2.1.2. Turizmin Onemi

Turizm, toplumlarin gelismesinde rol alan itici ve siirlikleyici bir elemandir.
Ciinkii insanlarin turizm amaciyla yaptiklari seyahat ve konaklamalarda ihtiyaclarini
karsilamak i¢in yaptiklar1 harcamalar, bu ihtiyaclar1 karsilayan mal ve hizmetleri
tiretenler i¢in bir gelirdir. Bu ihtiyaglar arttikca daha ¢ok mal ve hizmet {iretmek
mecburiyeti yatirimlari, tiretimi ve geliri artirir. Turizm sektoriinden elde edilen
doviz gelirleri ile iilkelerin dis ddemeler dengesine olumlu katki saglanir (Ozodasik,

2003).
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Turizm sayesinde bir iilkenin sosyo-kiiltiirel varliklar1 ve degerleri doviz
getiren kaynak olarak kullanilir. Clinkli turizmde bir iilkenin mal ve hizmetlerini
bagka bir iilkeye gondermeye veya satmaya gerek duyulmaz. Turistin iilkeye gelip
tilketim yapmasi sonucu elde edilen doviz girdisi, ihracat yoluyla elde edilen gelir
gibidir (Akat, 1997).

Diinya Turizm Orgiitii’'niin yapmis oldugu bir arastirmaya gore, Kuzey
Amerika ve Avrupa Birligi iilkelerinde turizm sektorii ile ilgili ¢arpan katsayisi 4,2
olarak hesaplanmistir. Bunun anlami, turizm faaliyetleri i¢inde harcanan her bir
dolar, ekonomi iginde el degistirerek 4,2 $’lik bir iktisadi faaliyet yaratmaktadir. Bir
turistin harcadig1 her bir dolar baslangigta milli gelire dogrudan katki saglamakta ve
ayrica harcanan bu paralar ekonomi i¢inde ¢esitli sekillerde el degistirerek (carpan
etkisiyle) milli gelire ikincil, yani dolayli yoldan gelir saglayici bir etki yaratmaktadir
(Uzun, 2009)

Katilan kisi sayisinin ve yaratilan gelirlerin siirekli artmasi sonucu turizm,
giinlimiizde en hizli biiyliyen sektorlerden biri haline gelmistir. Her seyden once
ekonomik bir faaliyet ve endiistriyel bir sektdr olan turizm, bir {ilkenin ekonomik
gelisme seviyesini gostergesi ve gelecekteki gelismeyi destekleyecek bir arag olarak
gorilmektedir. (Liu, 1998)

Olali (1995)’e gore turizm sosyo-kiiltiirel yonden ele alindiginda oOnemi,
ozellikle su hususlarda 6n plana ¢ikmaktadir:

* Turizm, insanlar ve uluslar arasinda karsilikli taninmanin ve kardesligin bir
aracidir.

* Turizm, tlkelerin birbirinden farkli kiiltiirel degerlerini karsilikli olarak
tanimaya, insanlarin genel kiiltiir seviyesini ylikseltmeye imkan veren bir aragtir.

*  Turizm, dogal, sosyal ve Kkiiltiirel c¢evrenin korunmasint ve
degerlendirilmesini saglayan bir elemandir. Ciinkii tabii sosyal ve kiltiirel
kaynaklarin ekonomik, saglik ve diger bakimlardan énemini fonksiyonunu gezerek

ve gorerek anlayan bireyler onlar1 korumanin bilincine sahip olmaktadir.

2.1.3. Turizmin Siiflandirilmasi

Turizm 6zelliklerine gore asagidaki gibi gruplandirilabilir. Degisik kaynaklarda

verilen ve sistematigi degisik siniflamalar olusturulmustur.
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Giler ve Cobanoglu (2002) turizmi su sekilde siniflamistir;
1. Turistin geldigi yere gore
1.1. I¢ turizm-Kisilerin iilke icinde yaptiklar1 yolculuklar
1.2. D1s turizm-Kisilerin tilke disina yaptiklar1 yolculuklar
1.2.1. Pozitif turizm (aktif turizm) (incoming tourism): Yurtdisindan
iilkeye gelen yabanc1 turistlerin neden oldugu turistik hareketler.
1.2.2. Negatif turizm (pasif turizm) (outgoing tourism). Ulke
vatandaslarinin bagka {ilkelere yaptiklar1 yolculuklardan dogan turistik hareketler.
2. Turistik Olaya Katilanlarin Sayisina Gore

2.1. Bireysel turizm

2.2. Kollektif turizm: Belirli bir grup yada kurulusun (kuliip, dernek vb.)
diizenledigi turizm hareketi.

2.3. Kitle turizmi: Yolculugun biiyiik l¢iide ve konaklamanin tiimiiyle kolektif
olarak gergeklestirildigi turistik hareketlerdir. Turistin grup {iyesi olarak yolculugu
Ozendirilir, bireysel turizmden uzaklagtirmak ve grupta biitlinlemesini saglamak
tizere 6zendirici uygulamalar vardir.

3. Kalis bigcimlerine gore
3.1. Transit turizm (geg¢is turizmi).
3.2. Konaklama turizmi
3.2.1. Otel turizmi
3.2.2. Motel turizmi
3.2.3. Pansiyon turizmi
3.2.4. Tatil koyii turizmi
3.2.5. Yazlik turizmi
3.2.6. Kamp (¢adir) turizmi
4. Yolculukta Yararlanilan Tasitin Cinsine Gore

4.1. Bireysel arag

4.2. Toplu tagim aract
5. Turistik Etkinlik i¢in Se¢ilen Zamana Gore

5.1. Mevsim

5.1.1. Yaz turizmi

5.1.2. Kis turizmi
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5.2. Turizm hareketlerinin yogunluguna gore
5.2.1. Sezon igi turizm
5.2.2. Sezon dis1 turizm
5.3. Hafta sonu turizmi
6. Turizm Etkinliginin Siiresine Gore
6.1. Kisa siireli turizm: 4 geceden az ya da hafta sonu tatillerinde
gerceklestirilen turizm etkinlikleri.
6.2. Uzun siireli turizm: Stirekli kalinan yerin disinda 4 gecelemeden uzun
stireli turizm etkinlikleri.
7. Sosyoekonomik Ozelliklerine Gére Turizm Cesitleri
7.1. Yas gruplarina gore
7.1.1. Genglik turizmi
7.1.2. Ikinci yas turizmi
7.1.3. Ugiincii yas turizmi (emekliler).
7.2. Ekonomik ve sosyal durumla, iliskili olarak
7.2.1. Liiks turizm
7.2.2. Geleneksel turizm (orta sinif turizmi).
7.2.3. Sosyal turizm: Satin alma giicii ve turizm etkinliklerine
katilma olanag kisith kisilerin 6zendirilmesi ile saglanan turizm hareketi.
7.2.4. Seckinci turizm (Golf turizmi vb).
8. Ulasim Araglarina Gore Turizm
8.1. Deniz Turizmi
8.1.1. Gemi turizmi (kruvaziyer turizmi).
8.1.2. Yat turizmi
8.3. Kara Turizmi
8.3.1. Karavan turizmi
8.3.2. Demiryolu turizmi
8.3.2.1. Ozelligi olan trenlerle turizm (Buhar trenleri gibi).
8.3.2.2. Ozelligi olan hatlarda (transsibirya, orient).
8.3.3. Siklotropizm (Motosiklet ve bisiklet turizmi).
8.3.4. Yaya turizmi
8.3.4.1. Otostop turizmi
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8.3.5. Binek hayvant ile yapilan turizm
9. Organizasyon bi¢imine gore
9.1. Aracisiz turizm
9.2. Aracilarla: Seyahat acenteleri yada tur organizatorleri aracilig ile.
10. Amaca Gore Turizm
10.1. Rekreasyon
10.1.1. Saglik turizmi (Sicak su, maden suyu, icmece, kaplica, hamam,
deniz, iklim, magara vb).
10.1.1.1 Klimatizm (iklim turizmi, dag vb).
10.1.1.2.Termalizm, banyo tedavisi
10.1.1.3. Meyve turizmi
10.1.2. Yayla turizmi
10.1.3. Kuy1 turizmi, sahil turizmi
10.1.4. Ciftlik turizmi
10.2. Kiiltiirel turizm (Arkeolojik, cografik, dogal 6zellikler vb).
10.2.1. Gastronomi turizmi (Ozelligi olan yemek turizmi).
10.3. Spor turizmi
10.3.1. Dagcilik turizmi
10.3.2. Golf turizmi
10.3.3. Av turizmi
10.4. Dini turizm (Hac, ziyaret vb).
10.5. Ekonomik turizm (Ekonomik beklentilerle, fuar, sergi, endiistri tesislerini
gezme).
10.5.1. Is turizmi
10.5.2. Teknik turizm (Havaalani, liman, fabrika, niikleer santral, baraj
vb).
10.6. Politik turizm
10.7. Kongre turizmi
10.8. Aile turizmi

11. Turistik Tiiketim Asamalarina Gore
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11.1. Aktif turizm: Turizmin yolculuk evresidir. Turistik konaklama yerini
gecici olarak terk ettigi, gerekli etkinlikleri yaptiktan sonra konaklama yerine
dondiigil turizm bigimi.

11.2. Reseptif turizm: Otel ve restoran etkinliklerinden yararlanmanin agirlikli
oldugu turizm bigimi.

Avrupa Ekonomik Komisyonunun tanimina gére Rekreasyon "zorunlu ¢alisma
etkinliklerinden bagimsiz olarak bireyin esenlendirilmesi ve gelistirilmesi, bireyin
zamanini diledigi gibi kullanmakta serbest olmasi, bireyin fiziksel giiciinii onarmaya
ve ruhsal kapasitesini zenginlestirmeye yonelik etkinlikler, bireyin isteyerek katildig
tiim etkinlikler, zorunlu etkinliklere karsit olarak 6zgiirce secilen etkinlikler, fiziksel
ve sosyal cevrenin de8ismesi ve insanlarin bos zamanlarinda yaptiklari etkinlikleri
kapsayan bir terimdir" Rekreasyon turizmi ise "olagan yasam ve g¢alisma kosullar
icinde yorulan ve bunalan insanin dinlence ve bos zamanlarinda siirekli olarak
yagadig1 yerin disma c¢ikarak bedensel ve ruhsal sagligini yeniden kazanmak
amaciyla, sakin, dinlendirici, hareketli yada eglendirici ortamlar aramalariyla olusan

turizm hareketidir" (Gtiler ve Cobanoglu, 2002).

2.1.4. Diinya’da Turizm Sektoriiniin Gelisimi ve Degisimi

Turizme talep kent yasaminin hizlanmasi ve insanlarin kendilerini yenilemeye
doniik talepleri yliziinden siirekli artmistir ve bu artis devam etmektedir. Turizm
talebini arttiran pek ¢ok faktdr vardir. Bu faktorler insanlarin sosyal ekonomik ve
kiiltiirel durumlariyla ilgili olan kriterlerdir (Gorkem, 2007).

Giliniimiizde kent yasaminda ve metropollerde bireylere diisen ekonomik
gelisim turizmi tetikleyici bir unsur olmustur. Ekonomik refaha kavusan insanlar
kendilerine doniik yatirimlar yapma firsatlart bulmuslardir. Kazandiklar ile tatil ve
seyahat yapabilme istekleri olmustur (Akat, 1997).

Kentlesmenin bir parcasi olan egitim siireci insanlarin bagka kiiltiirler hakkinda
bilgi sahibi olmasini saglamis ve bu kiiltiirler hakkinda merak uyandirmigtir. Bununla
beraber teknolojinin ilerlemesiyle beraber seyahat edebilme kolayliginin dogmasi da
bu yerleri gidip gérebilmeyi kolay kilmistir (Gorkem, 2007).

Bu giin 24 saat igerisinde diinyanin herhangi bir yerine gidilebilmektedir. Bu

da insanlar1 seyahate g¢ikmaya tesvik etmektedir. Ayrica teknolojinin ilerlemesi
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seyahat kolayliginin yani sira insanlarin gittikleri yerlerden geride biraktiklariyla
rahat ve ¢abuk iletisim kurmasina olanak tanimakta ve insanlar islerini gittikleri
yerlerden de halledebilmektedirler. Bu durum insanlarin turistik gezi yaparken
geldikleri yerlere yonelik endiselerini azaltmaktadir (Gérkem, 2007).

Kuskusuz turizmin ilk ivmelenmesi ilk demiryolunun kurulmasi ile ilgilidir.
Demiryolu ile beraber ulagim siiresinin kisalmasi ve c¢esitliliginin artmasi insanlari
seyahat etmeye yonlendirmistir. Demiryolu ilerledik¢e tarih igerisinde turizm de
gelismistir (Ozodasik, 2003).

20.yy da Akdeniz turizm de yaz aylariin vazgecilmez bolgesi oldu. 1950’lere
gelindiginde turizm Onemli sektorlerden birisi halindeydi. Bu ¢ikisini siirdiirerek
60’larla 80’ler arasinda biiylik atilimlar gergeklestirdi. Bu siirecte kitle turizminin

etkileri git gide onemsenmeye basladi (Gorkem, 2007).

2.1.5. Tiirkiye’de Turizm Sektoriiniin Gelisimi ve Degisimi

Ulke ekonomisinin temellerinden biri olan turizm sektoriiniin gelisimi ile ilgili
politikalar planli donemin baslarina dayanir. Tiirkiye’de turizm ile ilgili politikalari
1960°dan itibaren planli donem Oncesi ve sonrasi diye ayrilmaktadir. Cumhuriyet
tarthine bakildiginda 1950’li yillara kadar turizm alaninda ciddi hicbir girisimin
olmadig1 gozlenebilir. Cumhuriyetin ilk yillarinda yasanan sikintilarin, ¢oziilmesi
acil problemlerin ve donemin iktidarlarinin ekonomik gelisme anlayisinin yani sira
bu donemde tiim diinyada goriilen istikrarsiz siyasal politikalarin da biiyiik etkisi
vardir. 1960 sonras1 turizm sektorii i¢in en 6nemli gelisme, bir hizmet sektorii olarak
kabul edilip kalkinma planlarina alinmasidir. 1963 yilinda kurulan Turizm
Bakanligi’nin ardindan giiniimiizde 4000’den fazla seyahat acentesinin {iyesi oldugu
Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi (TURSAB) kurulmustur (Gérkem, 2007).

Tiirkiye’de 1980 yili turizm sektorii acisindan referans noktasidir. 1980
sonrasinda sektorde biiylik bir gelisme yasanmis, gelen turist sayisit ve buna bagl
olarak doviz girdisi artmis ve Ozellikle 2634 sayili “Turizmi Tesvik Kanunu”
cergevesinde sektore simdiye kadar goriilmemis bir destek saglanmistir. Bu donemde
turizm yatirimlarma o6zellikle yatak kapasitesinin artirilmasina yonelik tesvikler
verilmis, tamamen kitle turizmine altyap1 olusturmaya yonelik bu tesvikler maalesef,

cevre ve tarihi degerlerin korunmasi gerekliligi cogu yerde goz ardi edilerek
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kiyilarda betonlasmaya yol agmistir. Kamu kesimi agisindan olumlu goriilebilecek
bir Ozellik ise sektoriin ihtiyag duydugu c¢esitli alanlarda bazi yonetmelik ve
yonergelerle yasal ¢ercevelerin olusturulmasidir. Gerek 1984 ve 1995 tarihli gecis
programlarinda gerekse Besinci ve Altinci Bes Yillik Kalkinma Planlarinda tarihi ve
fiziki cevre degerlerinin korunmasi, turizm mevsiminin uzatilmasi ve Ozellikle
egitilmis personel ihtiyacinin giderilmesine yonelik ve turizm planlamasina yonelik
konulara 6nem verilmistir (Gérkem, 2007).

Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plani, turizm ¢esitliligine ve tanitim, pazarlama
caligmalarina Onem verilmesi gerektigini vurgulamigtir. Yatak kapasitesinin
artirtlmasi yoluyla kitle turizminin her seyden dnce geldigi donemin geride kaldigina
ve turizmde siirdiiriilebilirlik kavraminin 6éneminin anlasildigina dair sektoriin diger

sorunlarina yonelik politika onerileri tasimasi bakimindan da énemlidir (Ozodasik,

2003).

2.1.6. Turizm isletmelerinin Simflandiriimasi

Turizm sektorii, toplumun her kesimini dogrudan veya dolayli olarak
ilgilendiren bir sektordiir. Gilinlimiizde turizm, iilkelerin gelisme ¢abalarina paralel ve
gelismisligin bir gostergesi olarak, en fazla 6nem verilen sektorlerin basinda gelir
(Gorkem, 2007).

Turizm olayr gerek uluslar arasi, gerekse ulusal alanda kazandigi biiyiik
boyutlarla, yatirimlar1 ve ig hacmini gelistiren, gelir saglayan, doviz girdisine katkida
bulunan, yeni is alanlar1 agan, sosyal ve kiiltiirel yasantiy1 etkileyen bir niteliktedir.
Bu niteliklerine bagli olarak, giliniimiizde bir¢ok turizm isletmesi hizmete girmistir
(Olal1, 1995).

Turizm faaliyetlerinin gelismesi sonucu agilan turizm igletmelerini su sekilde
tanimlamak miimkiindiir: Turizm olay1 ve iliskileri sonucunda turistlerin ihtiyaci olan
mal ve hizmetlerin karsilanmasi, bunlarin genis kitlelere duyurulup pazarlanmasi ve
satiglarin1 yapmak amaciyla kurulan isletmelere turizm isletmesi denir (Ozodasik,
2003).

Turizmin gelismesi ve karmasik bir hal almasiyla, turizm sektoriinde ¢ok
sayida mal ve hizmet lireten isletmeler kurulmustur. Bunlar1 siniflandirmak oldukga

zordur. Ancak turizm olaymim mahiyetini anlayabilmek i¢in siniflandirmanin
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yapilmasi da sarttir. Bu nedenle turizmin fonksiyonlarina gore soyle bir siniflandirma

yapilabilir (Ozodasik, 2003).

2.1.6.1. Konaklama Isletmeleri

Stirekli ikamet ettigi yerin disina seyahat eden kisinin en Onemli
ihtiyaglarindan birisi konaklamadir. Turistin degisik mekanlarda geceleme ihtiyacini

karsilayan tesislere konaklama igletmeleri denir.

2.1.6.2. Seyahat isletmeleri

Turistik mal ve hizmet tireten kuruluslarla turistler arasinda iliski kurulmasina
yardimci olan kurulusglar olup, pazarlamada dagitim kanallar1 fonksiyonunu da goren
isletmelerdir. Bu tiir isletmeleri toptanci ve perakendeci durumunda olan tur

operatdrleri ve seyahat acenteleri haricinde bir de ulastirma isletmeleri olusturur.

2.1.6.3. Turizme Dolayh Hizmet Veren Isletmeler

Kurulus amaci turistik mal ve hizmet tiretmek olmamasina ragmen, turizmle
dolayli olarak iligkisi bulunan isletmelerdir. Bu tiir isletmeler Ozellikle turizm

bolgelerinde faaliyet gosterirler.

2.1.6.4. Yiyecek-Icecek isletmeleri

Yemek ve igmek insanligin en eski ve biiyiik zevklerindendir. Birlikte yeme ve
igme faaliyetleri insanlar1 sosyallestirmeye gotiiriir (Giilden, 2002). Ortagagdan beri
uygulanmakta olan toplu beslenme sistemi, kentlesme ve sanayilesmeye paralel
olarak gelismis ve giiniimiiz yasantisinin énemli bir pargast haline gelmistir (Kogak,
1999).

Bu kapsamda, yiyecek ve icecek isletmeleri su sekilde tanimlanabilir:

“Yapisi, teknik donatimi, konforu ve bakim durumu gibi maddesel, sosyal
degeri ve personelin hizmet kalitesi gibi niteliksel elemanlart ile kisilerin yeme i¢cme
ihtiyaclarim1 karsilamayr meslek olarak kabul eden ekonomik, sosyal ve disiplin
altina alinmis bir isletmedir” (Boliikoglu, 1988).

Bu tesisler, insanlar1 ortak bir amag¢ igin bir araya getirmeye, onlari

kaynastirmaya yardimci bir ara¢ olmakta, yalmizca aghigin veya susuzlugun
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giderildigi bir yer olarak degil, ayn1 zamanda ruhsal agidan yenilenmenin
gerceklestirildigi bir moral kaynagi fonksiyonunu da yerine getirebilmelidir
(Tiitiinet, 2001).

Restoranlar; halka hizmet veren, yiyecek igecek olanaklarinin saglandigi
isletmeler olarak tanimlanabilir. Ancak, yiyecek ve icecek isletmelerinin tek gorevi,
misafirlerin istedigi yemek ve ickileri onlara ulastirmak degildir (Titiinct, 2001).

Tiiketici; beslenme gereksinimini giderirken diger taraftan dinlenmek,
eglenmek, saygi ve hizmet gérmek, sosyal ve psikolojik yonden tatmin olmak ister.
Bir bagka tanimda ise, miisterilere rahat ve huzurlu bir sekilde yeme ve igme olanagi
saglayan, gerek tek basina ve gerekse bir konaklama tesisine bagl olarak calisan

kuruluslar olarak ele alinmaktadir (Mavis, 2001).
2.1.7. Turistik Uriin

2.1.7.1. Turistik Uriin Kavram

Turizm faaliyetine katilan insanlar, gittikleri yerlerde eglenme, dinlenme,
yeme-igme, aligveris gibi tiim zorunlu ve zorunlu olmayan ihtiya¢larini karsilarken
mal ve hizmetler tiiketirler. Bu mal ya da hizmetler turizm faaliyeti sirasinda
tilketildigi i¢in bunlar turistik tirtinlerdir (Sarkim, 2007).

Bir sektor olarak kavramlastirilan turizm, ayn1 zamanda {iretim ve ortak iirliniin
satig1 anlamina gelir. Tiiketimi diger mal ve hizmetlere benzemeyen turistik {iriin bir
tek ve somut bir {irlin degildir. Turistik iirlin dogadaki soyut ve somut nesnelerin
karistmindan olusur. Ug farkli turizm iiriinii vardir. Bunlar; turizm deneyimleri,
mekansal iirlin ve turizm iriintidiir. Turizm deneyimleri, turistin gordiigl, kullandig:
ve tesadiifen karsilagarak elde ettigi deneyimlerin tiimiinden olusur. Mekansal iiriin,
turistin turistik destinasyondaki tiiketim noktasinda elde ettigi deneyimlerdir. Turistik
iiriin ise, konaklama tesisi, lokantalar ve hatira esyalar gibi turistin bireysel lriinlerini
ifade eder. Turizm pazarinda yasanan yogun rekabet nedeni ile turistik Uriinlerin
gelistirilmesi ve farklilagtirllmas1 olduk¢a Onemlidir. Ciinkii turizm talebinde
meydana gelen degismeler karsisinda bu talebe uygun turistik iiriinlerin arz edilmesi

gerekmektedir (Sarkim, 2007).
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2.1.7.2.Turistik Uriiniin Tanimi

Turizm sektoriiniin otomasyona ve makinelesmeye fazla imkan vermemesi ve
hizmet agirlikli bir sektor olmasi, turistik {iriinti nitelik yoniinden diger {irtinlerden
farklilagtirmaktadir. Turistik iiriin diger iiriinlerden farkli olarak bir mal veya hizmet
olabilecegi gibi her ikisinin karisimindan olusan {iriin de olabilir (Sarkim, 2007).

Bir otel odasi, ucak koltugu, lokantada yenilen yemek gibi somut bir {iriin
olabilecegi gibi rehberlik hizmeti gibi soyut bir {iriin de olabilir. Turizm sektorii
alanina giren tiim faaliyetler, tek tek veya bir araya getirilerek bir biitiin halinde
turistik iiriin olarak nitelenebilirler (Sarkim, 2007).

Turistik tiriinle ilgili olarak ¢esitli tanimlar yapilmistir. Turistik {iriin, turistlerin
ithtiyaglarin1 karsilayabilecek nitelikteki mal ve hizmetler veya mal ve hizmetlerin
karisimi ya da ¢oklu mal ve hizmetler karistmindan olusan bir pakettir. Bu tanima
gore turistik iiriin, sadece bir mal ya da hizmet olabilecegi gibi; konaklama, yiyecek-
icecek hizmetleri gibi mal ve hizmet karisimi veya bilet satigi, rehberlik hizmeti,
ulasim, konaklama ve eglenceyi de igeren bir paket tur seklinde de olabilir (Sarkim,
2007).

Bagka bir tanimda turistik iirlin, ¢agdas insanin ¢ok boyutlu ihtiyaglarini
karsilamak tiizere turizm isletmesince bir araya getirilmis ve yeniden diizenlenmis
dogal, toplumsal, siyasal ve psikolojik verilerden olusan karmasik bir mal ve
hizmetler biitiinlidiir. Bu nedenle turistik {irlin, turistin siirekli konutundan
ayrilisindan itibaren yeniden evine donene kadar gecen siire icerisinde satin aldigi
mal ve hizmetlerin olusturdugu bir paket ya da edindigi deneyimlerin bir toplamidir
(Usal ve Oral, 2001).

Burkart ve Meldik (1981) turistik {iriinii dar ve genis anlamda olmak {izere iki
sekilde tanimlamistir. Dar anlamda, turistin satin aldigi her sey turistik {riini
olustururken, genis anlamda turistik {irtin, bilesik bir {rlindliir ve turistin
destinasyonda yaptig1 her sey ve yararlanmasi miimkiin olan her tiirlii hizmetten
olugmaktadir. Her bir destinasyon 0zel bir {iriin veya {riinlere sahiptir. Bu
destinasyonlarda turist, konaklamasi boyunca ulasabildigi ve yararlanabildigi her

tiirlii faaliyet ve hizmetlerden yararlanir.
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Middleton (1988) turistik {irliniin toplam turistik {irlin ve ticari turistik {riin
olmak iizerede iki seviyede anlasilmasi gerektigini belirtmistir. Toplam turistik {iriin,
ziyaret¢inin evinden ayrilip tekrar evine doniinceye kadar tiikettigi tim hizmet
Ogelerinden olusmaktadir ve genellikle turistlerin turistik {iriinden elde ettikleri
toplam deneyimleri ifade eder. Ticari turistik {riinler ise toplam turistik tiriiniin
bilesenleridir. Ornegin turistik iiriin, konaklama, ulastirma, araba kiralama gibi
olanaklardan olusabilir.

Tanimlarin ortak noktasi turistik iirlinlin bir turistik yorede turistler tarafindan
tilketilen bir mal ya da hizmet olabilecegi gibi mal ya da hizmetlerden olusan ¢oklu
bilesimler de olabilecegidir. Bu gercevede, kisaca turistik {iriin, turistlerin seyahatleri
sirasinda satin aldiklart ve faydalandiklari tim mal ve hizmetler ile elde ettikleri
deneyimlerden olusur. Bu turistik iirlinlin ya da iriin grubunun igerigi, turistik
faaliyete katilan turistin demografik 6zelligi ile zevk ve tercihlerine bagli olarak
degisebilir (Sarkim, 2007).

Turizmde turistik iirlin iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Birincisi; bir iilke veya
bir yorenin sahip oldugu tiim dogal, tarihi ve turistik kaynaklarin olusturdugu turizm
tiriiniidiir. Ikincisi ise; tiiketicilerin yer degistirmelerine ve tatil yapmalarma imkan
veren tiim hizmetler, yani bir paket turu olusturan turistik hizmetlerin tlimiidiir.
Turistik iirlin degisik nitelikteki unsurlardan meydana gelen karmagik bir liretimdir
(Hacioglu, 2000).

Turistlere mal ve hizmet arz eden turistik isletmeler, genellikle bir turistin tiim
ihtiyaglarin1 tek basina karsilayamazlar. Turistin turizm faaliyeti evinden
ayrilmasiyla ulasim ile baslayan, konaklama, yeme-igme, eglenme-dinlenme ile
devam eden ve tekrar ulasim ile tamamlanan bir siirectir. Bu nedenle turistik {iriin,
cesitli nitelikteki mal ve hizmetlerin bilesiminden meydana gelir ve bu iiriinler,
birbirini tamamlayan iiriinlerdir (Sarkim, 2007).

Gilinlimiizde turistik {riinler, genellikle bilesik iiriinler olarak sunulmaktadir.
Bunun en giizel 6rneklerini paket turlar ve her sey dahil sistemiyle yapilan seyahatler
olusturmaktadir. Artik turist, herhangi bir tatil paketini satin aldiginda ihtiyaci olan
her tiirli aktiviteyi de satin almis olmaktadir. Bu tiir seyahatler, turizm sektoriinde

goriilen yatay ve dikey biitlinlesmeler sonucu daha da geligsmistir (Sarkim, 2007).
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2.2. KULTUR

2.2.1. Kiiltiiriin Tanim

Kiiltiir, Latince “Cultura” sozciiglinden gelmekte ve tarladaki ekini
tanimlamakta; ayni dildeki “Colere” sozciigii ise 6zen gostermek, topragi siirmek,
ekini bigmek anlaminda kullanilmaktadir (Uhri, 2002).

Kiiltiir, ylizyillarin deneyimlerinden siiziilerek bigimlenmis, kusaktan kusaga
aktarilan bir degerler biitiiniidiir. Kiiltlir {irlinleri ile bdlge insam1 arasinda bir bag
vardir. Kiiltiir {iriinlerinin sekillenmesinde tarihi ve kiiltiirel mirasin 6nemli bir roli
vardir. Kiltiir Girtinleri, halk arasinda mayalanmig, halkin kiltiir yapisin1 belirleyen,
toplumun dokusudur. Kiiltiir iiriinleri halkin ortak duygu ve diisiincelerini dile getirir
(Ozodasik, 2003).

Bu aciklamalardan sonra kiiltiirii, insanin hayat1 boyunca 6grendigi, iirettigi,
ogrettigi ve kusaktan kusaga aktardigi tarihi, gilincel ve aktiiel ihtiyaglarini
karsilayan, doyum saglayan degisebilir degerlerin tiimiidiir seklinde tanimlamak
miimkiindiir (Ozodasik, 2003).

Beslenme kiiltiirii de, bir toplumun beslenme ile ilgili hayat tarzidir.
“Yiyeceklerin {iretimi, tiiketimi, hazirlanmasi, tamamen kiiltiiriin 6geleri olan
gelenekler, sevmek sevmemek, inanglar, tabular, bos inanglarla baglantilidir.
Antropologlar, yemek yeme aligkanliklarini kiiltiirel baglamda alirlar” (Talas, 2005).

Kiiltiirel gorecelilik kuralina gore davranis bi¢imleri bir toplumdan digerine
degismektedir. Insanlarin acikmasi ve aghigini gidermek igin yemek yemesi genel bir
biyokimyasal olay iken, bu agligin1 ne sekilde, ne zaman ve hangi yemegi segerek
giderecegi kiiltlirel bir olgudur. Bunlarin yani sira yenilen ve igilen seylerden haz
alma, etkilenmeler konusunda yine her kiltirin farkli bir yaklagim tarzi
bulunabilmektedir. Bir toplumda tiksindirici sayilan bir gida maddesi bir baska
toplumda en 6nemli agiz tad1 6rnegi olabilir (Talas, 2005).

Bir toplumun beslenme Kkiiltlirii yasam sekliyle yakindan iliskilidir. Yasam
seklinin degismesi, beslenme kiiltiirliniin de zamanla degismesine neden olmaktadir.
Ik ¢aglarda insan, yasamim siirdiirebilmek i¢in dogada bulunan hayvanlar1 avlamak;
bitkileri toplamak zorunda kalmistir. Insanoglu zamanla bunlar1 kendi yetistirmeyi,

yetistirdiklerini pisirerek daha lezzetli hale getirmeyi 6grenmistir. Yeni tatlar bulma
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cabasi ilkcagdan baglayarak giiniimiize kadar ulagmistir. Bugiin de, insanoglunun en

Oonemli ugrasi olarak devam etmektedir (Akman ve Mete, 1998).

2.2.2. Kiiltiiriin Turizm Acisindan Onemi

Bir tilkeye turizm talebinin yogun bir sekilde olabilmesi i¢in o iilkenin kiiltiirel
zenginliklerinin olmasi1 gerekir. Ciinkii 6zellikle ekonomik giicii yiiksek batili insanin
en biiyiik 6zelligi merak, degisik seyler gorme ve 6grenme arzusudur (Kozak, 1997).

Turizmin bir milletin diger milletleri anlamasi ve degerlendirmesinde 6nemli
bir etkisi vardir. Gelismis iilkelerin hiikiimet politikalari, vatandaslarinin kendi
tilkelerine karsi duydugu takdir duygusunu gelistirmek ve diger {ilkeleri tanimak igin
turizmi tesvik ederler (Giines vd., 2008).

Genel olarak da insanlarin yapisinda farkli kiiltiirleri tanima istegi vardir.
Turizm talebini etkileyen faktorlere baktigimiz zaman bunu daha net gorebiliriz.
“Turistin geldigi bolgedeki kiiltiir ile ev sahibi bolgenin kiiltiir yapisi1 arasindaki
farkliliklar arttikca turist kabul eden bolgeye yonelik turizm talebinde artis goriiliir”
(Kozak, 1997).

2.2.3. Tiirk Kiiltiiriiniin Turizm Isletmelerindeki Yeri ve Onemi

Turizm olayin1 etkileyen en 6nemli faktorlerden birisi de turistlerin kendi
uygarliklart disindaki c¢esitli uygarlilart tanima istegidir. Tarihi ve kiiltiirel
zenginlikleri yakindan gormek, bilgi sahibi olmak ve ¢esitli donemlere ait uygarliklar
arasinda karsilagtirmalar yapabilmek turizm olaymi doguran ana faktorlerdendir
(Akat, 1997).

Ulkemiz birgok medeniyetlere besik ve koprii olmus, eski medeniyetlerin
geleneklerini, kiiltiirlerini miras olarak almig, farkli kiiltiirlerin kesistigi yol
kavsagindadir. Bu farkli medeniyetlerin etkisi ile her bolgemiz, kendi kiiltiiriinii
olusturarak yasam tarzini belirlemistir. Dogal olarak, batili ve diger gelismis
toplumlar, farkli medeniyetlerin olusturdugu bu zengin kiiltiire ve onu barindiran
cografyaya ilgi duymaktadir (Giines vd., 2008).

Kisacasi iilkemizin i¢inde bulundugu cografi konum; kiiltlir ve turizmin i¢ ige

yasamasina ¢ok uygundur. Turizmi gelistirmeye calisirken kiiltiirden yararlanmak,
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kiiltiirii gelistirmeye ¢alisirken de turizmden faydalanmak iilke ekonomisine biiyiik
katki saglayacaktir (Ozodasik, 2003).

Ozellikle gelismis iilkelerden gelen ve yiiksek harcama giicii bulunan turistin
tatillerinde yalnizca deniz, giines ve kumu yeterli bulacagini sanmak biyiik bir
hatadir. Ciinkii ekonomik giici yliksek batili insanin en 6nemli 6zelligi merak,
degisik seyler gorme ve Ogrenme arzusudur. Ulkemiz bu tiir ihtiyaclara cevap
verebilecek durumdadir (Ozodasik, 2003).

Turizm isletmeleri i¢in Kiiltiir Turizmi en ¢ok gelir getiren, en zengin kesime
hitap eden turizm tiiriidiir. Ustelik Kiiltiir Turizmi yeme-i¢gme kiiltiirii ve aligveris ile
desteklenirse tekrar tekrar yapilabilen bir geziler dizisi olabilir. Ulkemizin Kiiltiir
Turizmi agisindan gerek bolgesel gerekse kiiltiirel cesitliligi gbz Oniline alinirsa gezi

sayisinin ve alternatif seceneklerin biiyiik oranda artabilecegi de goriiliir (Genim,

2002).

2.2.4. Turizm isletmelerinin Tiirk Kiiltiiriiniin Tanitimindaki Yeri

Turizm isletmesi denilince aklimiza otel, motel, tatil kdyli ve kampingler gibi
konaklama tesisleri gelir. Bunlarin haricinde turistlere yeme-icme ve eglence
ithtiyaclari icin faaliyet gdsteren isletmeler ile seyahat ve diger isletmeleri de turizm
isletmesi olarak kabul etmek gerekir (Uguzman, 2001).

Her isletmenin temel amaci kar elde etmek ve devamlilik gostermektir. Bunun
icin de isletmeler arasinda yogun bir rekabet vardir. Rekabet ortamindan olumsuz
sekilde etkilenmemek ve ayakta kalabilmek icin de isletmelerin en fazla bagvurdugu
yontem, iiriin ¢esitlendirmesidir (Hacioglu vd., 2009).

Turizm olgusu yalnizca bir iilkenin cografi ve iklimsel kosullan ile degil tarihi,
ekonomisi, dogal 6zellikleri ile bilhassa insana ve o insanin kiiltiiriiyle cok yakindan
ilgilidir (Er, 2001).

Tim insanligin miisterek kokenini olusturan Tiirk kiiltlirii birikiminin hem
Tiirk halkina hem de biitiin diinya insanina tanitilmasi gerekir. Glinlimiizde hi¢ kimse
ve higbir toplum siiresiz olarak ekonomik getirisi olmayan bir faaliyeti siirdliremez.
Kiiltiir birikiminin ekonomik faydayr da goz ardi etmeksizin degerlendirilmesi ve

tiim diinyaya tanitilmasi turizm isletmelerinin bir gorevi olmalidir (Hacioglu vd.,
2009).
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Turizm isletmelerinin, turistik talepten maksimum diizeyde yararlanabilmesi
icin yeni turistik dirlinler olusturmasi gerekir. Kaynaklarinin kit olmasi, arzin
genisletilmesini ve uzun omiirlii olmasini engeller. Bu yiizden turistik potansiyelden
azami diizeyde yararlanmak iiriin ¢esitlendirmekle miimkiindiir. Zengin Tiirk kiiltiirt,
turizm isletmelerine ¢ok fazla {irlin ve pazarlama araci sunmaktadir. Bu renkli
kiltiirel {riinler turizm isletmelerine ekonomik agidan da biiyiik bir avantaj saglar
(Ozodasik, 2003).

Zengin Tirk kiiltiirinden s6z etmemize ragmen, bu degerlerin bakim ve
onarimlarinin yapilarak Tiirk ve Diinya kamuoyuna yeteri kadar tanitiimadigi, bu
zenginliklerin iilke ekonomisine yapmasi gereken girdiyi saglamadig da bir gercektir

(Ozodasik, 2003).

2.2.5. Tiirk Mutfagi ve Turizm

“Bacasiz Sanayi” olarak adlandirilan turizm, iilkenin tanitiminda ve gelir elde
etmesinde Onemli bir sektordiir. Ayrica Turizm sektorii iilkeleri birbirlerine
yaklastiran bir olaydir. Bu yakinlagmada yemekler bir ara¢ olmaktadir. Bazi
isletmeciler, konuklari memnun edebilmek i¢in Diinya Mutfaklarindan 6rnekler
sunmanin daha dogru bir davranis olacagi goriisiindedirler. Oysaki turizm sektoriinde
konaklama faaliyetlerinin tamamlayicist olarak yiyecek-icecek faaliyetlerinin 1yi bir
sekilde yerine getirilebilmesi i¢in, Tirk mutfak kiiltiiriinii gelen turistlere en iyi
sekilde tanitmak gerekmektedir. Seckin Tiirk yemeklerini tatmak, geleneksel
misafirperverlik anlayisiyla hizmet etmek Tiirk Mutfaginin tanitilmasi acisindan
onemlidir (Gtiler, 2007).

Unutulmaya yiiz tutmus ya da unutulup gidebilecek yemekleri arkasindan
6zlemle bakilmaktan kurtarmak, Tiirk Mutfaginin 6ziinii bozmadan yasatmak, yerini
korumak, siirdiirmek i¢in mutfagimizi turizmin ayrilmaz bir pargasi olarak tanitmak
gerekir. Aslinda turizme giden basart yolu mutfaktan ge¢mektedir. Konaklama
tesislerinde sunulan hizmetlerin temelinde yer alan yiyecek-icecek hizmetleri gelir
girdisinin de ana kayna@idir. Diinyanin neresinde olursa olsun insanlar rahat
edebilecekleri giizel bir atmosferi ve giiler yiizlii is gorenleri, lezzetli yiyecek-

icecekleri arzulamaktadirlar. Ayrica insanlar glivenilir, uygun fiyatta, kaliteli, dogru
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beslenme aliskanliklariyla yeterli-dengeli beslenmeyi gelistirecek besinleri ve
hizmetleri satin alma, tiiketme hakkina da sahiptirler (Sanlier, 2005).

Her milletin, iilkenin yapis1 ve aliskanliklarina gére kendi mutfagi vardir. Orta
Asya’nin sade yemeginden zengin Selguklu ve Osmanli Mutfagina yol ag¢ilmis, Cin
ve Fransiz Mutfag: ile birlikte diinyanin en 6nemli ve bol ¢esitli begenilen Tiirk
Mutfagi olusmustur. Tiirk Mutfaginin kendine 6zgii nitelikler kazanmasinda tarihsel
birikimi ile cesitliliginin yan1 sira cografi 6zelligi ve degiskenliginin, sosyal diizeni
simgelemesinin etkisi biiyiiktiir. Tirklerin sosyal yasantisinda eskiden kiglalarda,
tekke ve dergahlarda, loncalarda, medreselerde toplu olarak yenen yemekler, bu
mutfagin 6zelliklerinin olusmasinda ¢ok &nemli bir yer tutmustur (Ozkaya vd.,
2009).

Asirlar boyu ¢ kitaya; kiiltiiri, medeniyeti ve adaleti gotiiren Tirkler,
diinyanin ¢esitli milletlerinin en usta asg¢ilarina parmak 1sirtacak bir “yemek kultiiri”
meydana getirmiglerdir (Anadol, 2000). Her devirde oldugu gibi, yoresel halk
mutfagimiz varligini kendi olanak ve Olgiileri i¢inde siirdliirmektedir. Bu yemekler
yorenin gelenek, gorenek ve aligkanliklarini, ekonomik olanaklarini, kendine 6zgii
yemek hazirlama ve sekillerini igermektedir (Kiictlikaltan, 2009).

Yemek sanatinin her dalinda birbirinden zengin 6rnekler veren Tiirk Mutfag,
2500 c¢esidi askin yemek tiiri ile diinyanin en zengin {ic mutfagindan birisidir.
Ayrica, yiyecek hammaddesi kaynaklarinin bollugu ve ¢esitliligi de Tiirk Mutfaginin
zenginliginde rol oynamustir. Tiirk Mutfag: denildigi zaman biitiin yiyecek ve igcecek
cesitleri, bu yiyeceklerin hazirlanisinda kullanilan ara¢ ve gerecleri ile yemek toresi
anlasilmaktadir (Giines vd., 2008).

Tiirk toplumu yemek kiiltiirli, tadi, 6zelligi bakimindan diger kiiltiirlerden
olduk¢a farklidir. Ulkemizde yemek yeme aliskanliklari tarihsel olarak, bolgesel
olarak, hatta koylere ve kentlere gore degisiklik gostermektedir. Bu farkliliklara
ragmen yine de toplumumuzda ortak 6zellikler s6z konusudur. Bu ortak 6zellikler,
ozellikle davranig kaliplarini ifade etmektedir (Giines vd., 2008).

Tirk Mutfaginin zenginlesmesinde geleneksel Tiirk misafirperverliginin
onemli bir yeri vardir. Siinnet diigiinii, evlenme toérenleri, mevlitler, bag bozumu,
iftar yemekleri, hidrellez gibi pek ¢ok dini veya folklorik olaymn yemek i¢gmek ile

iligkisi bulunmaktadir. Yemekler, bir kiiltiiriin vazgecilmez 06gelerinden olup,
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toplumsal nitelikteki fonksiyonlar1 da bulunmaktadir. Bunlar, statii simgesi, dostluk,
arkadaslik, iletisim, ziyafetler ve festivallerde egence araci, torenlerde yiyecekler,
toplumsallagtirma aracit olarak yiyecekler, ailenin yliiceltilmesi, iistiin tutulmasi,
turizm yolu ile iilkelerin yakinlagmasidir (Giines vd., 2008).

Ulkemizdeki konaklama isletmelerinde Tiirk Mutfagina verilen énem oldukca
azdir. Turizm Bakanligimmn 93/4811 nolu “Turizm Yatirimlart ve Isletmelerinin
Nitelikleri Yonetmeligi” ne gore 1. sinif restoran isletmeleri ile liikks restoranlar
meniilerinde Tiirk Mutfagina ait yemek bulundurmak zorundadirlar. Buna ragmen bu
isletmelerin mentilerinde, ya Tiirk Mutfagindan hi¢ cesit bulunmadig1 ya da Tirk
yemekleri olarak genelde doner, kebap ve pidenin sunuldugu goriilmektedir (Giiler,
2007).

Cigerim (2001) yiyecek icecek isletmelerinde Tiirk yemeklerinin yeterince yer
almamasinin nedenlerini kisaca su sekilde agiklamistir;

a. Batililasmanin etkisinin hala devam etmesi,

b. Uluslar arasi zincir isletmelerin kendi meniilerini uygulamak istemeleri ve
bu tiir isletmelerin sayisinin giin gectikg¢e artmasi,

c. Tiirk yemeklerinin hazirlanmasi ve pisirilmesinin zaman almasi, deneyim ve
fazla isgiicii gerektirmesi,

d. Tencere yemeklerinin dnceden tiiketime hazir durumda olamamasi ve siparis
aninda hazirlanmasinin gii¢ olmasi,

e. Yemeklerin tiikketime hazir bir bigimde bekletilmesi durumunda lezzet ve
goriintli olarak bozulmalarin meydana gelmesi

f. Insanlarin farkli lezzetleri ev disinda tatmak istemeleri sayilabilir.

Akman (1998) ve Denizer (2008) gastronomi turizminde Tiirk Mutfaginin
etkin olarak yer almas1 ve uluslar arasi platformda tanitilmasina yonelik 6nerileri su
sekilde aciklamistir:

* Tiirk Mutfagi; konaklama isletmeleri ve bagimsiz yiyecek-igecek isletmeleri
i¢inde mutlaka yer almalidir. Konaklama isletmelerinde Italyan, Fransiz, Cin. Japon
ve Meksika mutfak gilinleri yaninda; bolgesel ve yoresel Tiirk Mutfagi giinleri ya da
haftalar1 da diizenlenmelidir.

* Tirk Mutfaginda ekmek ana yiyecek maddesidir; diger mutfaklarla

kiyaslandiginda pisirme yontemi acisindan oldukca zengin bir 6zellik tagimaktadir.
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Bizim mutfagimizda ekmek firinda, tandirda, kiilde ve sagta pisirilmektedir.
Ulkemizin gesitli bdlgelerinde ¢ok degisik ekmekler yapilmaktadir. Cok zengin olan
ekmek cesitleri yiyecek-igecek isletmelerinin servislerinde mutlaka yer almalidir.

* Tirk Mutfaginda ¢ok gesitler kebaplar yer almakla birlikte, et yemeklerinden
yahni ve etli sebze yemek cesitleri de ¢ogunluktadir. Ozellikle dolmalar sebze
yemekleri i¢inde 6nemli bir yer tutmaktadir.

* Tirk Mutfaginda lezzetin yeniden yaratilabilmesi i¢in, Ozellikle turizm
isletmelerinin mutfaklarinda organik olarak iiretilen malzemeler kullanilmalidir.

* Yiyecek-igecek isletmelerinin yer aldigi bolgelerde, kendiliginden yetisen
bitki ve otlarla 6zgiin yemekler hazirlanmali ve bu yemekler meniilerde yer
almalidir.

* Yiyecek icecek isletmelerinin meniilerinde hosaf ve kompostoya yer
verilmelidir.

*Yiyecek igecek isletmelerinin meniilerinde baklava ve kadayif gibi hamur
tatlilarinin yaninda siitli tatlilara da yer verilmelidir.

* Tirk Mutfaginda siit, yogurt, peynir, kaymak ve tereyagi ¢ok Onemlidir;
temiz bir dogada ve yaylada yetisen yaylim hayvaninin eti kadar, siiti de ¢ok
degerlidir. Bu siitten hazirlanan tirtinler kahvaltida ve yemeklerde kullanilmalidir.

* Yiyecek igecek isletmeleri Tiirk Mutfaginda bulunan saglikli besin se¢imine
uygun yiyeceklere meniilerinde yer vermelidir.

* QOgzellikle deniz kenarlarinda yabanci konuklarin begenileri de dikkate
alinarak balik restoranlar1 ac¢ilmali ve balik yemekleri gastronomi kurallarina gére
servis edilmelidir.

* Bal kahvaltilarda “ Petek Bal ” seklinde “ Kara Kovan “ icinde servise
sunulmalidir.

* Tirk Mutfaginda; simitler, c¢orekler, borekler, pogagalar ve kurabiyeler
onemli bir yer tutmaktadir. Bunlar aslina uygun olarak iiretilmeli ve kahvaltida servis
edilmelidir.

* Tirk Mutfaginda baharatin ayr1 bir yeri vardir; ancak giiniimiizde baharat
cesidinin sayis1 giderek azalmistir. Gegmiste olduke¢a sik kullanilan kisnis, tarc¢in,
zencefil, biberiye, tarhun ve safran gibi baharatlar, eskiden oldugu gibi giiniimiiz

yemeklerinde de yer almalidir.



39

* Yoreye 0zgii yemeklerin kaybolmasina izin verilmemelidir; yiyecek-icecek
kiltliriiniin bir uzantisi olan yore yemekleri yeni nesillere aktarilmali; yiyecek-igecek
sektoriinde kullanilmasi saglanmali ve yore mutfag ile ilgili bilimsel caligmalar
yapilarak yazili ve gorsel belgelere aktarilmalidir.

* Tiirk Mutfaginin yeni nesle sevdirilebilmesi i¢in, yemekler aslina uygun
olarak yapilmalidir.

* Bunun i¢in lniversiteler; kurumlar ve turizm sektorii bir araya gelerek Tiirk
Mutfagi egitimini gozden gegirmeli ve Tirk Mutfagi konusunda kalifiye eleman
yetistirilmelidir.

* Tirk Mutfagi konusunda calisan restoranlar tesvik edilmeli; agma izni Tiirk
Mutfagi okulundan mezun olanlara verilmelidir.

* Konaklama tesislerinde bulunan yiyecek-i¢ecek isletmelerinin fiziki durumu,
gida, personel ve kurumlarin hijyen kosullarinin diizeltilmesi, iyilestirilmesi, HACCP
sisteminin kurulmasi ve yayginlastirilmasi saglanmalidir.

* Tirk Mutfagina ait yemekler hakkinda tanitici bilgilerin yer aldig: brosiirler,
kitaplar hazirlanmali, yurtici ve disinda yapilan yiyecek-icecek festivallere,
konferanslara, kongrelere vb. bilimsel faaliyetlere katilinmali ve katilanlara imkan
saglamalidir.

* Meslek Liselerinin egitim-6gretim programlarinda Tiirk Mutfagi konusuna
daha fazla 6nem verilmeli ve beslenme egitimi almis 6gretmenlerden faydalanilmali.

* Otel yoneticileri ve ¢alisanlart beslenme, besin 6geleri, Tiirk Mutfagi, hijyen
vb. konularda egitilmelidir.

* Yiyecek-igecek isletmeleri siirekli olarak denetlenmelidir.
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2.3. GASTRONOMI TURIZMi

2.3.1. Gastronomi Kavram

Gastronomi; yeme-igme bilimi ve sanatidir. Kiiltlir ve yemek arasindaki iliskiyi
inceleyen bir dalidir. Gastronomi gaster (mide) ve nomas (yasa) sozciiklerinden
meydana gelmistir. Bu kelime tip terimleri sozliigline ise; iyi yemek yeme bilimi
olarak ge¢cmistir (Hatipoglu vd., 2009).

Genis anlamu ile gastronomi; insan refah1 ve gidasini ilgilendiren her konuda
saglanmis kapsamli bilgi birikimidir. Gastronominin amaci; miimkiin olan en iyi
beslenme ile insanin korunmasi ve hayattan zevk almasmin saglanmasidir.
Yenilebilir tim maddelerin, hijyenik bir ortamda hazirlanmasi, damak ve géz zevkini
amaglayarak sofraya, yenmeye hazir hale getirilmesi gastronominin ¢alisma
konularidir. Bir bagka anlatimla ise damak tadi ve istah gibi zevkler amaci ile
deneme ve yanilmanin, tarihsel bilginin, kiiltiiriin, aliskanligin, yetenegin, emegin,
thtimamin kazanmilmis begenilerimize uygun olarak ahenkli bir sekilde bir araya
gelmesidir (Hatipoglu vd., 2009).

Gastronomi; hem fen bilimleri, hem de sosyal bilimlerden yararlanir. Ayrica
fen ve sosyal bilimler i¢in zengin bir arastirma alanidir. Konu yeme-i¢me ile ilgili
oldugundan; beslenme bilimi ile dogrudan iliskili olarak tadin fizyolojisi ve tat alma,
sarap Uretimi, besin Ogelerinin insan viicudundaki islevleri, gida maddelerinin
seciminde niteliklerinin belirlenmesi, gidalarin fiziksel, kimyasal ve biyolojik olarak
bozulmalarinin 6nlenmesi i¢in hijyen ve sanitasyon kurallarina uygun iiretim
stireglerin gelistirilmesi biiyiik oranda fen bilimlerine dayanir (Shenoy, 2005).

Insanlarin begenileri nelerden etkilenir, nigin bir seyi severken baska seyden
hoslanmaz sorular1 psikoloji bilimine, yiyecek ve igecegin paylasilmasi, birileri evde
yerken birilerinin disarida yemesi ve motivasyonlari anlagilmaya calisildiginda
sosyoloji ve ekonomiye, mutfakta kullanilan ara¢ gereclerin evrimi anlasilmaya
calisildiginda tarih bilimine, insan kiiltlirinlin en énemli unsuru olan yerel moniileri
misafirlere sunma yollar1 ararken pazarlama bilimine, otantik bir {iriin tasarlarken
halk bilimlerine basvurulur. Gastronomi, yiyeceklerin inanglar ile olan iliskisi s6z

konusu oldugunda da ilahiyat ile iligki i¢ersindedir. Her disiplin ise gastronominin
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degisik bir boyutuna 1s1ik tutarak, gastronominin dogasimnin anlasilmasina ve ona

hakim olmada gastronom ve gurmelere yardim eder (Hatipoglu vd., 2009).

2.3.2.Gastronomi Turizmi Kavram

Turizm sektorii biliyimek ve ¢esitliligini arttirmak i¢in gastronominin
¢ekiciliginden yararlanmaktadir. Gastronomi yemek pisirme sanati, iyi yemek
meraki, mutfak kiiltiirii olarak nitelendirilmektedir. Turizm agisindan, yiyecek ve
icecek kiiltlirii olarak tanimlanabilecek olan gastronomi, gerek i¢c ve gerekse dig
turizm i¢in vazgegilmez bir unsurudur (Kiicilikaltan, 2009).

Her mutfagin 6ziinii olusturan bir felsefe, daha dogru deyisle bir tiir diinya
goriisii vardir. Bu durum her mutfak i¢in gegerli olmakla birlikte kimi toplumlarda
yiizeysel, kimisinde ise cok derindir. Ornegin, Cin Mutfaginin &nemi, tarihi
koklerinin ¢ok gerilere dayanmasi ve tarif sayisinin ¢oklugunun yani sira bir bakima
yiyecek-icecek konusunda derin bir felsefi anlayigin bulunmasina baglanir. Cinliler
yeme ve igme konusunda derin diisiinceler liretmis ve mutfaklarini bu temeller
tizerine kurmuslardir. Bu durumun benzeri temel ilkelerini Cin’den alan Japon
Mutfaginda da gortilmektedir (Kiiglikaltan, 2009).

El sanatlari, geleneksel sanatsal ve sportif etkinlikler, yore halkinin gegmisini,
yasantisint ve inanglarini yansitan arkeolojik kalitlar ile dinsel mekanlar, edebi
faaliyetler, torenler (dogum, evlenme, cenaze vb.), toreler, kisacasi tiim folklorik
degerler bu kapsamda ele alinabilecek belli basli yoresel etkinliklerdir. Turizm
sayesinde sanat, miizik, dans, yoresel yemek ve lezzetler, otantik iiriinler topluca
“kiiltlir” olarak pazarlanirken, aym1 zamanda ulusal, bolgesel ve yerel boyutlarda
kiiltiirel aktiviteler ve sanat {irlinlerinin yagatilmasi, sunulmasi da turistlerin ilgisine

yol agmaktadir (Kiigiikaltan, 2009).

2.3.3. Gastronomide Yoresel Tatlarin Turistlerin Destinasyon Tercihine Olan

Etkisi

Turistik destinasyonlarda yoresel yiyecekler sahip olduklar1 destinasyonlari
rakiplerine nazaran farklilagtirmakla birlikte o destinasyon i¢in de bir ulus markasinm
olusturur (Cin, Fransiz, Italyan, Tiirk Mutfag: vs. gibi). Ulusun markasini olusturan

yiyecekler ise kaynaklarini, geleneksel hazirlama usullerine goére hazirlanilmasi,
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servis edilmesi ve destinasyona o6zel gida iiretim teknikleriyle iretilmesinden
almaktadir. Turist agisindan o iilkenin geleneksel yemeklerini tatmak kadar iiretilen o
yemeklerin gelencksel metotlara gore tretilmesi de son derece onemli bir unsuru
olusturmaktadir. Geleneksel metot ve tekniklere gore iiretilen yoresel yemeklerin
turist agisindan en ¢arpici noktasi ise yemeklerin gida ve hijyen kosullarina uygun bir

sekilde tiretilmesi durumudur (Hacioglu vd., 2009).

2.3.4. Gastronomi Turizminin Ulke Ekonomilerine Etkileri

Turizm {lkesi olarak bilinen Tiirkiye’de turizm binlerce kisiye istihdam
saglayan, 40’dan fazla sektore katma deger yaratan, cari acigi kapatan lokomotif
sektor konumundadir. Ozellikle yiyecek iireticileri dogal iiriinler {iretme gayreti
icersine girerek sebze, meyve ve Ozel bazi bitkilerin yetistirilmesine katkida
bulunacaklardir. Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde siklikla rastlanan, kirsal
kesimden kente gog¢ olgusu da biiyiik dl¢iide yavaslayacaktir (Kiiglikaltan, 2009).

Gilinlimiizde gastronomi bir destinasyon i¢in onemli bir ¢ekim unsuru olarak
goriilmeye baslamigtir. Bu durum gastronominin bdlge ekonomisine katkilarim
ortaya koymaktadir. Nitekim Kiiltlir ve Turizm Bakanlig1 da gastronomik iiriinlerin
tanittmda On plana ¢ikarilmasina yonelik calismalara agirlhik vermektedir

(Kiigiikaltan, 2009).

2.3.5. Diinya’da Gastronomi Turizmi

Diinyada, Avrupa'da ve hatta iilkemizde yiyecek-i¢ecek konusuna verilen nem
gittikge artmaktadir. Gastronomi turlari ltalya, Ispanya, Fransa iizerinde
yogunlasirken her iilke kendi mutfagim 6n plana c¢ikarma ve yenileme savasi
vermektedir (Foodvacation, 2010).

Kiiresel kiiltiiriin uluslararast turizm araciligryla yoresel kiiltiire egilim
gostermesi kiiltlirel potansiyeli bulunan iilke veya bolgelere ilgiyi arttirmaktadir.
Ozellikle heniiz turizmde yeni olan ydrelerin kiiltiir zenginlikleri, yakin gelecekte
onem kazanabilecektir (Hacioglu vd., 2009).

Yoresel kiyafetler, yoresel mutfak malzemeleri, kaplar, kacaklar, pisirme
yontemi ve teknigi gastronomi faaliyeti olarak insanlarin ilgisini ¢ekmektedir.

Yoresinde 6zgiin malzemelerle yapilmis lezzetlerin regeteleri turist tarafindan alinip
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kendi ilkesine gittiginde de yedigi yemegi pisirmeyi deneyebilecektir. Ciinkii her
iilkenin ve her ulusun cografyasinin, yasam bi¢iminin ve tat duygusunun
vazgecilmez Ogelerini tagsiyan yemek kiiltiirii, yiizlerce yil olgunlasarak kusaktan
kusaga aktarilmis, o kiiltlirlin neredeyse temsilcisi olmustur. Yoresellikten arinip
ulusallasan her mutfak, ayni1 zamanda evrensellesmis olmaktadir (Kiiciikaltan, 2009).

Diinyaca iinlii baz1 tur operatdrleri, gastronomi turlarini; énemli gastronomi
merkezlerindeki asgilik okullarina, yerel mutfaklar1 ile {inlii gastronomi
merkezlerine, gida pazarlarina/fuarlarina, kahve, cay, ekim ve hasat turlarina,
cikolata ve sarap turlarina katilim seklinde diizenleyerek miisterilerinin destinasyon
tercihlerine sunmaktadir (Shenoy, 2005). Ozel ilgi turlar1 olarak gergeklestirilen
gastronomik seyahatlerde, Ozellikle gazete ve dergilerin yemek yazarlar,
arastirmacilar gurmeler ve gastronomi konusunda secilmis kurum ve kuruluslar
tercih edilmektedir. Bu kisilerin yapacagi tanitim, insanlarin yoresel mutfaklar
konusuna olan merakinin artmasi saglayacaktir (Kiigiikaltan, 2009).

Diinyada gastronomi turlart Italya, Ispanya ve Fransa {izerinde
yogunlagsmaktadir. Italya’nin Toscana bolgesi Chianti sarabi, Truf mantari ile {inlii
bir bolgedir. Her yil bir¢ok turist bolgeyi bu yiyecek ve igeceklerini tatmak ig¢in
ziyaret etmektedir (Foodvacation, 2010). Diinyanin ikinci biiylik gastronomi fuarinin
yapildig1 Barselona’y1 ise her yil 60 {ilkeden, 200 bine yakin turist ziyaret etmekte ve
kent her yi1l 500°e yakin yiyecek ve icecek etkinligine ev sahipligi yapmaktadir.
Barselona Universitesinin yapmis oldugu arastirmaya gore, Barselona’da ki turizm
gelirinin  %30’unundan fazlas1 gastronomi kokenlidir. Yemek yemek ve yerel
malzemeyi tanimak i¢in La Boqueria adli yiyecek pazarina akin eden yabanci
ziyaretgi sayisi, giinliik 2500 civarinda tespit edilirken, bu rakam Picasso Miizesi’ne
giden ziyaret¢i sayisina esit oldugu belirtilmistir (Giirs, 2007). Amerika’nin bati
kiyisinda Disneyland” dan sonra en c¢ok turist ¢eken ikinci nokta olan, Napa
Vadisinde 200’den fazla sarap imalathanesi bulunmakta ve turistler sarap ve ona
eslik eden yoresel yemeklerden dolay1 bolgeyi ziyaret etmektedir (Orcan, 2008).

Bir iilkenin mutfak Kkiiltiiriiniin tanima ya da tanitma gastronomi turizmi
disindaki farkli turizm gesitleri igerisinde de gergeklestirilmektedir. Rusya’da,
Moskova <> Saint Petersburg arasinda diizenlenen Volga Volga (Beyaz Geceler)

nehir turlar1 kapsaminda Rus cayimni tanitim etkinligi diizenlenmekte ve bu etkinlik
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kapsaminda turistlere Rus caymin tarihgesi, mutfak kiiltiirii icerisinde ki yeri,
demleme sekli, servisi ve tiikketimi gibi 6zellikler tanitilmakta oldugunu 6grendik.
Turistler tarafindan ragbet géren bu etkinlik i¢in herhangi bir 6deme yapilmamakta
ve ortalama 45 dakika stirmektedir. Her ne kadar bdyle bir tanitim i¢in siire az sayilsa
da, bu tip gastronomi ve iilke mutfaklarinin tanitimi, o iilkeyi ziyaret eden turistler
icin hos¢a zaman gecirilen etkinlikler arasinda animsanmaktadir (Sarlak M., Kisisel

Goriisme, Ocak 2010).

2.3.6. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Tiirkiye, gerek sahip oldugu turistik ¢ekiciligiyle, gerekse tarih boyunca kokli
ve zengin bir mutfaga sahip olmasiyla turistik destinasyon ve gastronomi turizm
acisindan tercih edilebilecek onemli bir ilkedir (Dogdubay ve Giritlioglu, 2008).
Adana, Mersin, Hatay gibi yoresel tatlar1 ile meshur illerimiz de gastronomi
turizmine 6nem vermekte ve bolgeye gelen turistlerin %20-25’1 bu amacla geldigi
belirtilmektedir (Goghan, 2009).

Gilinlimiizde de kiiresellesmeyle birlikte tilkelerin mutfaklari, yemek kiiltiirleri,
yiyecek igecek aligkanliklarinda ve tiikketimlerinde de hizli bir degisime neden
olmaktadir. Yoresel lezzetler ozellikle korunmasi gereken unsurlardir. Ciinki
milletlerin bir¢ok adetleri gibi yiyeceklerinde de Kkiiltiir, tarithi olus ve tabiat
varliginin tesirleriyle 6zellikler bulunmaktadir. Teknoloji ve maddi zenginlik giiglii
bir mutfak kiiltiirii tiretmemektedir, bunun i¢in zaman gerekmektedir (Kiigiikaltan,
2009).

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, geleneksel yeme-igme iirlinlerimizin ve
hizmetlerimizin korunmasi, gelecek nesillere aktarilmast ve tesvik edilmesi
amaciyla, Tirk Mutfagina 6zgiin, nitelikli hizmet veren, ulusal veya uluslararasi
sOhret sahibi, kamuoyu nezdinde markalasmis ve bu markay1 uzun siire siirdiiren
isletmelere Ozel Tesis Turizm Isletmesi Belgesi vermek i¢in ¢alismalara baslamstir.
Bu belgeyi almak isteyen isletmelere Bakanlik tefris, dekorasyon, fiziksel nitelikler,
isletme ve hizmet kalitesi konularinda yonlendirme yapmayir da planlamaktadir
(Kiiltiir Bakanligi, 2010).

Tirkiye’de faaliyet goOsteren bazi turizm acenteleri gastronomi turlari

diizenlemeye baglamiglardir. Bir turizm acentesi ‘“Mutfagin Kalbine Yolculuk”



45

ismini verdigi tur ile misterilerine Konya mutfak kiltiiriinii, “Kaz daglar1 Zeytin
Turu” ismini verdigi gastronomi turunda ise; miisterilerine zeytin kiiltiirini
tanitmaktadir (Oasis, 2009).

“Anadolu Gurme Turlar1” ile Tiirkiye’de, kdylerde o kdyiin iinlii yemeklerini
yapacak kadinlarin belirlenmesi ve evlerinin bir kdsesi ya da bahgelerini kiigiik bir
lokantaya ¢evrilebilmeleri icin kiigiik kredilerin verilmesi Onerilmektedir. Ayrica,
gelen turistlerin bu lokantalara yonlendirilmesi sayesinde bu girisimin hem aile
ekonomisine katkisinin olacagi hem de yerel yemeklerin yasatilabilecegi

belirtilmektedir (Giines vd., 2008).
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2.4. TURIZM EGITIiMi

2.4.1. Egitim Kavram

Egitim, “bireyin davranisinda kendi yasantis1 yoluyla ve kasithi olarak istendik
degisme meydana getirme siireci” olarak tanimlanmaktadir (Ertlirk, 1979). Egitim,
Ozellikle sanayi ve hizmet sektoriiniin gereksinme duydugu bilgi ve beceriye sahip
nitelikli isgiliciinii gelistirerek, calisanlar1 daha verimli kilarak ekonomik biiylimeye
onemli katkilarda bulunur (Olcay, 2008).

Egitimin temel amaci, insanlarin bilgi ve becerilerinin artirilmasi, onlarin
topluma iyi bir vatandas olarak kazandirilmasidir. Turizm de bir hizmet kolu
olduguna gore, tiim diger meslekler gibi icerik ve ozelliklerinin uygun bir ders
programi kapsaminda Ogrenilmesi ve turizm egitiminin genel egitim igerisinde

degerlendirilmesi gerekmektedir (Mavis ve Kozak, 1992).

2.4.2. Mesleki egitim

Mesleki egitim, bir toplumdaki bireylerin meslek sahibi olabilmeleri ve
meslegin gerektirdigi bilgi, beceri ve pratik uygulama yetenekleri kazandirmak
suretiyle birey kabiliyetlerini fiziksel, entelektiiel, duygusal, sosyal ve ekonomik
yonlerden gelistirme siirecidir (Hacioglu, 1995).

Mesleki egitimin amaglart;

*Bireylerin egitimini devam ettirmek

*[s diinyasina bilgili, becerikli ve basarili personel yetistirmektir.

Mesleki egitimin hedefleri ise;

*Istenilen davranislar gelistirmek,

*Gorerek 0grenme ortami saglamak,

*Becerileri gelistirmek olarak tespit edilmistir.

Yukarida belirtilen mesleki egitimin amag¢ ve hedeflerinden de anlasilacagi
lizere, mesleki egitimde yaparak 6grenme esastir. Mesleki alanda ortaya ¢ikan
degisim ve gelismelere gore egitim-Ogretim programlan giincellestirilmelidir.

Mesleki egitimde egitim-6gretim ortami is ortaminin kendisidir. Ayrica mesleki
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egitim, Ogrenciye bir iste calisabilecek mesleki yeterliligi kazandirincaya kadar

devam eden bir siiregtir (Aymankuy, 2002).

2.4.3. Mesleki Turizm Egitimi

Turizm mesleki egitimi; turizm alaninda uzmanhigi olan ya da olmayan
bireyleri, turizm sektoriine hazirlamak, sektoriin beklentilerine cevap verecek bilgi ve
beceri ile donatarak turizm sektoriine kazandirmaktir. Ayrica; mesleki turizm egitimi,
teorik ve pratik 6grenimden meslek ahlakina ve meslegin temel prensiplerine kadar
uzanan ¢esitli disiplinlerin verildigi ve belli bir is i¢in saglanmasi gereken egitimdir
(Agaoglu, 1991).

Sezgin (2001) turizm egitimini; turizm olayinin ve turizm ekonomisinin halka
ve 6grenim goren genglige dgretilmesi, turizm konusunda bilgili ve kalifiye personel
ve yonetici yetistirilmesi i¢in yapilan ¢alismalar olarak tanimlamaistir.

Giirdal (2002) ise turizm egitimini; insanin insana dogrudan hizmet etmesini
Ogreten, ona bilgi, beceri, insan sevgisi, hosgorii ve meslek bilinci kazandiran bir

disiplin olarak tanimlamaigtir.

2.4.4. Turizm Egitiminin Onemi

Tim diinyaca kabul edildigi gibi, genel olarak bir iilkenin kalkinmasini
etkileyen en 6nemli etmenlerden birisi egitimdir. Diger sektorlerde oldugu gibi
turizm sektoriinde de teknik alanda ihtiya¢ duyulan yetismis insan giiciine ulasmada
egitimin gerekliligi tartisilmaz bir gergektir (Hacioglu, 1985).

Bir hizmet endiistrisi 6zelligi tasiyan turizmin beklenen ekonomik katkiy1
saglamasi, biiyiik dl¢iide turisti memnun etmeye baglidir. Turisti memnun etmenin
onemli kosullarindan birisi de kuskusuz kaliteli hizmet sunmaktir. Temiz bir yatak,
arzuya uygun bir yemek, vyeterli ilgi vb. giiniimiiz turistinin aradigi baslica
konulardir. Istenen kalitede hizmet verilebilmesi ise biiyiik élciide turistik tesislerde
calisan personelle dogrudan iligkilidir. Bu nedenle turizm sektoriinde calisan
elemanlarin egitimi son derece dnemlidir (Cetin, 1987).

Turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler ve personel miisteriye en iyi ve
kaliteli hizmeti sunmak isterler. Miimkiin olan en kaliteli hizmetin, is giiciinden

ekonomik ve sosyal bakimdan en uygun bir bigimde yararlanilarak verilmesi esas
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oldugundan, kullanilan is giiciiniin istenilen diizeyde ve yeterli bir mesleki egitim

almis olmasi gerekmektedir (Serinkan, 1996).

2.4.5. Turizm Egitiminin Amaci

Turizm egitiminin amact; halkta turizm bilincini uyandirmak, emege dayali
turizm kesiminde verimliligi artirmak, turistlere dogrudan hizmet veren personele
mesleki bilgi ve davranis bi¢imini kazandirmak, personel yetki, beceri ve
sorumluluklart arasinda denge kurmay1 saglamaktir (Mavis ve Kozak, 1992).

Turizm sektoriinde, planlama ¢alismalarindan baglamak iizere turistik mal ve
hizmetlerin turiste sunulmasina kadar gegen uzun siiregte en yetkilisinden, tabandaki
kitleye kadar her kademede, turizm egitimini gerektiren birgok neden vardir. Turizm
egitimini gerektiren nedenleri Olali (1982), Uziimcii ve Bayraktar (2004) asagidaki
gibi 6zetlenmistir;

* Turizmin insancil bir yonii vardir. Turizmin bu insancil 6zelligini gelistirmek
icin turizm egitimi gereklidir.

* Turizm egitimi, turizmin ana faktorleri olan dogal ve tarihi eserlerin
korunmasi gerektigini insanlara dgretir.

* Turizm egitimi, bireylere isbirligi i¢in gerekli olan bilgi ve tecriibeyi
kazandirir.

* Turizmin esas kaynaklarm1 korumak, bu sayede turizme siireklilik
kazandirabilmek turizm egitimini gerektirir.

* Turizmle 1lgili faaliyetlerde bulunanlarin turizm endiistrisinde karsilastiklari
olaylar1 degerlendirmek, sorunlara objektif ¢6ziim getirmek, sonuglar: kontrol etme
yetenegini kazandirabilmek i¢in turizm egitimi gereklidir.

* Turizm enddistrisinde gii¢lli, dinamik bir pazarlama anlayigini benimsemek;
uluslar arasi iligkilerde Tiirkiye lehine bir lobi, kamuoyu olusturmak; modern
tanitma, halkla iligkiler ve pazarlamanin ortaya ¢ikardigi karmasik sorunlara ¢oziim
getirmek turizm egitimini gerektirir.

* Egitim yoluyla teorik ve pratik iligski kurmak, turizm sektoriiniin gelismesine

katkida bulunmak.
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* Turizm sektoriine yetismis kalifiye personel saglamak, turizmin ekonomik
kalkinmadaki yerini ve Onemini anlatmak, vatandasta olumlu bir turizm bilinci
yaratmak, turizm sektoriinde calisanlara mesleki bir formasyon kazandirmak.

* Turistik isletmelerde ¢alisanlarin bilgi ve becerilerini artirmak, insanlarin
turizme ilgisini ¢gekmek.

* Nitelikli turizm egitmenleri yetistirmek.

2.4.6. Tiirkiye’de Turizm Egitiminin Yapisi

Tiirkiye'de turizm sektoriiniin yillar itibariyle gosterdigi olumlu gelismeye
paralel olarak sayilart her gegen giin artan turizm isletmelerinde gorev alacak
personele olan ihtiyaci da beraberinde giindeme tasimistir. 19801 yillarin ilk
yarisindan itibaren Tirkiye'ye yonelen ve artarak devam eden turizm talebi
karsisinda yeterli sayida turizm egitimi almis personel bulunmamasi nedeniyle
sadece yabanci bir dili konusabilmek bu sektordeki istihdam igin yeterli kabul
edilmistir. Oysaki yabanci dil turizm sektorii icin dnemli bir vasif olmasina ragmen
tek basina bir anlam ifade etmemektedir (Aymankuy, 2002).

Ulkemizde turizm egitimi veren okul sayilar1 daha cok yiiksekdgretim
diizeyinde yogunlasmistir. Bu durum bazi sorunlar1 gliindeme getirmektedir. Avrupa
Birligi’ndeki tilkelerin mevcut turizm egitimi veren kurumlar incelendiginde, turizm
egitiminin kurslar ve ortadgrenim diizeyinde yogunlagmakta oldugu goriilmektedir
(Pelit ve Gtiger, 2006).

Tirkiye’de turizm Oncelikli sektor oldugu i¢in ¢ok sayida mesleki turizm
egitimi veren yaygin ve 0rgiin egitim kurumu bulunmaktadir. Turizm egitimi, kamu
veya Ozel sektdr tarafindan verilen sertifikaya dayali kisa siireli kurslar, otelcilik
meslek liseleri, tiniversite diizeyinde 2 yillik 6n lisans, 4 yillik lisans veya lisansiistii
diplomaya dayali programlar seklinde gerceklesmektedir (Avcikurt ve Karaman,
2002).

Demirkol (2002) ise Tiirkiye’de uygulanan turizm egitiminin yapisin1 Tablo

1’deki gibi siniflandirmastir.
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Tablo 1. Tiirkiye Turizm Egitim Sistemi

YAYGIN EGITIM ORGUN EGITIM

Turizm Bakanhg MEB

*Profesyonel Rehberlik Kurslar *Anadolu Otelcilik ve Turizm
*TUREM (Turizm Egitim Merkezleri) | Meslek Lisesi

MEB YOK

*Turizm ve Otelcilik Ciraklik Kurslar1 | #*On Lisans Programlari
*Lisans Programlari

*Lisanstistii Programlar

2.4.6.1 Yaygin Turizm Egitimi

Yaygin egitim toplumun ihtiyaclarni; fertlerin ilgi, istek ve hizmet
anlayislarma gore farkli yonlerden dinamik hale getirmek amaciyla onlara belli
programlar halinde sunulan bir egitim faaliyetidir (Milli Egitim Bakanligi, 2010) .

Yaygin egitim, orgiin egitim sistemine hi¢ girmemis, herhangi bir kademesinde
bulunan veya bu kademelerden birinden ayrilmis olan bireylere ilgi ve gereksinme
duyduklart alanda Orgiin egitim yaninda veya disinda diizenlenen egitim
faaliyetlerinin tiimiinii kapsar (Milli Egitim Bakanligi, 2010).

Ulkemizde yaygin turizm egitimi Turizm Bakanligi, TUGEV (Turizm
Gelistirme ve Egitim Vakfi), 6zel kuruluslar tarafindan organize edilen kurslar ve is

bas1 mesleki kurslarda verilmektedir (Demirkol ve Pelit, 2002).

2.4.6.2. Orgiin Turizm Egitimi

Orgiin egitim, belirli yas grubundaki ve aym seviyedeki bireylere, amaca gore
hazirlanmis programlarla okul ¢atis1 altinda yapilan diizenli egitimdir. Orgiin egitim,
okul oncesi egitim, ilkogretim, ortadgretim ve yiiksekogretim kurumlarini
kapsamaktadir (Milli Egitim Bakanligi, 2009).

Orgiin turizm egitimi kapsaminda yer alan turizm egitim programlari; Milli
Egitim Bakanhigi’'na bagl olarak orta &grenim biinyesinde ve Yiiksek Ogretim
Kurumu biinyesinde iiniversitelere bagli on lisans, lisans ve lisansiistii programlardan

olusmaktadir (Demirkol ve Pelit, 2002).
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Giirdal (2002) Tirkiye’de oOrgiin turizm egitimini Sekil 1’de ki gibi

siniflandirmustr.

Sekil 1. Tiirkiye’de Orgiin Turizm Egitim Piramidi

Doktora
Y Onetici ve
Arastirmaci Yiiksek Lisans
Master

Ust Kademe - Avik Turizm Lisans

_ _ Isletmeciligi ve Otelcilik

Turizm Personeli Yiitksek Okullari
Orta Kademe 2 Yillik Turizm ve Otelcilik On Lisans
Turizm Persone“ IVIeslek Yuksek Okullarl
Alt Kademe Orta Ogretim

Otelcilik ve Turizm Meslek Liseleri
Turizm Personeli

2.4.6.2.1. Orta Ogrenim Diizeyinde Turizm Egitimi

Tiirkiye’de orta O6grenim diizeyinde turizm egitimi Anadolu Otelcilik ve
Turizm Meslek Liseleri’nde verilmektedir.

Hizmet sektorii icerisinde en onde gelen ve iilke ekonomisini kalkindiracak
doviz girdisinde en biiyiik paya sahip olan turizm sektdriiniin; Yiyecek I¢ecek
Hizmetleri, Konaklama ve Seyahat Hizmetleri, Eglence Hizmetleri, Gida teknolojisi,
alanlarinda sektorde gorev alacak veya kendi basina is yapabilecek, yabanci dil bilir
nitelikli elemanlar1 yetistiren, ilkogretim {izerine 4 yil egitim ortadgretim
kurumlaridir (Ticaret ve Turizm Ogretimi Genel Miidiirliigii, 2010).

Anadolu Otelcilik ve Turizm Meslek Liselerinde, Tiirk Milli Egitimin genel
amaglarina ve temel ilkelerine uygun olarak; Ogrencilere ortadgretim seviyesinde
asgari ortak bir genel kiiltiir vermek suretiyle onlara kisi ve toplumun sorunlarini
tanitmak, ¢6ziim yollar1 aramak ve yurdun ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel

kalkinmasia katkida bulunmak bilincini ve giiciinii kazandirma amacima yonelik,
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mesleki ve teknik alanlarda mesleki formasyon kazandiran, 6grencileri ilgi ve
kabiliyetleri Olglisiinde hayata, is alanlarina ve yiiksekogretime hazirlayan
programlar uygulanmaktadir (Ticaret ve Turizm Ogretimi Genel Miidiirliigii, 2010).

Uygulanan programlar ile dgrencilere, alan1 ve meslegi ile ilgili temel bilgi ve
becerileri kazandirmanin yani sira, yenilige ve degisime uyum saglayabilen,
cevresindeki insanlarla saglikli iletisim kurabilen, hedeflerini belirleyip bunlara
ulagmak i¢in girisimlerde bulunabilen, yaratici, gelisime ve elestiriye agik ve mesleki
yeterliklere sahip bireyler yetistirilmesi hedeflenmektedir (Ticaret ve Turizm
Ogretimi Genel Miidiirliigii, 2010).

2.4.6.2.2. On lisans Diizeyinde Turizm Egitimi

On lisans seviyesinde egitim veren turizm programlarnin amaci, sektdriin
ihtiyact olan ara isgiiclinii (orta kademe yonetici) yetistirmektir. Meslek
yiiksekokullarinda turizm egitim programlarinda sektoriin ihtiyaglart dogrultusunda
dil bilen, bilgili, becerikli, tecriibeli ve en dnemlisi iyl bir uygulamaci olan personel
yetistirilmeye caligilir. 2 yil siiren ve uygulama agirlikli turizm egitimi veren
programlarin yani sira, bir yilt hazirlik olmak {izere 3 y1l siire ile turizm egitimi veren

On lisans programlar1 bulunmaktadir (Demirkol ve Pelit, 2002).

2.4.6.2.3. Lisans Diizeyinde Turizm Egitimi

Turizm sektoriiniin ve kamunun ihtiya¢ duydugu, meslegin gerektirdigi bilgi
beceri ve yetenege sahip eleman yetistirmeyi amaglayan okul tiirleridir. Akademik
turizm egitimi almis kisiler resmi kurumlarda daha c¢ok arastirma, gelistirme,
planlama dallarinda istihdam edilmekte, tiniversitelerde egitimci ve sektorde yonetici

olabilmektedir. Bu tiir programlarda egitim siiresi liseden sonra 4 yildir (Aymankuy,
2002).

2.4.6.2.4. Lisansiistii Diizeyinde Turizm Egitimi

Turizm egitmenleri ya da turizm alaninda kariyer yapmak isteyenlerin aldiklari
turizm egitimidir. Yiksek lisans; en az 2 yillik egitim olup, 1 yil teorik ve 1 yil tez
doneminden olugmaktadir. Doktora ise; en az 2,5 yillik egitim olup, 1 yil ders, 6 ay

yeterlilik ve 1 y1l tez déneminden olusmaktadir (Uziimcii ve Bayraktar, 2004).
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2.4.7. On Lisans Diizeyinde Turizm Egitimi Veren Programlarin Incelenmesi

Yiiksekogretimde oOn lisans diizeyinde turizm egitimi, 1970’li yillarin
ortalarinda Bogazi¢i ve Ege Universiteleri’nde ara insan giicii yetistirmek iizere
acilmis olan On lisans yiiksekokullarinda bir program olarak egitim faaliyetine
baslamustir. Kisa bir siire sonra Ege Universitesi’ndeki program, lisans diizeyine
cikarilmistir. Bunun yaninda 1974-1975 &gretim yilinda Hacettepe Universitesi
Teknoloji ve Meslek Yiiksekokulu iginde iki yillik bir turizm boliimii faaliyete
geemistir. Bunlarin disinda Milli Egitim Bakanligr biinyesinde kurulan meslek
yiiksekokullarinda c¢esitli yillarda agilan turizm programlari ile 6n lisans diizeyindeki
turizm egitimi galismalar1 devam etmistir (Unliiénen,1993).

Ulkenin turizm sektoriinde gosterdigi gelismeye paralel olarak, oncelikli ve
kolay bir sekilde acilabilen turizm programlarinin sayist zaman igerisinde siirekli
olarak artmigtir. 1990 yilinda biinyesinde turizm programi bulunduran meslek
yiiksekokullariin sayist 28 iken, bu say1 1994°te 54 ve 2002’de de 87’ye ulagsmustir
(Aymankuy, 2002).

MEB-YOK Meslek Yiiksekokullar1 Program Gelistirme Projesi kapsaminda
yapilan bir ¢aligmayla birlikte, 6n lisans diizeyindeki turizm programlari; “Turizm ve
Otel Isletmeciligi” ve “Turizm ve Seyahat Isletmeciligi” olmak iizere iki ana
program olarak yeniden diizenlenmistir. Ayni caligmayla Turizm ve Otel
Isletmeciligi Programi, “On Biiro ve Kat Hizmetleri” ve “Agirlama Hizmetleri”
olmak iizere iki alt dala; Turizm ve Seyahat Isletmeciligi Programini da, “Seyahat
Acenteciligi” ve “Ulastirma Hizmetleri” olmak iizere iki alt dala ayrilmistir. YOK
hazirlanan bu programlari, turizm programi uygulayan tiim meslek yiliksekokullarina
gondermis ve 2002-2003 dgretim yilindan itibaren uygulanmasini zorunlu kilmigtir
(Sahin ve Okumus, 2002).

Bu diizenlemeyle, 6n lisans diizeyinde turizm egitimi veren okullarda program
birligi saglanma amaci glidiilmiistiir. Ancak yine de “turist rehberligi” ve “ascilik”
gibi programlar, OSYM’nin tercih kilavuzunda ayri turizm programlari olarak
goriilebilmektedir. Bu da bu programlarin turizm programi olmayip, basl basina ayri

bir program oldugu izlenimi uyandirmaktadir (Unliidnen ve Boylu, 2005).
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2.4.7.1. Agirlama Hizmetleri Program

Agirlama Hizmetleri Programu turizme orta diizey yonetici ve kalifiye eleman
yetistiren 2 yillik egitim verilen bir 6n lisans programidir. Agirlama Hizmetleri
programi Turizm ve Otel Isletmeciligi programimin alt programlarindan birisidir
(Selguk Universitesi, 2010).

Agirlama Hizmetleri programi sektore teorik oldugu kadar uygulama
tecriibeleri de edinmis meslek elemanlar1 kazandirmayr amacglamaktadir. Bu
programdan mezun olan kisiler sektdre temel iirlin ve hizmetler konusunda
danigsmanlik hizmeti sunabilecek, bunun yani sira yonetim, pazarlama, yabanci dil ve
bilgi teknolojileri ile donanmis insan kaynaklar1 saglayacaklardir (Selguk
Universitesi, 2010).

2.4.7.2. Turizm ve Seyahat Isletmeciligi Program

Turizm sektoriinde yasanan hizli degisim ve gelisimler kalifiye eleman
ithtiyacina olan talebi her gecen giin biraz daha arttirmaktadir. Bu baglamda sektoriin
ihtiyacina cevap vermek adina Turizm ve Seyahat Hizmetleri programi uygun
nitelikte eleman yetistirilmesi ve yetistirilen elemanlarin da sektdrde istihdam
edilmesini saglayacak olan 2 yillik bir &n lisans programidir (Selcuk Universitesi,
2010).

Ogrenciler, 6grenimleri boyunca Turizm ve Seyahat Hizmetleri alaninin temel
ilkelerini ve meslegi ile ilgili ¢agdas teknolojilerin 6nemini kavrar, alani ile ilgili
konularda, ferdi veya grup olarak arastirma, gelistirme ve yiirlitme konularinin

onemini bilir (Selguk Universitesi, 2010).

2.4.7.3. Turist Rehberligi Program

Ulkemizi insamyla birlikte sahip oldugu biitiin degerlerini en iyi bigimde
tanitmay1 ve sevdirmeyi kendisine bir gérev olarak kabul etmis, dolayisiyla 6nemli
bir misyonu meslek edinmis olan kisilerin dogru bilgilerle donatilmasini ve
yetistirilmesini saglayan bir programdir. Turizm sektoriinde gozlenen hizli gelisme
egilimiyle birlikte, lilkemizin tanitiminda ve gelen turistlerin memnuniyetinde en
onemli pay sahiplerinden biri olan turist rehberlerine yonelik talepte de énemli bir

artis meydana gelmistir (Selguk Universitesi, 2010).
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Turist Rehberligi Programi, lilkemiz ekonomisinde giderek biiyiik yer tutan
turizm endiistrisinin egitimli rehber ihtiyacini karsilayacak ara insan giiciinii yetis-
tirmektir. Bu baglamda turist rehberligi meslek elemanlari, seyahat acenteleri ve tur
operatorleri ile birlikte turistleri karsilama, gezdirme, yore, bolge ve iilke hakkinda
bilgiler verme gibi isleri yaparlar (Selguk Universitesi, 2010).

Kiiltiir ve Turizm Bakanligmin 2007 yilinda yayinladigr 2023 yili Tiirkiye
turizm stratejisi raporunda akademik egitim ve turizm sektoriine nitelikli eleman
yetistirecek mesleki egitimin bir arada gelistirilmesi amaciyla “Rehberlik egitiminin
lisans diizeyinde verilmesi saglanarak on lisans diizeyinde turist rehberligi egitimi

veren bolimler kapatilacaktir” ifadesi yer almaktadir (Kiiltiir, 2007)
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2.5. KONU iLE iLGILi YAPILMIS CALISMALAR

Akman (1998)’1n yaptig1 arastirmaya gore; Tiirkiye’ye gelen yabanci turistlerin
%59,3’1 gittikleri iilkelerin mutfak kiiltiirleri hakkinda 6nceden bilgi almaktadirlar.
Yabanci turistlerin Tiirkiye'de bulundugu siire iginde % 62,9’u Tiirk Mutfagindan,
%26,3’1 kendi iilkesinin mutfagindan yararlanmayi istemektedirler. Ayrica yabanci
turistlerin %59,2’sinin Tiirk yemeklerini Tiirkiye’de ilk olarak kaldiklar1 tesiste, %
30,7’sinin restoranda, %9,1’inin ise sokak saticilarinda yedigini tespit etmistir.

Sanlier (2005)’in yaptig1 arastirmada yerli turistlerin %63,2°si  Tirk
Mutfagindaki yemekleri kesinlikle lezzetli, %60,4’ii doyurucu , %50,5’1 kalorisini
yiiksek, %49,8’1 yemekleri istah agic1, %45,5’1 goriiniisiinii cok giizel, %41,5’1 yagl,
%36,7’s1 ¢ok ilgi ¢ekici, %36,2’si salcali buldugunu bildirmislerdir. Yabanci
turistlerin %58,6’s1 kesinlikle yemekleri lezzetli, %48,9’u cesitleri ¢ok zengin,
%48,2’si kalorisini yiiksek, %45,3’1i kokusunu hos, %39,7’si yagli, %37,0si tatlilari
bol yagli sekerli, %31,7°s1 salcali, %31,3’i c¢ok baharath bulduklari ifade
etmislerdir. Her iki grup turistlerin Tiirk yemeklerini ¢ok ilgi ¢ekici, kalorisini
yiiksek, yagli, salgali, baharatli, fazla etli, soganl, sarimsakli, doyurucu, istah agici,
sagliksiz, pahali bulma durumlar1 farkinin istatistiksel agidan 6nemli oldugunu tespit
etmistir.

Budak ve Cicek (2002)’in ¢aligmalarinda, Tiirkiye’ye gelen turistlerin
%85,7’sinin yemekleri lezzetli ve doyurucu, %77,1’inin ¢ok cesitli, %77,1’inin
tathlar1 agir, %34,3 liniin ise yemekleri agir bulduklarini ifade etmislerdir.

Orer (1995)’in yaptig1 calismada ise yabancilarin %86,3’{i Tiirk yemeklerini
lezzetli, %85,4’l gorlinlislinii gilizel, %75,9’u yemek c¢esidini yeterli, %46,4’1
yemekleri asir1 yagli, %32,0’s1 tatlilar1 agir bulduklarini belirtmistir.

Akman ve Hasipek (1999) Tiirkiye’ye {i¢ defadan fazla gelenlerin hepsinin, ilk
gelenlerin = %92,2°sinin  Tirk Mutfagr ile tanmistiklarini, %62,9’unun  Tiirk
Mutfagindan yararlanmak istediklerini, yabanci turistlerin %94,0’{iniin bugiine kadar
Tiirk Mutfagina ait herhangi bir yiyecek-igecegi tiikettiklerini saptamislardir.

Koroglu ve arkadaslarinin (2007) Tiirk Mutfagin1 tanitmada profesyonel turist
rehberlerinin roliine iliskin rehberler {izerinde yaptig1 c¢alismada; katilimcilarin

%73,6’s1 Tirk Mutfagr konusunda herhangi bir egitime katilmadigini, %25°1 ise
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katildigint  belirtmistir. Katilimcilarin  %56,9’u Tirk Mutfagi konusunda sahip
olduklar1 bilgileri kendi c¢alismalar1 sonucu elde ettiklerini belirtirken, %13,9’u
hizmet i¢i egitim seminerlerine %11,1°1 ise Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin actig
kurslara katilarak Tiirk Mutfagi konusunda bilgi sahibi olduklarini belirtmislerdir.
Katilimcilarin %86°s1 Tiirk Mutfagi konusunda egitimin gerekli oldugunu, %13°1i ise
gerekli olmadigimi belirtmistir. Tiirk Mutfagr egitiminin alinmas1 gereken yer
hususunda ise katilimcilarin %50’s1 0zel olarak agilacak kurslarda, %15,3°1 lisans
egitimi sirasinda ve %15,3’1 Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin agabilecegi kurslarda
uzmanlagma egitiminin alinabilecegini belirtmiglerdir.

Sezer (2006) yaptig1 calismada Bozcaada’ya gelen ziyaretgilerin % 68,4 {iniin
sarap i¢in gelmekte oldugunu %18,1’inin sarap i¢in gelmedigini ve %13,5’inin sarap
ve diger faktorler icin geldigi sonucuna ulagmistir.

Plummer ve arkadaslarinin (2005) Kanada’da yaptigi bir arastirmaya gore;
Kanada’ya gelen turistlerin % 36,2°si i¢in biranin seyahat tercihlerinde Onemli
oldugunu, %89,9’unun Kanada birasin1 denedigini, %96,2’sinin daha sonra da
icmek istedigini ve %98,5’inin baskalarina tavsiye edecegini saptamustir.

Hacioglu ve arkadaglarinin (2009) Balikesir’de yiyecek igecek isletmelerinin
sahip ve yoneticilerinin pazarlama faaliyetlerinde yoresel mutfaklarin kullanimina
yonelik yaptig1 caligmada; isletme sahiplerinin %48,4’{inlin miisteri tatmini ve
bagliligin1 saglamak i¢in yoresel yiyecekleri miisterilerine sundugunu belirtirlerken,
%19,4’liniin rakiplerine gore rekabet {istiinliigilinii elde etmek i¢in, %16,1°1 karlilig1
arttirmak ve %16,1’1 yore mutfaginin tanitimimi saglamak amaciyla Balikesir
mutfagina ait yiyecekleri sunduklari goriillmektedir.

Kivela ve Crotts (2006) ise Hong Kong’u ziyaret eden turistler {izerinde yaptig1
calismada gastronomi amagl bolgeyi ziyaret edenlerin yiizdesinin %20,8 oldugunu
saptamistir.

Aktas (1995) yaptig1 bir ¢alismada Tiirkiye’de turizmin istenilen diizeyde
gelismemesinin en Onemli nedeninin, bilimsel sekilde planlanmis evrensel ve
uygulanabilir turizm egitimi plan ve programinin eksikliginden ileri geldigini
belirtmisledir.

Kizilirmak (2000) ve Tiiylioglu (2003) turizm sektoriiniin isgiicii ihtiyacini,

turizm egitimi almamis isgiiclinii istthdam ederek karsilamakta oldugunu tespit
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etmistir. Ayrica turizm egitimi almis mezunlarin biiyiik cogunlugunun turizm sektorii
disinda istihdam edildigini saptamistir.

Cetin (2001)’ in turizm endiistrisinde mutfak elemani yetistirmeye yonelik
egitim programlarinin degerlendirilmesi amaciyla yaptig1 calismasinda, turizm
sektoriinde calisan ticari mutfak elemanlarinin yeterli sayida olmadigi, bunlarin
bliyiik ¢ogunlugunun usta- ¢irak iligkisiyle yetistigi, orglin egitimle yetisen ascilarin
ise ¢ok azinin turizm sektoriinde calistigini ortaya ¢ikartmistir.

Onciier (2006)’in Avrupa birligi egitim politikasinda mesleki turizm egitimi
yaklasimi ve Tirk turizm egitimine uygulanabilirligi arastirmasinda iilkemizde
uygulanan turizm egitimi AB iilkeleri ile karsilastirildiginda Tiirk egitim sisteminde
standart bir turizm egitimi politikasinin olmadig1 sonucuna ulagsmaistir.

Bayer (1998)’in Tirkiye ornekleminde turizm egitimi veren 42 meslek
yiiksekokulu iizerinde yaptig1 arastirmada yiiksekokullarinin %26,1’inin uygulama
alaninin olmadigini tespit etmistir.

Sar1 (2010)’ nin lisans diizeyinde turizm egitimi alan 130 iiniversite 6grencisi
lizerinde yaptig1 arastirmada; dgrencilerin %41,5’inin genel lise, %23,1’inin Meslek
Lisesi, %13,8’inin Anadolu Lisesi ve % 13,1’inin diger liselerden mezun oldugu
sonucuna ulagmustir.

Atay ve Yildirim (2008) lisans diizeyinde turizm egitimi alan 1709 6grenci
lizerinde yaptig1 aragtirmada; O0grencilerin %54,5’inin turizm sektoriinde galismayz,
%13,6’simin kamuda ¢alismay1, %11,1’inin akademisyen olmay1 ve %20,8’inin de

diger sektorlerde ¢alismay1 diisiinmekte oldugunu saptamistir.
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BOLUM II.

2.1. ARASTIRMA YONTEMIi VE ARACLARI

Bu béliimde, arastirmanin amacina ulasabilmesi, gecerli ve glivenilir sonuglar
elde edilebilmesi i¢in alinan Onlemler ayrintili olarak agiklanmistir. Arastirmanin
modeli, aragtirmanin evren ve Orneklemi, verilerin toplanmasi ve verilerin

degerlendirilmesi konularina yer verilmistir.

2.1.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirmanin yiiriitiilmesinde “Genel Tarama Modeli” kullanilmistir.
Arastirma ile gastronomi turizminin turizm egitim programlarindaki yeri ve dnemi
saptanmaya c¢alisgtlmigtir. Bu  belirlemeler, turizm egitimi alan {niversite

Ogrencilerinin goriislerine dayali olmasi nedeniyle arastirma betimsel niteliktedir.

2.1.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini, Selguk Universitesi’nde turizm egitimi alan iiniversite
ogrencileri olusturmaktadir. 2008 ve 2009 OSYM Yiiksekogretim Programlar ve
Kontenjanlart Kilavuzu incelendiginde 1780 ogrencinin Selguk Universitesi’nde
turizm egitimi aldig1 tespit edilmistir.

Arastirmanin 6rneklemini ise; Selguk Universitesi’nde turizm egitimi alan
Agirlama Hizmetleri, Turizm ve Seyahat Hizmetleri ve Turist Rehberligi Programi
ogrencileri arasindan rasgele érnekleme yontemiyle secilen 140’1 kiz, 158’1 erkek
olmak iizere toplam 298 ogrenci (Evrenin 16,74’linii temsil etmektedir)

olusturmaktadir.

2.1.3. Veri Toplama Teknikleri

Arastirma icin gerekli verilerin elde edilmesinde anket yontemi kullanilmustir.
Anket formundaki maddeler olusturulurken Hall ve Mitchell (2005), Sanlier (2005),
Akman (1998), Shenoy (2005)’in konu ile ilgili yaptigi arastirmalardan ve ilgili
literatiirden yararlanilmistir. Anket formunda ¢oktan se¢gmeli sorularin yani sira, agik

uclu sorularda yer almistir.
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Veri toplama aract olarak gelistirilen anket formlarindaki sorularin islerligini
saptamak amaciyla 20 06grenci lizerinde anket uygulanmis, alinan cevaplar
dogrultusunda anket formlari1 yeniden diizenlenerek son sekli verilmistir. Pilot
uygulama yapilan 20 6grenci 6rnekleme alinmamustir.

Pilot uygulama sonucu son sekli verilen anket formu (EK-11I) dort kisimdan
olusmaktadir.

Birinci kisimda “Demografik Ozellikler” bashigi altinda 6grencilerin;
demografik ve bireysel 6zelliklerini (yas, okul, program, simif, mezun olunan lise
tiirii vb.) igeren sorular bulunmaktadir.

Ikinci kisimda Ogrencilerin gastronomi bilgisi diizeyini degerlendirmeye
yonelik sorulara yer verilmistir. Bu boliim; gastronomi turizminin; tanimi, iilke
turizmine katkisi, mutfak kiiltliriinii tanitilmasina olan etkisi ile Tiirkiye’de ve
Diinya’da uygulanmakta olan Ornekleri konusunda Ogrencilerin bilgi diizeylerini
Olcmeye yonelik sorulardan olugsmaktadir.

Ugiincii kisimda ise dgrencilerin aldiklari turizm egitimine iliskin sorulara yer
verilmistir.

Doérdiinci  kisimda ise Ogrencilerin  gastronomi turizmi deneyimlerini
degerlendirmeye yonelik sorulara yer verilmistir.

Veri toplama amaciyla hazirlanan anketin uygulanabilmesi i¢in ilgili
kurumlardan izin alinmistir (Ek-11). Okul yonetimi ile 6n goriigmeler yapilarak anket
uygulamak i¢in uygun zaman belirlenmistir. Uygulama Oncesinde Ogrencilere
anketin amaci ve neden yapildigi hakkinda bilgiler verilmistir. Giivenilir bilgi
saglanmasi i¢in uygun ortam olusturulmaya calisilmig ve veriler 6grenciler ile yiiz
yiize goriisiilerek toplanmistir. Anketler, O6grencilere belirlenen giin ve saatte
arastirmaci tarafindan, siiflarinda uygulanmis ve yaklasik bir ders saati stirmiistiir.

Likert tutum Olcegi model alinarak hazirlanan sorularin giivenirligi 6lgmek
icin Cronbach (1951) tarafindan gelistirilen alpha testi (o) uygulanmigtir. Anket

formunda yer alan tutum ifadelerine iliskin alpha katsayilar1 Tablo 2’de verilmistir.
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Tablo 2. Tutum Ifadelerine iliskin Alpha Katsayilar

Soru | i¢ Tutarhlik

Tutum Sayisi (o)
Tirk Mutfaginin  Markalasmasi  ve  Gastronomi

Turizminde Etkin Olarak Yer Almasi ile Ilgili Tutumlar 10 088
Ogrencilerin Gastronomi Davranislar 12 0,65
Ogrencilerin Seyahat Ettikleri Yerlerdeki Gastronomi 1 0.64

Tercihleri ve Satin Alma Davraniglari

Tablo 2’de Tirk Mutfaginin markalagmasi ve gastronomi turizminde etkin
olarak yer almasi ile ilgili tutum o6lgeginin alpha katsayis1 0,88, Ogrencilerin
gastronomi davraniglart tutum o6lceginin alpha katsayisimin 0,65, Ogrencilerin
seyahat ettikleri yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma davranislari tutum

Olceginin 0,64 oldugu goriilmektedir.
2.1.4. Verilerin Degerlendirilmesi

Verilerin istatistiksel analizi SPSS (The Statistical Packet for The Social
Sciences) 15.0 paket programi kullanilarak, yiizde (%), frekans dagilimu (f), aritmetik
ortalama ( y ), standart hata (S ), tek yonlii varyans analizi (One-Way Anova) ve t-
testi (t-test) kullanilmistir. Farkliliklarin test edilmesi igin 0,05 anlamlilik diizeyi

alinmustir.
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2.2. BULGULAR VE TARTISMA

Bu boliimde, 6grencilerin demografik ozellikleri, gastronomi turizmi bilgi
diizeyleri ve gastronomi turizmi deneyimlerini belirlemek amaciyla uygulanan
anketlerden elde edilen verilerin degerlendirilmesi sonucu saptanan bulgular

aciklanarak tartismalar1 yapilmistir.

2.2.1. Ogrenciler Hakkinda Genel Bilgiler

Bu boliimde, Ogrencilerin cinsiyet, yas, devam ettigi program, Ogrenim
gordiigii sinif, 6grenim tiirli, mezun oldugu lise, mezun oldugunda calismak istedigi
alana iliskin veriler yer almaktadir.
2.2.1.1. Ogrencilerin Yas Gruplarina Gére Dagilimlar

Tablo3’ de arastirmaya katilan 6grencilerin yas gruplarina gore dagilimlari

frekans (f) ve yilizde (%) degerleri ile verilmistir.

Tablo 3. Ogrencilerin Yas Gruplarina Gore Dagilim

Yas Gruplan f %
19-20 87 29,2
21-22 133 44,6
23-24 56 18,8
25-26 16 54
27-28 6 2,0
Toplam 298 100,0
7+8S7;21,6+0,1

Ogrencilerin yas gruplarina gore dagilimlarina bakildiginda %29,2’sinin 19-20
yaslarinda, %44,6’sinin 21-22 yaslarinda, %18,8’inin 23-24 yaslarinda, %5,4’iiniin
25-26 yaslarinda ve %2,0’sinin 27-28 yaslarinda oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin
yas ortalamasinin ise 21,6 = 0,1 y1l oldugu goriilmektedir (Tablo 3).
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2.2.1.2. Ogrencilerin Devam Ettigi Programlara Gore Dagilimlar

Tablo 4’de arastirmaya katilan &grencilerin devam ettigi programlara gore

dagilimlar ylizde (%) degerleri ile verilmistir.

Tablo 4. Ogrencilerin Devam Ettigi Programlara Goére Dagihmlan

Program Adi f %
Agirlama Hizmetleri 176 59,1
Turizm ve Seyahat Hizmetleri 79 26,5
Turist Rehberligi 43 14,4
Toplam 298| 100,0

Tablo 4 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin % 59,1’inin Agirlama
Hizmetleri, %26,5’inin Turizm ve Seyahat Hizmetleri ve %14,4linlin Turist
Rehberligi programi 6grencisi oldugu goriilmektedir.
2.2.1.3. Ogrencilerin Devam Ettigi Siniflara Gére Dagilimlar

Tablo 5’de aragtirmaya katilan 6grencilerin devam ettigi sinifa gore dagilimlari

frekans (f) ve ylizde (%) degerleri ile verilmistir.

Tablo 5. Ogrencilerin Devam Ettigi Simiflara Gére Dagilimlar

Sinif f %
1.smf 119 39,9
2.smif 179 60,1

Toplam 298 100,0

Arastirmaya katilan 6grencilerin %39,9’unun birinci simif, %60,1’inin ikinci
sinifta oldugu goriilmektedir (Tablo 5).
2.2.1.4. Ogrencilerin Ogrenim Tiirlerine Gore Dagihmlar

Tablo 6’da arastirmaya katilan 6grencilerin 6grenim tiirlerine gore dagilimlar

frekans (f) ve ylizde (%) degerleri ile verilmistir.
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Tablo 6. Ogrencilerin Ogrenim Tiirlerine Gore Dagihmlar

Ogrenim Tiirii f %
Normal Ogretim 186 62,4
Ikinci Ogretim 112 37,6
Toplam 298 100,0

Tablo 6 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin %62,4’linlin normal

ogretim, % 37,6 sin1in ikinci 6gretim oldugu goriilmektedir.

2.2.1.5. Ogrencilerin Mezun Oldugu Lise Tiiriine Gére Dagilimlar

Tablo 7°de arastirmaya katilan O6grencilerin mezun oldugu lise tiirline gore

dagilimlari frekans (f) ve yiizde (%) degerleri ile verilmistir.

Tablo 7. Ogrencilerin Mezun Oldugu Lise Tiiriine Gore Dagilimlar

Lise Tiirii f %

Genel Lise 193 64,8
Meslek Lisesi 53 17,8
Anadolu Lisesi 27 91
Diger 25 8,4
Toplam 298 | 100,0

Tablo 7 incelendiginde 6grencilerin %64,8’inin Genel Lise mezunu oldugu,
%17,8’inin Meslek Lisesi mezunu oldugu, %9,1’inin Anadolu Lisesi mezunu oldugu
ve %8,4’iiniin diger liselerden mezun oldugu goriilmektedir.

Sar1 (2010)’ nin lisans diizeyinde turizm egitimi alan 130 iiniversite 6grencisi
tizerinde yaptig1 arastirmada; dgrencilerin %41,5’inin genel lise, %23,1’inin Meslek
Lisesi, %13,8’inin Anadolu Lisesi ve % 13,1’inin diger liselerden mezun oldugu

sonucuna ulagmustir.
2.2.1.6. Ogrencilerin Mezun Olduktan Sonra Cahsmak Istedigi Turizm
Alanlarina Gore Dagilimlar

Tablo 8’de arastirmaya katilan 6grencilerin mezun olduktan sonra caligmak

istedigi turizm alanlarina gore dagilimlari verilmistir.
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Tablo 8. Ogrencilerin Mezun Olduktan Sonra Calismak Istedigi Alanlara
Gore Dagilimlan

Calisma Alam f %

Seyahat Acentesi 98| 329
Konaklama Isletmeleri 105| 35,2
Yiyecek Icecek Isletmeleri 47 15,8
Diger 48| 16,1
Toplam 298| 100,0

Tablo 8 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin %32,9’unun seyahat
acentelerinde, % 35,2’sinin konaklama isletmelerinde, %15,8’inin yiyecek icecek
isletmelerinde, % 16,1’inin ise diger alanlarinda caligmak istedigi goriilmiistiir.
Ogrencilerin mezun olduktan sonra calismak istedikleri alan genellendiginde,
% 83,9’unun turizm sektoriinde ¢aligmak istedigi sdylenebilir.

Atay ve Yildirim (2008)’ 1n lisans diizeyinde turizm egitimi alan 1709 6grenci
lizerinde yaptig1 arastirmada; Ogrencilerin %54,5’1 turizm sektoriinde calismayi
diisiiniirken, %13,6’s1 kamuda calismay1, %11,1°1 akademisyen olmay1 %20,8’1 de
diger sektorlerde calismay1 diistinmektedir. Turizm sektoriinde kalmak isteyenlerin

oransal fazlaligini ise programlarin bilingli sec¢ilmesi ile de iliskilendirmistir.

2.2.2. Ogrencilerin Gastronomi Icerikli Turizm Egitimi Alma Durumlar ve

Aldiklar1 Egitim fle Tlgili Goriislerinin Degerlendirilmesi

Bu boliimde 6grencilerin gastronomi igerikli turizm egitimi alma durumlar1 ve
aldiklar egitim ile ilgili goriisleri sunulmustur.

Aragtirma kapsaminda Agirlama Hizmetleri, Turizm ve Seyahat Hizmetleri,
Turist Rehberligi programlarinin ders miifredati bagli bulunduklari meslek

yiiksekokullarinin 6grenci islerinden alinarak analiz edilmistir (EK-1).

2.2.2.1. Ogrencilerin Turizm Egitimleri Sirasinda Beslenme Dersi Alma

Durumlarina Gore Dagilimlarn

Arastirma yapilan programlarda okutulan dersler ve bu derslerin miifredatlari
incelendiginde; Agirlama Hizmetleri programi 6grencilerinin beslenme ile iliskili

ders aldig, Turizm ve Seyahat Hizmetleri ile Turist Rehberligi Programi
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ogrencilerinin beslenme ile iliskili ders almadigi goriilmektedir (Ek-1). Programlarda
okutulan beslenme ile iliskili dersler Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 9. Programlarda Okutulan Beslenme ile iliskili Dersler

Beslenme ile iliskili

Ogretim Kurumu Teo |Uyg. |Topl. |Kredi
= Dersler
£  [Sosyal  Bilimler  Meslek | Beslenme llkeleri ve|2 |0 2 2
E E Yiiksekokulu (Toplam 95 Kredi) | Monii Planlama
E :%D Silifke Tasucu Meslek | Beslenme Ilkeleri ve . 2 2
Tz Yiiksekokulu (Toplam 91 Kredi) | Monii Planlama
< Beysehir Ali Akkanat Meslek | Beslen. Ilkeleri ve . 2 2

Yiiksekokulu (Toplam 114 Kredi) | Menii Planlama

Tablo 9’da goriildiigii gibi Silitke Tasucu Meslek Yiiksekokulu ve Beysehir Ali
Akkanat Meslek Yiiksekokulu Agirlama Hizmetleri programi ders miifredatinda
Beslenme ilkeleri ve Menii Planlama Dersi 2 saat teorik ve 1 saat uygulamali, Sosyal
Bilimler Meslek Yiiksekokulu Agirlama Hizmetleri programi ders miifredatinda ise 2
saat teorik olarak bulunmaktadir.

Sekil 2, Sekil 3 ve Sekil 4’de 6grencilerin turizm egitimleri sirasinda beslenme
dersi alma durumlarina gore dagilimlar yiizde (%) degerleri ile verilmistir.

Sekil 2. Ogrencilerin Turizm Egitimleri Sirasinda Beslenme Dersi Alma
Durumlarina Gore Dagilimlar:

Beslenme ile iliskili ders aldiniz mi?

M Evet

B Hayir

Sekil 2 incelendiginde 6grencilerin %58,4 iiniin beslenme ile iligkili ders aldig1

gorilmektedir.
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Sekil 3. Ogrencilerin Turizm Egitimleri Sirasinda Aldiklar1 Beslenme

Dersini Yeterli Bulma Durumlarina Gore Dagilimlari

Aldiginiz beslenme egitimini yeterli buluyormusunuz?

B Yeterli
Buluyorum

M Yeterli
Bulmuyorum

Beslenme ile iligkili ders alan 174 dgrencinin %58,6’s1 aldig1 egitimi yeterli

buldugunu belirtmistir (Sekil 3).

Sekil 4. Ogrencilerin Turizm Egitimleri Sirasinda Beslenme ile Tliskili

Ders Almak isteme Durumlarina Goére Dagihmlar

Beslenme ile iliskili ders almak istermisiniz?

M Evet

B Hayir

Sekil 4 incelendiginde beslenme ile iligkili ders almayan 124 Ogrencinin

%75,0’inin beslenme ile iliskili ders almak istemekte oldugu sonucuna ulagsmistir.
2.2.2.2. Ogrencilerin Turizm Egitimi Sirasinda Tiirk Mutfag icerikli Ders Alma
Durumlarmma Gore Dagilimlar:

Arastirma yapilan programlarda okutulan dersler ve bu derslerin miifredatlar

incelendiginde; Silitke Tasucu Meslek Yiiksekokulu ile Beysehir Ali Akkanat
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Meslek Yiiksekokulu Agirlama Hizmetleri programinda 6grencilere Tiirk Mutfag:
icerikli dersler okutuldugu, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Agirlama
Hizmetleri programinda ise Tiirk Mutfagi icerikli dersler okutulmadigi goriilmektedir
(Ek-1).

Turizm ve Seyahat Hizmetleri programi miifredati incelendiginde Silitke
Tasucu Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin Tiirk Mutfagi igerikli dersler aldigi,
Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin ise Tiirk Mutfag: igerikli
dersler almadig1 goriilmektedir (EK-1).

Orneklem grubundaki meslek yiiksekokullar1 biinyesindeki Turist Rehberligi
programlarinin  miifredati incelendiginde ise Tirk Mutfag1 igerikli dersler
okutulmadigr goriilmektedir (Ek-1).

Programlarda okutulan Tiirk Mutfagi igerikli dersler Tablo 10’da verilmistir.

Tablo10. Programlarda OKkutulan Tiirk Mutfag icerikli Dersler

Tirk  Mutfag

Program | Okul ] Teo | Uyg. | Topl. | Kredi
Icerikli Dersler
Yiyecek-icecek
. Y N 2 2 4 3
Isletmeciligi-I
Endiistriyel
Silifke Tasucu Meslek | . 2 2 4 3
Yiyecek Uretimi-I
Yiiksekokulu _ i
] Yiyecek-Igecek
(Toplam 91 Kredi) ) 2 2 4 3
Isletmeciligi-11
Endiistriyel
Agirlama . . 2 2 4 3
Yiyecek Uretimi-I|

Hizmetleri

Yiyecek-igecek
Programm . 2 2 4 3
Isletmeleri I

Beysehir Ali Akkanat Meslek | Yiyecek-Igerecek

. 2 2 4 3
Yiiksekokulu (Toplam 114 Kredi) | Isletmeleri II
Endiistriyel
. 2 2 4 3
Yiyecek Uretimi
Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu (Toplam 95 Kredi)
Turizm ve
Silifke Tasucu Meslek | Tirk ve Diinya
Seyahat 2 0 2 2

) | Yiiksekokulu (Toplam 114 Kredi) | Mutfaklar
Hizmetleri
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Silifke Tasucu Meslek Yiiksekokulu’nda okutulan dersler ve bu derslerin
miifredatlar1 incelendiginde; Agirlama Hizmetleri programinda okutulan Yiyecek
Icecek Isletmeciligi I, II ve Endiistriyel Yiyecek Uretimi I, II dersleri ile Turizm ve
Seyahat Isletmeciligi programinda okutulan Tiirk ve Diinya Mutfaklar1 dersinin Tiirk
Mutfagr icerikli oldugu goriilmektedir. Agirlama Hizmetleri programinda okutulan
Tirk Mutfagr igerikli derslerin 8 saat teorik ve 8 saat uygulamali olmak {izere
toplamda 16 saat, Turizm ve Seyahat Hizmetleri programinda okutulan Tiirk Mutfag:
icerikli dersin ise 2 saat teorik oldugu goriilmektedir.

Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu’'nda okutulan dersler ve bu
derslerin miifredatlar1 incelendiginde ise; Agirlama Hizmetleri programinda okutulan
Yiyecek Isletmeleri LII ile Endiistriyel Yiyecek Uretimi I derslerinin Tiirk Mutfag:
icerikli oldugu goriilmektedir. Agirlama Hizmetleri programinda okutulan Tiirk
Mutfagi igerikli derslerin 6 saat teorik ve 6 saat uygulamali olmak iizere toplamda 12
saat oldugu goriilmektedir.

Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu’nda ise Tiirk Mutfag: icerikli bir derse
rastlanmamuistir.

Sekil 5, Sekil 6 ve Sekil 7’de Ogrencilerin turizm egitimi sirasinda Tiirk
Mutfag: icerikli ders alma durumlarina gore dagilimlart yiizde (%) degerleri ile

verilmistir.

Sekil 5. Ogrencilerin Turizm Egitimi Sirasinda Tiirk Mutfag Icerikli Ders
Alma Durumlarma Gore Dagilimlar:

Turk mutfagi igerikli ders aldiniz mi?

M Evet

B Hayir
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Sekil 5 incelendiginde 6grencilerin %68,7 sinin Tiirk Mutfag: igerikli ders

aldig1, %3 1,3 liniin ise almadig1 goriilmektedir.

Sekil 6. Ogrencilerin Turizm Egitimleri Sirasinda Aldiklar1 Tiirk Mutfag

Icerikli Dersleri Yeterli Bulma Durumlarina Gére Dagilhimlari

Aldiginiz Tirk mutfagi egitimini yeterli buluyormusunuz?

B vYeterli
Buluyorum

W veteri
Bulmuyorum

Tiirk Mutfag: icerikli ders alan 205 6grencinin %55,1°1 aldig1 dersin yeterli
oldugunu belirtmistir (Sekil 6).

Sekil 7. Ogrencilerin Turizm Egitimleri Sirasinda Tiirk Mutfag icerikli

Ders Almak isteme Durumlarina Gore Dagihmlar:

Turk mutfagi igerikli ders almak istermisiniz?

M Evet

B Hayir

Sekil 7 incelendiginde Tiirk Mutfag: icerikli ders almayan 94 &6grencinin
%85,1’1 Tirk Mutfagi igerikli ders almak istemekte oldugunu belirtmistir.
Koéroglu ve arkadaslarinin (2007) Tiirk Mutfagini1 tanitmada profesyonel turist

rehberlerinin roliine iliskin rehberler iizerinde yaptigi aragtirmada katilimcilarin
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%86,1°1 Tiirk Mutfag1 konusunda egitimin gerekli oldugunu, %13,9’u ise gerekli
olmadigimni belirtmistir. Katilimeilarin %73,6’sinin ise Tiirk Mutfagi egitimi aldigini

saptamislardir.

2.2.2.3. Ogrencilerin Turizm Egitimi Sirasinda Diinya Mutfaklar1 Icerikli Ders

Alma Durumlarmma Gore Dagilimlar:

Orneklem gruptaki dgrencilerin egitim aldig1 programlarda okutulan dersler ve
bu derslerin miifredatina bakildiginda; Silitke Tasucu Meslek Yiiksekokulu ile
Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu Agirlama Hizmetleri programi
ogrencilerinin Diinya Mutfaklari igerikli dersler aldig1 goriilmektedir (Ek-1).

Turizm ve Seyahat Hizmetleri programi miifredati incelendiginde Silitke
Tasucu Meslek Yiiksekokulu dgrencilerinin Diinya Mutfag: igerikli dersler aldig
goriilmektedir (Ek-1).

Turist Rehberligi programlarinin  miifredatt incelendiginde ise Diinya
Mutfaklart i¢erikli dersler okutulmadigi goriilmektedir (Ek-1).

Programlarda okutulan Tiirk Mutfag: igerikli dersler Tablo 11’de verilmistir.
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Diinya
Program | Okul Mutfaklari Teo | Uyg. | Topl. | Kredi
icerikli Dersler
Yiyecek-igecek
. Y ¢ 2 2 4 3
Isletmeciligi-I
Endiistriyel
Silifke Tasucu Meslek | . 2 2 4 3
Yiyecek Uretimi-I
Yiiksekokulu _ _
) Yiyecek-I¢ecek
(Toplam 91 Kredi) ) 2 2 4 3
Isletmeciligi-I|
Endiistriyel
Agirlama ) . 2 2 4 3
) ) Yiyecek Uretimi-II
Hizmetleri _ _
Yiyecek-I¢ecek
Programm . 2 2 4 3
Isletmeleri I
Beysehir Ali Akkanat Meslek | Yiyecek-igerecek ) ) A 3
Yiiksekokulu (Toplam 114 Kredi) |Isletmeleri IT
Endiistriyel
. 2 2 4 3
Yiyecek Uretimi
Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu (Toplam 95 Kredi)
Turizm ve
Silifke Tasucu Meslek | Tirk ve Diinya
Seyahat ] 2 0 2 2
) | Yiiksekokulu (Toplam 114 Kredi) | Mutfaklar
Hizmetleri

Silitke Tasucu Meslek Yiiksekokulu’nda okutulan dersler ve bu derslerin

miifredatlar1 incelendiginde; Agirlama Hizmetleri programinda okutulan Yiyecek

Icecek Isletmeciligi I, II ve Endiistriyel Yiyecek Uretimi I, II dersleri ile Turizm ve

Seyahat Isletmeciligi programinda okutulan Tiirk ve Diinya Mutfaklar1 dersinin

Diinya Mutfaklar igerikli oldugu goriilmektedir. Agirlama Hizmetleri programinda

okutulan Diinya Mutfaklari icerikli derslerin 8§ saat teorik ve 8 saat uygulamali olmak

izere toplamda 16 saat, Turizm ve Seyahat Hizmetleri programinda okutulan Diinya

Mutfaklari i¢erikli dersin ise 2 saat teorik oldugu goriilmektedir.
Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu’'nda okutulan dersler ve bu

derslerin miifredatlar1 incelendiginde ise; Agirlama Hizmetleri programinda okutulan

Yiyecek Isletmeleri LII ile Endiistriyel Yiyecek Uretimi I derslerinin Diinya
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Mutfaklart igerikli oldugu goriilmektedir. Agirlama Hizmetleri programinda okutulan
Diinya Mutfaklar1 igerikli derslerin 6 saat teorik ve 6 saat uygulamali olmak iizere
toplamda 12 saat oldugu goriilmektedir.

Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu’nda ise Diinya Mutfaklari icerikli derse
rastlanmamustir.

Sekil 8, Sekil 9 ve Sekil 10°da 6grencilerin turizm egitimi sirasinda Diinya
Mutfaklart igerikli ders alma durumlarina gore dagilimlar yiizde (%) degerleri ile

verilmistir.

Sekil 8. Ogrencilerin Turizm Egitimi Sirasinda Diinya Mutfaklar I¢erikli
Ders Alma Durumlarina Gore Dagilimlar:

Diinya mutfaklari igerikli ders aldiniz mi?

M Evet

B Hayir

Sekil 8 incelendiginde dgrencilerin %57,7 sinin Diinya Mutfaklari icerikli ders

aldig1 gortilmektedir.

Sekil 9. Ogrencilerin Turizm Egitimleri Sirasinda Aldiklar Diinya

Mutfaklar Icerikli Dersleri Yeterli Bulma Durumlarina Gore Dagihmlar

Aldiginiz Diinya mutfaklari egitimini yeterli
buluyormusunuz?

M Yeterli
Buluyorum

W Yeteri
Bulmuyorum
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Diinya Mutfaklar icerikli ders alan 172 dgrencinin %45,9’unun aldig1 egitimin
yeterli buldugu belirtmistir (Sekil 9).

Sekil 10. Ogrencilerin Turizm Egitimleri Sirasinda Tiirk Mutfag Icerikli

Ders Almak isteme Durumlarina Gére Dagihmlar

Diinya mutfaklari igerikli ders almak istermisiniz?

M Evet

B Hayir

Diinya Mutfaklari icerikli ders almayan 126 6grencinin %77,0’sinin ise Diinya

Mutfaklar icerikli ders almak istemekte oldugunu goriilmektedir (Sekil 10).

2.2.2.4. Ogrencilerin Gastronomi Icerikli Dersleri Uygulamah Alma

Durumlarina Gore Dagilimlar:

Aragtirma yapilan programlarda okutulan dersler ve bu derslerin miifredatlar
incelendiginde;

Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Agirlama Hizmetleri programinda
okutulan Beslenme ilkeleri ve Menii Planlama, Gida Teknolojisi, Mutfak Hizmetleri
Yonetimi, Yiyecek Igecek Hizmetleri Yonetimi, Gida ve Personel Hijyeni derslerinin
gastronomi igerikli oldugu goriilmiistiir (Ek-1).

Silifke Tasucu Yiiksekokulu Agirlama Hizmetleri programinda okutulan Gida
Teknolojisi, Beslenme Ilkeleri ve Menii Planlama, Yiyecek igecek Hizmetleri
Yonetimi, Mutfak Hizmetleri Yonetimi, Yiyecek Icecek Isletmeciligi 1 ve II,
Endiistriyel Yiyecek Uretimi I ve II, Yiyecek Icecek Maliyet Kontrol derslerinin
gastronomi igerikli oldugu tespit edilmistir (Ek-1).

Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu Agirlama Hizmetleri programinda

okutulan Beslenme ilkeleri ve Menii Planlama, Gida Teknolojisi, Mutfak Hizmetleri
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Yonetimi, Yiyecek Icecek Hizmetleri Yonetimi, Gida ve Personel Hijyeni, Yiyecek
Icecek Isletmeleri 1 ve II, Yiyecek Icecek Maliyet Kontrol, Endiistriyel Yiyecek
Uretimi derslerinin gastronomi icerikli oldugu goriilmektedir (Ek-1).

Turizm ve Seyahat Hizmetleri programi ders miifredatina bakildiginda ise
Silitke Tasucu Meslek Yiiksekokulu’nda okutulan Tiirk ve Diinya Mutfaklar1 dersi
ile Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu’nda okutulan Gida ve Personel
Hijyeni dersinin gastronomi igerikli oldugu goriilmektedir (Ek-1).

Turist Rehberligi programlarimin miifredati incelendiginde ise gastronomi
icerikli dersler okutulmadig goriilmektedir (Ek-1).

Ormeklem grubundaki programlarda okutulan gastronomi icerikli dersler Tablo

12’de verilmistir.



Tablo 12. Programlarda OKkutulan Gastronomi Icerikli Dersler
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incelendiginde;

Program | Okul Gastronomi icerikli Dersler Teo |Uyg. | Topl. | Kredi
Beslenme ilkeleri ve Ménii Planlama 2 0 2 2
Gida Teknolojisi 1 1 2 2
Sosyal  Bilimler  Meslek i i _
Mutfak Hizmetleri Yonetimi 2 1 3 3
Yiiksekokulu _ _
Yiyecek— Igecek Hizmetleri Yonetimi | 2 1 3 3
Gida ve Personel Hijyeni 2 0 2 2
Toplam 9 3 12 12
Gida Teknolojisi 1 1 2 2
Beslenme Ilkeleri Moénii Planlama 2 1 3 3
S Yiyecek igecek Hizmetleri Yénetimi 2 1 3 3
§ Mutfak Hizmetleri Y &netimi 2 1 3 3
Q Silifke Tasucu Meslek | . . —
Q Yiyecek-Igecek Isletmeciligi-| 2 2 4 3
E Yiiksekokulu -
= Endiistriyel Yiyecek Uretimi-I 2 2 4 3
= Yiyecek-igecek Maliyet Kontrol 2 1 3 3
[ - -
E Yiyecek-I¢ecek Igletmeciligi-11 2 2 4 3
E Endiistriyel Yiyecek Uretimi-II 2 2 4 3
§ Toplam 19 14 33 29
3 Beslen. Ilk. ve Menii Planlama 2 1 3 3
f_j Gida Teknolojisi 1|1 2 2
< Mutfak Hizmetleri Y8netimi 2 | 1] 3 3
Yiyecek - Icecek Hizmetleri Yonetimi | 2 1 3 3
Beysehir Ali Akkanat Meslek
Gida ve Personel Hijyeni 2 0 2 2
Yiiksekokulu ] ]
Yiyecek-Igecek Isletmeleri I 2 2 4 3
Yiyecek - Icecek Maliyet Kont. 2 1 3 3
Yiyecek-Icerecek Isletmeleri I 2 2 4 3
Endiistriyel Yiyecek Uretimi 2 2 4 3
Toplam 19 | 12 31 28
. SILIFKE TASUCU | Tiirk ve Diinya Mutfaklari 2 0 2 2
- ..
= E E MESLEK YUKSEKOKULU Toplam 5 0 5 5
ot
é P E BEYSEHIR ALI AKKANAT | Gida ve Personel Hijyeni 2 |0 2 2
% > N | MESLEK YOKSEKOKULU | Toplam 210 | 2 | 2
= o =
Agirlama Hizmetleri programinda okutulan gastronomi igerikli dersler
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Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu’nda okutulan toplam 12 saat gastronomi
igerikli dersin 9’unun teorik, 3’ilinlin uygulamali; Silifke Tasucu Meslek
Yiiksekokulu’nda okutulan toplam 33 saat gastronomi igerikli dersin 19’unun teorik,
14’iiniin uygulamali ve Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu’nda okutulan
toplam 31 saat gastronomi igerikli dersin 19’unun teorik 12’sinin uygulamali olarak
okutuldugu goriilmektedir.

Seyahat Hizmetleri Programinda okutulan gastronomi igerikli derslere
bakildiginda; Silifke Tasucu Meslek Yiiksekokulu’'nda 2 saat ve Beysehir Ali
Akkanat Meslek Yiiksekokulu’nda 2 saat gastronomi igerikli ders okutuldugu ve bu
derslerin sadece teorik oldugu goriilmektedir.

Sekil 11-12-13’de Ogrencilerin gastronomi igerikli derleri uygulamali alma

durumlarina gore dagilimlar yiizde (%) degerleri ile verilmistir.

Sekil 11. Ogrencilerin Gastronomi Igerikli Dersleri Uygulamal Alma
Durumlarina Gore Dagilimlar:

Gastronomi igerikli dersleriniz uygulama agirlikli mi?

M Evet

B Hayir

Sekil 11 incelendiginde 6grencilerin %58,1’inin gastronomi igerikli dersleri

uygulama agirlikli almadigr goriilmektedir.
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Sekil 12. Ogrencilerin Turizm Egitimleri Sirasinda Aldiklar1 Uygulama

Agirhikh Dersleri Yeterli Bulma Durumlarina Gére Dagilimlar:

Aldiginiz uygulama igerikli dersleri yeterli
buluyormusunuz?

B Yeterli
Buluyorum

M Yeterli
Bulmuyorum

Gastronomi igerikli dersleri uygulamali alan 125 6grencinin %61,6’s1 aldigt

uygulama igerikli egitimin yeterli oldugunu belirtmistir (Sekil 12).

Sekil 13. Ogrencilerin Gastronomi Icerikli Dersleri Uygulama Agirhkh

Almak isteme Durumlarina Gére Dagilimlar

Gastronomi igerikli dersleri uygulama agirlikli almak
istermisiniz?

M Evet

W Hayir

Gastronomi igerikli dersleri uygulamali olarak almayan 173 6grencinin
%78,0’inin bu dersleri uygulamali olarak almak istemekte oldugu goriilmektedir
(Sekil 13).

Bayer (1998)’in turizm egitimi veren 42 meslek yiiksekokulu {izerinde yaptigi

aragtirmada yiiksekokullarinin %26,1’inin uygulama alaninin olmadigini tespit
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etmistir. Turizm sektOriiniin bir hizmet sektorii oldugunu ve 6grencilerin uygulamali
egitim almas1 gerektigini belirtmistir.

Sekizinci 5 yillik kalkinma planinda “Meslek yiiksekokullar1 ile mesleki ve
teknik ortadgretim kurumlar1 arasinda program biitiinliigiinii esas alan is bolimi ve
isbirligi kurulacak; nitelikli isgiiciiniin yetistirilmesinde onemli yeri olan meslek
yiiksekokullarinda 6grencilerin uygulamali e8itim almalar1 saglanacaktir” seklinde

uygulamali egitimin 6nemine vurgu yapilmistir (DPT, 2000).

2.2.2.5. Ogrencilerin Tiirk Mutfagl, Yoresel Mutfaklar ve Diinya Mutfaklari

I¢erikli Kitaplara Sahip Olma Durumlarina Gére Dagilimlar

Tablo 13°de oOgrencilerin Tiirk Mutfagi, yoresel mutfaklar ve Diinya
Mutfaklar igerikli kitaplara sahip olma durumlarina gore dagilimlari frekans (f) ve

yiizde (%) degerleri ile verilmistir.

Tablo 13. Ogrencilerin Mutfak Kiiltiiriine iliskin Kitaplara Sahip Olma
Durumlarina Gore Dagilimlar:

Mutfak Kiiltiiriine Iliskin Kitaplarimiz Var Mi? f %

Evet 122 40,9
Hayir 176 59,1
Toplam 298 | 100,0

Tablo 13 incelendiginde ogrencilerin %40,9’unun Tiirk Mutfagi, yoresel
mutfaklar ve Diinya Mutfaklart igerikli kitaplara sahip oldugu, %59,1’inin ise sahip

olmadig goriilmektedir.
2.2.2.6. Ogrencilerin Yoresel Mutfak Bilgilerini Edindikleri Kaynaklara Gore
Dagilimlan

Tablo 14°de 6grencilerin yoresel mutfak bilgilerini edindikleri kaynaklara gore

dagilimlari frekans (f) ve yiizde (%) degerleri ile verilmistir.
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Tablo 14. Ogrencilerin Yoresel Mutfak Bilgilerini Edindikleri Kaynaklara
Gore Dagilimlan

Bilgi Kaynag f %

Gazete 43 14,4
Dergi 44 14,8
Internet 153 51,3
Kitap 32| 10,7
Diger 26 8,7
Toplam 298 | 100,0

Tablo 14 incelendiginde 6grencilerin %14,4’liniin yoresel mutfak bilgilerini
gazetelerden, %14,8’inin dergilerden, %51,3’linlin internet {izerinden, %10,7’sinin

kitaplardan ve %8,7’sinin diger kaynaklardan edindigi goriilmektedir.

2.2.3.  Ogrencilerin  Gastronomi  Turizmi  Bilgi ve Tutumlarinn

Degerlendirilmesi

Bu boliimde o6grencilerin gastronomi turizmi bilgi ve tutumlarimi Glgen

sorularin degerlendirilmesi yapilmistir.

2.2.3.1. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi le Tlgili Genel Bilgiler Sorularindan

Aldig1 Puanlarin Dagilimi

Tablo 15°de ogrencilerin gastronomi turizmi ile 1ilgili genel bilgiler
sorularindan aldigi puanlarin dagilimi frekans (f) ve yiizde (%) degerleri ile
verilmistir.

Tablo 15. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi ile filgili Genel Bilgiler
Sorularindan Aldig1 Puanlarin Dagilimi

Puan Arah@ f %
0-19 20 6,7
20-39 62 20,8
40-59 132 44,3
60-79 76 25,5
80-100 8 2,7
Toplam 298 100,0
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Tablo 15 incelendiginde dgrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler
sorularindan %6,7’sinin 0-19 arasinda, %20,8’inin 20-39 arasinda, %44,3’iinlin 40-
59 arasinda, %25,5’inin 60-79 arasinda ve %2,7’sinin 80-100 puan arasinda aldig

goriilmektedir.

2.2.3.2. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Ozelligiyle Taninan Destinasyonlar

fle ilgili Sorulardan Aldig1 Puanlarin Dagihm

Tablo 16°da 6grencilerin gastronomi turizmi 6zelligiyle taninan destinasyonlar
ile ilgili sorulardan aldig1 puanlarin dagilimi frekans (f) ve yiizde (%) degerleri ile

verilmigtir.

Tablo 16. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Ozelligiyle Tanmnan
Destinasyonlar Ile Ilgili Sorulardan Aldig1 Puanlarin Dagilimi

Puan Arahg f %
0-19 17 57
20-39 32 10,7
40-59 168 56,4
60-79 71 23,8
80-100 10 3,4
Toplam 298 100,0

Tablo 16 incelendiginde 6grencilerin gastronomi turizmi 6zelligiyle taninan
destinasyonlar ile ilgili sorularindan %5,7’sinin 0-19 arasinda, %10,7’sinin 20-39
arasinda, %56,4 tinlin 40-59 arasinda, %23,8’inin 60-79 arasinda ve %3,4 linlin 80-

100 puan arasinda aldig1 gortilmektedir.

2.2.3.3. Ogrencilerin Tiirk Mutfagimin  Markalagsmas1 ve Gastronomi

Turizminde Etkin Olarak Yer Almasi Ile flgili Tutumlarinin Dagihmlar

Tablo 17°de O6grencilerin Tiirk Mutfaginin markalagsmas1 ve gastronomi
turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili tutumlarinin dagilimi frekans (f) ve

yiizde (%) degerleri ile verilmistir.
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Tablo 17. Ogrencilerin Tiirk Mutfagimin Markalasmas1 ve Gastronomi

Turizminde Etkin Olarak Yer Almasi ile Ilgili Tutumlarmin Dagilimlar

| Katihlyorum | Kismen Katilmyorum
Tiirk Mutfaginin markalagsmas1 ve gastronomi
o ] Katiliyorum

turizminde etkin olarak yer almasi igin;

f % f % f %
Konaklama isletmelerinde bolgesel ve yoresel Tiirk

256 (859 (32 10,7 10 3,4
Mutfag: giinleri diizenlenmelidir.
Tiirk Mutfagina 6zgii yiyecek ve igecekler organik sebze

208 69,8 |71 23,8 19 6,4
ve meyvelerle hazirlanmalidir.
Yore mutfaklart ile ilgili bilimsel ¢aligmalar yapilarak

212|711 |71 23,8 15 5,0
yazili ve gorsel belgelerle aktariimalidir.
Tiirk Mutfagma 6zgii yemekler aslina uygun olarak

243 |815 |39 13,1 16 5,4
hazirlanmalidir.
Meniilerinde  Tirk  Mutfagina  06zgli  yiyecekler
bulunduran isletmelerde hamur tatlilarinin yam sira siitlii | 234 | 78,5 51 17,1 13 4.4
tatlilara da yer verilmelidir.
Tiirk Mutfagina ait yemekler hakkinda tanitict bilgilerin

263 [88,3 |24 8,1 11 3,7
yer aldigi brogiirler, kitaplar hazirlanmali.
Balik restoranlarinin meniilerinde Tirk Mutfagina 6zgi
balik yemekleri de bulunmali ve balik yemekleri|197 |66,1 83 27,9 18 6,0
gastronomi kurallarina gore servis edilmelidir.
Meniilerinde  Tirk Mutfagima o6zgii  yiyecekler
bulunduran isletmeler Kiiltiir ve Turizm Bakanligt

267 |89,6 19 6,4 12 4,0
tarafindan  belgelendirilmeli ~ ve  siirekli  olarak
denetlenmelidir.
Tiirk Mutfaginin saglikli beslenme ile ortiisen 6zellikleri

230 |77,2 |54 18,1 14 |47
6n plana ¢ikarilmalidir.
Tiirk Mutfagi konusunda kalifiye eleman

258 |86,6 |26 8,7 14 |47
yetistirilmelidir.

Tablo 17°de arastirmaya katilan 6grencilerin Tiirk Mutfaginin markalagsmasi ve

gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili tutum ifadelerine katilim

durumlarr sunulmustur. Ogrencilerin %89,6’s1 meniilerinde Tiirk Mutfagina 6zgii

yiyecekler bulunduran isletmelerin Kiiltiir ve Turizm Bakanligi

tarafindan

belgelendirilmesi ve stirekli olarak denetlenmesi gerektigini ‘katiliyorum’ olarak

belirtmislerdir. Yo6re mutfaklar ile ilgili bilimsel ¢aligmalar yapilarak yazili ve gorsel
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belgelerle aktarilmalidir ifadesine Ogrencilerin =~ % 23,81 kismen katildig
saptanmistir.

Hacioglu ve arkadaslariin (2009) Balikesir’de yiyecek igecek isletmelerinin
sahip ve yoneticilerinin pazarlama faaliyetlerinde yoresel mutfaklarin kullanimina
yonelik calismasinda; isletme sahiplerinin %48,4’{iniin misteri tatmini ve bagliligini
saglamak icin yoresel yiyecekleri miisterilerine sundugu sonucuna ulagmislardir.
Yoresel mutfaklari miisterilerine sunan isletmelerin %19,4’linlin rakiplerine gore
rekabet iistiinliiglinti elde etmek i¢in, %16,1’inin karlilig1 arttirmak icin, %16,1’inin
ise yore mutfagimin tanitimini saglamak icin Balikesir Mutfagina ait yiyecekleri
sunduklarini saptamistir.

Plummer ve arkadaslarinin (2005) Kanada’da yaptigi arastirmada; Kanada’ya
gelen turistlerin % 36,2°si ig¢in biranin seyahat tercihlerinde 6nemli oldugunu,
%89,9’unun Kanada birasini denedigini, %96,2’sinin daha sonra da i¢mek istedigini

ve %98,5’inin bagkalarina tavsiye edecegini saptamistir.

2.2.3.4. Ogrencilerin Gastronomi Davranislarina Gére Dagilimlar

Tablo 18’de 6grencilerin gastronomi davraniglarina gore dagilimlart frekans (f)

ve yiizde (%) degerleri ile verilmistir.
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Tablo 18. Ogrencilerin Gastronomi Davranmislarina Gére Dagilimlar:

. Her zaman Bazen Hic¢bir Zaman
GASTRONOMI DAVRANISLARI

f % f % f %

Farkli yorelerin  beslenme  kiiltiiriini
245 82,2 | 49 16,5 4 13
bilmek isterim.

Disarida yemek yiyecegim zaman farkli
58 195 | 161 54,0 79 26,5
yorelerin mutfaklarin tercih ederim.

Stirekli yeni yiyecekler denemek isterim. 190 63,8 | 100 33,5 8 2,7

Aligik olmadigim tatlar1 denemek isterim. 170 57,0 | 115 38,6 13 |44

Yemek yaparken yeni yemekleri yapmay1
) yap yemy yapmay 166 55,7 | 110 36,9 22 7,4
denerim.

Disarida yemek yedigimde farkli tatlart
118 39,6 | 160 53,7 20 |67

denerim.
Yeni tatlara giivenmem. 27 9,1 218 73,1 53 17,8
Icerigini bilmedigim yemekleri yemem. 96 32,2 | 138 46,3 64 (215

Disarida yemek yiyecegim zaman, aligik
) 108 36,2 | 167 56,1 23 |77
oldugum yemekleri tercih ederim.

Yemek festivallerine katilirim. 42 14,1 | 138 46,3 118 |39,6

Bir restorana gittigimde sefin 6zel
) ) 44 148 | 141 47,3 113 |37,9
yemegini siparig ederim.

Yemek monisinde ismini ilk  defa
135 453 | 124 41,6 39 13,1

gordiigiim yiyecekleri merak ederim.

Ogrenciler gastronomi davramslarina gére degerlendirildiginde; %82,2’si farkl
yorelerin beslenme kiiltiiriinii bilmek istedigini, %63,8’1 yeni yiyecekler denemek
istedigini, % 57,0’si alisik olmadig: tatlar1 denemeyi eglenceli buldugunu, %55,7’si
yemek yaparken yeni yemekler yapmayir denediklerini, %45,3’t ise yemek
mentisiinde ismini ilk defa gordiigli yiyecekleri merak ettigini ‘her zaman’ olarak

belirtmislerdir (Tablo 18).

Tablo 18 incelendiginde oOgrencilerin %54,0’liniin disarida yemek yiyecegi
zaman farkli yorelerin mutfaklarmi, %53,7’sinin disarida yemek yiyecegi zaman
farkl tatlari, %56,1’inin disarida yemek yiyecegi zaman alisik oldugu yemekleri,
%47,3’linlin restorana gittiginde sefin 06zel yemegini bazen tercih ettigi

gorilmektedir.
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Arastirmaya katilan 6grencilerin %39,6’s1 hi¢bir zaman yemek festivallerine

katilmadigin belirtmislerdir.

2.2.3.5. Ogrencilerin Seyahat Ettigi Yerlerdeki Gastronomi Tercihleri ve Satin

Alma Davramislarina Gore Dagilimi

Tablo 19°da 6grencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin
alma davranislarina gore dagilimlan frekans (f) ve yiizde (%) degerleri ile
verilmistir.

Tablo 19. Ogrencilerin Seyahat Ettigi Yerlerdeki Gastronomi Tercihleri
ve Satin Alma Davranislarina Gore Dagilim

. Her zaman | Bazen Hicbir Zaman
SEYAHAT ETTIGIM YERLERDE ...

f % f % |f %

...yol kenarinda satilan yiyecekleri tercih
] 43 144 | 157 | 52,7 | 98 32,9
ederim.

...yerel lokantalar tercih ederim. 124 | 416 | 156 | 52,4 | 18 6,0

...Dilinyaca {inlii lokanta zincirlerini tercih
. 58 19,5 | 147 | 49,3 | 93 31,2
ederim.

...hazir yiyecekler tiiketirim. (Biskiivi,
49 16,4 | 187 | 62,8 | 62 20,8
konserve vb.)

...yemek vyerken inan¢ sistemime uygun
Y Y ¢ Ve 110 | 36,9 96 | 322 | 92 30,9
yerler segerim.

...yerel yemekleri tercih ederim. 135 | 45,3 | 142 | 47,7 21 7,0

...yoresel sunulan yemekleri ve ydreyi
165 | 54,0 | 126 | 423 | 11 3,7
yansitan yiyecekleri tercih ederim.

...hazirlamigin1 ~ gorebilecegim yiyecekleri
. . 146 | 49,0 | 123 | 41,3 | 29 9,7
tercih ederim.
...yorenin 6zel yiyeceklerinden satin alirim. 101 | 33,9 | 140 | 47,0 | 57 19,1

...yoresel yemek kitaplar satin alirim. 48 16,1 | 150 | 50,3 | 100 33,6

...yoresel yiyecek hazirlama arag¢ gereclerini
58 19,5 | 135 | 45,3 | 105 35,2
satin alirim.

Tablo 19 incelendiginde, Ogrencilerin %36,9’unun inan¢ sistemine uygun
yerleri, %54,0’liniin yoresel sunulan yiyecekleri ve yoreyi yansitan yiyecekleri her

zaman tercih ettigi goriilmektedir.
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Ogrencilerin seyahat ettikleri yerlerdeki gastronomi tercihleri incelendiginde
%52,7’sinin  yol kenarinda satilan yiyecekleri, 9%52,4’liniin yerel lokantalari
%49,3’liniin Diinyaca {inlii lokantalar1, %62,8’inin hazir yiyecekleri, %47,7’sinin

yerel yemekleri bazen tercih ettigi goriilmektedir (Tablo 19).

Ogrencilerin %33,6’sinin ydresel yemek kitaplarmi, %35,2’sinin ise yoresel
yiyecek hazirlama arag gereclerini higbir zaman satin almadig1 saptanmistir (Tablo
19).

Akman (1998) yaptig1 arastirmada Tirkiye’ye gelen yabanci turistlerin
%359,3’tiniin gittikleri tilkelerin mutfak kiiltiirleri hakkinda 6nceden bilgi aldiklarini
ve Tiirkiye’de kaldiklar siire i¢erisinde %62,9’unun Tiirk Mutfagindan %26,3’{iniin
kendi mutfagindan yaralanmak istedigi sonucuna ulagsmistir. Ayrica, %59,2’sinin
Tiirk yemeklerini ilk olarak kaldiklar tesiste, %30,7’sinin restoranda %9,1’inin
sokak saticilarinda denedigini tespit etmistir.

Akman ve Hasipek (1999) Tiirkiye’ye ti¢ defadan fazla gelenlerin hepsinin, ilk
gelenlerin = %92,2°sinin  Tiirk Mutfagr ile tamstiklarini, %62,9’unun  Tiirk
Mutfagindan yararlanmak istediklerini, yabanci turistlerin %94,0’{inlin bugiine kadar
Tiirk Mutfagina ait herhangi bir yiyecek-igecegi tiikettiklerini saptamiglardir.

Ogrencilerin seyahat ettikleri yerlerdeki satin alma davranislarma bakildiginda
%47,’sinin yorenin 6zel yiyeceklerini, %50,3’linlin yoresel kitaplar1 ve %45,3 {iniin

yoresel yiyecek hazirlama arag gereclerini bazen satin aldigi goriilmektedir.

2.2.4. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarimin Analizi

Bu boliimde, 6grencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlariin
degerlendirilmesine iliskin analizler yer almaktadir. Ogrencilerin gastronomi turizmi
bilgi diizeyini 6lg¢en sorular ve tutum ifadelerinin; cinsiyet, egitim aldig1 program,
egitim gordigii sinif, mezun oldugu lise tiirli, mezun olduktan sonra g¢alismak
istedigi alan, beslenme dersi alma durumu, Tiirk Mutfagi igerikli ders alma durumu,
Diinya Mutfaklar icerikli ders alma durumu, gastronomi igerikli dersleri uygulamali
alma durumu, gastronomi igerikli kitaplara sahip olma durumuna ve yoresel

mutfaklarla ilgili gelismeleri takip ettigi kaynaklara gore incelenmistir.
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2.2.4.1. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarinin

Cinsiyete Gore Dagihhmlar
Tablo 20’de 6grencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin

cinsiyete gore dagilimlar1 verilmistir.

Tablo 20. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlarimin Cinsiyete Gore Dagilimlar

cinsivet | || D[S0 6D | [ o
Gastronomi Turizmi Ile Tlgili Genel Kiz 140 | 50,23 | 19,10 | 1,61 078 | 043
Bilgiler Sorulari Erkek | 158 | 4845 19,99 | 159 | ’
Gastronomi Turizmi Ozelligiyle Taninan Kiz 140 | 41,00 | 15,23 | 1,29 065 | 051
Destinasyonlar ile {lgili Sorular Erkek | 158 | 42,28 18,06 | 1,44 | ’
Tiirk Mutfaginin Markalasmasi ve Kiz 140 | 40,43 | 10,36 | 0,88
Gastronomi Turizminde Etkin Olarak Yer 2,05 | 0,04
L. Erkek 158 | 43,38 | 14,25 | 1,13
Almasi Ile Ilgili Sorular
o Kiz 140 | 57,66 | 9,10 0,77
Gastronomi Davraniglari Ile Ilgili Sorular 1,98 | 0,04
Erkek 158 | 59,81 | 9,61 0,76
Seyahat Ettigi Yerlerdeki Gastronomi Kiz 140 | 63,53 | 9,49 0,80
Tercihleri ve Satin Alma Davraniglari ile 0,60 | 0,55
. Erkek 158 | 62,79 | 11,33 | 0,90
Ilgili Sorular

Tablo 20 incelendiginde kiz 6grencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel
bilgiler sorularindan aldig1 ortalama puan ( y S ¥ ) 50,23+1,61, erkek 6grencilerin
ise  (y£Sy) 4845+1,59 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel  olarak
degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig:
goriilmektedir (p>0,05).

Kiz 6grencilerin gastronomi turizmi 6zelligiyle taninan destinasyonlar ile ilgili
sorulardan aldig1 ortalama puan (¥ S y) 41,00+1,29 iken erkek Ogrencilerde bu
puan ( y £S ) 42,28+1,44 diir.

Tiirk Mutfaginin markalagsmas1 ve gastronomi turizminde etkin olarak yer
almast ile ilgili sorular agisindan incelendiginde kiz 6grencilerin aldig1 ortalama puan
(x£S y) 40,43+0,88, erkek Ogrencilerinin ise 43,38+1,13’diir. Tiirk Mutfaginin

markalasmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili sorulardan
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alinan puanlarin cinsiyete gore degisiklik gosterdigi gorilmektedir (Tablo 20)
(p<0,05).

Tablo 20 Ogrencilerin gastronomi davraniglar1 ile ilgili sorulardan aldigi
ortalama puanlar agisindan incelendiginde, kiz 6grencilerin aldig1 ortalama puan ( y
+Sy) 57,66+£0,77,  erkek Ogrencilerinin ise (y+Sy) 59,81+0,76 oldugu
gorilmektedir.

H.za Ogrencilerin gastronomi davraniglari ile cinsiyetleri arasinda bir etkilesim
vardir hipotezi kabul edilir (p:0,04). Buna gore gastronomi davranislarinin cinsiyete
gore degisiklik gosterdigi saptanmustir (p<0,05).

Kiz 6grencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma

davraniglari ile ilgili sorulardan aldigi ortalama puanin ( 7 +S ¥ ) 63,53+0,80, erkek
Ogrencilerinin aldig1 ortalama puanin (¥ £S y) 62,79+0,90 oldugu Tablo 20’de

goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda

anlamli bir farklilik olmadigi gériilmektedir (p>0,05).
2.2.4.2. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarinin
Programlarina Gore Dagilimlar:

Tablo 21°de Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili bilgi diizeylerinin

programlarina gore dagilimlar verilmistir.
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Tablo 21. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlarimin Programlarina Gore Dagilimlar

Program f () | Sx)| X)) F | p
Agirlama Hizmetleri | 176 48,10 18,76 1,41

Gastronomi Turizmi {le | Turizm ve Seyahat
79 50,21 22,56 | 2,54

flgili Genel Bilgiler Hizmetleri 0,97 | 0,38
Sorular1 Turist Rehberligi 43 52,45 16,68 | 2,54
Toplam 298 49,29 19,57 | 1,13

Agirlama Hizmetleri | 176 41,93 16,66 1,26

Turizm ve Seyahat

Gastronomi Turizmi

Ozelligiyle Taninan . . 79 38,73 17,35 | 1,95
o Hizmetleri 2,73 | 0,07
Destinasyonlar Ile Ilgili
Turist Rehberligi 43 46,05 15,45 | 2,36
Sorular
Toplam 298 41,68 16,77 | 0,97
Tiirk Mutfaginin Agirlama Hizmetleri | 176 41,46 12,16 | 0,92
Markalagmasi ve Turizm ve Seyahat
. ) 79 43,16 13,39 | 1,51
Gastronomi Turizminde Hizmetleri 0,50 | 0,61
Etkin Olarak Yer Almasi Turist Rehberligi 43 42,02 13,32 2,03
Ile Tlgili Sorular Toplam 298 41,99 12,64 | 0,73

Agirlama Hizmetleri | 176 58,51 10,30 | 0,78

Turizm ve Seyahat

Gastronomi Davranislari . ) 79 59,60 7,47 0,84
o Hizmetleri 0,39 | 0,68
Ile Ilgili Sorular i
Turist Rehberligi 43 58,53 8,98 1,37
Toplam 298 58,80 9,42 0,55

Agirlama Hizmetleri | 176 64,07 10,89 | 0,82
Seyahat Ettigi Yerlerdeki

Turizm ve Seyahat

Gastronomi Tercihleri ve ) ) 79 62,18 10,00 | 1,13
Hizmetleri 1,84 | 0,16
Satin Alma Davranislar
. Turist Rehberligi 43 61,10 9,42 1,44
Ile Ilgili Sorular
Toplam 298 63,14 10,49 | 0,61

Tablo 21 incelendiginde, gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler
sorularindan Agirlama Hizmetleri, Turizm ve Seyahat Hizmetleri ve Turist
Rehberligi programi dgrencilerinin puan ortalamasi sirasiyla (¥ =S 7 ) 48,10+1,41,
50,21£2,54 ve 52,45+2,54 oldugu goriilmektedir.

H.1a Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldig

puanlarla egitim aldiklar1 program arasinda etkilesim vardir hipotezi reddedilir
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(p:0,38). Bu sonuglara gore gastronomi turizmi genel bilgi diizeyi ile egitim alinan
program arasinda anlamli bir iliski olmadig1 sonucuna ulasilmistir (p>0,05).

Agirlama Hizmetleri Programi 6grencilerinin gastronomi turizmi 6zelligiyle
taninan destinasyonlar ile ilgili sorulardan aldigi ortalama puan (y+Sy)
41,93+1,26, Turizm ve Seyahat Hizmetleri Programi &grencilerinin (¥ S y)
38,73+1,95, Turist Rehberligi Programi 6grencilerinin ise (7 £S ) ) 46,05+£2,36
oldugu Tablo 21°de goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.,a Ogrencilerin gastronomi turizmi &zelligiyle taninan destinasyonlar ile
ilgili sorulardan aldig1 puanlarla egitim aldiklar1 program arasinda etkilesim vardir
hipotezi reddedilir (p:0,07). Buna gore gastronomi destinasyonlar1 bilgi diizeyi ile
egitim alinan program arasinda iligski olmadigi saptanmistir (p>0,05).

Tiirk Mutfaginin markalagsmas: ve gastronomi turizminde etkin olarak yer
almasi ile ilgili sorulardan 6grencilerin aldigi puanlar Tablo 21°de verilmistir. Buna
gore; Agirlama Hizmetleri Programi 6grencilerinin aldigi ortalama puan ( 7 £S )
41,46+0,92, Turizm ve Seyahat Hizmetleri Programi ogrencilerinin (y £S )
43,16£1,51, Turist Rehberligi Programi Ogrencilerinin ise (¥ +S y) 42,02+2,03
oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.3a Ogrencilerin Tiirk Mutfagimin markalasmasi ve gastronomi turizminde
etkin olarak yer almasi ile ilgili sorulardan aldigi puanlarla egitim aldiklar1 program
arasinda etkilesim vardir hipotezi reddedilir (p:0,61). Bu sonuglara gore Tiirk
Mutfaginin markalagsmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almas ile ilgili
tutumlar ile egitim alinan program arasinda iligki olmadig1r sonucuna ulasilmistir
(p>0,05).

Gastronomi davranislar ile ilgili sorulardan Agirlama Hizmetleri, Turizm ve
Seyahat Hizmetleri ve Turist Rehberligi programi 6grencilerinin aldig: ortalama puan
sirastyla (7 £Sy) 58,51+0,78, 59,60+0,84, 58,53+1,37°diir. Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig
goriilmektedir (p>0,05).

Tablo 21 6grencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin
alma davraniglar ile ilgili sorulardan aldiklar1 puanlar acisindan incelendiginde

Agirlama Hizmetleri Programi dgrencilerin ortalama puanin ( ¥ +S ) 64,07+0,82,
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Turizm ve Seyahat Hizmetleri Program1 6grencilerinin ( 7 +S y ) 62,18+1,13, Turist
Rehberligi Programi ogrencilerinin ( ¥ +S 7) 61,10+1,44 oldugu goriilmektedir.
Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik

olmadig: gorilmektedir (p>0,05).
2.2.4.3. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarinin
Siniflarina Gore Dagihimlar

Tablo 22’de 6grencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin

siiflarina gore dagilimlari verilmistir.

Tablo 22. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlarimin Siniflarina Gore Dagilimlar

Simf f (X)) Gx)| Sx) t p

Gastronomi Turizmi Ile Tlgili Genel 1.Smf | 119 |47,99| 18,58 | 1,70

Bilgiler Sorulart 2.Smif | 179 [50,15] 20,20 | 1,51 095 | 034

Gastronomi Turizmi Ozelligiyle Tanman | 1.Smf | 119 39,66 | 17,85 | 1,64 165 | 0,09
Destinasyonlar Ile Ilgili Sorular 2.Smf | 179 |43,02| 15,93 1,19
Tiirk Mutfaginin Markalasmasi ve 1.Smf | 119 [41,90| 13,98 1,28

Gastronomi Turizminde Etkin Olarak Yer 0,09 | 0,92

L 2.Smif | 179 [42,05| 11,70 | 0,87
Almasi Ile Ilgili Sorular

L 1.Smif | 119 [58,40| 10,03 0,92
Gastronomi Davranislari Ile Ilgili Sorular 0,57 0,56
2.Smif | 179 |59,06| 9,01 0,67

Ogrencilerin Seyahat Ettigi Yerlerdeki 1.Smf| 119 |62,54| 10,59 0,97

Gastronomi Tercihleri ve Satin Alma 0,79 0,42
2.Smif | 179 [63,53| 10,44 0,78

Davranislari {le ilgili Sorular

Tablo 22 incelendiginde birinci sinif 6grencilerin gastronomi turizmi ile ilgili
genel bilgiler sorularindan aldigi ortalama puanin (47,99+£1,70) ikinci sinif
ogrencilerinin  aldigi ortalama puandan (50,15+1,51) daha disik oldugu
goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.1p. Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan
aldig1 puanlarla egitim aldiklar1 sinif arasinda etkilesim vardir hipotezi reddedilir (p:
0,34). Buna gore gastronomi turizmi genel bilgi diizeyi ile egitim aliman sinif

arasinda anlamli bir iliski olmadig1 sonucuna ulagilmistir (p>0,05).
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Ogrencilerin gastronomi turizmi &zelligiyle taninan destinasyonlar ile ilgili
sorulardan aldig1 ortalama puanlar Tablo 22’de verilmistir. Buna gore birinci sinif
ogrenciler 39,66+1,64 ortalama puana alirken ikinci sinif 6grencilerinin 43,02+1,19
puan aldiklar1 saptanmustir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.op. Ogrencilerin gastronomi turizmi 6zelligiyle taninan destinasyonlar ile
ilgili sorulardan aldig1 puanlarla egitim aldiklar1 simif arasinda etkilesim vardir
hipotezi reddedilir (p: 0,09). Buna gore gastronomi destinasyonlar1 bilgi diizeyi ile
egitim alinan sinif arasinda iliski olmadig1 sonucuna ulasilmigtir (p>0,05).

Tablo 22 Tiirk Mutfaginin markalasmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak
yer almasi ile ilgili sorular agisindan incelendiginde ise birinci siif 6grencilerinin
aldigr ortalama puanin (¥ £Sy) 41,90+1,28, ikinci smif 6grencilerinin aldigi
ortalama puanin (7 +Sy) 42,05+0,87 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig:
goriilmektedir (p>0,05).

Ogrencilerin gastronomi davramglar1 ile ilgili sorulardan aldig1 puanlar
incelendiginde birinci siif 6grencilerin ortalama ( y £S ¥ ) 58,40+0,92 puan, ikinci
smif 6grencilerinin ise ortalama (¥ £S ) 59,06+0,67 puan aldigi goriilmektedir.
Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).

Tablo 22’ye gore 6grencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve
satin alma davranislari ile ilgili sorulardan birinci sinif 6grencilerinin aldig1 ortalama

puanin ( ¥ +S ¥ ) 62,54+0,97, ikinci sinif dgrencilerinin aldig1 ortalama puanin ( ¥
+S 7) 63,53+0,78 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise
degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).

2.2.4.4. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarinin
Mezun Olduklar Lise Tiirlerine Gore Dagilimlari

Tablo 23°de Ogrencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin

mezun olduklari lise tiirlerine gore dagilimlar: verilmistir.
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Tablo 23. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlarinin Mezun Olduklar: Lise Tiiriine Gore Dagilimlar:
Mezun Oldugu Lise Tiirii | f | (7) | Sx)| Sx)| F | p
Anadolu Lisesi 27 | 45,26 | 16,86 | 3,24
Gastronomi Turizmi ile Genel Lise 193 | 52,15 | 19,06 | 1,37
Ilgili Genel Bilgiler Meslek Lisesi 53 (41,92 | 18,82 | 2,59 [4,52]|0,00
Sorular1 Diger 25 | 47,11 | 23,41 | 4,68
Toplam 298 | 49,29 | 19,57 | 1,13
Anadolu Lisesi 27 | 45,19 | 18,89 | 3,63
Gastronomi Turizmi _
B Genel Lise 193 | 41,04 | 15,38 | 1,11
Ogzelligiyle Taninan
L Meslek Lisesi 53 [4491 | 19,18 | 2,63 |2,12(0,10
Destinasyonlar Ile Ilgili
Diger 25 | 36,00 | 18,26 | 3,65
Sorular
Toplam 298 | 41,68 | 16,77 | 0,97
Tiirk Mutfagimin Anadolu Lisesi 27 | 41,73 | 13,35 | 2,57
Markalagmasi ve Genel Lise 193 | 42,06 | 11,70 | 0,84
Gastronomi Turizminde Meslek Lisesi 53 | 38,49 | 7,50 1,03 [4,20(0,01
Etkin Olarak Yer Almasi Diger 25 149,20 | 22,05 | 4,41
Ile Ilgili Sorular Toplam 298 141,99 | 12,64 | 0,73
Anadolu Lisesi 27 59,47 | 7,48 1,44
Ogrencilerin Gastronomi Genel Lise 193 (58,82 | 9,49 | 0,68
Davranislari {le Hgili Meslek Lisesi 53 | 58,91 | 10,67 | 1,47 |0,17|0,92
Sorular Diger 25 | 57,67 | 8,31 1,66
Toplam 298 | 58,80 | 9,42 0,55
Ogrencilerin Seyahat Ettigi Anadolu Lisesi 27 162,18 | 10,71 | 2,06
Yerlerdeki Gastronomi Genel Lise 193 | 63,34 | 10,51 | 0,76
Tercihleri ve Satin Alma Meslek Lisesi 53 | 63,24 | 9,82 1,35 (0,14|0,94
Davranislar {le Tlgili Diger 25 | 62,42 | 11,99 | 2,40
Sorular Toplam 298 | 63,14 | 10,49 | 0,61

Anadolu Liselerinden mezun olan &grencilerin gastronomi turizmi ile ilgili

genel bilgiler sorularindan aldigi ortalama puan (y=£Sy) 45,26+3,24, Genel

Liselerden mezun olan Ogrencilerin (¥ +S ) 52,15+1,37, Meslek Liselerinden

mezun olan Ogrencilerin ise (¥ +S y) 41,9242,59 puan aldiklart belirlenmistir

(Tablo 23). Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.1¢. Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldig1

puanlarla mezun olduklar lise tiirii arasinda etkilesim vardir hipotezi kabul edilir
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(p:0,00). Buna gore gastronomi turizmi genel bilgi diizeyinin mezun olunan lise
tirtine gore degisiklik gosterdigi saptanmistir (p<0,05).
Anadolu Liselerinden mezun olan 6grencilerin gastronomi turizmi 6zelligiyle

taninan destinasyonlar ile ilgili sorulardan aldigi ortalama puan (y+Sy)
45,1943,63, Genel Liselerden mezun olan ogrencilerin (¥ £S y) 41,04+1,11,
Meslek Liselerinden mezun olan 6grencilerin ise ( ¥ =S 7 ) 44,91+2,63 oldugu Tablo

23’te goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.,.. Ogrencilerin gastronomi turizmi ozelligiyle tanman destinasyonlar ile
ilgili sorulardan aldig1 puanlarla mezun olduklar lise tiirii arasinda etkilesim vardir
hipotezi reddedilir (p: 0,10). Buna gore gastronomi destinasyonlari bilgi diizeyi ile
mezun olunan lise tiirii arasinda iliski olmadig1 saptanmistir (p>0,05).

Tablo 23 Tiirk Mutfaginin markalagmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak
yer almasi ile ilgili sorular agisindan incelendiginde Anadolu Liselerinden, Genel
Liselerden, Meslek Liselerinden mezun olan Ogrencilerin aldigi ortalama puan
sirastyla (y£Sy) 41,73£2,57, 42,06+0,84, 38,49+1,03diir. Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde;

H.sp. Ogrencilerin Tirk Mutfaginin markalasmasi ve gastronomi turizminde
etkin olarak yer almasi ile ilgili sorulardan aldig1 puanlarla mezun olduklar lise tiirti
arasinda etkilesim vardir hipotezi kabul edilir (p:0,01). Buna gore Tiirk Mutfaginin
markalagmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili tutumlarin
mezun olunan lise tiiriine gore degisiklik gosterdigi sonucuna ulasilmistir (p<0,05).

Ogrencilerin gastronomi davranislar1 ile ilgili sorulardan aldiklar1 puanlar
incelendiginde Anadolu Liselerinden mezun olan 6grencilerin aldigi ortalama puanin
(¥£Sy) 59,47+1,44, Genel Liselerden mezun olan o&grencilerin (¥ S y)
58,82+0,68, Meslek Liselerinden mezun olan dgrencilerin ise ( y £S y ) 58,91+1,47
oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler
arasinda anlamli bir farklilik olmadigi goriilmektedir (p>0,05).

Seyahat ettikleri yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma davranislari ile
ilgili sorulardan Anadolu Liselerinden mezun olan 6grencilerin aldig1 ortalama puan

(x£Sy) 62,18+2,06, Genel Liselerden mezun olan Ogrencilerinin ( y =S 7))
63,34+0,76, Meslek Liselerinden mezun olan 6grencilerin ise ( y £S y ) 63,24+1,35
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oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler
arasinda anlamli bir farklilik olmadigi gortilmektedir (p>0,05).

2.2.4.5. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarmin
Mezun Olduktan Sonra Calismak Istedikleri Alanlara Gére Dagihmlar

Tablo 24°de Ogrencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin

mezun olduktan sonra ¢alismak istedikleri alanlara gore dagilimlart verilmistir.
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Ve

Tutumlarimin Mezun Olduktan Sonra Calismak Istedikleri Alanlara Gore

Dagilimlan
Mezun Olduktan Sonra — —
o f )| Gx)|Sx)| F p
Calismak Istedigi Alan
Seyahat Acentesi 98 |49,88 | 21,77 | 2,20
. Konaklama isletmeleri 105 | 48,67 | 18,38 1,79
Gastronomi Turizmi Ile _
. Yiyecek Icecek
Ilgili Genel Bilgiler . 47 14586 | 20,93 | 3,05 | 1,05 | 0,37
Isletmeleri
Sorulari
Diger 48 | 52,77 | 15,46 | 2,23
Toplam 298 | 49,29 | 19,57 | 1,13
Seyahat Acentesi 98 |42,45| 18,00 | 1,82
Gastronomi Turizmi Konaklama Isletmeleri 105 | 41,14 | 17,50 1,71
Ozelligiyle Taninan Yiyecek Igecek
o ; 47 | 40,43 | 16,41 | 2,39 | 0,23 | 0,88
Destinasyonlar Ile Ilgili Isletmeleri
Sorular Diger 48 | 4250 | 12,80 | 1,85
Toplam 298 | 41,68 | 16,77 | 0,97
Seyahat Acentesi 98 | 43,47 | 13,56 | 1,37
Tiirk Mutfaginin . .
Konaklama Isletmeleri 105 | 42,83 | 14,80 1,44
Markalagmasi ve _
) o Yiyecek Icecek
Gastronomi Turizminde . 47 | 40,21 | 10,01 146 | 1,89 | 0,13
Isletmeleri
Etkin Olarak Yer Almasi
o Diger 48 138,89 | 5,25 0,76
Ile Ilgili Sorular
Toplam 298 | 41,99 | 12,64 | 0,73
Seyahat Acentesi 98 |59,61| 9,13 0,92
. Konaklama isletmeleri 105 | 58,52 | 10,40 1,02
Ogrencilerin Gastronomi _
L Yiyecek Icecek
Davraniglari Ile Tlgili . 47 | 57,51 | 9,03 1,32 | 0,57 | 0,63
Isletmeleri
Sorular
Diger 48 (59,03 | 8,13 1,17
Toplam 298 | 58,80 | 9,42 0,55
. Seyahat Acentesi 98 | 62,65| 9,78 0,99
Ogrencilerin Seyahat .
Konaklama Isletmeleri 105 | 63,78 | 11,74 1,15
Ettigi Yerlerdeki _
) o Yiyecek Icecek
Gastronomi Tercihleri ve . 47 160,93 | 10,04 | 146 | 1,35 0,26
Isletmeleri
Satin Alma Davranislar
L Diger 48 64,90 | 9,25 1,33
Ile Ilgili Sorular
Toplam 298 | 63,14 | 10,49 | 0,61

Mezun olduktan sonra seyahat acentesi, konaklama isletmelerinde, yiyecek

igecek isletmelerinde calismak isteyen 68rencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel




97

bilgiler sorularindan aldiklar1 ortalama puanlar sirasiyla 49,88+2,20, 48,67+1,79 ve
45,86+3,05°dir (Tablo 24). statistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.14 Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan
aldig1 puanlarla mezun olduktan sonra ¢alismak istedikleri alan arasinda etkilesim
vardir hipotezi reddedilir (p:0,37). Buna gdre gastronomi turizmi genel bilgi diizeyi
ile 6grencilerin mezun olduktan sonra ¢alismak istedikleri alan arasinda anlamli bir
iliski olmadig1 sonucuna ulasilmistir (p>0,05).

Mezun olduktan sonra seyahat acentesinde caligmak isteyen Ogrencilerin
gastronomi turizmi Ozelligiyle taninan destinasyonlar ile ilgili sorulardan aldig1
ortalama puan (7 +Sy) 42,45+1,82°dir (Tablo 24). Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig
goriilmektedir (p>0,05).

Tiirk Mutfaginin markalagsmas: ve gastronomi turizminde etkin olarak yer
almas1 ile ilgili sorulardan 6grencilerin aldiklar1 ortalama puanlar Tablo 24’te
verilmistir. Buna gore mezun olduktan sonra seyahat acentesinde galismak isteyen
Ogrencilerin aldig1 ortalama puan ( y £S y ) 43,47£1,37, konaklama isletmelerinde
caligmak isteyen Ogrencilerin ( y £S ) 42,83+1,44, yiyecek icecek isletmelerinde
caligmak isteyen Ogrencilerin ise (y+Sy) 40,21+1,46 oldugu goriilmektedir.
[statistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 gorilmektedir (p>0,05).

Mezun olduktan sonra seyahat acentesinde c¢alismak isteyen Ogrencilerin
gastronomi davraniglart ile ilgili sorulardan aldigi ortalama puan (y+£Sy)
59,61+0,92, konaklama isletmelerinde c¢alismak isteyen Ogrencilerin (¥ £S y)
58,52+1,02, yiyecek igecek igletmelerinde galismak isteyen 6grencilerin ise ( ¥ +S ¥
) 57,51£1,32°dir (Tablo 24). Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler
arasinda anlamli bir farklilik olmadigi gortilmektedir (p>0,05).

Ogrencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma
davraniglar1 ile ilgili sorulardan aldigi ortalama puanlara bakildiginda mezun
olduktan sonra seyahat acentesinde ¢alismak isteyen 6grencilerin ortalama ( y £S y)
62,65+0,99 puan, konaklama isletmelerinde ¢alismak isteyen 6grencilerin ortalama (

YxSy) 63,778+1,15 puan, yiyecek igecek isletmelerinde c¢alismak isteyen
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Ogrencilerin ise ortalama (y+£Sy) 60,93+1,46 puan aldigt Tablo 24’de

goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda

anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir (p>0,05)
2.2.4.6. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarinin
Beslenme Dersi Alma Durumlarina Gére Dagilimlar

Tablo 25’de d6grencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin

beslenme dersi alma durumlarina gére dagilimlar verilmistir.

Tablo 25. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlarinin Beslenme Dersi Alma Durumlarina Gore Dagilimlar:

Beslenme — _
) f ()| Gx)|ESx)| t
Dersi Aldim
Gastronomi Turizmi Ile Tlgili Genel Evet 174 | 47,63 | 18,61 | 1,41 170 | 0.09
Bilgiler Sorulari Hayir 124 | 51,61 | 2069 | 1,86 | ’
Gastronomi Turizmi Ozelligiyle Tanman Evet 174 | 40,57 | 17,92 | 1,36 138 | 016
Destinasyonlar ile flgili Sorular Hayir 124 | 4323 [ 1496 | 1,34 | '
Tiirk Mutfaginin Markalagmasi ve Evet 174 | 40,17 | 9,57 0,73
Gastronomi Turizminde Etkin Olarak Yer 2,98 | 0,03
L. Hayir 124 | 44,54 | 15,68 | 1,41
Almasi Ile Ilgili Sorular
o Evet 174 | 57,98 | 9,61 0,73
Gastronomi Davraniglari Ile Ilgili Sorular 1,79 | 0,07
Hay1r 124 | 59,95 | 9,07 0,81
Seyahat Ettigi Yerlerdeki Gastronomi Evet 174 | 63,32 | 10,42 | 0,79
Tercihleri ve Satin Alma Davranislari le 0,35 | 0,72
. Hay1r 124 | 62,88 | 10,64 | 0,96
Ilgili Sorular

Tablo 25 incelendiginde “Beslenme dersi aldim” diyen 6grencilerin gastronomi

turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldigi ortalama puan () +Sy)
47,63+1,41, “Beslenme dersi almadim” diyen 6grencilerin aldigi ortalama puan (
+S 7) 51,61+1,86 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise
degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).
Gastronomi turizmi 0Ozelliiyle tanman destinasyonlar ile ilgili sorulardan
“Beslenme dersi aldim” diyen Ogrencilerin aldigi ortalama puanin (xS )
40,57£1,36, “Beslenme dersi almadim” diyen 6grencilerin aldig1 ortalama puanin

(7£Sy) 4323+1,34 oldugu goriilmektedir (Tablo 25). Istatistiksel olarak
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degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig:
goriilmektedir (p>0,05).

Tablo 25’e gore o6grencilerin Tiirk Mutfaginin markalagmas1 ve gastronomi
turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili sorulardan aldigi ortalama puanlar

incelendiginde “Beslenme dersi aldim” diyen ogrencilerin ortalama (7 £Sy)
40,17+0,73 puan, “Beslenme dersi almadim” diyen 6grencilerin ortalama ( ¥ =S )

44,54+1,41 puan aldig1 goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.s. Ogrencilerin Tiirk Mutfaginin markalagsmasi ve gastronomi turizminde
etkin olarak yer almasi ile ilgili sorulardan aldig1 puanlarla beslenme dersi almasi
arasinda etkilesim vardir hipotezi kabul edilir (p:0,03). Buna gore Tiirk Mutfaginin
markalagmast ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili tutumlarin
Ogrencilerin beslenme dersi alma durumlara goére degisiklik gosterdigi sonucuna
ulagilmistir. (p<0,05).

Ogrencilerin gastronomi davramslar1 ile ilgili sorulardan aldig1 ortalama
puanlar incelendiginde “Beslenme dersi aldim” diyen &grencilerin aldigi ortalama
puanin ( ¥ S ) 57,98+0,73, “Beslenme dersi almadim” diyen Ogrencilerin aldig1
ortalama puanin ( ¥ £S ¥) 59,95+0,81 oldugu goriilmektedir (Tablo 25). Istatistiksel
olarak degerlendirildiginde;

H.4p. Ogrencilerin gastronomi davranislari ile beslenme dersi almasi arasinda
etkilesim vardir hipotezi reddedilir (p:0,07). Buna gore gastronomi davraniglarini ile
ogrencilerin beslenme dersi alma durumlar1 arasinda iliski olmadigi saptanmistir
(p>0,05).

“Beslenme dersi aldim” diyen dgrencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi
tercihleri ve satin alma davranislari ile ilgili sorulardan aldig1 ortalama puanin ( y £S
¥ ) 63,32+0,79, “Beslenme dersi almadim” diyen o6grencilerin aldigi ortalama
puanin ( 7 £S 7 ) 62,88+0,96 oldugu Tablo 25°de goriilmektedir. Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde;

H.sa Ogrencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma
davraniglari ile beslenme dersi almasi arasinda etkilesim vardir hipotezi reddedilir (p:

0,72). Buna gore 6grencilerin seyahat ettikleri yerlerdeki gastronomi tercihleri ve
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satin alma davraniglart ile beslenme dersi alma durumlar arasinda iliski olmadigt

saptanmustir (p>0,05).
2.2.4.7. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarimin Tiirk
Mutfag Icerikli Ders Alma Durumlarina Gére Dagilimlar

Tablo 26°da Ogrencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin

Tirk Mutfagi igerikli ders alma durumlarina goére dagilimlari verilmistir.

Tablo 26. Ogrencilerin  Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlarmin Tiirk Mutfagi Dersi Alma Durumlarina Gore Dagilimlar:

Tiirk Mutfagi — —
L f ) | Sx) Sx) t]p
Icerikli Ders Aldim
Gastronomi Turizmi Ile Tlgili Genel Bilgiler Evet 205| 49,97 | 19,97 | 1,39 091|036
Sorular1 Hayir 93 | 47,78 | 1866 | 1,94 | |
Gastronomi Turizmi Ozelligiyle Tanman Evet 205| 42,05 | 16,02 | 1,12 053] 059
Destinasyonlar ile flgili Sorular Hayir 93 [ 40,86 | 18,40 | 1,91 | |
Tiirk Mutfaginin Markalasmasi ve Evet 205| 40,29 | 9,49 0,66
Gastronomi Turizminde Etkin Olarak Yer 3,50(0,01
. Hayir 93 | 45,73 | 17,18 | 1,78
Almasi Ile Ilgili Sorular
L Evet 205| 58,08 | 9,27 | 0,65
Gastronomi Davraniglari Ile Ilgili Sorular 1,95|0,04
Hayir 93 | 60,39 | 9,60 1,00
Seyahat Ettigi Yerlerdeki Gastronomi Evet 205| 62,93 | 10,31 | 0,72
Tercihleri ve Satin Alma Davraniglari ile 0,50 0,61
, Hayir 93 | 63,60 | 10,92 | 1,13
Ilgili Sorular

Tablo 26 incelendiginde “Tiirk Mutfag: icerikli ders aldim” diyen 6grencilerin
gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldigr ortalama puan
(x£Sy) 49,97+1,39, “Tirk Mutfag: igerikli ders almadim” diyen 6grencilerin
aldig1 ortalama puan ( 7 £S 7 ) 47,78+1,94 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde;

H.1. Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldig
puanlarla Tirk Mutfag: igerikli ders almasi arasinda etkilesim vardir hipotezi
reddedilir (p:0,36). Burada hareketle gastronomi turizmi genel bilgi diizeyi ile Tiirk
Mutfag igerikli ders alma durumlari arasinda anlamli bir iligski olmadig1 sonucuna

ulagilmigtir (p>0,05).
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Tablo 26 gastronomi turizmi 6zelligiyle taninan destinasyonlar ile ilgili sorular
acisindan incelendiginde “Tiirk Mutfag igerikli ders aldim” diyen 6grencilerin aldig

ortalama puanin ( ¥ +S 7 ) 42,05+1,12, “Tiirk Mutfag igerikli ders almadim” diyen
Ogrencilerin aldig1 ortalama puanin ( ¥ £S y) 40,86=1,91 oldugu goriilmektedir.

[statistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.,4 Ogrencilerin gastronomi turizmi ozelligiyle tanman destinasyonlar ile
ilgili sorulardan aldig1 puanlarla Tiirk Mutfag icerikli ders almasi arasinda etkilesim
vardir hipotezi reddedilir (p:0,59). Buna goére gastronomi destinasyonlar1 bilgi diizeyi
ile Tirk Mutfag: igerikli ders alma durumlar1 arasinda iliski olmadigi sonucuna
ulasilmistir (p>0,05).

“Turk Mutfagr icerikli ders aldim” diyen Ogrencilerin Tiirk Mutfaginin
markalagmas1 ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili sorulardan
aldig1 ortalama puan (y £S ) 40,29+0,66, “Tirk Mutfag: igerikli ders almadim”
diyen 0grencilerin aldig1 ortalama puan ( y £S y ) 45,73+1,78 oldugu goriilmektedir
(Tablo 26). statistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.sq. Ogrencilerin Tirk Mutfaginin markalasmasi ve gastronomi turizminde
etkin olarak yer almasi ile ilgili sorulardan aldig1 puanlarla Tiirk Mutfag: icerikli ders
almas1 arasinda etkilesim vardir hipotezi kabul edilir (p:0,01). Buna gore Tiirk
Mutfaginin markalagsmas1 ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili
tutumlarin Tiurk Mutfag: icerikli ders alma durumuna gore degisiklik gosterdigi
sonucuna ulagilmistir (p<0,05).

Ogrencilerin gastronomi davranislari ile ilgili sorulardan aldig1 ortalama puan
Tablo 26’da verilmistir. Buna gore “Tiirk Mutfag1 icerikli ders aldim” diyen
ogrencilerin aldig1 ortalama puanin ( y £S ¥ ) 58,08+0,65, “Tiirk Mutfag: icerikli
ders almadim ” diyen Ogrencilerin aldigi ortalama puanin (¥ £Sy) 60,39+1,00
oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.4c. Ogrencilerin gastronomi davranislari ile Tiirk Mutfag icerikli ders almasi
arasinda etkilesim vardir hipotezi kabul edilir (p:0,04). Gastronomi davranislarinin

Tirk Mutfagr icerikli ders alma durumuna gore degisiklik gosterdigi saptanmistir

(p<0,05).
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Tablo 26 incelendiginde “Tiirk Mutfag: igerikli ders aldim” diyen 6grencilerin
seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma davranmislar ile ilgili

sorulardan aldig1 ortalama puan ( y £S y ) 62,93+0,72, “Tiirk Mutfag: icerikli ders
almadim” diyen 6grencilerin aldig1 ortalama puan (x£S y) 63,60+1,13 oldugu

goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.5p. Ogrencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma
davraniglari ile Tirk Mutfag: igerikli ders almasi arasinda etkilesim vardir hipotezi
reddedilir (p:0,61). Buna gore 6grencilerin seyahat ettikleri yerlerdeki gastronomi
tercihleri ve satin alma davranislari ile Tirk Mutfagi dersi alma durumlari arasinda

iliski olmadig1 saptanmistir (p>0,05).

2.2.4.8. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarinin

Diinya Mutfaklar: i¢erikli Ders Alma Durumlarina Gére Dagilimlar

Tablo 27°de Ogrencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin

Diinya Mutfaklar1 igerikli ders alma durumlarina gére dagilimlar verilmistir.

Tablo 27. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlarimin Diinya Mutfaklar1 Icerikli Ders Alma Durumlarma Gore
Dagilimlan

Diinya Mutfaklar: — —
. fl )| Gx)|Sx)| t p
Icerikli Ders Aldim
Gastronomi Turizmi Ile Tlgili Genel Evet 172 | 51,61 | 19,21 | 1,46 240 | 001
Bilgiler Sorulari Hayir 126 | 46,12 | 19,68 | 1,75 7 7
Gastronomi Turizmi Ozelligiyle Taninan Evet 172 | 41,86 | 15,49 1,18 021 | 082
Destinasyonlar ile flgili Sorular Hayir 126 | 41,43 1845 | 164 | ’
Tiirk Mutfaginin Markalagmasi ve Evet 172 | 39,86 | 8,37 0,64
Gastronomi Turizminde Etkin Olarak Yer 3,40 | 0,01
L Hayir 126 | 44,89 | 16,40 | 1,46
Almasi Ile Ilgili Sorular
o Evet 172 | 58,12 | 9,57 0,73
Gastronomi Davramglari Ile Tlgili Sorular 1,46 | 0,14
Hayir 126 | 59,72 | 9,17 0,82
Seyahat Ettigi Yerlerdeki Gastronomi Evet 172 | 62,79 | 10,76 | 0,82
Tercihleri ve Satin Alma Davranislari le 0,67 | 0,50
. Hayir 126 | 63,61 | 10,14 | 0,90
Ilgili Sorular
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Tablo 27 incelendiginde “Diinya Mutfaklar1 igerikli ders aldim” diyen
Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldig1 ortalama

puan (y=£S y)51,61+1,46, “Diinya Mutfaklar1 icerikli ders almadim” diyen
Ogrencilerin aldig1 ortalama puan (y=£Sjy) 46,12+1,75 oldugu goriilmektedir.

[statistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.1+ Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularmdan aldig1
puanlarla Diinya Mutfaklar1 igerikli ders almasi arasinda etkilesim vardir hipotezi
kabul edilir (p:0,01). Buna gore gastronomi turizmi genel bilgi diizeyinin Diinya
Mutfaklart igerikli ders alma durumlarma gore degisiklik gosterdigi sonucuna
ulagilmistir (p<0,05).

Ogrencilerin gastronomi turizmi &zelligiyle taninan destinasyonlar ile ilgili
sorulardan aldig1 ortalama puanlar Tablo 27°de verilmistir. Buna gére “Diinya

Mutfaklari igerikli ders aldim” diyen 6grencilerin aldigi ortalama puanin ( ¥ +S y )

41,86+1,18, “Diinya Mutfaklar1 icerikli ders almadim” diyen 6grencilerin aldig
ortalama puanin ise ( 7 £S 7 ) 41,43+1,64 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde;

H.ie. Ogrencilerin gastronomi turizmi 6zelligiyle taninan destinasyonlar ile
ilgili sorulardan aldig1 puanlarla Diinya Mutfaklar1 igerikli ders almasi arasinda
etkilesim vardir hipotezi reddedilir (p:0,82) Buna gore gastronomi destinasyonlari
bilgi diizeyi ile Diinya Mutfaklar icerikli ders alma durumlar1 arasinda iligki
olmadig1 saptanmistir (p>0,05).

“Diinya Mutfaklar1 icerikli ders aldim” diyen 6grencilerin Tiirk Mutfaginin
markalagmasit ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili sorulardan
aldigi ortalama puan (y+£Sy) 39,86+0,64, “Diinya Mutfaklar1 igerikli ders
almadim” diyen 6grencilerin aldigi ortalama puan ( ¥ £S y) 44,89+1,46 oldugu
goriilmektedir (Tablo 27). Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.3.. Ogrencilerin Tiirk Mutfaginin markalasmasi ve gastronomi turizminde
etkin olarak yer almasi ile ilgili sorulardan aldig1 puanlarla Diinya Mutfaklar1 igerikli
ders almasi arasinda etkilesim vardir hipotezi kabul edilir (p:0,01). Buna gore Tiirk

Mutfaginin markalasmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi ile ilgili
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tutumlarin Diinya Mutfaklar igerikli ders alma durumuna gore degisiklik gosterdigi
sonucuna ulasilmstir (p<0,05).

Tablo 27 ogrencilerin gastronomi davraniglar1 ile ilgili sorular agisindan
incelendiginde “Diinya Mutfaklar1 igerikli ders aldim” diyen Ogrencilerin aldigi

ortalama puanin ( ¥ £S y) 58,1240,73, “Diinya Mutfaklar1 icerikli ders almadim ”
diyen Ogrencilerin aldig1 ortalama puanin (y£Sy) 59,72+0,82 oldugu

goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.sq. Ogrencilerin gastronomi davraniglar1 ile Diinya Mutfaklari igerikli ders
almasi arasinda etkilesim vardir hipotezi reddedilir (p:0,14). Buna gére gastronomi
davraniglarini ile 6grencilerin Diinya Mutfaklar1 igerikli ders alma durumlari arasinda
iliski olmadig1 saptanmistir (p>0,05).

Tablo 27 incelendiginde Ogrencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi
tercihleri ve satin alma davraniglar ile ilgili sorular agisindan “Diinya Mutfaklar

icerikli ders aldim” diyen o6grencilerin aldigi ortalama puan ( y £S ¥ )62,79+0,82,

“Diinya Mutfaklari icerikli ders almadim” diyen 6grencilerin aldigi ortalama puan  (

7 %S 1) 63,61£0,90 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.s.. Ogrencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma
davraniglar1 ile Diinya Mutfaklart icerikli ders alma durumlar arasinda etkilesim
vardir hipotezi reddedilir (p:0,50). Buna gore 6grencilerin seyahat ettikleri yerlerdeki
gastronomi tercihleri ve satin alma davraniglar1 ile Diinya Mutfaklar1 igerikli ders

alma durumlari arasinda iliski olmadig1 saptanmustir (p>0,05).

2.2.4.9. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarinin

Gastronomi I¢erikli Dersleri Uygulamali Alma Durumlarina Gére Dagihmlari

Tablo 28’de Ogrencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin
gastronomi igerikli dersleri uygulamali alma durumlarma goére dagilimlar

verilmistir.
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Tablo 28. Ogrencilerin  Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlarimin Gastronomi Icerikli Dersleri Uygulamali Alma Durumlarina
Gore Dagilimlar

Gastronomi icerikli
Dersleri f ()| Sx)| Sx)| t p
Uygulamali Aldim
Gastronomi Turizmi ile Tlgili Genel Evet 125 46,66 | 19,04 | 1,70 190 | 0.04
Bilgiler Sorulart Hayir 173 | 51,18 | 19,78 1,50 ’ ’
Gastronomi Turizmi Ozelligiyle Taninan Evet 125 [41,60| 16,96 | 1,52 006 | 094
Destinasyonlar ile Ilgili Sorular Hayir 173 |41,73| 16,68 | 1,27 7 7
Tiirk Mutfaginin Markalasmasi ve Evet 125 [ 40,61 | 9,51 0,85
Gastronomi Turizminde Etkin Olarak Yer 1,60 | 0,11
L Hayir 173 14299| 14,43 | 1,10
Almasi Ile Ilgili Sorular
o Evet 125 |58,11| 10,54 | 0,94
Gastronomi Davraniglari Ile Ilgili Sorular 1,07 | 0,28
Hayir 173 |59,30| 8,52 0,65
Seyahat Ettigi Yerlerdeki Gastronomi Evet 125 (62,96 | 10,69 | 0,96
Tercihleri ve Satin Alma Davraniglari ile 0,25 | 0,80
o Hayir 173 | 63,27 | 10,38 | 0,79
Ilgili Sorular

Tablo 28 incelendiginde “Gastronomi icerikli dersleri uygulamali aldim” diyen
ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldig1 ortalama

puan (y+Sy) 46,66+1,70, “Gastronomi igerikli dersleri uygulamali almadim”
diyen Ogrencilerin aldig1 ortalama puan ( ¥ £S y ) 51,18+1,50 oldugu goriilmektedir.

[statistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.1 4 Ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldig1
puanlarla gastronomi igerikli dersleri uygulamali almasi ile arasinda etkilesim vardir
hipotezi kabul edilir (p:0,04). Buna gore gastronomi turizmi genel bilgi diizeyinin
gastronomi igerikli dersleri uygulamali alma durumuna gore degisiklik gosterdigi
sonucuna ulagilmistir. (p<0,05).

Gastronomi turizmi 6zelligiyle tanman destinasyonlar ile ilgili sorulardan
“Gastronomi icerikli dersleri uygulamali aldim” diyen 6grencilerin aldig1 ortalama

puan (y£Sy) 41,60+1,52, “Gastronomi igerikli dersleri uygulamali almadim”
diyen 6grencilerin aldig1 ortalama puan ( ¥ £S y ) 41,73£1,27 oldugu goriilmektedir

(Tablo 28). Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli

bir farklilik olmadigi goriilmektedir (p>0,05).
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Tablo 28 Tiirk Mutfaginin markalagsmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak
yer almasi ile ilgili sorular agisindan incelendiginde “Gastronomi igerikli dersleri

uygulamali aldim” diyen 6g8rencilerin aldig1 ortalama puanin ( y £S ¥ ) 40,61+0,85,

“Gastronomi igerikli dersleri uygulamali almadim” diyen Ogrencilerin aldig
ortalama puanin (7 +Sy) 42,99+1,10 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig:
goriilmektedir (p>0,05).

Tablo 28 ‘de dgrencilerin gastronomi davranislari ile ilgili sorulardan aldigi
ortalama puanlar goriilmektedir. Buna gore “Gastronomi igerikli dersleri uygulamali
aldim” diyen Ogrencilerin aldig1 ortalama puan ( y +S ) 58,114+0,94, “Gastronomi
icerikli dersleri uygulamali almadim ” diyen ogrencilerin aldigi ortalama puan
(7S 7) 59,30+0,65dir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler
arasinda anlamli bir farklilik olmadig1 gortilmektedir (p>0,05).

“Gastronomi igerikli dersleri uygulamali aldim” diyen Ogrencilerin seyahat
ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma davraniglar ile ilgili sorulardan

aldigr ortalama puanin (y£Sy) 62,96+£0,96, “Gastronomi igerikli dersleri
uygulamali almadim” diyen ogrencilerin aldigi ortalama puanin ise (y=£Sy)

63,27+0,79 oldugu goriilmektedir (Tablo 28). istatistiksel olarak degerlendirildiginde
ise degiskenler arasinda anlaml bir farklilik olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).

2.2.4.10. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarinn
Gastronomi icerikli Kitaplara Sahip Olma Durumlarina Gére Dagihimlari

Tablo 29°da 6grencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin

gastronomi igerikli kitaplara sahip olma durumlarina gore dagilimlari verilmistir.



107

Tablo 29. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlarimin Gastronomi Icerikli Kitaplara Sahip Olma Durumlarma Gore
Dagilimlan

Gastronomi icerikli _ _
. fl )| Sx)| Sy t p
Kitaplarim Mevcut
Gastronomi Turizmi Ile Tlgili Genel Evet 122 150,09 | 1991 | 1,80 058 | 0.56
Bilgiler Sorulari Hayir 176 | 48,73 1937 | 1,46 | ’
Gastronomi Turizmi Ozelligiyle Tanmnan Evet 122 | 40,16 | 17,53 | 1,59 128 020
Destinasyonlar ile flgili Sorular Hayir 176 | 42,73 ] 16,19 | 122 | ’
Tiirk Mutfaginin Markalasmasi ve Evet 122 | 41,50 | 11,99 1,09
Gastronomi Turizminde Etkin Olarak Yer 0,56 |0,57
L Hayir 176 | 42,33 | 13,09 | 0,99
Almasi Ile Ilgili Sorular
L Evet 122 | 57,06 | 9,10 0,82
Gastronomi Davraniglari Ile Ilgili Sorular 2,70 10,01
Hayir 176 | 60,01 | 9,48 0,71
Seyahat Ettigi Yerlerdeki Gastronomi Evet 122 | 60,48 | 9,84 0,89
Tercihleri ve Satin Alma Davraniglari ile 3,76 | 0,00
, Hayir 176 | 64,98 | 10,57 | 0,80
Ilgili Sorular

Tablo 29 incelendiginde “Gastronomi igerikli kitaplarim mevcut” diyen
ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili genel bilgiler sorularindan aldig1 ortalama
puan (¥ £S y)50,09+1,80, “Gastronomi igerikli kitaplarim mevcut degil” diyen
Ogrencilerin aldig1 ortalama puan (y=£Sy) 48,73£1,46 oldugu goriilmektedir.
[statistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik
olmadigi gortilmektedir (p>0,05).

Gastronomi turizmi Ozelligiyle taninan destinasyonlar ile ilgili sorulardan
“Gastronomi igerikli kitaplarim mevcut” diyen Ogrencilerin aldigi ortalama puan
(x£Sy) 40,16+1,59, “Gastronomi igerikli kitaplarrm mevcut degil” diyen
ogrencilerin aldig1 ortalama puan ( 7 =S ) 42,73£1,22°dir (Tablo 29). Istatistiksel
olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig
goriilmektedir (p>0,05).

Tablo 29 incelendiginde “Gastronomi igerikli kitaplarim mevcut” diyen
ogrencilerin Tiirk Mutfaginin markalasmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak

yer almasi ile ilgili sorulardan aldigi ortalama puan (y+£Sy) 41,50+1,09,

“Gastronomi igerikli kitaplarim mevcut degil” diyen 6grencilerin aldigi ortalama
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puan (7+Sy) 42,33£0,99 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel  olarak

degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig
goriilmektedir (p>0,05).

Tablo 29’da 6grencilerin gastronomi davraniglar: ile ilgili sorulardan aldigi
ortalama puanlar goriilmektedir. Buna gore “Gastronomi igerikli kitaplarim mevcut”

diyen 6grencilerin aldig1 ortalama puan ( y £S y ) 57,06+0,82, “Gastronomi igerikli
kitaplarim mevcut degil ” diyen Ogrencilerin aldigi ortalama puan (y=£Sy)

60,01+0,71°dir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde;

H.se Ogrencilerin gastronomi davraniglar1 ile gastronomi igerikli kitaplara
sahip olmasiyla arasinda bir etkilesim vardir hipotezi kabul edilir (p:0,01). Buna gore
gastronomi davraniglarinin gastronomi igerikli kitaplara sahip olma durumuna gore
degisiklik gosterdigi sonucuna ulasilmistir (p<0,05).

Tablo 29 6grencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin
alma davranislan ile ilgili sorular agisindan incelendiginde “Gastronomi igerikli

kitaplarim mevcut” diyen 6grencilerin aldig1 ortalama puanin ( ¥ +S ) 60,48+0,89,

“Gastronomi igerikli kitaplarim mevcut degil” diyen 6grencilerin aldigi ortalama
puanin  (7+Sy) 64,98+0,80 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde;

H.sq Ogrencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma
davraniglar1 ile gastronomi igerikli Kitaplara sahip olmasiyla arasinda bir etkilesim
vardir hipotezi kabul edilir (p:0,00). Buna gore oOgrencilerin seyahat ettikleri
yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma davranislarinin gastronomi igerikli

kitaplara sahip olma durumuna gore degisiklik gosterdigi sonucuna ulasilmistir

(p<0,05).

2.2.4.11. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarinin
Yoresel Mutfaklarla Ilgili Gelismeleri Takip Ettigi Kaynaklarina Gére

Dagilimlan

Tablo 30°da 6grencilerin gastronomi turizmi bilgi diizeyleri ve tutumlarinin
yoresel mutfaklarla ilgili gelismeleri takip ettigi kaynaklarina gore dagilimlari

verilmistir.
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Tablo 30. Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve
Tutumlariin Yoresel Mutfaklarla Ilgili Gelismeleri Takip Ettigi Kaynaklarina
Gore Dagilimlar

Bilgi Kaynagi fl () |G| 6Sx)| F p
Gazete 43 | 48,06 | 18,89 | 2,88
) Dergi 44 | 48,23 | 19,16 | 2,89
Gastronomi Turizmi Ile _
. Internet 153 | 49,74 | 19,87 | 1,61
Ilgili Genel Bilgiler _ 0,21 | 0,93
Kitap 32 | 48,26 | 23,03 | 4,07
Sorulari
Diger 26 | 51,70 | 15,69 | 3,08
Toplam 298 | 49,29 | 19,57 | 1,13
Gazete 43 | 42,33 | 1525 | 2,33
Gastronomi Turizmi Dergi 44 | 40,91 | 16,68 | 2,51
Ozelligiyle Taninan Internet 153 | 41,96 | 16,66 1,35
. 0,07 | 0,99
Destinasyonlar Ile Ilgili Kitap 32 | 41,25 | 21,52 | 3,80
Sorular Diger 26 | 40,77 | 14,40 | 2,82
Toplam 298 | 41,68 | 16,77 | 0,97
Gazete 43 | 42,09 | 8,88 1,35
Tiirk Mutfaginin .
Dergi 44 | 43,64 | 14,78 | 2,23
Markalagmasi ve _
Internet 153 | 40,81 | 11,94 | 0,97
Gastronomi Turizminde 1,76 | 0,14
) Kitap 32 | 46,67 | 18,45 | 3,26
Etkin Olarak Yer Almasi
L Diger 26 | 40,26 | 7,48 1,47
Ile Ilgili Sorular
Toplam 298 | 41,99 | 12,64 | 0,73
Gazete 43 | 60,72 | 8,90 1,36
. Dergi 44 | 56,31 | 9,55 1,44
Ogrencilerin Gastronomi i
L Internet 153 | 58,30 | 8,88 0,72
Davraniglar Ile Ilgili 1,87 | 0,12
Kitap 32 | 60,42 | 11,18 | 1,98
Sorular
Diger 26 | 60,79 | 10,16 | 1,99
Toplam 298 | 58,80 | 9,42 0,55
} Gazete 43 | 63,71 | 10,96 | 1,67
Ogrencilerin Seyahat .
Dergi 44 | 60,40 | 10,77 | 1,62
Ettigi Yerlerdeki i
Internet 153 | 62,82 | 9,79 0,79
Gastronomi Tercihleri ve _ 2,13 | 0,08
Kitap 32 | 63,92 | 13,43 | 2,37
Satin Alma Davranislar
S Diger 26 | 67,72 | 7,95 1,56
Ile Ilgili Sorular
Toplam 298 | 63,14 | 10,49 | 0,61

Tablo 30 incelendiginde yoresel mutfaklarla ilgili gelismeleri gazetelerden,

dergilerden, internetten, kitaplardan takip eden &grencilerin gastronomi turizmi ile
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ilgili genel bilgiler sorularindan aldigi ortalama puan sirasiyla ( ¥ =S ¥ ) 48,06+2,88,
48,23+2,89, 49,74+1,61, 48,26+4,07 oldugu goriilmektedir. Istatistiksel olarak
degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik olmadig
goriilmektedir (p>0,05).

Tablo 30 gastronomi turizmi 6zelligiyle taninan destinasyonlar ile ilgili sorular
acisindan incelendiginde yoresel mutfaklarla 1ilgili gelismeleri gazetelerden,
dergilerden, internetten, Kitaplardan takip eden Ogrencilerin aldigi ortalama puan
sirasiyla (y+Sy) 42,33+2,33, 40,91+2,51, 41,96+1,35, 41,254+3,80 oldugu
goriilmektedir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda
anlaml1 bir farklilik olmadigi goriilmektedir (p>0,05).

Tirk Mutfaginin markalagmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer
almast ile ilgili sorulardan ogrencilerin aldiklar1 ortalama puanlar Tablo 30°da
goriilmektedir. Buna gore yoresel mutfaklarla ilgili gelismeleri gazetelerden takip
eden 6grencilerin aldig1 ortalama puan ( y +S y ) 42,09+1,35, dergilerden takip eden
Ogrencilerin ( y =S y ) 43,64+2,23, internet {lizerinden takip eden 6grencilerin ( y +S
¥ ) 40,81+0,97, kitaplardan takip eden Ogrencilerin ise (y£S y) 46,67+3,26 dir.
Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).

Tablo 30 incelendiginde yoresel mutfaklarla ilgili gelismeleri gazetelerden
takip eden 6grencilerin aldig1 ortalama puan ( ¥ £S ) 60,72+1,36, dergilerden takip
eden 6grencilerin ( y £S y ) 56,31+1,44, internet lizerinden takip eden 6grencilerin (
¥+Sy) 5830+0,72, kitaplardan takip eden Ogrencilerin ise (y£Sy)
60,42+1,98 dir. Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda
anlamli bir farklilik olmadigi gortilmektedir (p>0,05).

Yoresel mutfaklarla ilgili gelismeleri gazetelerden, dergilerden, internetten,
kitaplardan takip eden 6grencilerin seyahat ettigi yerlerdeki gastronomi tercihleri ve
satin alma davranislari ile ilgili sorulardan aldig1 ortalama puan sirastyla (7 £S )
63,71+1,67, 60,40+1,62, 62,82+0,79, 63,92+2,37 oldugu goriilmektedir (Tablo 30).
Istatistiksel olarak degerlendirildiginde ise degiskenler arasinda anlamli bir farklilik

olmadigi gortilmektedir (p>0,05).
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2.2.4.12. Ogrencilerin Gastronomi Turizmine fliskin Sorulardan Aldiklari

Toplam Puan

Tablo 31°de Ogrencilerin gastronomi turizmine iliskin tiim sorulardan

aldiklar1 toplam puanlarin ortalamasi verilmistir.

Tablo 31. Ogrencilerin Gastronomi Turizmine iliskin Sorulardan

Aldiklar1 Toplam Puan

S
t |l e | S| vin | max

)

Gastronomi Turizmine iliskin
298 150,43 (0,38 |6,66 [32,58|71,48
Sorulardan Alinan Puanlar

Tablo 31 incelendiginde Ogrencilerin gastronomi turizmine iligkin tiim

sorulardan aldiklar1 ortalama puanin 50,43+0,38 oldugu goriilmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Gastronomi Turizminin Turizm Egitimi Programlarindaki Yeri ve Onemi —Bir
Uygulama- konulu c¢alismada eclde edilen bulgulardan asagidaki sonuglara

ulagilmistir;

Ogrencilerin Ozelliklerine iliskin Sonuclar;

> Ogrencilerin yas ortalamasinin 21,6 £ 0,1 yi1l oldugu saptanmistir.

> Ogrencilerin %59,1’inin Agirlama Hizmetleri, %26,5’inin Turizm ve Seyahat
Hizmetleri ve %14,4’tinlin Turist Rehberligi programi &grencisi  oldugu
belirlenmistir.

> Ogrencilerin %39,9’unun 1. smif, %60,1’inin 2. sinifta oldugu sonucuna
ulasilmstir.

> Ogrencilerin %62,4’{iniin normal dgretim, % 37,6’sinin ikinci 6gretim oldugu
saptanmistir.

> Ogrencilerin %64,8’inin Genel Lise mezunu oldugu, %17,8’inin Meslek Lisesi
mezunu oldugu, %9,1’inin Anadolu Lisesi mezunu oldugu ve %§8,4’linlin diger
liselerden mezun oldugu belirlenmistir

> Opgrencilerin  %32,9’unun seyahat acentelerinde, %35,2’sinin  konaklama
isletmelerinde, %15,8’inin yiyecek igecek isletmelerinde, %16,1’inin ise diger

alanlarinda ¢aligsmak istedigi sonucuna ulagilmistir.

Ogrencilerin Aldiklar1 Turizm Egitim Programlarina iliskin Sonuglar;

> Ogrencilerin %58,4’iiniin beslenme ile iliskili ders aldig1 saptanmistir. Beslenme
ile iligkili ders alan Ogrencilerin %58,6’sinin aldig1 egitimi yeterli buldugu
belirlenmistir. Beslenme ile iliskili ders almayan 6grencilerin %75,0’inin beslenme
ile iliskili ders almak istemekte oldugu sonucuna ulagilmstir.

> Ogrencilerin %68,7’sinin Tiirk Mutfag: icerikli ders aldig1 belirlenmistir. Tiirk
Mutfag: icerikli ders alan ogrencilerin %55,1’inin aldig1 dersi yeterli buldugu
saptanmistir. Tirk Mutfagr icerikli ders almayan Ogrencilerin %85,1’inin Tirk

Mutfagi icerikli ders almayi istedigi sonucuna ulasilmigtir.
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> Ogrencilerin %57,7’sinin Diinya Mutfaklar1 icerikli ders aldigi belirlenmistir.
Diinya Mutfaklar1 icerikli ders alan ogrencilerin %54,1’inin aldig1 dersi yeterli
bulmadig1r saptanmistir. Diinya Mutfaklar1 igerikli ders almayan 0&grencilerin
%77,0’sinin Diinya Mutfaklari igerikli ders almayi istedigi sonucuna ulasilmistir.

> Ogrencilerin %41,9’unun gastronomi igerikli dersleri uygulama agirlikli aldig
saptanmigtir. Gastronomi igerikli dersleri uygulamali alan 6grencilerin %61,6’sinin
aldig1 uygulama icerikli egitimi yeterli buldugu belirlenmistir. Gastronomi igerikli
dersleri uygulamali olarak almayan Ogrencilerin %78,0’inin gastronomi igerikli
dersleri uygulamali olarak almak istedigi sonucuna ulasilmistir.

> Ogrencilerin %59,1’inin Tiirk Mutfagi, yoresel mutfaklar ve Diinya Mutfaklari
icerikli kitaplara sahip olmadig1 belirlenmistir.

> Ogrencilerin %14,4’iiniin yoresel mutfak bilgilerini gazetelerden, %14,8’inin
dergilerden, %51,3’linlin internet {izerinden, %10,7’sinin kitaplardan ve %8,7’sinin

diger kaynaklardan edindigi saptanmugtir.

Ogrencilerin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Tutumlarmna fliskin

Sonuglar;

» Gastronomi turizmi genel bilgi diizeyinin, 6grencilerin mezun oldugu lise tiirline
gore degisiklik gosterdigi sonucuna ulagilmistir.

» Gastronomi turizmi genel bilgi diizeyinin, dgrencilerin Diinya Mutfaklari igerikli
ders alma durumlarina gore degisiklik gosterdigi belirlenmistir.

» Gastronomi turizmi genel bilgi diizeyinin, Ogrencilerin gastronomi igerikli
dersleri uygulamali alma durumuna gore degisiklik gosterdigi saptanmistir.

» Tirk Mutfaginin markalagsmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi
ile ilgili tutumlarin, 6grencilerin mezun oldugu lise tiiriine gore degisiklik gosterdigi
saptanmistir.

» Tiirk Mutfaginin markalagmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi
ile ilgili tutumlarin, 6grencilerin beslenme dersi alma durumlarina gore degisiklik
gosterdigi sonucuna ulagilmistir.

» Tirk Mutfaginin markalagmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi
ile ilgili tutumlarin, 6grencilerin Tiirk Mutfagr icerikli ders alma durumuna gore

degisiklik gosterdigi belirlenmistir.
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» Tirk Mutfaginin markalagsmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi
ile ilgili tutumlarin, 6grencilerin Diinya Mutfaklari igerikli ders alma durumuna gore
degisiklik gosterdigi sonucuna ulasilmstir.

» Gastronomi davraniglarinin, cinsiyete gore degisiklik gosterdigi saptanmustir.

» Gastronomi davraniglarinin, Tirk Mutfagi igerikli ders alma durumuna gore
degisiklik gosterdigi saptanmustir.

» Gastronomi davranislarinin, gastronomi igerikli kitaplara sahip olma durumuna
gore degisiklik gdsterdigi belirlenmistir.

> Ogrencilerin seyahat ettikleri yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma
davraniglarinin, gastronomi igerikli kitaplara sahip olma durumuna gore degisiklik

gosterdigi sonucuna ulagilmistir.

Tiirkiye, tarih boyunca koklii ve zengin bir mutfaga sahip olmasiyla turistik
destinasyon ve gastronomi turizm agisindan tercih edilebilecek iilkeler arasinda ilk
siralarda yer alabilecek potansiyele sahip bir iilkedir. Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin
2023 yili hedefleri arasinda varis noktalarinin sadece kitle turizmi ve kiyr turizmi
cercevesinde degil termal, kis, yayla, kiiltiir, kongre, eko-turizm, inang ve gastronomi
gibi turizm ¢esitleri ile desteklenecegi belirtilmektedir (Kiiltiir Bakanligi 2007). Bu
hedef Tiirkiye’de gastronomi turizminin gelecegi acisindan oldukca Onemlidir.
Ancak bu hedefe ulasmada Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Universiteler ve TURSAB
basta olmak iizere tiim kurum ve kuruluslar isbirligi iginde olmali ve gerekli
Onlemler bir an 6nce alinmalidir.

» Turizm egitimi verilen programlarin miifredatlarinda beslenme ile iligkili
derslere yer verilmelidir.
» Turizm egitim programlarinda Diinya Mutfaklar1 igerikli derslere yer

verilmelidir.

» Tiirk Mutfaginin markalagmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi
i¢in turizm egitimi alan 6grencilerin miifredatinda Tiirk Mutfag: icerikli derslere yer

verilmelidir.

» Gastronomi igerikli dersler uygulamali olarak okutulmali, uygulama alani

olmayan veya yetersiz olan okullara uygulama alani kazandirilmalidir.
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» Tirk Mutfagi, yoresel mutfaklar, Diinya Mutfaklar1 konusunda arastirmalar
yapilmali ve bunlar yazili ve gorsel belgelerle aktarilmalidir. Turizm egitimi alan

ogrencilerin bu kaynaklara kolay ulasabilmesi saglanmalidir.

» Kiiltir ve Turizm Bakanligi diizenleyecegi kurslarla, turizm isletmeleri
yapacaklar1 hizmet i¢i egitimlerle turizm calisanlarin1 gastronomi turizmi konusunda

bilin¢lendirmelidir.

» Gastronomi turizminin odak noktalarindan biri de yeme igme kiiltliriiniin
tanitilmast oldugundan bu tanitimi yapacak olan turist rehberleri Tiirk mutfak kiiltiiri

konusunda egitilmelidir.

> Kiiltir ve Turizm Bakanligi ile TURSAB gastronomi turizmi konusunda

tanitimlar yapmalidir.

» Kiiltir ve Turizm Bakanligi gastronomi fuarlari diizenlemelidir. Bu fuarlara
yoresel mutfaklarin tanitilmasinda biiylik payr olan gastronomi yazarlart ve

gurmelerin katiliminin saglanmasi gerekmektedir.
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Ek 1. Orneklem Grubundaki Okullarin Ders Programi

Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Turist Rehberligi Programm Haftalik Ders Dagilim Cizelgesi

1.Smmf I. Yariyill Haftahk Ders Saatleri | 2.Smmf IIL. Yariyil Haftahk Ders Saatleri .
Ders Adi Teo Uyg. | Topl. Kred Ders Adi Teo Uyg. | Topl. Kred
Tiirk Dili-| 2 0 2 2 Turist Rehberligi-11 2 2 4 3
Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi-I 2 0 2 2 Turizm Isletmelerinde Rekreasyon ve Animasyon 1 2 3 2
Yabanc1 Dil (Ingilizce)-I 2 0 2 2 Anadolu Kentleri 2 0 2 2
Turizmde Beseri liskiler 2 0 2 2 Anadolu Tiirk Mimarisi 2 0 2 2
Arkeolojiye Girig 2 0 2 2 Anadolu Tarihi ve Uygarliklari-11 2 0 2 2
Arkeoloji ve Sanat Tarihi Terminolojisi 2 0 2 2 Dinler Tarihi 2 0 2 2
Genel Turizm Bilgisi 2 0 2 2 Turizm Ekonomisi 2 0 2 2
Temel Bilgi Teknolojisi Kullanimi 1 2 3 0 Yabanci Dil (Ingilizce)-I11 4 0 4 4
Mesleki Yabanci Dil (Almanca)-I 5 0 5 5 Mesleki Yabanci Dil (Almanca)-111 6 0 6 6
Toplam 20 2 22 19 Toplam 23 4 27 25
1.Smmf IL. Yariyll Haftahk Ders Saatleri | 2.Smf IV. Yariyll Haftahk Ders Saatleri .
Ders Ad1 Teo Uyg. | Topl. Kred Ders Ad Teo Uyg. | Topl. Kred
Tiirk Dili-11 2 0 2 3 Ik Yardim 2 0 2 2
Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi-II 2 0 2 2 Seyahat Acenteciligi ve Tur Operatorliigii 2 0 2 2
Yabanc1 Dil (ingilizce)-11 2 0 2 2 Anadolu Tarihi ve Uygarliklari-111 2 0 2 2
Turist Rehberligi-I 2 2 4 3 Tiirk Kiiltiird, Folkloru ve Mitolojisi 2 0 2 2
Anadolu Tarihi ve Uygarliklari-I 2 0 2 2 Anadolu Tiirk Tarihi 2 0 2 2
Turizm Cografyasi 2 0 2 3 Otelcilik ve On Biiro Islemleri 2 0 2 2
Mitoloji 2 0 2 2 Turizm Hukuku 2 0 2 2
Temel Bilgisayar Bilimleri 2 2 4 2 Yabanci Dil (Ingilizce)-1V 4 0 4 4
Mesleki Yabanci Dil (Almanca)-11 5 0 5 2 Mesleki Yabanci Dil (Almanca)-1V 6 0 6 6
Toplam 21 4 25 25 Toplam 24 0 24 24
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1.Smmf I. Yariyil

Haftalik Ders Saatleri

2.Smif I1I. Yariyill

Haftalhik Ders Saatleri

Ders Adi Teo | Uyg. Topl. Kredi | Ders Adi Teo | Uyg. Topl. Kredi
Bilgisayar-I 2 2 4 3 Turizm Pazarlamasi 2 0 2 2
Turizm Ekonomisi 2 0 2 2 Kongre ve Fuar Yo6netimi 2 0 2 2
Beslenme Ilkeleri ve Ménii Planlama 2 0 2 2 Turizm Isletmelerinde Maliyet Analizleri 2 0 2 2
Temizlik Uriinleri Kullanimi ve Denetimi 1 1 2 2 Turizm Mevzuati 2 0 2 2
On Biiro Islemleri 2 0 2 2 Seyahat Acenteciligi 2 0 2 2
Tletisim 1 1 2 2 Mesleki Yabanci Dil—| 2 2 4 3
Ticari Matematik 1 1 2 2 Gida ve Personel Hijyeni 2 0 2 2
Gida Teknolojisi 1 1 2 2 Kat Hizmetleri Yo6netimi—| 1 1 2 2
Tiirk Dili-| 2 0 2 2 Ozel Ilgi Turizmi 1 1 2 2
Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi-I 2 0 2 2 Turizm Isletmelerinde Rekreasyon ve Animasyon 1 1 2 2
Yabanci Dil-lI 4 0 4 4

Toplam 20 6 26 25 Toplam 17 5 22 21
1.Smif II. Yariyil Haftahk Ders Saatleri 2.Smif IV. Yariyil Haftahk Ders Saatleri

Ders Adi Teo |Uyg. Topl. Kredi | Ders Adi Teo | Uyag. Topl. Kredi
Bilgisayar—II 2 2 4 3 Odalar Boliimii Yo6netimi 1 1 2 2
Genel Muhasebe 1 1 2 2 Kat Hizmetleri Yonetimi—I| 1 1 2 2
Otel Isletmeciligi 2 0 2 2 On Biiro — Kat Hizmetleri Otomasyonu 2 1 3 3
Mutfak Hizmetleri Y&netimi 2 1 3 3 Mobilya ve Oda Dizayn 1 1 2 2
On Biiro Yoénetimi 2 0 2 2 Mesleki Yabanci Dil-11 2 2 4 3
Yiyecek— Icecek Hizmetleri Yonetimi 2 1 3 3 Konaklama Isletmeleri Muhasebesi 2 0 2 2
Temizlik Hizmetleri Isletmeciligi 1 1 2 2 Insan Kaynaklar1 Y&netimi 1 1 2 2
Tiirk Dili—Il 2 0 2 2 Girigimcilik 1 1 2 2
Atatiirk Tlkeleri ve Inkilap Tarihi—II 2 0 2 2 Turizm ve Cevre 1 1 2 2
Yabanci Dil-lI 4 0 4 4

Toplam 20 6 26 25 Toplam 12 9 21 20
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1.Smmf I. Yariyil

Haftalik Ders Saatleri

2.Smif I1I. Yariyill

Haftalik Ders Saatleri

Ders Adi Teo Uyg. Topl. Kredi | Ders Adi Teo Uyg. Topl. Kredi
Genel Turizm Bilgisi 2 0 2 2 Turist Rehberligi-11 2 2 4 3
Turizmde Beseri iliskiler 2 0 2 2 Turizm Isletmelerinde Rekreasyon ve Animasyon 1 2 3 2
Arkeoloji ve Sanat Tarihi Terminolojisi 2 0 2 2 Anadolu Kentleri 2 0 2 2
Arkeolojiye Giris 2 0 2 2 Anadolu Tiirk Mimarisi 2 0 2 2
Temel Bilgi Teknolojisi Kullanimi 1 2 3 0 Anadolu Tarihi ve Uygarliklari-II 2 0 2 2
Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi-| 2 0 2 2 Dinler Tarihi 2 0 2 2
Tiirk Dili- 2 0 2 2 Turizm Ekonomisi 2 0 2 2
Yabanci Dil-I (Ingilizce) 2 0 2 2 Yabanci Dil-1II (Ing) 4 0 4 4
Mesleki Yabanci Dil-I 7 0 7 7 Mesleki Yabanci Dil-11 6 0 6 6
Toplam 22 2 24 21 Toplam 23 4 27 25
1.Simf IL. Yariyil Haftahk Ders Saatleri 2.Smif IV. Yariyil Haftalik Ders Saatleri

Ders Ad1 Teo Uyg. Topl. Kredi | Ders Adi Teo Uyg. Topl. Kredi
Turist Rehberligi-1 2 2 4 3 Ik Yardim 2 0 2 2
Anadolu Tarihi ve Uygarliklari-I 2 0 2 2 Seyahat Acentaciligi ve Tur Operatorliigii 2 0 2 2
Turizm Cografyasi 2 0 2 2 Otelcilik ve Onbiiro Islemleri 2 0 2 2
Mitoloji 2 0 2 2 Anadolu Tarihi ve Uygarliklari-111 2 0 2 2
Temel Bilgisayar Bilimleri 2 2 4 3 Tiirk Kiiltlirii Folklorii ve Mitolojisi 2 0 2 2
Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi-II 2 0 2 2 Anadolu Tiirk Tarihi 2 0 2 2
Tiirk Dili-11 2 0 2 2 Turizm Hukuku 2 0 2 2
Yabanci Dil-II (Ingilizce) 2 0 2 2 Yabanci Dil - IV(ing) 4 0 4 4
Mesleki Yabanct Dil-11 7 0 7 7 Mesleki Yabanci Dil- IV 6 0 6 6
Toplam 23 4 27 25 Toplam 24 0 24 24
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1.Smmf I. Yariyil

Haftalhik Ders Saatleri

2.Smf I1I. Yariyill

Haftalik Ders Saatleri

Ders Adi Teo | Uyg. Topl. |Kredi |Ders Ad1 Teo |Uyg. Topl. Kredi
Ticari Matematik 1 1 2 Kongre ve Fuar Yo6netimi 2 2 3 3
Iletisim 1 1 2 Turizm Mevzuatt 2 0 4 2
Onbiiro Islemleri 2 1 3 Anadolu Uygarliklar 1 1 3 2
Genel Muhasebe 2 1 3 Turizm Cografyasi 1 1 2 2
Isletme Yo6netimi 2 0 2 Ozel Ilgi Turizmi 2 1 2 3
Bilgisayar-I 2 2 3 Beden Egitimi-| 1 1 4 0
Turizm Ekonomisi 2 0 2 Seyahat Acentaciligi ve Tur Operatorligii 2 2 2 3
Yabanci Dil-I 4 0 4 Yatcilik ve Marina Isletmeciligi 2 2 4 3
Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi-| 2 0 0 Mesleki Yabanci Dil-1 3 2 4 4
Tiirk Dili-I 2 0 0
Toplam 20 6 26 21 Toplam 20 12 32 22
1.Smif II. Yariyil Haftalik Ders Saatleri 2.Smif IV. Yariyil Haftahk Ders Saatleri
Ders Ad1 Teo | Uyag. Topl. | Kredi |Ders Adi Teo |Uyg. Topl. Kredi
Turizm Pazarlamasi 2 1 3 Tur Planlamas1 ve Yonetimi 2 1 3 3
Seyahat Isletmelerinde Orgiitsel letisim 1 1 2 Seyahat Isletmelerinde Muhasebe 1 1 2 2
Seyahat Isletmeleri Yonetimi ve Ulastirma Sistemleri | 2 2 3 Seyahat Isletmelerinde Rezervasyon Sistemleri | 2 1 3 3
Turizm Isletmelerinde Maliyet Analizleri 2 1 3 Turizmde Rehberlik 2 1 3 3
Bilgisayar-11 2 2 3 Ulastirma Hizmetleri ve Bilet Satist 2 2 4 3
Is ve Sosyal Giivenlik Hukuku 2 0 2 Rekreasyon ve Animasyon 1 1 2 2
Yabanci Dil-ll 4 0 4 Tiirk ve Diinya Mutfaklari 2 0 2 2
Atatiirk Tlkeleri ve Inkilap Tarihi-1l 2 0 0 Yonlendirilmis Calisma 1 1 2 2
Tiirk Dili-I 2 0 0 Beden Egitimi-II 1 1 2 0
Mesleki Yabanci Dil-ll 3 2 5 4
Toplam 19 7 20 Toplam 17 11 28 24
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1.Smmf I. Yariyil

Haftalik Ders Saatleri

2.Smf I1I. Yariyil

Haftalik Ders Saatleri

Ders Adi Teo |Uyg. Topl. Kredi | Ders Adi Teo |Uyg. Topl. Kredi
Gida Teknolojisi 1 1 2 2 Turizm Pazarlamast 2 1 3 3
Ticari Matematik 1 1 2 2 Kongre ve Fuar Yo6netimi 2 2 4 3
Iletisim 1 1 2 2 Turizm Isletmelerinde Maliyet Analizleri 2 1 3 3
Onbiiro Islemleri 2 0 2 2 Turizm Mevzuatt 2 0 2 2
Temizlik Uriinleri Kullanimi ve Denetimi 2 1 3 3 Seyahat Acentaciligi 2 0 2 2
Beslenme ilkeleri Monii Planlama 2 1 3 3 Beden Egitimi-I 1 1 2 0
Turizm Ekonomisi 2 0 2 2 Mesleki Yabanci Dil-I 2 2 4 3
Bilgisayar-I 2 2 4 3 Yiyecek-Igecek Isletmeciligi-I 2 2 4 3
Yabanci Dil-| 4 0 4 4 Endiistriyel Yiyecek Uretimi-I 2 2 4 3
Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi-| 2 0 2 0

Tiirk Dili- 2 0 2 0

Toplam 21 7 28 23 Toplam 16 12 28 22
1.Smf II. Yariyil Haftalik Ders Saatleri 2.Smif IV. Yariyil Haftalik Ders Saatleri

Ders Ad1 Teo |Uyg. Topl. Kredi | Ders Adi Teo Uyg. Topl. Kredi
Temizlik Hizmetleri Isletmeciligi 2 1 3 3 Yiyecek-icecek Maliyet Kontrol 2 1 3 3
Yiyecek I¢ecek Hizmetleri Y&netimi 2 1 3 3 Yiyecek-igecek isletmeciligi-11 2 2 4 3
Onbiiro Y 6netimi 2 1 3 3 Endiistriyel Yiyecek Uretimi-II 2 2 4 3
Mutfak Hizmetleri Y6netimi 2 1 3 3 Yiyecek-icecek Hizmetleri Otomasyonu 2 1 3 3
Otel Isletmeciligi 2 0 2 2 Beden Egitimi-II 1 1 2 0
Genel Muhasebe 1 1 2 2 Mesleki Yabanci Dil-11 2 2 4 3
Bilgisayar-11 2 2 4 3 Yonlendirilmis Calisma 1 1 2 2
Yabanci Dil-Il 4 0 4 4 Insan Kaynaklar1 Y&netimi 1 1 2 2
Atatiirk Tlkeleri ve Inkilap Tarihi-1l 2 0 2 0 Konaklama Isletmeleri Muhasebesi 2 0 2 2
Tirk Dili-1l 2 0 2 0 Rekreasyon ve Animasyon 1 1 2 2
Toplam 21 7 28 23 Toplam 16 12 28 23




Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu Turist Rehberligi Programm Haftalik Ders Dagilim Cizelgesi

1.Smmf I. Yariyil

Haftalik Ders Saatleri

2.Smif I1I. Yariyill

Haftalik Ders Saatleri

Ders Adi Teo Uyg. Topl. Kredi | Ders Ad1 Teo Uyg. Topl. | Kredi
Turizmde Beseri Iliskiler 2 0 2 2 Turist Rehberligi 2 2 4 3
Arkeolojiye Girisg 2 0 2 2 Turizm Isletmelerinde Rekrasyon ve Animasyon 1 2 3 2
Arkeolo. ve San. Tar. Termin. 2 0 2 2 Anadolu Kentleri 2 0 2 2
Genel Turizm Bilgisi 2 0 2 2 Anadolu Tiirk Mimarisi 2 0 2 2
Temel Bil. Tek. Kul. 1 2 3 2 Anadolu Tarihi ve Uygar.-11 2 0 2 2
Atatiirk Ilk.ve Ink.Tar. (I) 2 0 2 2 Dinler Tarihi 2 0 2 2
Tiirk Dili (T) 2 0 2 2 Turizm Ekonomisi 2 0 2 2
Yabanci Dil (I) Almanca 2 0 2 2 Yabanci Dil (IITI) Almanca 4 0 4 4
Mesleki Yabanci Dil (I) Ingilizce 7 0 7 7 Mesleki Yabanci Dil (IIT) Ingilizce 6 0 6 6
Rusca (I) 4 0 4 4 Rusca (I1I) 2 0 2 2
Toplam 26 2 28 27 Toplam 25 4 29 27
1.Smif II. Yariyil Haftalik Ders Saatleri 2.Smif IV. Yariyil Haftahk Ders Saatleri

Ders Ad1 Teo Uyg. Topl. Kredi | Ders Adi Teo Uyg. Topl. | Kredi
Turist Rehberligi (I) 2 2 4 3 Ik Yardim 2 0 2 2
Anadolu Tarihi ve Uygar. (1) 2 0 2 2 Seyahat Acentalig1 ve Tur Operatorliigii 2 0 2 2
Turizm Cografyasi 2 0 2 2 Anadolu Tarihi ve Uygar.-111 2 0 2 2
Mitoloji 2 0 2 2 Tirk Kiltiirii, Folklorii ve Mitolojisi 2 0 2 2
Temel Bilgisayar Bil. 2 2 4 3 Anadolu Tiirk Tarihi 2 0 2 2
Atatiirk Tlk.ve Ink.Tar. (II) 2 0 2 2 Otelcilik ve Onbiiro Islemleri 2 0 2 2
Tiirk Dili (IT) 2 0 2 2 Turizm Hukuku 2 0 2 2
Yabanci Dil (II) Almanca 2 0 2 2 Almanca (V) 4 0 4 4
Mesleki Yabanci Dil (I1) Ingilizce 7 0 7 7 Mesleki Yabanci Dil (IV) (Ing.) 6 0 6 6
Rusca (II) 4 0 4 4 Rusca (IV) 2 0 2 2
Toplam 27 4 31 29 Toplam 26 0 26 26




Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu Agirlama Hizmetleri Programi Haftalik Ders Dagihim Cizelgesi

1.Smmf 1. Yariyil

Haftalik Ders Saatleri

2.Smif I11. Yariyil

Haftalik Ders Saatleri

Ders Adi Teo |Uyg. Topl. Kredi | Ders Adi Teo Uyg. Topl. Kredi
Tiirk Dili (I) 2 0 2 2 Turizm Pazarlamasi 2 1 3 3
Atatiirk Ilk.ve Ink.Tar. (I) 2 0 2 2 Kongre ve Fuar Yonetimi 2 2 4 3
Yabanci Dil (I) 4 0 4 4 Turizm Islet. Maliyet Anali. 2 1 3 3
Bilgisayar (I) 2 2 4 3 Turizm Mevzuati 2 0 2 2
Turizm Ekonomisi 2 0 2 2 Seyahat Acenteciligi 2 0 2 2
Beslen. lk. ve Menii Plan. 2 1 3 3 Mesleki Yabanci Dil-I 2 2 4 3
Temizlik Uriin. Kul. ve Den. 2 1 3 3 Gida ve Personel Hijyeni 2 0 2 2
Onbiiro Islemleri 2 0 2 2 Yiyecek-Icececek Isltm.-I 2 2 4 3
Iletisim 1 1 2 2 On Biiro-Kat Hiz. Otomas-I 2 2 4 3
Ticari Matematik 1 1 2 2 Turizm Almancasi-| 2 2 4 3
Gida Teknolojisi 1 1 2 2

Beden Egitimi (I) (*) 0 1 1 0

Toplam 21 8 27 27 Toplam 20 12 32 27
1.Smf II. Yariyil Haftalik Ders Saatleri 2.Smif IV. Yariyil Haftalik Ders Saatleri

Ders Ad1 Teo |Uyag. Topl. Kredi | Ders Adi Teo Uyg. Topl. Kredi
Tiirk Dili (IT) 2 0 2 2 Yiyecek - Icecek Maliy. Kont. 2 1 3 3
Atatiirk Ilk.ve Ink.Tar. (IT) 2 0 2 2 Yiyecek-igececek Isltm.-II 2 2 4 3
Yabanci Dil (IT) 4 0 4 4 Endiistriyel Yiyecek Uret.-I 2 2 4 3
Bilgisayar (I1) 2 2 4 3 Yiyecek - igecek Hiz. Otomas. 2 1 3 3
Genel Muhasebe 1 1 2 2 Mesleki Yabanci Dil-l 2 2 4 3
Otel Isletmeciligi 2 0 2 2 Yonlendirilmis Calisma 1 1 2 2
Mutfak Hizmetleri Ynetimi 2 1 3 3 Insan Kaynaklar1 Y®énetimi 1 1 2 2
Onbiiro Y netimi 2 1 3 3 Turizm Almancasi-11 6 0 6 6
Yiyecek - icecek Hiz. Yonetimi 2 1 3 3

Temizlik Isletmeleri Islet. 2 1 3 3

Beden Egitimi (IT) (*) 0 1 1 0

Toplam 21 8 29 27 Toplam 18 10 28 25
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Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu Turizm ve Seyahat Hizmetleri Program Haftalik Ders Dagilim Cizelgesi

1.Smmf I. Yariyil Haftalik Ders Saatleri 2.Smf I11. Yarryil Haftalik Ders Saatleri

Ders Adi Teo | Uyg. Topl. Kredi | Ders Ad1 Teo | Uyg. Topl. Kredi
Tiirk Dili —I 2 0 2 2 Kongre ve Fuar Yonetimi 2 2 4 3
Atatiirk {lkeleri ve Inkilap Tarihi — | 2 0 2 2 Turizm Mevzuati 2 0 2 3
Yabanci Dil | 4 0 4 4 Anadolu Uygarliklari 1 1 2 3
Turizm Ekonomisi 2 0 2 3 Turizm Cografyasi 1 1 2 2
Bilgisayar — | 2 2 4 2 Ozel llgi Turizmi 2 2 4 2
Isletme Y6netimi 2 0 2 3 Mesleki Yabanci Dil —I 2 2 4 3
Genel Muhasebe 2 1 3 3 Gida ve Personel Hijyeni 2 0 2 2
Onbiiro Islemleri 2 1 3 2

fletisim 1 1 2 2

Ticari Matematik 1 1 2 2

Toplam 20 6 26 25 Toplam 12 8 20 17
1.Smif II. Yariyil Haftalik Ders Saatleri 2.Smif IV. Yariyill Haftahk Ders Saatleri

Ders Ad1 Teo | Uyag. Topl. Kredi | Ders Adi Teo Uyg. | Topl. Kredi
Tirk Dili ~I1 2 0 2 2 Tur Planlamasi ve Yonetimi 2 1 3 3
Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi— Il 2 0 2 2 Seyahat Isletmelerinde Muhasebe 1 1 2 2
Yabanci Dil -l 4 0 4 4 Seyahat Isletmelerinde Rezervasyon Sistemleri | 2 1 3 3
Is ve Sosyal Giivenlik Hukuku 2 0 2 2 Turizmde Rehberlik 2 1 3 3
Bilgisayara — Il 2 2 4 3 Ulastirma Hizmetleri ve Bilet Satist 2 2 4 3
Turizm Isletmelerinde Maliyet Analizleri 2 2 4 3 Mesleki Yabanci Dil -1l 2 2 4 3
Seyahat Isletmeleri Yonetimi ve Ulastirma Sistemleri 2 2 4 3

Seyahat Isletmelerinde Orgiitsel Iletisim 2 1 3 2

Turizm Pazarlamasi 1 0 1 3

Toplam 19 7 26 24 Toplam 11 8 19 17
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Ek2. Arastirma izin Belgesi

6
SELCUK UNIVERSITESI REKTORLUGU
OGRENCI ISLERI DAIRE BASKANLIGI

Say : B.30.2.SEL.0.72.00.00/200- 4 & J 03050010 05
Konu: Anket Izni vaoddd

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

Universitemiz Sosyal Bilimler Enstitiisii Cocuk Gelisimi ve Ev Yénetimi Egitimi
Anabilim Dali Beslenme Egitimi Bilim Dali Tezli Yiiksek Lisans Programi dgrencisi Hasan
ASLAN’mn “Turizm Egitimi Alan Universite Ogrencilerinin Gastronomi Turizmi ile ilgili
Bilgi ve Goriislerinin Saptanmasi” isimli tez konusuna veri toplamak amaciyla “ Turizm
Egitimi Alan Universite Ogrencilerinin Gastronomi Turizmi Ile Ilgili Bilgi ve Goriislerinin
Belirlenmesi” konulu anket galismasini, Universitemiz Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu
ve Silifke Tagucu Meslek Yiiksekokulunda yapmast Rektorliigiimiizee uygun goriilmiistiir.

Bilgilerinizi rica ederim.

Prof.Dr. Kiirsat T
Rektor a.
Rektor Yardimeisi

EKLER:

1- 1 takim

Geregi I¢in : Bilgi i¢in :

Socyal Bilimler MY O Miidiirliigiine Sosyal Bilimler Enstitiisii Midirltigiine

Silifke Tagucu MYO Miidirliigiine
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Ek-3 Anket Formu
TURIZM EGITIMI ALAN UNIiVERSITE OGRENCILERININ
GASTRONOMI TURIZMI ILE ILGILI BILGI VE GORUSLERININ
BELIRLENMESI

Sayin Katilimet,

Bu arastirmanin amaci, yliksekogrenim diizeyinde turizm egitimi alan iiniversite
ogrencilerin gastronomi turizmi ile ilgili bilgi ve goriislerini saptamaktir. Elde edilecek
veriler, yiiksek lisans tezi ¢caligmasinda kullanilacak olup kesinlikle GIZLI tutulacaktir.
Arastirmanin dogru ve gecerli sonuglara ulasabilmesinde vereceginiz yanitlarn ONEMI ¢ok
biiyiiktiir. Arastirma sonuglari ile ilgili bilgi edinmek isterseniz, liitfen e-posta adresinizi son
kisimda yer alan kisisel bilgiler béliimiine yaziniz.

Isbirliginiz ve desteginiz icin tesekkiir ederiz.

Hasan ASLAN

lletisim Bilgileri:

Telefon: 0505 83912020543 714 27 06 E-mail: aslanum@hotmail.com

A- DEMOGRAFIK OZELLIKLER

1. Cinsiyetinizz [JKiz [ Erkek

2.Yasiniz: ........ooceeienn...

3. Ogrenim gordiigiiniiz meslek yiiksekokul:

[ 1 Sosyal Bilimler Yiiksekokulu [] Silifke Tasucu Meslek Yiiksekokulu

4. Ogrenim gordiigiiniiz sinif:

[] Birinci siif [] Ikinci sinif [IDiger:........c.ouv.....

5. Ogrenim gordiigiiniiz programin tiirii: [J Normal Ogretim [ Ikinci Ogretim

6. Ogrenim gordiigiiniiz programin adi:

[] Agirlama Hizmetleri [] Turizm ve Seyahat Hizmetleri (] Turist Rehberligi

7. Mezun oldugunuz lise tiirii:

(] Anadolu Lisesi [] Genel Lise [] Meslek Lisesi []

8. Mezun oldugunuzda turizmin hangi alaninda ¢aligmak istiyorsunuz?

[] Seyahat acentesi 0 Konaklama Isletmeleri

[ Yiyecek igecek Isletmeleri ] Diger:.............
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B — GASTRONOMI BILGISI iLE ILGILi SORULAR

1. Gastronomi turizminin bir {ilkeye ya da bolgeye sagladig: yarar agagidakilerin hangisi
olamaz?

A) Bolgede rakip oldugu turizm merkezleriyle kiyaslandiginda farklilik
olusturmaktadir.

B) Yoresel ve ulusal mutfagin markalagsmasina katkida bulunmaktadir.

C) Tek basina bir turizm faaliyeti haline gelip destinasyon tercihi olabilmektedir.

D) Diinyaca iinlii zincir restoran isletmelerinin bolgeye yaptigi yatirimlarin artmasini
saglar.

2. Asagidakilerden hangileri bir gastronomi turizm faaliyeti olarak degerlendirilebilir?

I. Cay ekim ve hasat turlarina katilim.

I1. Cikolata ve sarap tiretim turlarina katilim.

I11. Ascilik okullarina diizenlenen turlara katilim.

IV. Mutfak miizelerine diizenlenen turlara katilim.

A) Yalnmz I B) I vell C)yltvelll D)I-HI-11-1V

3. Bir iilkenin ya da bdlgenin yerel mutfagini tanitmak ve o bdlgeyi bir gastronomi
turizmi merkezi haline getirmek icin asagidaki meslek gruplarindan oncelikle hangilerini
davet etmemiz uygun olur?

I. Gurmeler

I1. Gazete ve dergilerin yemek yazarlar

I11. Turist rehberleri

V. Gastronomi konusunda se¢ilmis kurum ve kuruluslar.

A) Yalniz I B)Ivell C)yltvelll D)I-H-11-1V

4. Gastronomi turizminin agagidaki bilim dallarindan hangisi ile dogrudan iligkisi
yoktur?

A) El Sanatlari B) Psikoloji C) Sosyoloji D) Tarih

5. Asagidakilerden hangileri gastronomi turizmi faaliyetleri arasinda yer alir?
l. Yiyecek, igecek festivallerine ve fuarlarina katilim.

I1. Yiyeceklerle ilgili 6zgiin mekanlar1 ziyaret etmek.

I11. Yoresel yiyecek ve igecekleri tiikketmek.

A)YalmzI  B)Ivell  C)llvelll D)I-1—1I
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TN gastronomi faaliyeti olarak insanlarin ilgisini
cekmektedir.” Ciimlesindeki bosluga asagidakilerin hangisinin yazilmasi dogru olmaz?

A)Yemeklerin besin degeri

B) Yoresel yiyecek hazirlama ve servis kiyafetleri

C) Yoresel mutfak malzemeleri.

D) Pisirme yontemleri.

7. Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin 2023 yili hedefleri arasinda turizmi gelistirme
koridorlar1  olusturmak vardir. Asagida olusturulmasi hedeflenen turizm gelisim
koridorlarindan hangisi gastronomi turizmi ile birebir iligkilidir?

A) Kis Koridoru C) Inang Turizmi Koridoru

B) Zeytin Koridoru D) Ipek Yolu Koridoru

8. Gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in asagidaki kurum ve kuruluslardan hangileri
isbirligi halinde olmalidir?

I. TURSAB

Il. TUROB

I11. Universiteler

IV. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1

A) Yalniz I B) Ivell Cyllvelll D)I-H-1I-1V

9. Asagida eslestirilen yiyecek ve 6zdeslestigi yore ikililerinden hangileri dogrudur?

I. Elazig-Tulum Peyniri

II. Nevsehir-Testi Kebabi

I1l. Tantuni-Hatay

IV. Manti-Yozgat

A) lve lll B) Il ve Il C) lllvelV D) lvell

10. Asagida eslestirilen igecek ve 6zdeslestigi yore ikililerinden hangileri dogrudur?

I. Mirra-Osmaniye

Il. Adana-Salgam

1. Cay-AnkaralV. Susurluk-Ayran

A) lvelll B) Il ve Il C) lllvelV D) llve IV
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11. Asagida eslestirilen tatlilar ve 6zdeslestigi yore ikililerinden hangileri dogrudur?
L. Kiinefe-Hatay

I1. Sillik-Konya

III. Siitlag-Amasya

IV. Baklava-Gaziantep

A) lve lll B) Il ve Il C) lllvelV D) lvelV

12. Asagida eslestirilen yiyecekler ve 6zdeslestigi yore ikililerinden hangileri dogrudur?
I. Cezreye-Van

II. Kestane Sekeri-Bursa

[11. Mesir Macunu-Izmir

IV. Pigsmaniye-Kocaeli

A) lve lll B) Il ve IV C) lllve IV D) lvelV

13. Asagida eslestirilen yiyecekler ve 6zdeslestigi iilke ikililerinden hangileri dogrudur?
I. Cikolata-Isvigre

I1. Makarna-italya

I11. Pizza-Fransa

IV. Susi-Cin

A)lvell B) Il ve IV C) lllvelV D) lvelV

14. Gastronomi turlar1 agsagidaki iilkelerin hangilerine yogunlagmistir?

I. italya

I1. Yunanistan

I11. Fransa

IV. ispanya

V. Almanya

Al e lll B) I, Il ve IV C) I, Nl veV D) I, IV veV
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15. Tirk Mutfaginin markalagsmasi ve gastronomi turizminde etkin olarak yer almasi ile

ilgili asagida verilen maddelerin 6nemini belirtiniz.

(Her bir ifade ile ilgili se¢ciminizi () isaretleyiniz.)

Katillyorum

Kismen
Katiliyorum

Katilmyorum

Konaklama isletmelerinde bolgesel ve yoresel Tiirk
Mutfag: giinleri diizenlenmelidir.

O

O

O

Tiirk Mutfagina 6zgii yiyecek ve igecekler organik sebze
ve meyvelerle hazirlanmalidir.

Y 6re mutfaklari ile ilgili bilimsel ¢aligmalar yapilarak
yazili ve gorsel belgelerle aktariimalidir.

Tiirk Mutfagina 6zgii yemekler aslina uygun olarak
hazirlanmalidir.

Meniilerinde Tiirk Mutfagina 6zgii yiyecekler
bulunduran isletmelerde hamur tatlilarinin yan sira siitlii
tatlilara da yer verilmelidir.

Tirk Mutfagina ait yemekler hakkinda tanitici bilgilerin
yer aldigi brosiirler, kitaplar hazirlanmali.

Balik restoranlariin meniilerinde Tiirk Mutfagina 6zgii
balik yemekleri de bulunmali1 ve balik yemekleri
gastronomi kurallarina gore servis edilmelidir.

O d O d dd

O d O d dd

O d O d dd

Meniilerinde Tiirk Mutfagina 6zgii yiyecekler
bulunduran isletmeler Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1
tarafindan belgelendirilmeli ve siirekli olarak
denetlenmelidir.

[l

[l

[l

Tirk Mutfaginin saglikli beslenme ile rtiisen 6zellikleri
on plana ¢ikarilmalidir.

[l

[l

[l

10.

Tirk Mutfagi konusunda kalifiye eleman
yetigtirilmelidir.

C —Turizm Egitim Programn fle Tlgili Sorular

(Her bir ifade ile ilgili seciminizi () isaretleyiniz.) |[EVET

Yeterli

Yeterli
Degil

HAYIR

Almak
Isterim

IAlmak
Istemem

Gastronomi turizmine yonelik egitim aldiniz m1?

]

]

Beslenme egitimi aldiniz m1?

]

]

Tirk Mutfag: konusunda egitim aldiniz m1?

L]

Diinya Mutfaklar1 konusunda egitim aldiniz m1?

L]

L]

SRR Bt I ORI o

Gastronomi igerikli dersleriniz uygulama agirlikli mi1?

L]

L]

6. Tiirk Mutfag: ve yoresel mutfaklar, gastronomi igerikli kitaplariniz mevcut mu?

] Evet [ ] Hayir

7. Tirk Mutfagi, yoresel mutfaklar, gastronomi ve Diinya Mutfaklar1 konusunda ki

gelismelerden nasil haberdar oluyorsunuz?

] Gazete ] Dergi [ Internet [ Kitap [J Diger




D — Gastronomi Davranislarin1 Degerlendirmeye Yonelik Sorular
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1. Gastronomi davranmiglariniza iliskin asagida yer alan hususlara katilma diizeyinizi

belirtiniz.

GASTRONOMI DAVRANISLARI
(Her bir ifade ile ilgili se¢iminizi (\) isaretleyiniz.)

Her
zaman

Bazen

Hicbir
Zaman

Farkl1 yorelerin beslenme kiiltiirtinii bilmek isterim.

L

O

L

N

Disarida yemek yiyecegim zaman farkli yorelerin mutfaklarin
tercih ederim.

Stirekli yeni yiyecekler denemek isterim.

Alisik olmadigim tatlar1 denemek isterim.

Yemek yaparken yeni yemekleri yapmay1 denerim.

Digarida yemek yedigimde farkli tatlar1 denerim.

Yeni tatlara giivenmem.

Igerigini bilmedigim yemekleri yemem.

©| ® N o g~ w

Disarida yemek yiyecegim zaman, aligik oldugum yemekleri
tercih ederim.

10.

Yemek festivallerine katilirim.

11.

Bir restorana gittigimde sefin 6zel yemegini siparis ederim.

|

|

|

12.

Yemek moniisiinde ismini ilk defa gérdiigiim yiyecekleri merak
ederim.

O

O

O

2. Seyahat ettiginiz yerlerdeki gastronomi tercihleri ve satin alma davranislariniza

iliskin agagida yer alan hususlara katilma diizeyinizi belirtiniz.

SEYAHAT ETTIiGIM YERLERDE ... Her
(Her bir ifade ile ilgili segiminizi (V) isaretleyiniz.) Zaman

Bazen

Hicbir
Zaman

...yol kenarinda satilan yiyecekleri tercih ederim.

...yerel lokantalar1 tercih ederim.

...dlinyaca {inlii lokanta zincirlerini tercih ederim.

...hazir yiyecekler tiiketirim. (Biskiivi, konserve
vb.)

...yemek yerken inan¢ sistemime uygun yerler
segerim.

...yerel yemekleri tercih ederim.

...yoresel sunulan yemekleri ve yoreyi yansitan
yiyecekleri tercih ederim.

...hazirlanisim1 gorebilecegim yiyecekleri tercih
ederim.

©| % Nlo g &~ W N

...yorenin 6zel yiyeceklerinden satin alirim.

[EN
©

...yoresel yemek kitaplar1 satin alirim.

[EN
=

...yoresel yiyecek hazirlama arag¢ gereglerini satin
alirim.

Od0o O0d oodgdg
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