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OZET

Kitle iletisim Araclarinin son yillarda gostersnoldugu hizli gelsim kapsadi
surecler bakimindan g@gimin boyutlarinin ortaya ¢ikariimasinda dnemlidiapilan
arstirmalarda da izler veya okur kitlenin bu siregrigiade oldukga etkin oldiu
belirlenmitir. Konu, okur kitlenin caklmanin ana eksenini cliwran gazeteyi
tuketirken hangi beklentilerinin olgu ve hangi doyumlara uiagini incelemek ve

yorumlamak i¢in secilngtir.

Klasik iletisim siUrecinde yer alan gonderici, mesaj ve alici eique,
gazetenin alicisi olan okuyucularaskin Turkiye'de yapilan cagmalar sinirhlik
gostermektedir. Bu c¢ama, Samsun ve Trabzon temel alinarak Karadeniz
bdlgesindeki okuyucularin demografik bilgileriniazete okuma davragarini ve
gazete okumaktan edinilen doyumlarin neler giohw belirlemek (zere, gazete
okurluk aragtirmalari icinde nicel agtirma yontemine dayanarak yapiktm.
Arastirmada, kullanimlar ve doyumlar yakimni cergcevesinde gazete okuyucularina
iliskin davranglari betimlemek ve bir “gazete okur profili” ortayoymaya
calisiimistir. Elde edilen veriler istatistiksel analizlerlygla dezerlendirilerek hem

sektore hem de akademik literatiire katilapgacaktir.
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SUMMARY

The rapid improvement which the Mass Media has egpeed in recent years
is significant to reveal the current point in terofsthe processes it contains. The
searches carried out have also proven that theevgeand readers are quite effective
in this process. The subject has been chosen gr todexamine and interpret what
the expectations of the readers are and whichfigedions they achieve while

consuming the newspaper which is the main axis@ttbject.

In the triangle of transmitter, message and recgdagtaking in the classical
communication process, the studies carried ouunkdy in relation with the readers
being the buyers of newspaper are limited. Thislystuas been carried out on the
basis of the methodology of quantitative researbray the searches on newspaper
reading in order to determine the demographicalrmébtion about the readers in
Blacksea region taking Samsun and Trabzon as lihsis hewspaper reading habits
and the gratifications they obtain from reading seaper. In this search, it has been
tried to describe the behaviors related with theyspaper readers basing the Uses
and Gratifications Approach and to exhibit “a pi@fof newspaper reader”. The
acquired data contribute both to the sector anthéoacademic literature through

evaluating them via statistical analyses.
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GIRIS

Kokleri insanin var olguna kadar dayanan ilgitn olgusunun ciddi anlamda
kabul edilmesi ve bir inceleme konusu olarak elerahsi yirminci ylzyilin bgdarina
dayanmaktadir. @er bilim dallarina gore daha gec¢ incelenmeygdman iletsim
alaninda, kisa siurede cok hizli geleler kaydedilmitir. Bu gelsime en acik 6rnek
iletisim teknolojilerinde yganms, belirli araliklarla bir¢ok kitle iletim araci ortaya
ctkmis ve insanlarin yamlarinin vazgecilmez bir parcasi oktur. Gazetede yaygin
olarak kullanilan en koklu ilesim aracidir. Bireylere her yerde detayl bilgiye
ulasma imkani sglamaktadir. Ayrica gazete reklamlarin hedef kitlesulgmasinda

en etkili araclardan biridir.

Gazete ile okuyucu arasinda ise skatl etkilesime dayanan doéngusel bir
kopri vardir. Gazete mesajlarini haber formatindayocularina aktarmakta,
okuyucularda tepkilerini satioranlari (tiraj) yoluyla geri gondermektedirleruB
tepkilere gore gazeteler de mesajlarini yenidgedendirmektedirler. Okuyucularin
gazetede hangi bolumleri oncelikli olarak tercilikétri gazete sahipleri kadar
yoneticiler icinde olduk¢ca oOnemlidir. Bunun nedeise, gazeteler icin hedef
kitlesinin 6zellikleri, onlar hakkindaki bilgileraberlerin olgturulma sirecinde yol
gosterici olmaktadir. Bu noktada okuyucu kavramiasibi anlama ve
anlamlandirmada en temegéerden biridir. Gazetede yer alan haberler, reldam
ilanlar vb. hersey okuyucular icin Uretilmektedir. Okuyucunun 6neden yola
clkan bu cakmada, Karadeniz Boélgesindeki okur Kkitlenin gazet&unoa

davranglarinda hangi etkenlerin 6n plana ¢gktortaya konulmaya calimistir.

Calsma iki bolimden olgmaktadir. Cakmanin birinci bdlimunde,
iletisimden kitle iletsime gec$ sireci, kitle iletsimin islevleri ve Kkitle iletsim
argtirmalarinin tarihsel sureci, bir kitle ilgitn araci olarak gazete ve yapilan
okuyucu argtirmalari ve argtirmanin kuramsal temellerinin Uzerine kuryidu
kullanimlar ve doyumlar yakjami ve bu teorinin temelini olturan aktif

izleyici/okuyucu kavramina yer verilmektedir.



ikinci bolum kuramsal olarak atarmanin izledg yolu, uygulamasini,
argtirmanin  6rneklemini  ve analizde kullanilan isthltisel tekniklerin
aciklamalarini, agirma sonunda elde edilen veriler; katillanlarin dgrafik
Ozellikleri, gazete ve hangi bolimu 6ncelikli olargercin ettgi, gazeteyi okuma
motivasyonlari ve hangi doyumlar elde @ttihangi kitle iletsim aracini ne kadar
siklikta kullandgl ve givenilirli basliklar halinde sunulmaktadir. Sonug¢ bolimiinde
elde edilen veriler yorumlanmakta ve ileride yagala aratirmalara yardimci olmasi

icin bazi 6neriler sunulmaktadir.

1.1.Problem

Insanlarin ygamlarini devam ettirebilmek icin bazi gereksinimleardir.
Gundelik ygamin ol@&an akginda surebilmesi igcin bu gereksinimlerin doyuma
ulastirimasi gerekmektedir. Aclik, susuzluk, emniygtiven, ait olma ve sevgi;
deger, baari, kendine saygi vb. doyuma gtlalmasi gereken bazi gereksinimlerdir.
Kacls, eglence, vakit gecirme gibi gereksinimler ise buguntoplumlarinda
psikolojik ihtiyac olarak gortulmektedir. Doyuma sgtiailmasi gereken
gereksinimlerden biri de habeytee gereksinimidir. Bireylerin gerek yakin
cevrelerine gerekse dinyayaskin olan bitenden haberdar olmasi yaninda trin ve
hizmetlere ilgkin bilgi edinmesi, bg zamanlarini dgerlendirerek glenmesi gibi

islevleri kitle iletisim araglari splamaktadir.

Kitle iletisim araclarininglevleri konusunda alanda varolan bilgilerin yaninda
okuyucularin gazetelere yonelik algilamasi; gazeleumaktan elde ettikleri
doyumun, tatminin, kazanimin ne ofguda 6nem kazanmaktadir. Gazete sec¢iminde
okuyucunun sosyal konumu, politik gdincesi-ideolojisi, sosyal gereksinimleri sz
konusu doyumlarla gkilidir. Bunun yaninda okuyucunun gazeteye yonalikim ve
beklentileri gazete iceriklerini etkilemektedir. £zdelere ilgkin yapilan cakmalarda
one cikan gilim, genellikle, gazete igeriklerine gkin yapilan icerik ¢c6ziimlemesine
yonelik aragtirmalardir. Turkiye'de akademik anlamda, “okuywuh neden gazete
okuduklar” ve buna kg olarak “demografik 6zellikler ve gazete secinfijazetede
en ¢ok hangi bolumlerin okun@du” gibi sorulari inceleyen akademik gahalar,
yeterince bulunmamaktadir. Bu gahanin temel problemi olarak da Karadeniz



Bdlgesinde yer alan okuyucularin gazete okumalardmeelik hangi faktorlerin etkili
oldugunu, bu faktdrlerin yg cinsiyet, gitim, gelir dizeyi ve medeni durum gibi bazi
demografik ve sosyo-ekonomik ggkenlerle olan ikkisini ortaya koymak olarak

belirlenmitir.

1.2. Amag

Yapilan aratirma, kullanimlar ve doyumlar yaklanini temel alarak okuyucu
davranglarint ve okuma akanligini, okuyucularin tercihlerini ve bunlarin
nedenlerini ortaya koymaya cahaktadir. Karadeniz Bolgesindeki gazete okur
profilinin ¢ikariimasi yaninda sagidaki sorular argirmanin alt amaclari olarak
belirtilebilir:

Karadeniz Bdlgesindeki Okuyucular;

Neden gazete okumaktadirlar?

Gazete okuma gkanliklari ve yg@unluklari nedir?

Hangi gunliik gazeteleri (yerli ve ulusal) tercilmektedir?
Okuduklari gazete ya da gazeteleri neden tercileldedirler?
Hangi doyumlari elde etmek icin gazete okumaktadirl

o 00k w DR

Gazetelerinde hangi haberleri (turlerine gore)iteetmektedirler?

1.3. Onem

Arastirmanin sanayi vegitim konularinda hizli bir gedim gosteren Karadeniz
Bolgesini hedef secmesi ve daha onceden bu boldegge bir argtirmanin
yapilmamsg olmasi hem okuyucu agisindan hem de gazetecikkdse agisindan
onemli bulgularin ortaya c¢ikmasinigsayabilecektir. Bunun yaninda okuyucunun
okudugu gazete ya da gazetelereskin elde ettgi doyum ve gazeteyi kullanim
durumu belirlenmi olacaktir. Camanin kuramsal temelde yapgc&atkinin yani
sira, okuyucularin okuduklari gazeteden beklemtilbelirlenecek ve hangi
doyumlarla gazete okuduklari saptagmliacaktir. Ayrica ardirma sektoér acisindan
da gazete iceriklerinde yer alan sorunlarin belimlesinde rehberlik edecek ve sektor
calisanlarinin okuyucularinin giince ve beklentileri hakkinda bilgi sahibi olmasind

onemli rol oynayacaktir.



1.4. Varsayimlar

Bireylerin gazete okudiu ve gazete okuma eylemlerinin arkasinda mutlaka
motivasyonlar oldgu ve bu motivasyonlardan bir doyunmgksdigl varsayilmaktadir.
Gazete okuma agkanligini 6lcmek icin kentlgme ile birlikte okuma-yazma ve
gazetecilgin gelisim gosterdgi iki kent olan Samsun ve Trabzeehirleri Karadeniz
Bolgesini temsilen secilrgtir. Su anda en ¢ok tercih edilen kitle ikt araci
televizyon olmasina pmen gazetelerin haber verme, bilgilendirme gterdirme
islevlerini halen surddrdukleri varsayllmaktadir. @imizde gazetelerin internet
surimlerinin okunma sildi giderek artsa da basili gazetelerin okuyucularin
Uzerindeki psikolojik etkisi ve kamuoyu glurma gucundn, bireylerin tercihlerinde

etkin oldwgu disunilmektedir.

1.5. Sinirhliklar

Arastirmada kitle iletjim araci olarak gazete ve okuyucu dawkamina iliskin
kuramsal bilgiler genel olarak ele alinacaktir. 1l yalnizca Trabzon ve
Samsun’da ankete katilan bireyler ile sinirli okiza Ancak Karadeniz Bdlgesinin
iki buyldk kentinin secilmi olmasindan dolayl genel bir temsilin gmaca!
distindlmektedir. Ayrica okuyucunun gazete okuma daylamni analiz etmeye
calsilacak bu argtirmada yalnizca basili gazete okuyucusutdilerek plan

yapiimstir.



BiRiNCi BOLUM

ILETiSIM ARA STIRMALARININ TAR IHSEL SURECI VE BiR KIiTLE
ILETiSIM ARACI OLARAK GAZETE

Tarihsel sureci yirminci yuzyilin Berina kadar dayanan Kkitle ilgtn
argtirmalari genel olarak @erlendirildiginde, aratirmalarin bircok farkl acidan
nitelendirilmesi mimkindurincelenen araca, ele aidikonulara, izleyici/okuyucu
kitlelerine, sorunlara ve sureglere goreeidendirilebildigi gibi, farkli bolimlere de

ayrilabilir.

Kitle iletisim aratirmalari akgi icerisinde ilegim bilimcilerin ¢alsmalarinin
odak noktasi etki Uzerine idi. Ha bir deysle kitle iletisim araclarinin bireyi,
toplumsal gruplari ve toplumun tamamini nasil etkfi konusunun argdiriimasini
kapsamaktaydi. Ana akim ilgin aragtirmalarinda etki tizerine durulmasi anlamlidir.
Cunku kitle iletsim araclarinin yaygingi, kullanim siklgi, mali kaynaklarinin yapisi
ve buyukligl, siyasal sistemlerin/ideolojilerin kendini toplananlatabilmeleri icin
temel arac olglar gibi konular g6z 6nine alirginda etki konusuyla ilgilenmenin

onemi anlailmaktadir (Karahan-Uslu, 2000:29).

Geleneksel ilesim argtirmalarinin bglica odak noktasi ise medya etkileri
uzerineydi. Ozel ve kamu kaynaklarinca destekldnearatirmalar neredeyse kitle
iletisim argtirmalari ile @ anlamh hale getirilngtir. Birgcok Kkitle iletisim
argtirmacisinin zihninde, ilagim argtirmalarinin yoénelmesi gereken temel sorun

medyanin izleyiciler Gzerindeki etkisidir (Feje994:251).

Bununla birlikte kitle ilegim argtirmalari tarihine olumsuz bakacilar da
mevcuttur. Yumlu’nun aktardina gore (Yumlu,1994: 37) Paul Eliot “kitle ilgitn
argtirmalari tarihine yonelik tim kaynaklar taragihda kagimiza sirekli eski
yaklasimlarin elatirilip yerlerine yenilerinin aranga bir ortam c¢iktgini” 6ne
surmektedir. Ayrica McQail, “kitle ilegim araclari ve onun etkileri hakkindaki

distncelerin d@al bir sure¢ icinde galme gosterdiini, nu gelsimin zaman, yer ve



bazi cevresel faktorler tarafindagekillendirildigini” belirtmektedir (McQuall,
1994a:264 aktaran, Kocak, 2001:6).

Kitle iletisim argtirmalari birgok iletsim bilimci tarafindan dgisik acilardan
degerlendirilmis, argtirilan kuramlar tarihsel donemlere goére ortaya Utonstur.
Asagida gazete kullanimina yonelik bir kavramsal ceeclkurmak icin kitle ileim

arggtirmalarinin tarihine genel bir bglksunulmaktadir.

2.1.1letisimden Kitle iletisimine

Iletisim kavrami, Gzerinde sayisiz tanimin yagidiok kapsamli bir olgudur.
Iletisim Latince ‘communicatio’ teriminin karigidir. Bu sézciik daha sonra Avrupa
dillerine benzer bicimde, 6rnek olarékgilizceye ‘communication’ olarak gecstir.
Iletisim aratirmalari iki farkli baks agisina ayrilarakekillenmis olsa bile iletjimin
yapilan tanimlari her zaman birbirine uyum gostgtimiGenel olarak ilegim, bilgi,
distince ve tutumlarin belirli bir insan toplguw icinde akla gelebilecek her tirli

yolla bakalarina aktariimasi olarak tanimlanabilir (Kay883:1).

Geleneksel anlaya goére ilegim esas olarak bilgi aktarma eylemidir.
Enformasyon/bilgi aktarimi ilefimin sadece bir yonudidr. Ayni zamanda duygu,
distince, sosyal davragtarin aktarimi s6z konusudur. Ustelik bu tek yodkgil

karsilikll gerceklaen bir srectir. Bu sureci Erdansoyle betimler;

“ letisim insan faaliyetini anlatir Jletisim, eitlikte diyalogdur; egemenlikte
baski ve miucadeledir; bir anlamin iletimi, bir @aeris, bir iliski ve iliskideki
faaliyettir. Zletisim butiin canh varliklarin ygam gergidir. fletisim olmaksizin ne
insanin kendisiyle ve gdcevresiyle ilfkisi ne de etkinlikleri olabilir. Nerede insan
faaliyeti varsa, orada iletim vardir. fletisim insan yaaminin ve ilgkisinin temel
kasuludur. fletisim insan iligkisinin sure giden siirecidir/nsanla birlikte gercek
zaman ve gercek yerde olur; sosyal bir fenomerlirnedenlerle, iletimi anlamak
icin iletisimin oldyu sosyal, ekonomik, siyasal ve tarihsel konum &imtelemek
gerekir” (Erdogan, 1997: 20).



Insanlar uzun yillar yiiz yiize ilgitin kanallarini kullannglardir. Giniimuzde
de en onemli ilesim tarzi yuz yize ilesimdir. insanlar gindelik hayatlarini bu
iletisim tarzina bgh olarak surddrtrler. Bunun yaninda tarihsel siiggrisinde
gelistirilen c¢ssitli teknolojik araclarla yiz yize ilaiimin yani sira teknolojiyle
batinlgmis iletisim tarzlarini da geftirmislerdir. Bunlar, yazilan bir mektuptan
cekilen bir telgrafa, dinlenilen bir radyo prograxdan okunulan bir gazete haberine,
izlenilen bir televizyon programindan bir sineminfne kadar dgisir. Bu noktada
teknoloji ba&imsiz bir dgisken olarak alinamaz. Ancak zaman ve mekanin
orgutlenmesini gdayan dretim tarzi ile ikilendirildiginde anlam kazanir. Bu
anlamin temelinde ise 19. yuzyilda kapitalizminigeésiyle birlikte kitle tGretiminin
egemen hale gelmesi yatmaktadir. Bu donemde kdetldtle denilen kalabaliklar
birlestirme, butlnlgtirme ve onlarla igki kurmada ilegimin cok 6énemli oldgu

anlgiimistir (Yaylagul, 2008: 16).

Kitle kavrami klasik olarak toplumsal bakimdan fagk homojen, birbiriyle
bagintisiz, sinif, cinsiyet ve irk bakimindan kesirklardan yoksun gegibir nifus
demektir. Kitle iletsimi ise; belli spesifik sosyal gruplarin veya Uyelen teknik
araclar sayesinde homojen olan ve gealana yayillmy sayica fazla insanlara
sembolik icerikleri iletmeye veya ufarmaya caltiklari bir strectir (Gokce, 1993:
81). Ancak kitle ilegimi bilinen anlamdaki ilegimden farkli bir yapi vesleyis
gOstermektediriki iletisim tirunu farkh kilan ise kitle ilegiminin kullandg! teknik
araclar, ilettgi iletinin icerigi ve seslendii, ulasmak istedgi kisilerdir (Yumlu, 1994:
16).

Burada kitle olgusu ile iki digsik sirece gonderme yapilmaktadir. Bunlar,
mesajlarin kitlesel Uretimi ve kitlesel tlketimidiincak kapitalizmin gedimi ile
ortaya cikan kitlesel Uretim g#i endise ve kaygilarin ywnmasina ve dile
getirilmesine neden olmtur. Bunlardan en 6nemlisi egemenlerin ve seckimler
kitleleri yikict bir guc olarak gormeleri ve kitksli kontrol altina alma ve

yonlendirmeyi amaclayan kitle toplumu yaklaidir (Yaylagul, 2008: 16).

Erdozan, Kkitle iletsimini ekonomik gl¢ sahiplerinin medyay! kullanarak

kitlelere paketlenmi enformasyon iletmesi ve bdylece ybnetici amactautgmasi



olarak tanimlangtir. Bu sirecte siyasal ve ekonomik sistem pazarlaatilir. Bu
sats enformasyon, @ence, spor, film, haber, cocuk programlari gibkitlie
adlandirmalar orttsuyle verilir. Kitle ilgtmi soyler, kongur, fakat cevap izni
vermez. Cevap depolangrgeri-iletisimdir. Bu iletisim gec¢ geri-iletgimdir (Erdgzan,
1997:242-243).

Kitle iletisimi, iletilen mesajin bireylerce aranilan mesapa&lesmesi sonucu
bireylerin tutum ve kanaatlerini kolayca etkileylem@ssistirmektedir. Kitle iletsim;
bireylerin, gruplarin ve toplumun kanaatgdeve digince yapilarinda @sstirici bir
role sahiptir. Bireylerin ne oOlclde etkilegdiise bireyin beklentilerine yakin veya
0zde iletilerin verilmesiyle orantilidir. Kitle ilegim, bireylerin toplum icerisindeki
oto kontrol mekanizmalarini dizenler ve bireylesosyal davragibicimlerine yon
verirler. Bundan dolayi, kitle ileiimi; “mesajlarin kamusal, dolayli, tek yonlu teknik
bir arac sayesinde ganik bir seyirci/dinleyici kitlesine iletildii bir strec” tir
(Usluata, 1994: 74).

2.2. Kitle Iletisimin Niteli gi ve islevleri

Kitle iletisim bir sistemin genel adidir. Bu sistem igindeekilketisim araclari,
bu araclara sahip olanlar, ilgih sureclerini organize eden personel, onlaringsahi
oldugu deserler ve uymak zorunda olduklari kurallar (etik a&n),
izleyici/okuyucu/dinleyici ve onlarin ender de olgeri bildirimi sistemin geleridir.
Sistem icinde yer alan 6rgutlenmeler (televizyoazege, radyomedyakavramiyla
ifade edilmekte ve sistemin merkezinde yer almaktdl ba&lamda kitle iletgimi;
enformasyonun, diincenin ya da tutumlarin daha gehir kitleye teknik araclarla

iletilmesi sureci olarak tanimlanabilir (Yumlu, 10919).

Kitle iletisim araclar ya da yaygin kullanimi ile medya, bipluma; mesaj ve
bilgilerin  saklanmasi, uzaktan iletimesi ve kid#lisiyasi pratiklerin
guncellatiriimesi yonindeki ¢ temeklevini tamamen ya da kismen yerine getirme
olangini salayan butin dletim sistemleri anlaminda kullaniimaktadir (Barbie
2001: 7). Zaman ve mekan sinirlamasini ortadanirgadkitle iletsim araclari,

ulastiriimak istenen iletinin gerceklik sinirlarini zayacak bicimde en kisa surede,



fiziksel sinirlari tanimayarak ufarilmasini sglamistir. Bu da iletinin hacim ve konu
olarak neredeyse sinirsiz hale gelmesine yol ggnfiKaya, 2005: 3). Kitle ilegim
araclarininglevleri konusunda géli yaklasimlar bulunmaktadir. Bu konuda yapilan
aciklamalar dikkate alinginda kitle iletsiminin islevlerini dort grupta toplamak
mumkundur (Bal, 2004: 73);

1 Sosyalizasyorislevi
2 Siyasalislevi

3. Ekonomikislevi
4

Enformasyoislevi

1. Sosyalizasyoifslevi: Sosyalizasyon, sosyal davrgirintilerinin kabuli ile
sonuclanan bir surectir. Nesnel olarak, toplumutitkinin bir kgaktan dgerine
gecirildigi ve bireyin, orgutlenmi sosyal ygamin kabul edilmi ve onaylanm
yollarina uyarlandy bir strectir. Bu sirecte birey, toplumun sahidugl yagama
desenini, dgerleri ve hedefleri benimsemesi ve yerine getigecgosyal rolleri
ogrenmesi icin gerekli olan beceri ve kurallagrénir. Oznel olarak ise, bireyin
cevresindeki kilere uyarlanmasi sirasinda bireyde cereyan edendgrenme
surecidir (Fichter, 1990: 21).

2. SiyasiIslevi: Bu islev cevreden gelen girdilere cevap vermek suretiyle
mevcut siyasi dizenin korunmasi icin gerekli fogksiari ifade etmektedir. Siyasal
islev. kamuoyu olsturma, siyasal sosyalizasyonu gkema  biciminde
somutlgmaktadir. Kitle iletsim sistemi buglevi icinde bulundgu toplumun siyasal

sistemine uygun bicimde gercegtieir (Gokce, 1993: 88).

3. EkonomikZslev: Bu islev dagsrudan kar sglamaya yoneliktir. Mal-para
ili skisinin canlilik kazanmasi icin reklam unsuru 6nielonl rol oynar. Kitle iletsim
araclan reklam sayesinde hangi mallarin mevcuugldve bu mallarin hangi
ihtiyaclari kagiladigi hakkinda bilgi vererek talebi artirirlar. Bazitldi iletisim
araclar ise dgrudan bgli olduklari ya da ikki icinde olduklari firmalarin mallarini
tanitmak ya da pazarlamak suretiyle ekonominin asisurlarindan biri haline
gelmektedir (Gokge, 1993: 90).
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4. Enformasyonislevi: Burada enformasyon alicinin siibjektif bilgisiniti@n,
onceden bilinmeyen bir hususun aydinlatilmasi amda kullanilmaktadir. Bir
bilginin/mesajin enformasyon olup olmadkisilerin o konu hakkinda daha 6nce
bilgi sahibi olup olmamalariyla ilgilidir. Bir meg&imileri icin enformasyon
niteligi tasirken dgerleri icin tgimayabilir. Bir bilgi eski ve bilinen bir bilgi
oldugu halde yeni bir bakiagisinin olgmasina yariyorsa o da enformasyon
niteligi tasir (Gokge, 1993: 91).

Ancak bireyin bu enformasyonu sirekli olarak birinelden yani
tecrubeleri/ygantilari aracifityla elde edilebilegg bilgilere tercih etmesi halinde
medyaya bgmli, onun miusaade eiti kadar diginen, onun belirledi bicimde
yasayan, tuketim kaliplari strekli gsen, toplumda sayginlik elde etmek icin
esyanin sahiplilgini ylcelten bireyler haline gelme sorunus lgisterir (Bal, 2004:
74).

Denis McQuiail, kitle iletimin iglevlerini soyle belirler (McQuail, 1994 :76
aktaran, Alemdar, 1983: 45-83):

1) Enformasyon
- Toplumdaki ve dinyadaki olaylar gartlar hakkinda bilgi sgamak,
- Gug iliskilerine isaret etmek,

- Yenilik, uyum ve ilerlemeyi kolaykirmak

2) Korelasyon (Binti)

- Olaylarin ve enformasyonun anlamini aciklamak veiydamak,
- Kurulu otorite ve normlar igin destek@amak,

- Sosyalize etmek,

- Ayri etkinlikleri koordine etmek,

- Oncelik ve belli goreli statileri diizenlemek,

3) Devamlilik
- Baskin kulturh ifade etmek ve alt kdlturleri ve ydadiltirel gelgimleri

tanimak,
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- Degerlerin yayginlgini ilerletmek ve surdirmek

4) Eglence
- Zevk, oyalanma sgama ve rahatlama araci

- Sosyal tansiyonu azaltma

5) Seferberlik
- Siyaset, sava ekonomik gelime, calgma ve bazen din kuresinde

toplumsal hedefler icin sayaak.

Bu noktada kitle ile§im araclarinin ortaksievlerinin haber ve bilgi verme,
egitme, ezlendirme, be zamani gecirme/oyalama, giindem ve kamuoystwiona ve
yansitma, denetim ve at&i, mal ve hizmetlerin tanitimini yapmaeklinde
siralamak olasidir. Ancak kitle ilgin araclarinin Gstlengi veya onlara atfedilen
islevlerin Ulkeden ulkeye, toplumsal §d ve gerceklere kg tasidiklari dneminde

farklhilik gosterecginin alti cizilmelidir (Kaya, 2005: 6).

2.3. Kitle Iletisim Arastirmalarinin Tarihsel Siireci

Iletisim calsmalari alaninin en belirgin 6zgdiibu alanda yapilan camalarin
eklektik bir gorinimde olmasi ve ggha yapanlar arasinda epistemolojik,
yontemsel ve kavramsal diizeyde ortak bir zemininrbuamasidir (Yaylagul, 2008:
18). Kitle iletisim aratirmalarinin tarihsel sureci inceleggide konuyla ilgilenen
bilim adamlarinin odak noktasini ‘etki’ unsuru glumaktadir. Kitle ilegim
araclarinin bireyi, toplumsal gruplari ve toplumiamamini nasil etkiledi konusu

argtirmalarin 6zini okiuruyordu (Karahan-Uslu, 2000: 29).

Ana akim iletsim argtirmalarinda etki Uzerinde durulmasi anlamhdirnKlii
kitle iletisim araclarinin yaygindi, izlenme sikigl, mali kaynaklarinin yapisi ve
temel arag olglan gibi konular géz 6nine alifginda etki konusuyla ilgilenmenin
onemi anlailmaktadir (Karahan-Uslu, 2000: 29). Amamacilarin zihninde temel

sorun olarak medyanin insanlar Uzerindeki etkiskillenmistir. Birgok iletisim
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bilimci kitle iletisim aratirmalarini dgisik acilardan dgerlendirms, iletisim alanina

yerlestirilen kuramlar tarihsel dénemlere gore ortayadarustur.

2.3.1.1lk Dénem Arastirmalar

ilk doneme dair ile§im alanindaki caymalar 1920’lerde ve 1930’larda
Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa’da popiler basin, sinemaradyoya ilgi ile
baslamistir. Bunlar daha ¢ok, dgoudan iletsim alani ile ilgili olmaktan ote Gli
bilim dallarinin ¢sitli nedenlerle yapnsi olduklari, iletsimi konu alan
argtirmalardir. ilk donem argtirmalari daha c¢ok siyaset bilimigiaiktaydi.
Arastirmacilar daha cok radyo ve basin argglla propaganda yapiimasi ve bu
durumun kamuoyunun ajmasina etkileri konusunda gahaktaydilar (Yaylagdl,
2008: 18).

McQuail’e gore 1990 ile 1930’un sonlarina kadamat®dnemde, kitle ilegim
araclarinin fikirleri bicimlendirme, davragari yonlendirme ve diregiolsa bile
siyasal sistemleri kabul ettirme yonunde gucunusirkeoldiguna inaniliyordu.
1930’larda ve Ozellikle 1940’larda saha g@manasinin ve nedenselci davrgsal-
sosyal psikolojiye dayanan niceliksel colgg&enli analizin gekmesiyle sinanmaya
baslandi. Amac kitle ile§im araclarinin oy vermeye, cinayete, tecaviize,
saldirganiga, irksal ve bgka tutumlara olan etkilerini saptamakti (Egda ve
Alemdar, 1990: 58).

Kitle iletisim araclarinin ilk doneminde ‘geleneksel’ ik@tn argtirmalarinin
en belirgin 6zeli olan kitle iletsim araclarinin etkileri Gzerinde durulmasi
rastlantisal olmaktan c¢ok, kitle ilgitninin bu dénemdeki hedefinin insan tutum ve
davranglarinin iletsim araclarinca ne derece etkilegidi arastirmak olmutur
(Yumlu, 1994: 38). Kitle iletim araclarinin bireylerin davragtarinda yaratg etki
durumunu go6zler 6niine seren en guzel 6rnek UnlU rikale yonetmen Orson
Welles'in 1938 yilinda gercekigrdigi radyo oyunudur. H.G.Wells’'in ‘Dunyalar
Saval’ adli kitabini radyoya uyarlayan Welles, oyundamstilarin dinyayi sgal
ettigi konusunu bir haber bilterseklinde gleyerek Ulkede kisa sireli bir panik

yasanmasina neden olgtur. Welles tarafindan sergilenen bu dahice oyun o
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donemde bireylerin tutum ve davrglarinda kitle iletsim araclarinin ne denli etkili
oldugunu ortaya koymgiur (Cebi, 2003: 56).

Katz ve Lazersfeld’e gore kitle ilgtin araglarinin etkisi hakkinda iki farkli
gorls bulunmaktadir. Birinci gorie gore, halk sidrekli blyldyen dinya ilegba
yitirmisti ve kitle iletisim araclari dinyay! halkin ulaca yere koyarak bu k@
yeniden sglayacakti. C.H. Cooley 1909'da yayinlanan ‘TopluhSegitlenme’ adli
kitabinda iletsimdeki ve toplumundaki dgrlerin insan dgasinin geniemesi
anlamina geldiini, otorite, kast ve ajagelmig orgutlenme yerine, toplumun insanin
yuksek yetenekleri, zekasl ve sempatisine gore ti@dmgiiesinin mimkin oldiu
iddia edilmektedir.ikinci goris ise kitle iletsim araclarini, demokratik toplumun
tahrip edilmesine calan etkili silahlar olarak kabul etgive bundan rahatsizlik
duymutur. Once basin, sonra radyo savunmasiz okuyunuhae dinleyicilerin
beynine fikirleri sokabilecek gicli ajanlar olamgdrilmis ve korkulmytur (Katz ve
Lazarsfeld 1955: 15-16, aktaran Egdo ve Alemdar, 1990: 58-59).

Donem kuramsal agidan incelegidide ise Lasswell’in “Hipodermil§iringa
Modeli” 6n plana c¢ikmaktadir. Lasswell kitle ilgih sirecinin anlglmasi icin
“Kim, Ne soyluyor, Hangi kanaldan, Kime, Hangi gk’ sorularinin cevaplanmasi
gerekliligini savunmutur. iletisimi iletilerin aktarimi olarak gérmij anlam yerine
etki sorununu giindeme getigtir (Fiske, 1996: 51). Bu model, génderici, ilet v
aliciyl basit bir nedensellik gikisine dayali olarak birbirinden yalitir. Géndeniici
gonderdgi mesaj alici konumundaki bireylerin davrgarni etkiler. Yaklaima
gore, elitlerin kitle ilegim araclarini kullanarak kitlelere gonderdikleri sagarin
onlar Uzerinde deri altina enjeksiyon yapansinimga gibi d@rudan ve aninda bir
etkide bulunuldgu disuntlmektedir (Yaylagtl, 2008: 46).

Lasswell'in formaltd ilk doénem ilesim modellerinin tipik bir 6zelkini
gostermektedir. Buna gore iletinin aliclyl etkildm@macinda oldiu daha bgtan
kabul edilir ve buradan ilgimin iknaya yonelik bir stire¢ olgw sonucuna varilir.
Ayrica gonderilerin her zaman etkilerinin offluvarsayilir. Lasswell'in o donemde
siyasal ilet§im ve propagandaya olan ilgisi goz 6niine afindia boyle bir gilimde
olmasi sasirtict desildir (McQuail ve Windahl, 2005: 29). Ayrica propagdanin
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donemin etkin ileti bicimi olmasi da bgikmin dnemli faktorlerinden biridir. Etkiyi
merkeze alan kuramiyla Lasswell, iletilerin her zaminsanlarin Uzerinde etkili
oldugunu varsaynstir. Insanlarin iletileri aldiklarinda bir tepki glmaktadir.
Buradaki uyari ve tepki goudan orantilidir. Boylece ilgtm tek yonli ve dgrusal
bir stre¢ olarak siemektedir. Payne Vakfi, 1930’ yillarda yaptiargtirmalar
serisinde hipodermikgne kuramini destekler sonuclarasatestir. Bu vakfin yapigl
aratirmalar ilk bilimsel caymalar olarak dgerlendirildi ve yapilan agairmalarin
neredeyse tamami da kitle iktn araclarinin etkili ve zararli olgunu savunan

gorikleri destekler gorinimdeydi (Karahan-Uslu, 2000Q: 32

Vakfin raporlarinda sunulan atamalar, Lasswell’in ortaya koygu; iletilerin
alicilar Uzerindeki dgrudan etkisine dair davragg kuramini yeniden ele algiyas,
cinsiyet, toplumsal cevre, gegmieneyimler ve anne-babanin etkisi gibi iletilerin
alinisinda rol oynayan dssik etkenlere dikkat etrgierdir (Mattelart ve Mattelart,
1998: 32-33). Laswell 6zellikle geri beslemgesini ele almagh icin elestirilmi stir.

Bu acgidan da model formule edgdigenel baky acisini yansitmaktadir. Yapilan
elestiriye ragmen bu modelin insanlari ilgim sureci ¢cakmalariyla tarngtirmada
kullanigh ve kolay anlailir bir yontem oldgu g6z ardi edilmemelidir (McQuail ve
Windahl, 2005: 28).

2.3.2.1kinci Dénem Arastirmalar

1940 ve 1960 yillari arasindaki donemde gletialaninda yapilan agarmalar
ikinci donem argtirmalar olarak nitelendiriimektedir. Donemde vyapil
argtirmalarin odak noktasi ise, daha 6nce yagilmian “etki” argtirmalarinin
yadsinmasi ve kitle ilafim araclarinin bireyler tGizerindeki etkisinin sinlvlr yapiya
sahip oldgunun savunulmasidir. Ozellikle yapilan sgnanalarda bireylerin
tutumlar ve tutumlarin dgsimlerinde etkili olan faktorler incelen®i cinsellik ve
siddet gibi toplumsal problemler inceleme konusuilsggtir. Doneme damga vuran
Paul F. Lazarsfeld ve Berelson'un gaialari olmgtur. Bu aragtirmalar iginde
ozellikle Lazarsfeld ve arkaglar ‘Insanlarin Secimi’ adli yapitlarinda 1940 ABD
Baskanlik secimlerini incelengier ve kitle iletsimin bireyler Uzerinde dgrudan

rolindn sinirli oldgu, bilginin aktariimasinda ve tutumlaringignesinde daha ¢ok
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bireyler arasi ikkilerin etkili oldugu distincesine ulglmistir. Bunun nedeni,
bireylerin birbirinden izole olmuvarliklar olmayip, bgkalariyla iliskiler icinde olan

sosyal bir k§i ya da kuciik grubun tyesi olmalaridir (Baran, 1989%).

Bireysel iligkinin etkisi, resmi ile§im aracinin etkisinden fazladir. Cunku
mesaja verilen tepki (reaksiyon) kitle ikth aracinin etkisinden ¢ok bireyin kucgik
grup icerisinde kurdgu sosyal ilgkilerden kaynaklanir. Kiicik grup gtamalarinda
da benzer sonugclar ortaya ¢iktm Fikirler ve tutumlar, buyutk 6lctide yakin grapl
(aile, arkada vs.) icindesekillenir. Grupta olgan fikirler bireyi daha c¢ok etkiler.
Cunku onder, grup fikirlerinigekillenmesinde énemli bir role sahiptir. Grubun tade
beynini olwturur ve Uyeleri arasinda arabuluculuk yapar (Eatove Alemdar,
1990: 74-75).

Lazarsfeld ve arkadgkar bu durumu aciklamak icin “ikisamali iletgsim akisi”
kavramini Uretngierdir. ki asamali aks modelinde, fikir onderleri (kanaat liderleri)
ve aik bekgisi (gate-keeper) kavramlari kullanilki asamali iletsim akisi kavrami,
bir toplumdaki iletsim sirecinin hedef aldi bireyleri d@rudan dgruya deil,
bireylerin Uyesi bulunduklari toplumsal gruplardakanaat dnderleri’ aracgiyla
etkiledigini anlatmaktadir. Modele gore, kitle ilgin araclarindan yayilan bilgi iki
temel gamadan gec¢mektedirilk asamada bilgi, ileim araclarindan kitlesel
iletisime daha sik katilan gorece bilgili bireylere smiaktadir.Ikinci asamada ise
kisilerarasi iletsim kanallari devreye girmekte ve bilgi busikerden, iletsim
araclarini daha az ve daha dolayl kullanan aywilca icin baskalarina bgimli olan
bireylere aktarilmaktadir (Tekinalp ve Uzun, 2088).

Esik bekgisi kavrami ise, kiler arasi iletsim sistemlerini “dgaridaki birseye”
baglayan kgiler olarak nitelenir. Kapi tutucugw olarak da adlandirilansi&
bekgiliginin anlami ise kitle ilegim aracinin stratejik kismini kontrol etmektir. Bu
kontrol ile toplumun kdlttrel, ekonomik ve ideokjyapisini ortaya cikaran bilév
yerine getirilir. Boylece fikir onderleri ile s&k bekgileri birbirinden farkli olan
kavramlardir. Fikir 6nderleri izleyicilerle yiz yéazletisim kurarken, gk bekgileri
iletisimde gorinmeyen iletici konumundadir. Ayricakebekgileri, kitle iletsiminde

gondericiden 6nce yer alirken kanaat onderlerii @ractan sonra yer alirlar. Her
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ikisi de etkinin sglanmasinda hem secici hem de yorumcu rolini oynévatlu,
1998: 122).

Denis McQuail ve Sven Windahl ‘“iki samali aks” modelinin temel

varsayimlarini bemaddede ortaya koyarlar;

1. Bireyler izole edilmg toplumsal canllar dgl, diger insanlarla etkigmde

bulunan toplumsal gruplarin tyeleridir.

2. Kitle iletisim gbnderisine tepki ve cevap aninda vgrddan olmaz, bunlar

toplumsal ilgkiler aracilgiyla aktarlir ve bunlar tarafindan etkilenir.

3. Birisi aimlama ve ilgi; dieri etki veya enformasyon ginmini kabul etme
veya reddetmeeklinde cevap vermekten gan iki stre¢ vardir. Alilmama
ne cevap vermeyesigtir ne de alimlamama cevap vermemeysgttie

(kisisel iliskilerden kaynaklanan ikincil kabul nedeniyle).

4. Kitle iletisim kampanyalarn karsinda bireyler gt degildir, fakat iletisim
sureci icinde farkh rolleri vardir, 6zellikle deitle iletisim araclarindan
fikirler alip onlari aktarmada etkin olanlar ilehfeerleri olarak daha cok

diger kisisel iliskilere dayananlar olarak ayrilabilirler.

5. Daha etkin rol Ustlenenler (fikir onculeri) kitldetisimini daha cok
kullanmalariyla, daha yuksek dizeylerde toplumsalatariyla kaynak ve
rehber rolu Gstlenmeleriyle 6tekilerden ayirt etéli (McQuail ve Windahl,
2005: 85).

Ayni dénem icerisinde alan gtamalari sonucunda ortaya konulan modellerle
birlikte laboratuar deneyleri de ilgitn argtirmalari acisindan oldukca 6nemlidir.
ABD’de Ordu Enformasyon ve diim Bolumu 6zellikle propagandanin etkileriyle
ilgili arastirmalar yapmalari igin psikolog ve sosyologlaradusan ekiplerle cagdi.
Psikolog Carl Hovland'in &anliginda ileti ve gonderici dgskenlerin ikna etmede
ve @renmedeki etkisini incelemek icin deneyler yapsgimi Bu aragtirmalar,

iletisimin  tutum degisimindeki etkisi Uzerine vyapilan alan gmamalarinin
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sonugclarini laboratuarlarda bulmaya galstir. Yapilan bu caimalar, tutum
degisiklikleriyle ilgili cagdas aragtirmalarin da en 6nemli kaygia olarak kabul
edilmistir (Erdogan ve Alemdar, 1990: 67-68).

Doénemin sonlarinda ise Joseph T. Klapper, bu doeegapilan ve kitle
iletisim araclarinin etkilerinin az olgu yoninde sonuclara gkn aratirmalari
incelemi ve kitle iletsimin izleyicileri etkilemede tek neden olmgd diger
Ogelerle birlikte etkide bulunduklarini savungtwr. Ona gore kitle ilegimi, izleyici
etkilerinin zorunlu ve yeterli nedeni olarak kabelmek yeterli dgildir. Kitle
iletisimi diger etkiler arasindgleyen etkiler olarak gérmek dahagio bir yonelim
olacaktir (Erdgan ve Alemdar, 1990: 79-80).

Ozet olarak ikinci donemde yapilan gtremalar, medyanin insanlar (zerinde
olan etkisinin az ve sinirl olgunu savunan incelemelerden ghustur. Sosyoloji
ve psikoloji alanlarindan alinan yardimlarla oZediiletilerin etkisi ve izleyicilerin
toplumsal 6zellikleri tizerinde durulngur. Onceki cakmalarda oldgu gibi ikinci
donem argtirmalari da ileride yapilacak birgcok inceleme it@mel olgturmus ve

yeni baks acilarinin sglanmasina yardimci olngtur.

2.3.3. Son Dénem Arstirmalar

1960’lardan guinumuize kadar uzanan zaman icingerkbndirebilecek olan
son donem asdirmalarda 6nceki donemlerde var olan yaktdarin yerine elgirel
ve sosyolojik yaklamlar dikkat cekmektedir. Ozellikle kitle ilgtim araglarinin
toplumsal glevleri ve etkileri konusu ele alingwve izleyici etken bir e olarak ele
alinmstir. Kitle iletisim araclarl sadece mesaj ileten araclar olaragil deyni
zamanda birer kurum olarak diintilmistir. Bu araclarin etkimde bulundgu,
siyasal ve sosyal sistemlergtaltusunda bigcimlengid kabul edilmg ve kitle iletsim
kurumunun dier kurumlardan farkh bir 6zefli kesfedilmistir (Yumlu, 1994: 49-
50).

Etkili medyanin yeniden kéedildigi bir donem olarak kabul edilebilecek bu
evreden onceki agarmalar psikolojiden 6dung alinan bir model Uzdanyeniden
gerceklgmistir. Bu model, medya uyaricilarinin #etme dereceleriyle birlikte
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tutum, dunce, bilgi ve davragin desisimleri ya da dgisim dereceleri arasindaki
baglantilari da argtirmistir. Erdgzan ve Alemdar bu yeni yakdani, “Bu yeni
yonelim; var olan durumun, daikliklerin goézlenmesine, bu kallar ve
degiskenleri Ureten kitle ilegiminin de dahil oldgu etkenlerin incelenmesine ve
bunlarin birbirine gorevsel olarak oynadiklari eolh argtirilmasina yer verir”
(Erdazan ve Alemdar, 1990: 79) olarak tanimlgkandir.

Donemin dnemli 6zelliklerinden bir tanesi de telsainun giderek giclenen
etkisi ve argtirmalarin giderek televizyona ga kaymasidir. Halloran yapilan
argtirmalarda dort gama oldgunu belirtir: izleme kaliplari, davragsal etkiler,
davrangsal tepkiler ve dgerler, bilgi ve toplumsal davraga etki(Erdgan ve
Alemdar, 1990: 98). Hallaron bu yeni yontemle ilgilk incelemeler olarak
televizyon ve sug izleme; kitle ilgim araclari ve genclik kultird; televizyon ve
toplumsallama; kitle iletsim araclari ve irk¢ilik gibi agdirmalari drnek gosterrtir
(Erdazan ve Alemdar, 1990: 99).

Son donem agairmalarda gelitirilen sosyolojik modeller giindem-hazirlama,
bilgi farki, sessizlik sarmali ve arac¢ guahligl, bireysel davrag¢i modellerden
Uzerine @ildikleri konular ve bu konularisleyis yontinden ayrilirlar (Erdan ve
Alemdar, 1990: 99). Kitle ilegim araclarinin gindem hazirlama / belirleme gorievin
yaptgini savunan gogl Bernard Cohen’in 1963’'deki cainalariyla balamis,
McCombs ve Shaw tarafindan galilmistir. Glindem hazirlama tezi, kitle ilgitin
araclarinin siyasal enformasyon icin kullaniminibeekullanim sonucunda slerin
bazi konulara ilgilerinin artgini ifade eder (Bal, 2004: 119nsanlar kitle ilegim
araclarinin verdj bilgiler sayesinde bilgilenmekte ve medyanin tday verdikleri

onem derecelerini kabul etmeye meyilli olmaktadlirla

Insanlar, medyanin kurmmwldugu giindem sayesinde olaylarin hangi énemde
olduklarini @renirler. izleyiciler, okuyucular ve dinleyiciler kitle ilgiim araclar
sayesinde sadece kendilerini ve toplumu ilgilendideonularin ne olduklarini
O0grenmezler, ayni zamanda kitle ikgtn araclarinin bu olaylara verdikleri 6hemden
dolay! bir soruna veya konuya ne kadar 6nem vetegekde @renirler. Toplumda

kitle iletisim araclarinin daha cok 6nem veidkonular daha ¢ok giindemde olacak,
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medyanin gérmezden gegtlblaylar ise 6nemini kaybedecektir (Severin ve Ka,
1994: 208).

Kitle iletisim araclarinin gindem belirlemegdiincesinin temelinde, bu konular
hakkinda kamunun gd&gigrinin, kitle iletisim araclarinin verdiklerinden anlamli bir
sekilde etkilendgi varsayimi yatmaktadir. Bunun en 6énemli nedentkm birisi,
kitle iletisim aracglarini kamuyu ilgilendiren konularda halken ©6nde gelen
enformasyon kayria olmasidir. Fakat kitle ileim aracglari, butin gercekleri
sadakatle yansitmamaktadir. Gunun haberini verrbedsecimde bulunmalari gayet
normal kabul edilmektedir. Bu Beamda, kitle iletsim araclarinin d@sik konulara
verdikleri oncelikler, izleyiciler tarafindan gdenilmektedir’. Bu, basit anlamda
“farkinda olmadan” daha 6te bir durumgaret etmektedir. Boylece, kitle ilgitn
araclarinin oncelikleri halkin oncelikleri olmaktadErdgzan ve Alemdar, 1990:
146).

McCombs ve Donald Shaw’a gére, izleyiciler kamusgaldiger konular kitle
iletisim araclariyla @renmekle kalmaz, bir konuya ne kadar 6nem veredeklatle
iletisim araclarinin bunlara veg@di énemden @renirler. Yazarlar kuramlarini
ABD’de patlak veren ‘Watergate’ olay! ile aciklapardir. Her zaman rastlanabilir
bir siyasal yozlgma olayl olmasina gamen, kitle iletsim araclarinin ygun ilgisi,
konuya senatonun el koyarak kararlari halka dugmialaciklamasi konunun halkin
gindemine girmesine yol aggtir (Bal, 2004: 119).

McQuail ve Windahl, bu hipotezin bazi ¢Ozilemgreorunlarinin oldgunu
belirtmislerdir. Ornesin bireylerin ve gruplarin giindemleri olglu gibi kurumlarin,
siyasal partilerin, hidkumetlerin de gundemleri bwhaktadir. Yazarlara gore,
gindem koyma ve saptamanin kitle §eti araclarindan mi, kamu Uyeleri ve onlarin
ihtiyaclarindan mi, yoksa kitle ilgtm araclarina kaynak olan kurumsal seckin
tabakadan mi kaynaklargli konusunda belirsizlikler oldwnu vurgulamglardir
(McQuail ve Windahl, 2005: 132-133). Yapilan gtlénin dogru noktalara temas
ettigi yadsinamaz ancak yine de gindem belirleme kunaeaya gerceklerini ortaya

koyma noktasinda gucli bir gimmi temsil etmektedir.
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Kitle iletisim araclarinin insanlar dzerinde etkili oflutnu savunan
modellerden birisi de Alman Sosyolog Elisabeth Nedleumann tarafindan ortaya
konulan ‘sessizlik sarmall’ modelidir. Bu model bidakima gindem hazirlama
tezinin negatif ayna imajidir. Kitle ilgtm araclarinin belli konulari ve sorunlari ve
bunlarin tarymasini halkin gbérmesinden uzajtlama yetengi lzerinde durur
(Erdozan ve Alemdar, 1990: 152). Kurama gore insanlandkeisiinceleri egemen
genel dgunceden farkli oldgu zaman toplum tarafindansthinmaktan korkarlar.
Medya tarafindan ele alinan konular toplumun egegu@nisind yansitir. Bunlara
karsi citkmak ve bunlarin aksi gddéri savunmak icin insanlar yeterli gicu ve
imkanlar1 kendilerinde bulamazlar. Medyada sunuigimise katilmayan pek c¢ok
izleyici, kendi gorglerini dile getirmekten kacinmaktadir. Bunu diletigaeye
cesaret edenler ise toplumdaglanmaktadir. Bu dlanmaya maruz kalmamak icin
insanlar sessiz kalmaya ve kendilerini glvendeelmssye devam etmektedirler
(Yaylagul, 2008: 70).

Sessizlik sarmali kurami dorg® arasindaki etkifgmle ilgilenir: Bu Gzeler; 1.
Kitle iletisimi; 2. Kisiler arasi ilegim ve toplumsal ikkiler; 3. Ditincenin bireysel
olarak aciklanmasi; 4. Bireylerin toplumsal cewielde onlari cevreleyen ‘diince
ortami’ hakkinda sahip olduklari algilama. Kuramgjdel diiincenin bgkalarinin ne
distindigtne bgl oldugunu ele alan temel sosyo-psikolojiksdiaceden kaynaklanir
(Bal, 2004: 122). Neumann kuramininghbea sayiltilarini (McQuail ve Windahl,
2005: 146):

1. Toplum, sapkin bireyleri yalniz birakmakla tehdiee

2. Bireyler devamli yalnizlik (dlanma) korkusuyla yarlar.

3. Bu yalnizlik (dglanma) korkusu bireylerin her zaman fikir iklimi(kanaat
ortamini dgerlendirme ¢cabmalarina neden olur.

4. Bu deserlendirmelerin sonuglari kamu ontndeki dawtam, 6zellikle de
distncelerin acikca ifadesini veya gizlenmesini etkile

5. Son varsayim yukaridaki dort varsayimin bir iri@dir, seklinde belirtir.

Genel olarak sessizlik sarmali, bircok insanin dnémamusal konularda

yalnizlikla kasilasmamak icin bgat diglincenin ne oldgu, hangi gorgierin gic
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kazandgl ve hangilerinin gucsuzggi hakkinda ipuclari edinmek igin cevresine

baktiini savunan djiince temeline dayanmaktadir (Bal, 2004: 123).

Kitle iletisimin uzun donem etkileri Uzerinde durulurken bilgieya
enformasyon eksikleri olarak adlandirilan tamtay1 da g6z 6nidnde bulundurmak
gerekir. Bu targmanin arkasinda devamli artan enformasyos &krdir. Bu alanda
ilk katki Tichenor vd. (1970) bilgi gegli varsayimidir. Varsayim, bir toplumsal
sistemde enformasyon akiarttiginda daha iyi gitim gormis, yuksek sosyo-
ekonomik duzeydeki kilerin, daha az @tim gérmis ve alt statidekilere goére
enformasyonu daha iyi 6zimseyebilgiogéiddia eder. Artan enformasyon bdylelikle
bilgi gedigini ortadan kaldiragana, bilgi gedginin genslemesiyle sonuclanir
(McQuail ve Windahl, 2005: 153).

Tichenor, Donohue ve Olein bilgi &cihipotezinisoyle ifade etmektedirler;
“Kitle ileti sim araclari yoluyla sosyal sistem iginde bilgi geartik¢ca, yuksek sosyo-
ekonomik statli katmanlari, glik sosyo-ekonomik statii katmanlarina oranla, vwerile
bilgiyi daha hizli alma @limini gosterirler, béylece bu katmanlar arasindbkgi
acgl azalma dgil cogalma gdosterir.” (Bal, 2004: 129). Bu modele gorekiletisim
araclar yalnizca toplumsal siniflar arasindgkselikleri korumakla kalmayip, ayni
zamanda busésizlikleri gelistirip cogaltmaktadir (Kogak, 2001: 21).

Bir baska sosyolojik yaklgmda DeFluer ve Ball-Rokeach tarafindan
gelistirilen bagimhlik modelidir. Yaklgima gore, kitle ileim araclarinin etkisi;
toplumsal sistem, bu sistem icinde kitle geti araclarinin roli ve alicilarin kitle
iletisim araclariyla ilskileri baglaminda konu edilir. Toplumsal sistem icinde,
izleyici-arag-toplum Uclusi icinde sureger. Bu sirec¢ iginde araglarin kamu ve
topluma olan etkileri belirlenmeye calir (Baran, 1997: 67). Toplumsal sistem
icinde Kkitle iletsim araclarindan iletilen mesajlar izleyicilere gdeak, algisal,
duygusal ve davragsal etkiler ortaya cikarir. Boylece bireyin bu njksa balili g
artar (Erdgan ve Alemdar, 1990: 116).

Modelin acikladg belki de en dnemli ve 6zgun fikir, boylesi birptomda

bireylerin kendi toplumlarinda ne olguna dair bilgilendiriimek, yonlendirilmek
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uzere Kkitle ilegim araglarinin enformasyon kaynaklarina gitgide addiazla
baglanmalaridir (McQuail ve Windahl, 2005: 140).@allik modeli ayni zamanda
kitle iletisimi etkisi konusunda deneyci bir ¢cercevede getitimiBir aracin bireyin
toplumsal konulari algilamadaki etkisi ayni zamanbaeyin bu aracin sungu
icerigi nasil kullanacgindan etkilenir. Yani, kitle ilegimi stirecinde ‘etki’ konusunu
izleyiciye yukleme yerine 6teki ilaim 6gelerini de ekleyerek bir denge kurmaya
calismistir (Erdgzan ve Alemdar, 2002: 246).

Donemde yapilan etki agiarmalarindan ayrilan ve izleyiciyi pasif konumdan
aktif durumda temel alan modellerden biri de kulalar ve doyumlar yakkamidir.
Bu vyaklgim bireylerin kitle iletsim kanallarini ve icefi secerken kendi
begenilerine, dgiince ve enformasyon gereksinimlerine uygun olarakinsde
bulunma giliminde olduklarini gosterngtir (McQuail ve Windahl, 2005: 165-166).
Kullanimlar ve doyumlar yakiami bu argtirmaya konu olan bireylerin gazete
okuma davraslarini ¢cézimlemede temel olarak aligsddan ayri bir bgik altinda

daha ayrintili olarak incelenecektir.
2.4. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi

Iletisim aragtirmalarinin tarihsel sireci incelegiide ‘etki’ olgusunu merkeze
alarak yapilan caimalar gucli etkiler, sinirli etkiler ve uzun siretkiler donemi
olarak uc¢ farkl boélume ayrilmaktadir. Kitle ilgin araclarinin iletilerini istegh
sekilde izler kitleyebenimsetebildii ve bireyler Gizerinde oldukca etkili olgunun
savunuldgu doénem guclu etkiler (1900-1930) donemidir. Sinetkiler donemi
(1930-1960) ise, kitle iletim araclarinin izler kitléizerinde sinirli ve dolayl etkileri
oldugunu ortaya koyan agarmalarin yapildit bir donemdir. Son donem
argtirmalarda ise, kitle ilegim araclarinin insanlar Gzerinde etki gilurma sirecinin
uzun vadeli oldgu ayrica bu sirecte toplumsal yapinin, kiltir \agqsisteminin de

onemli old@gu vurgusu yapilngtir (Severin ve Tankard, 1994: 100-175).

Kuskusuz kitle iletsimi ve kitle iletisim araclariyla ilgili yapilan agairmalarin
onemli bir kisminin ana merkezini etki konusu stdlumustur. Ancak s6z konusu

edilen ve saptanmaya galan etkinin kimler Gzerinde ararigh ve kitlenin kitle
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iletisim araclarint neler icin kullangh konusu da incelenmesi gereken bir konu
olarak belirmgtir (Kaya, 2005: 23).

izleyici, kitle iletisim argtirmalarinin en bandan beri 6nemli olmyur fakat
onceden ele alinmiolan modellerden bazilari izleyici hakkinda betirgbir
distincenin gekimine dikkati ceker. Bgangicta izleyici, farkhlatirnimams bir
kitle, ikna etme ve enformasyon icin pasif bir Hedeya kitle iletsim araclar
arunleri icin tuketicilerin pazari olarak algilargtar. Kitle iletisim araclarinin etkileri
Uzerinde capan aratirmacilar kisa zamanda gercek izleyicilerin ger¢gdumsal
gruplardan meydana gegghi ve izleyicilerin etkilerin iletildgi kisilerarasi iliki
aglari aracilgiyla tanimlandiini fark ettiler (McQuail ve Windahl, 2005: 165).

Boylece iletsim argtirmalari tarihinin  énemli bir bolumini kapsayan
medyanin insanlar Gzerindeki etkisi sorunsall ydrisanlarin medya ile ne yapii
konusuna birakmgtir. Bu gelenek icinde yer alan kullanimlar ve doyar yaklgimi
da, medya icegi ile izleyici arasindaki ikkiye, baksa ve medya icegini “begeni
dizeyine gore” kategorize etme yerine “fonksiyoiiaef kategorize etme yoninde
alternatif bir yol sglamistir (McQuail ve Windahl, 1993: 110). Aslinda algutum
ve norm olgumu Uzerine yapilan slevselci sosyal psikolojik agarmalar
gelenginden ortaya cikan kullanimlar ve doyumlar, insanlaihtiyaclari ve
ilgilerinin belli bir ortamda neyi alimlayacaklarietkileyen etkenler olarak temel
almaktadir (Ball-Rokeach, 1998: 8).

Kullanimlar ve doyumlar temel olarak insanlarin ejeinmelerinin
karsilanarak doyuma ugtiriimasi gerekgii distncesinden hareket eder. Kitle
iletisim araclari doyum igin kullanilan araclardan bilarak kabul edilir. Bu araclar
ve onun drdnleri arasinda se¢cmeler yapilarak gevekier kagilanir (Baran, 1997:
66). izler kitleyi iletisim stireci icinde bgat konumda dgerlendiren kullanimlar ve
doyumlar yaklaimi, kitle iletisim sirecine egemen olmu‘gonderici-ileti-alict”
temelini deistiren bir yaklgimdir. Halkin kitle iletsim araclari ile ne yapil
sorusuna odaklanan bu yakla, kitle iletisiminde alicinin, izleyicinin etkin
oldugunu belirtmektedir (Erdgan ve Alemdar, 2002: 187-188).
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Kitle iletisim araclarinin  kullanimini  “ihtiyag-doyum”  cercevase
degerlendiren kullanimlar ve doyumlar yakiai, bireylerin bu araclara yénelerek 5
temel ihtiyacini kamladigini ortaya koymaktadir. Bunlar (Fiske, 1985 aktaPansa,
1990: 18):

a) Bilmeye ait ihtiyaclar (cognitive needs): Enformasyelde etme, bilme,

anlama.

b) Duygusal ihtiyaclar (affective needs): Duygusalestetik deneyim, sk,

dostluk tzerine ihtiyaclar; guzgbyler gérme arzusu

c) Kisiligi tamamlayan ihtiyaclar (personal integrative ngedsendine

guven, denge, toplumsal durum, giiven tazelemelgigaclar

d) Toplumsallgl butinleyen ihtiyaglar (social integrative need®ile,

arkadalar ve dgerleri ile temaslari gticlendirme ihtiyaclari

e) Gerilimi bogaltma ihtiyaci (tension integrative needs): Kage oyalama

ihtiyaci.

Izleyicinin kisisel gereksinimlerini veya isteklerini gidermek rictoplumsal
ili skileri kullandigini 6ne suren ger kuramlarla da son derece uyumlu olsa da, kitle
lletisim sdrecini aciklamak icin getirilmis bir kuramdir. Bu ileim modeli
izleyicinin en az gonderici kadar etkin ofglinu varsayar (Fiske, 1996: 192).
Kullanimlar ve doyumlar yakiami ayni zamanda Laswell’in; “kim, neyi, hangi
kanaldan, kime ve hangi etkiyle soyleeklinde ifade etfii iletisim surecinin yerini
“kim, hangi mesajlari, neden ve ne gibi yarar giggir amaciyla se¢cmektedir?”
sorusunun almasina neden oftom (Gokge, 1993: 205).

Yaklasimin tarihsel sireci ‘klasik’ ve ‘modern’ olaraki idéneme ayrilabilir.
Klasik donem, 1940’larda Uygulamali Toplumsal #ramalar Blrosu tarafindan
New York'ta yapilan ¢cajmalari icerir. Bu caémalar 6érngin, soap opera ve yama
programlari dinleyen izleyicilerden yola cikarakrtditipolojilerine yol acmytir.
Bunun ilk 6rngi Herta Herzog’'un 1942 yilinda “arkasi yarin” forhmala yayinlanan
dizileri izleyen kadinlar tUzerinde yapticalsmadir. Cagmada Herzog kadinlarin
elde ettgi doyumlari “kendini kahramanlarla 6zdestirme”, “duygusal rahatlama”,
“yararll tavsiyeler elde etme” olarak tanimlgatm Bu calsmalarin yani sira

Berelson’'un 1949 yilinda New Yorklu gazete okuyaculin bir gazete grevi
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suresince neyin Ozlemini cektiklerine skin bir calsmasi da vardir. Basit ve
yenilik¢i disiince izleyicilere kiisel kitle iletsim araclarini kullanmalarini temel
alarak ne dgiindtkleri, duyumsadiklar ve takdir ettikleri saxdk kitle iletsim
araclarinin ve c¢ali icerik bigcimlerinin agikga gorulen cazibesininedenlerini
bulmaktir. Onceki bir doneme ait bu yakla Klapper tarafindan kitle ilaiim
araclarn iceginin ‘kacis aracl’ olarak cazibesi olabilegiai ileri siren ‘slevsel
yonelim’ olarak tanimlanngtir (McQuail ve Windahl, 2005: 166-167).

Modern dénemin ortaya cktiise psikolog Elihu Katz ve Blumlerin ‘Kitle
Iletisimin Kullanimi’ (The Uses Of Mass Communication)slbg altinda bir dizi
makalenin yayinlanmasiyla olgtur. Katz o donemde bir tagina balatarak medya
alanindaki capdmalarin medyanin insanlara ne y#pti sorusu Uzerinde
odaklandiklarini ama asil sorulmasi gerekenin ilasan medya ile ne yaptiklar
oldugunu belirtmgtir. Katz’a goére insanlarin toplumsal ve psikolojkdkenli
ihtiyaclari vardir. Bu ihtiyaclar sonucunda insantaedyadan ve ger kaynaklardan

bu ihtiyaclarini gidermek icin bir takim beklentigegirerler (Yaylagul, 2008: 62-63).

Kullanimlar ve doyumlar yakiamrni temel alan bitin agarmalarda
yaklasimin sekillenmesinde 6nemli bir isim kabul edilen Katzfiormilasyonu ve
yaklasimla ilgili yapilan calgmalarin ilgkili oldugu konulara yonelik olarak Katz,
Blumler ve Gurevitch’in tanimlamasbyledir (Katz, Blumler ve Gurevitch, 1974:
20, aktaran McQuail ve Windahl, 2005: 167);

“Kullanimlar ve Doyumlar Yaklami'na gore; Gereksinimlerin
toplumsal ve psikolojik temelleri vardir. Bu gereksiler, kitle iletisim
araclarindan ve dier kaynaklardan beklentiler ortaya c¢ikarir. Bu beiiler
bireyi kitle iletisim araclarina yénelmenin farklhijan bigcimlerine (ya da dger
etkinliklere) yoneltir. Sonu¢ olarak doyum gereksieri karsilanir ve belki de

cogu zaman amaclanmagraliger doyumlar elde edilir”

McQuail ve Windahl Kullanimlar ve Doyumlar Yaklan’nin bir model olarak

ogelerini sdyle ifade etmilerdir:
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Bunlar
gereksinim
Kitle yol agan olusturan toplumsal | duyulan
fletisim K.1. gereksinim- ve doyumlar ile
araclarini | _, | araclarindan|_, lerin > psikolojik
farkli izleme veya dger kaynaklari ve (caqu kez
kaliplarina kaynaklarda vardir amaclanma-
n beklentiler —> yan) der
sonuglar ile so
bulur.

Sekil 1: Kullanimlar ve Doyumlar Modeli’'nin @eleri
Kaynak: (McQuail ve Windahl, 1993: 111)

Yukarida dginilen temel dgtncenin daha zengirgi&ilmis sekli Rosengren

tarafindan bir model haline getirilgtii;

3. Toplum P
(K.I.A. yapisi dahil olmak tizere) h
5 v v v v
E |—»| 4. Algilanan 7. K.I. aracini
< sorunla kullanma
X
o
5 \
o /
2 6. Durtiile 6. Durtille |—»
2
—
—»| 5. Algilanan 8. Diger
¢cozumle davrang
T A A A T
— 3. Bireysel Nitelikle <

Sekil 2: Kullanimlar ve Doyumlar Argtirmasiicin Paradigma
Kaynak: (McQuail ve Windahl, 2005: 169)

“Bireyin gereksinimleri balangic noktasi olgturur. Ancak bu
gereksinimlerin uygun bir eyleme yol acabilmesn ibunlarin sorun olarak
algilanmasi gerekir ve bir takim potansiyel coziidde algilanmaldir.
Modelde gereksinimlerin deneyimi toplumsal yapiaeellikleri tarafindan
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(gelisme dizeyi, siyasal sistemin bigimi) ve ayrica segyitelikler (6rngin;
Kisilik, toplumsal veya yam dongusunin durumu) tarafindan
bicimlendirilmis veya etkilenmi olarak go6sterilmektedir. Sorunlarin
algilanmasi ve olasi c¢ozumler, kitle iktn araclarini veya davrami
¢esitlerini kullanmak tzere duartilerin ojmasina yol acgar”(McQuail ve
Windahl, 2005: 169)

John Fiske yakkamin temellendii varsayimlarisu sekilde ortaya koymgtur
(Fiske, 1996: 199-200);

1. izleyici etkindir. Medyanin yayimlagh her seyin edilgin bir alicisi
degildir. Program icergini seger ve kullanir

2. izleyiciler kendi gereksinimlerine en iyi doyumugkyacak medyayi
ve programlari 6zgurce secerler. Medya yapimcgnamin kullanim
bicimlerinin farkinda olmayabilir ve farkli izleyier ayni programi

farkl gereksinimleri gidermek amaciyla kullanabili

3. Medya doyumun tek kayga degildir. Tatile gitmek, spor yapmak,

dans etmek de medyanin kullangidgibi kullanihr

4. Insanlar belirli durumlarda kendi cikarlarinin  ve dglerinin
farkindadirlar ya da farkinda olmalari gemabilir. (Bu yaklaimi
elestirenler icin en zayif varsayim budur. Bu giemenler,
eklemlenebilen gudulerin genelde en 6nemsiz gudilkdugunu ileri
surerler ve onlara gore, izleyici ile program igeri yalnizca rasyonel
bir gereksinimler ve doyumlar zinciri ile glantilandirmak, anlami

kabul edilemezekilde sinirlandirmaktadir)

5. Medyanin kultirel 6nemi konusundaki gge yargilart goz ardi

edilmek zorundadir.

Erdggan ve Alemdar, kullanimlar ve doyumlar yaftainin temelinin

“fonksiyonalist kuram”a dayangini soyleyerek, bu kuramin “ilerin, orgutlerin,
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gruplarin ve her turlu gkilerin belli sistemleri olgturduzunu ve bu sistemlerin
denge sglayici ve denge arayici yonde etkinlik gostgmii’ belirtmektedir
(Erdazan ve Alemdar, 2002: 189).

Insanlarin medyay! ¢ok gili amaclar icin kullandiini ve kitle iletsiminin
kullanicisinin denetiminde ol@unu 6ne stiren kullanimlar ve doyumlar, izleyicteri
kendileri icin en doyurucu olan kitle ilgtm iceriklerini az c¢ok etkin bigimde
aradiklar varsayimina dayanir. Dolayisiylasarma sorunsalini ara¢ ya da iletiden
izleyici/aliciya kaydirir (Tekinalp ve Uzun, 200614). Boylece izlerkitlenin kendi
cikarlarl d@rultusunda doyum arama amaciyla kitle gieti araclarini kullanarak

doyum elde etmesini amacglamaktadir (Bayram, 208Y.: 2
2.4.1. Aktif izleyici/Okuyucu Kavrami

Aktif izleyici/okuyucu kavrami, kullanimlar ve dognlar yaklgimi icinde
yapilan bitin aggirmalarin odak noktasinda yer aftm. Bireyler kullanimlar ve
doyumlar yaklaiminda her zaman aktif olarak konumlandirgnve herhangi bir
medya icegini, belirli gereksinimlerini  kaplamak icin  kullandiklari
kavramsallgtiriimistir. Buna goOre, insanlar basit bigekilde davranma vyerine,
cevrelerine etki yapan aktif bireyler olarak kaladilir. Bu bireyler etkinlikleri
secme yollari arasindan amagclarina uygun terciglggma gucine sahiptirler.
Iletisim alaninda, ki kendi enformasyonun vyaraticisidir (Egdo ve Alemdar,
1990: 114).izlerkitle ne istediini bilerek medya kullanimini gercektemektedir.
Izleyici davranglarinin arkasinda yatan nedenlerin, bireyin ihtiyeg bilgileri ile
aciklanabilecgi distnUlmektedir (McQuail ve Windahl, 1993: 110jletisim
surecinin merkezi herhangi bir durumu anlamayasgalkkilerin ya da gruplarin
etkinliklerindedir. Iletisim ancak bir kaynaktan enformasyon segildiaman olur,
cunkl alici/izleyici belli bir enformasyonun zameae yer durumuna uygurgunu
algilar ve enformasyonu kendi anlam yapisina girle(Erdogan ve Alemdar, 1990:
114).

Kullanimlar ve doyumlar yak$aminda birey; arayan, secen ve kendi etkisini
kendi yaratan ki konumuna getirilir (Tekinalp ve Uzun, 2006: 114)indahl,

“secici izleme” olarak adlandirdiklari aktif izleo&kuma sirecinde, izlerkitlenin
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iletisim kanalini secerken kendi gmilerini 6n plana c¢ikardini ve digince
enformasyon gereksinimlerine uygun olarak secintigap belirtmektedir (McQuail
ve Windahl, 2005: 166). Blumler izleyici aktivitesiolusturan dort temel anlami,
fayda, amag, secicilik ve etkiye kapali olma olatakimlamgtir. Burada fayda,
insanlarin ilegim kurmalarindaki sebep ya da motivasyonlara, anhetgsimin
planlanan ya da amaclanangdsina, secicilik onceki ilgi ve isteklere dayanan
iletisim secimine ve etkiye kapall olma ise i§eth araclarindan gelen her turli etkiye
karsi koymay! ifade etmektedir (Blumler, 1979: 10 aktaKaya, 2005: 41).

izleyicilerin yal1, egitim durumu gibi sosyal faktorler izlerkitlenin afik
derecesini etkilemektedir. Ancak izlerkitlenin henlgi bir kitle iletsim araci
kargisindaki aktiflgi demografik dgiskenlerle ilgili oldusu kadar kullanilan kitle
iletisim aracinin yapisal ozellikleri ile de @antihdir. Kitle iletisim araclarini
kullanan her bir bireyin ilgileri, tutumlari, gergkimleri ve dgerlerinin olyturdusu
bilissel yapinin birbirinden farkli olmasi, anlamin heleyici tarafindan yeniden
uretildigini ortaya koymaktadir (Ozakgiin, 1995: 11). Bireynu derece aktif
konumlandirilmasinin farkl bir boyutunda ise, kiegitisini kendisinin se¢mesinden
dolay! bu secimin sonuclarindan kendisinin sorumlmasidir. Dolayisiyla kitle
iletisim orgutleri ve cakanlari hicbir seyden sorumlu tutulamazlar. §& bir
deysle; kitle iletisim araclarini génderdiklerinin iceii ve etkisiyle ilgili eletirmek
haksizliktir. Cunki birey, okumak, izlememeksha kanali ya da kayga secme

Ozgurligune sahiptir (Tekinalp ve Uzun, 2006: 114).
2.4.2. Beklenen ve Elde Edilen Doyum

Doyum kavraminin tek Bana gerg bir tanimi icermesi nedeniyle, aktif
izlerkitle argtirmalarinda “doyum aray” ve “doyum kazanimi” kavramlari
literatire eklenmgitir. Doyum arawl, izleyicinin psikolojik ya da kulttrel bir
gereksinime ikkin sececgi kitle iletisim aracini belirlemeyi ifade ederken; doyum
kazanimi ise, tercih edilen kitle ilgtn aracinin icefiinden elde edilen doyumu
ifade etmektedir (Ozakgiin, 1995: 87-88). Kitldigien araclarinin kullaniimasindan
elde edilen doyum kuraminda temel olansidice, kitle iletsim araclarini

kullanmanin izleyiciler tarafindan kitle ilgtm araclariyla daha énceki deneyimlere
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dayanarak beklenebilen (bdylece tahmin edilebita)ller sunmasidir (McQuail ve
Windahl, 2005: 170-171).

Kullanim ve doyum kuramini 6zgun beklentiye godengen, deer verilen
tatminlerdeki ary olarak yeniden formile eden Palmgreen ve Raybdf8%),
insanlarin eylemin belirli bir sonucu olagiha dayanarak davrata bulunduklarini
ve bu sonucu farkli derecede gddendirdiklerini bir model olarak ortaya
koymuslardir (McQuail ve Windahl, 2005: 171);

Inanclar <

@\ Aranan , K.LA. ____, Eldeedilen
/

Doyum (AD) kullanma doyum (ED)

Degerlendirmelers- —+

Sekil 3: Kitle iletisim Araglarinda Aranan ve Elde Edilen Doyumun
Beklenti-Dezer modeli
Kaynak: ( Palmgreen ve Rayburn, 1985: 64, aktaran
McQuail ve Windahl, 2005: 171)

Modeldeki @elersu sekilde birbirleriyle ilintilidir;

ADi =1i Di

ADi = Herhangi bir kitle ilegim araci objesinden (X) aranan i’ninci doyum
(X: arag, program veya icerik)

Ii = X’in herhangi bir sifata sahip olgu veya X ile ilgili bir davrargin belirli
bir sonucu olagana dair inan¢ (subjektif olasilik)

Di = Belirli bir sifat veya sonucun duygusalggelendirmesi

Genel olarak bu model, kitle ilgtm araclarini kullanmanin hem arac¢
tarafindan sunulan faydalarin algilanmasiyla henbwelgilanan faydalarin farkli
degerlendirilmeleri ile dikkate alinmasini dnerir. Bmerme kitle ilegim araclarini

kullanmanin olumlu ve se¢im ve beklenilen farklretelerdeki olumlu doyum kadar
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bu aracglardan kagma ile de bicimlengicgerceini goz 6nunde tutmada yardimci
olur. Ayrica acik bigekilde zaman boyutunu ortadan kaldirir, bdyleceutaarin ne
zaman oOlculdgiu konusunu da ortadan kaldigmolur (McQuail ve Windahl, 2005:
172).

Doyumlar, genellikle kullanii nedenleri ile yakin ilgilidir. Kgiler iletisim
araclarini belli gereksinimlerini gidermek icin larirlar. Bu, belli doyumlar
aradiklarini gosterir. Ote yandan araglar kull&tah sonra belli bisey elde ederler.
Aranan doyumlar gereksinim ya da gududen cikarrae &ullanma davragindan
once gelir. Elde edilen doyumlar bu kullanma soaadhilir. McQuail, Blumler ve
Brown 1972 yilinda yaptiklari agtrmalarinda elde edilen doyumlari dort gruba
ayirmslardir (McQuail, Blumler, Brown 1972, aktaran Egdm ve Alemdar, 1990:
111);

1) Vakit Gecirme: Gunluk sorunlardan, baskilardan kensilardan kagma

2) Kisisellliski: Arkadaslik, toplumsal yarar

3) Kisisel Ozdslik: Toplumla ilgili olaylar hakkinda bilgi alma, egerleri
destekleme ve gergekleri arama

4) Gozetme: Cevreyi bilip tanima, olaylar ve tuketimiirileriyle ilgili bilgi

edinme.

Blumler ve Katz izleyicilerin kendi gereksinimleridoyuma ulatirmak icin
icerigi sectiini ve kullandgini belirtmgler, ayrica izleyicilerin bu gereksinimlerinin
toplumsal kokenleri ile medyaningikileri oldugunu vurgulamglardir (Fiske, 1996:
200).

Izleyici gereksinimlerinin toplumsal kokenler MedyaSgladig

Toplumsal Konum

Gerilim ve cayma Uretir Rahatlama

Dikkat isteyen sorunlarda farkindalik yaratir Emfaisyon

Belirli gereksinimleri giderme firsatlarini Tamaryilel yerine gecici ya da blugu
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zayiflatir giderici hizmet onaylama ve pgtkime
Belirli medya materyallerinesaalik Degerli gortlen toplumsal gruplarda tygh
beklentisi sglar. surmesi icin deneyim payini

Sekil 4: Kullanimlar ve Doyumlar Yakkamindaizleyici Gereksinimlerinin
Toplumsal Kdkenleri ve Medya
Kaynak: (Fiske, 1996: 200)

Sonug olarak, bireylerin farkli doyum arama sonwaufarkli guduleri gedir.
Bu farkhliklar nedeniyle birey, kitle iletim araclarini farklisekilde ve farkl
nedenlerle kullanarak doyuma gila Doyumlar bireysel ve toplumsal yapilari

etkileyerek gerginlikleri ve caimalar giderir (Erdgan ve Alemdar, 1990: 110).
2.4.3. Kullanimlar ve Doyumlar Cercevesinde YapilarBazi Calsmalar

Kullanimlar ve doyumlar yakiami perspektifinde literatirde yapilan
calismalar incelendiinde yapilan argirmalarin ¢gu genel etkileri ele alirken, bazi
argtirmalarda da medyanin siyasi etkileri ve insanlasiyasi icerikten algh
doyumlar incelenmtir. Yapilan aratirmalardan bir tanesinde Berelson gazete
kullanim sebeplerini rasyonel ve rasyonel olmayaakimlar olarak iki grupta
toplamaktadir. Rasyonel kullanimlar gazetenin kagteri hakkinda bilgi edinme ve
gunlik yaami kolaylatiran bir ara¢ olarakslev gérmesi, rasyonel olmayan
kullanimlar, dinlendirici bir arag, sosyal preskpynai, sosyal temas §kyici
olarak kullaniimasidir (Oskay, 1985: 135-156). Blerin 1979 yilinda 1000ngiliz
yetiskin Uzerinde yap# gazete okuma doyumlarina yonelik gadada; gozetim,
oyalanma (glence), merak ve kisel kimlik olmak Uzere 4 faktor 6ne cikgtir
(Kocgak, 2001:62).

Abdulrahim (1999:116-126), Kuveyt'te 500 skik orneklemle yliz vylze
yaptgl anket cakmasinda, gazetenin haber verngevine gore dnemli bir ilegim
araci olma 0Ozelgini surdurdgund ortaya koymgtur. Calsmada gitim, yas, gelir ve
cinsiyet faktorlerinin gazete okuma gdanliklarini etkiledgi belirtiimektedir.
Gunluk gazete okuyucularinin gazetelerden eld&lettien énemli doyum faktoru

ise sosyal butingme ve cevreyi gozetim olmaktadir (aktaran Bayra®0)7255).
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Bireylerin siyasi iceriklerle aldiklari doyumlandeleyen ¢ajmalardan biri McLeod
ve arkadglarinin 1976 ABD Bekanlik Secimleri sirasinda yaptiklari gtremadir.
Yaptiklar calgmada insanlari medya kullanimina yonelten ¢ mstiwaa dikkat
cekmilerdir. Oncelikle insanlar cevreyi gézetlemek ve tycihlerine yardimci
olmasl! icin medyaya yonelmektedirleikincisi heyecan arayanlar ve siyasetim
micadele arenasindan keyif alanlar icin medysitlicalternatifler sunmaktadir.
Yazarlarin iletsimsel fayda olarak adlandirdiklari G¢inci faktée; ibilgilenme ve
siyasi konularda tagimada materyal gtamak icin insanlarin medyayi kullargni
ortaya koymaktadir (Balci-Akar-Ayhan, 2010: 56).00g (2004: 43-47 aktaran
Bayram, 2007: 55), 314 universitgréncisine yonelik yap argtirmada, online
gazete okuma ve demografik gikenler, gazete okuma gtanligl ve elde edilen
doyum arasinda var olanskiyi ortaya koymutur. Arastirmada @rencilerin online
gazete okuma eyleminden edindikleri doyum, bilgnete, &lence ve sosyal yarar
olarak gorulmektedir.

Turkiye'de yapilan ¢ajmalara bakildiinda ise gazete okuma motivasyonlarini
belirlemeye yonelik iki cajmadan bahsedilebilir. S6zu edilen sinamalardan ilki
Kocak ve Kaya'nin (Kogcak ve Kaya, 2004: 1005-102604 yilinda Konya’'da 1043
Universite @rencisi Gzerinde yagh calsmadir. Cagma sonucunda agrmacilar,
universite @rencilerinin gazete okumalarinda etkili olan; rédwaia/elence,
bilgilenme/kiisel ilgi, sosyal etkilgm/medya kullanimi ve fayda gibi 4 motivasyon
tespit etmglerdir. Diger aratirma ise Eskiehir'deki basili gazete okuyucularinin
gazete okuma davraiarini ve motivasyonlarini ortaya koymak amaciyl@02
yilinda Bayram (Bayram, 2007: 161) tarafindan yaptir. Yapilan cakmada
gazete okuma ile elde edilen enformasyon edinmg, Zzamman dgerlendirme,

eglence ve kendini gercekirme motivasyonlarinin ortaya cigtigérilmektedir.

Yukaridaki bazi drneklerinin verilgi kullanimlar ve doyumlar caimalar
Isiginda bu cablmada, Karadeniz Bdlgesindesggan basili gazete okuyucularinin
gazete okuma davratarini ve elde ettikleri doyumlari ortaya c¢ikarmaya

calisacaktir.
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2.4.5. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimina Yapilan Elestiriler

Kullanimlar ve doyumlar yakiami bglangicta farkli kitle ilegim araclarinin
cekiciligini géz onunde bulundurmaya ve Kkitle if@tn araclarinin etkilerindeki
farkhliklar aciklama ve 6éngérmeye yardimci olmiékere olgturulmustur. Ancak
modelin balica katkisi izleyici, izleyici davragn ve izleyiciye yonelik albenileri
bakimindan farkli kitle ilefim araglari ve farkl kitle ilegim araclari iceginin, ¢esit
veya Orneklerini daha iyi tanimlamasi yoninde altonu (McQuail ve Windahl,
2005: 176-177). Kuram zaman icindesitle elestiriler almistir. Bunlardan birisi,
aktif izlerkitle olgusunadirizleyicinin ne dereceye kadar aktif offluve iletsim
surecindeki oOteki gelerin (iletsim orgutleri, gonderenler) 6neminin belirtiimgdi
vurgusu yapilir (Erdgan ve Alemdar, 1990: 115).

Onemli elgtirilerden biri de, kuramin kitle ilefim araclari icegiine oldukca
duyarsiz oldgu ve Kkitle iletsim araglarl iceginin metne ilskin ve kilturel
Ozelliklerinin  buylk olcide dlandgidir (McQuail ve Windahl, 2005: 177).
Bireylerin medyay! kullanarak kafadigi varsayillan gereksinimlerinin medya
tarafindan mi yapilgr ya da medya kullaniminin bu yolla mi gndastirnldig
sorulari, yaklaima iliskin temel sorulari olgturmaktadir. Kurama gkin yapilan
baska bir elatiri ise, medya kullanicilarinin gereksinim ve doyarini ortaya
ctkarmak icin yapilan agarmalarda deneklere acik uclu sorular sormak werin
alternatifleri iceren sorular sorulmasinin denekyénlendirdgi elestirisidir (Severin
ve Tankard, 1994: 484-485). Lull, insanlarin gemakslerini karsilamak igin kitle
iletisim araclarini nasil kullandiklarinin kargnia ve belirsiz bilgsel ve davragsal
bir sire¢c oldgunu belirterek, ggikli ampirik ¢ozimlemelere pek de uygun
olmadgini savunmstur. Cunkid bu yakkam insana ait olan duygu, biling ve
davranglar sayisal verilere indirgemektedir (Lull, 20AR8)

Nordenstreng kullanimlar ve doyumlar yaktainin Amerikan vengiliz kitle
iletisim orgutleri tarafindan ilegim politikalarinin odak noktasi olarak aligc ve
‘halka istedgini verme’ stratejisi olarak adlandirfgini belirtmitir. Kurami
elestirdigi nokta ise, Kilerin doyumuna dayanan bir modelin ‘& yargisiz”

oldugunun ileri surilemeye@mi, modelin kacinilmaz olarak statikoyu koruma
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yoninde cahtigint ve kiilerin boslukta degil var olan toplumsal yapi iginde
sekillenerek kitle ilesim araclari tarafindan etkilenmegni olamayacaklari

elestirisinde bulunmstur (Erdgzan ve Alemdar, 1990: 116).

Erdozan ve Alemdar yakkamin kitle iletsimini, 6nemli toplumsal etkenlerden
soyutlanmg olarak incelediini, aratirmalarin Uzerinde durgu psikolojik
sureclerin  (gereksinimler, ara¢ kullanimi, doyumlaiireci) sadece insanlar
kategorisinde (televizyon kullananlar gibi) gengiléebilecegini belirtmislerdir. Bu
durum Kkitle iletsim sdrecinin toplumsal yapidan soyutlanmadan el@nasi
gerekliligini ortaya koymaktadir (Erd@mn ve Alemdar, 2002: 195-197). Lull’'a gore
de, kullanimlar ve doyumlar savunucularininsarealari, hem kuramsal hem de

yontembilimsel anlamda bir takim sorunlar da icektadir.

2.5. Kitle Tletisim Arastirmalarinin Ginimiizdeki Durumu

Kitle iletisim aragtirmalarinin buginkd durumu ele aligohda calgmalara
farkll bir yon veren donemin 1970'li yillarin sonlaoldugu dikkat ¢cekmektedir.
Ozellikle 1968 genclik ve sol hareketlerinshasizlgl bundan sonraki ¢amalarin
O0zunu olyturan ‘kdltara temel sorun haline getirensige kuramsal yaklaimlari
iletisim alaniyla ilgkilendirmistir. 1970°li yillarin sonlarindan itibaren ilgtm
calismalarina etnometodoloji, simgesel etkihecilik, neo-Marksizm, fenomoloji,
yapisalcilik, hermonotik, ejérel edebiyat kuramlari gibi yakjamlar dahil olmuytur.
Ozellikle egemen davraym yaklagima kagi 6nemli bir yaklaim ‘Kilturel
Incelemeler olarakngiltere’de geltirilmistir. Bu okulun mensuplari kiiltiire gkin
calismalarinda her turlt disiplinin her turlt teorik yagmini kullanmgtir. Ozellikle
gostergebilim, feminizm, yapisalcihk, post yapecdat, etnoloji ve edebiyat
elestirileri gibi disiplinler calsmalara énemli ¢lclide etki etghir. ilk defa bu
calsmalarda yapi, 6zne, belirlenim, dst belirlenim, émgnya, soylem gibi
kavramlar yan yana veya kar kaslya eklektik bir bicimde kullaniimaya
baslanmstir. Kalttira seckin kgilere 6zgu bir kavram olmaktan c¢ikaran Kdulttrel

Incelemeler, kavrami biitiin bir gzan bicimi olarak ele alng) kiltiirii guindelik
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yasamin simge ve pratikleriyle bezeli bir alan qidau ortaya koymglardir
(Yaylagul, 2008: 22).

1980’lerin yarisina kadangiliz Kultiirel Calsmalari sinif, iktidar, ideoloji ve
kaltar arasindaki ikkilerin incelenmesinde etkin bir rol oynaghr. Medyanin
ideolojik rolii cercevesinde anlamsiacilari olarak medya metinlerinin ideolojik
yapilanmasini incelestir. ‘Pasif izleyici’ yerine ‘daha aktif izleyicive ‘okuma’
anlaysini koyarak medya iletilerinin nasil kodlagdci, kodlamayla iletiyi ¢6zen
izleyici arasindaki ikkileri ve bagat ideolojinin olgumunda ve pekiiriimesinde
medyanin oynadi roll incelemgtir (Tekinalp, 2002: 25).

Ingiliz kalttrel calsmalar gelengi icerisinde 1980'li yillarin ortalarindan
itibaren alimlama c¢almalarina bgvurulmus, bunun neticesinde medya metinlerinde
anlam ve ideolojinin ogumunda izleyicilerin de aktif katihmi olgu distncesi
egemen olmaya kbEmistir. Bu yaklgim ana akim medya atamalarindaki etki
calismalarina benzer birsekilde etki argtirmasi yapar. Ancak bu gatama
gelenginin temel noktasini sosyal psikoloji gk dilbilim olusturur. Medya
metinlerinin sifresini izleyici ya da izleyiciler ¢cozmektedir. Bada ki asil amag
izleyicilerin medya metinlerini nasil okuduklarinjaegemen ideolojiyle igkilerinin
nasil oldgu sorunudur (Yaylagil, 2008: 118). 1990’h yillarlarlikte Ingiliz
Kulturel incelemelerinin erken donemdeki kuramsal irldagiimis ve farkli
yaklasimlara sahip aktuirmalar ortaya cikmstir. Daha c¢ok gundelik yamin
kaltarine dgru bir yonelme yganmstir. Gundelik ygamda kimliklerin kurulumu,
kadin, 1rk, alt kdltarler gibi konular incelenmeyaslanmstir (Aydin, 2007: 123-
124).

1990’ ve 2000'li yillara gelindiinde ise kiresellgne ve ‘Otesi’ (post) ekiyle
gelen yaklaimlar egemen olmaya fdamistir. Strdrilebilir kalkinma, 6zelgrme
ve deregulasyon gdgigri giin gectikce yaygingmistir. Endustri otesi, yapisalcilik
Otesi ve modernkene Otesi gibi kavramlar ise toplumsal giindeme yerileni stir.
Batin bu otesilerin ¢ikmasina neden olan faktarlemn bainda ise enformasyon
teknolojilerinin  gelgmesi oldgu ve enformasyon toplumunun glurulmaya

baslandigl savi yatmaktadir. Donemde sgman en onemli galine ise, kapitalist
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pazarin uluslararasi seviyeye wntasiyla, ilesimin uluslararasi alanda buyuk bir
Oneme sahip olmasiyla birlikte kitle ilgtn kuramlarinin da kendisini uluslararasi
boyuta taimasidir (Erdgan ve Alemdar, 2002: 490).

Kitle iletisiminde yeni kuramlar ortaya ¢cikmadi ancak ‘OteéedU ile gelen
yaklasimlar moda haline gelerek egemenliklerini yaygsntdi. Marksist siyasal
ekonomi ve tarihsel materyalizm kokenli yaitalar marjinal bir duruma diii ve
Elestirel veya Frankfurt Okulu gelesie ortadan kalkti. Onlarin yerine, onlari
reddeden ve Marksist kavramlari kullanmayan veykifair bicimde kullanan post-
yapisalcl, post - althusserci, post-emperyalis§tiedd yaklssimlar giclendi ve bu
cercevede yapilan gtamalar yayginlgmaya baladi. Calsmalarda medya 6rgutleri
devletten, siyasal partilerden ve 6rgutli baskipmundan 6énemli ol¢ctide 6zerklik
kazanmg Orgutsel sistemler olarak tanimlandi. Medyanin tiaii, medya
profesyonellerine énemli dl¢cide 6zerklik veren #ézgonetici elitin elinde oldgu
disinuldd. Medya kurulglariyla izleyiciler arasinda simetrik bir gki oldugu
varsayildi ve izleyicilerin medyay! kendi arzu,unrt ve isteklerine goére manipule

ettigini vurguladilar.

Aslinda 1990’ ve 2000’li yillarda yapilan atamalarin daha o6nceki
donemlerde yapilan afamalardan ayrilan boyutu doneme damgasini vuran v
ginimuizde bile cok tagtlan ‘kiresellgme’ kavraminin yganan dgisimler
Ustiindeki etkisidir. Kireseeme ekonomik anlamda kapitalist pazarin dinya
uzerindeki yayginfiini yiicelten bir kavramdiriletisim alaninda ise, var olan
gelismelerden gecerek uluslararasisadrislerin buyimesi safhasini anlatmak igin
kullanilir (Erdggan ve Alemdar, 2002: 509).

Kapitalizmin son evresi olarak tanimlanan kiresellenin iletsim alanina
olan etkileri ise dénemde yapilan giramalarin merkez noktasini glurmustur.
Yeni iletisim teknolojilerinin gelsmesiyle beraber Mcluhan’in ‘kiresel kdy’ kavrami
gerceklsmeye balamis, toplumlar artik enformasyon ve ilgtn aglariyla
birbirlerine ba&li hale gelmglerdir. Yeni diizen kartelkenis blyik medyairketlerini
dogurmws ve dinyanin ileim aligverisi bu sirketler tarafindan yonlendiriimeye

baslanmstir. Artik enformasyon hizmetleri de kiresel captailetisim altyapisina
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donsmusttr. Sinema filmleri, televizyon gosterileri, halsanslari bitin dinya igin
ortak imajlar, sembol sistemleri ve dince lUretmeye BEmislardir. Donemde
yapilan kitle iletsim calsmalarinin argtirma konulari ise bu durumun bir sonucu
olarak uluslararasi ekonomik dizenin incelenmeskimiirel kimliklerin yeniden
yaratilmasi olarak ortaya cikti. Ozellikle Amerikahformasyon toplumu teorisyeni
Herbert Schillerin ‘Medya Emperyalizmi’ incelemesidukca dikkat ceken bir
calismadir. Schillere gore dinyada ggman rekabet halindeki ekonomik gui¢
savginda Amerika'nin stratejisi yeni ilgim teknolojilerinin gelgimi yoluyla
calismalarini gugcli  bir sekilde kudltirel endustrilere kaydirmaktir. Bu durum
Amerikan cokulusluirketlerinin gittikgce artan kiresel yayllimina, kasal g&larin
deregilasyonuna ve kitle medyasinin gittikce yayiticariliesmesine yardimci
olmustur (Tomlinson, 2004: 118).

Arastirmasinda Schiller 6ncelikle Amerikan populer Kélinin kapitalist
yonelimli dgzgasina ve metajanasina odaklanmiir. Ona goére yerkire Amerika’nin
kendi imgesinde yeniden ghlurulmaktadir. Medya drtnlerinin giderek kuresel
piyasayla butinkgmesi ve kamusal kilturlerin siratle deregulasyoimyd ¢capinda
tek tip ygam sirecini tgvik etmistir. Bu, Amerikan drtnlerinin dgrudan
desteklenmesi ve Amerikan televizyon tarzlar ienfatlarinin yerel taklitleri
aracilglyla bagarilmistir. Her ne kadar Schiller'in incelemesindegdo tespitler olsa
da medya emperyalizmi savinin eksik yonu, kultémelliklerin ve sireclerin maddi
toplumsal yapilari yansigh distincesidir. Dolayisiyla Schiller'in yorumlamasi, hem
kiresel ekonomik trendleri yagltemsil eder hem de farkli kilttrel dka orintileri

marjinallestirir (Stevenson, 2008: 305).

Cagdas medya kultarlerinin 6nemli bazi siyasal 6zellilkiéracimlamada son
donem vyazarlar arasinda en sdnalisi Manuel Castells'dir. Schiller, medya
kilturlerinin artan Olgude metalmasini tanimlamakla yetinirken Castells, daha
0zgul olarak enformasyon gada ekonomi, siyaset ve kultlr arasindakis Kt
baglantilara odaklanmtir. Castells’e gore ortaya cikan enformasyon toplu
oncelikle kuresel kapitalizm, devlet ve yeni topkahhareketler arasindakiskinin
dezismesinden dgmustur. Uzerinde durdgu 6nemli noktalardan biri yeni medyanin
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gelisimi, medya iletilerinin cgitlenmesi, siyaset ve medyanin ice patlamasi ve
‘skandal’ siyasetinin gealiminin kamusal alan Uzerinde gegnicaph etkileri

oldugudur.

Enformasyonel ekonominin egemetin cesitlilik gosteren mutlak kualtarel
etkileri vardir. Ozelde televizyon, genelde medgagdern toplumda merkezi ve
bicimlendirici kurumlar haline gelngiir. Castells, bunu televizyonugu anda
toplumu tanimlamayi gayan simgesel mubadelesgterini ve dili sekillendirdigi
gercesine isaret ederek aciklar. Bir toplumsal hareket, fikizisi ya da ticari trin
medyada goriinmeden hic¢ var olmarile sayilabilir. Bu noktada Castells medyayi,
siyasal gundemler belirlemekten ziyade, siyasabpéumsal micadelelere arka plan

ve balam olwturan bir kurum olarak tanimlagtur (Stevenson, 2008: 311).

Son vyillarda yapilan izleyici camalari ve kultirel cajmalar, populer
kdlturin anlamlarinin  onlara anlam veren izleyiadebaimsiz olarak
anlsilabilecesi seklindeki basit varsayimlari goézden sdimistir. Arastirmalarin
cogu, izleyicilerin akgkan pratikleri Gzerine odaklanirken, medyanin kofek
kimligin surddrtlmesi Gzerindeki etkileri ve kultirin ekoni politiginin de bu
duzeyler Uzerinde etkisi olabilegae iliskin bir kaygiyr ortadan kaldirma
egilimindedir.

2.6. Bir Kitle Iletisim Araci Olarak Gazete

Basinin toplumlardaki 6nemini belirtmek icin tariboyunca cokseyler
yazilmstir. Hepsinin ortak noktasini basinin, gdas toplumun belli bl
cabalarindan biri oldiu soéylemi olgturmaktadir. Bunun nedeni ise basinin
haberlgme araclarinin en eskisi ve en etkini olmasidinsanlari sadece kendi
cevresinde olup biten sosyal, kiltirel ve politiydarla haberdar etmekle kalmayip
diger Ulkelerde olan biten gunlik olaylar toplumastulan bir aractir. Toplumun
tum katmanlar basinin Urgitihaberleri gtinlik olarak tiketmektedir. Bu eyldtai
gazete, toplumu dpudan d@ruya etkilemekte ve sosyal bir kurum olarak kamuoyu
yaratmakta ve yon vermektedir. Bu bakimdan gazetdgylardan toplumu surekli
haberdar ederek kamuoyunu dizenleyen, yoneticiiteleni uyaran, ele aldi
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konular yoninden c¢agima alani sinirsiz olan bir yayin organi diye taammdk
mumkindur (nugur, 1993: 20-21).

Tarihsel sire¢ icerisinde ise gazete ilk kez 17zyyda Avrupa’da
yayimlanmaya bdayan bir kitle iletsim aracidir. Haber Igtlari ile haber
mektuplari, gazetenin onculeri olarak Avrupa’da Mizyildan itibaren cstli
islevler gormigtir. Haber k@itlari, aristokrasi hakkinda bilgigana klevi gorurken,
haber mektuplari burjuvazinin ticari sorunlarinzgiesinde yardimci olngtur. ilk
gazetenin yayimlanmasinda, Avrupa'daittietlkeler arasindaki ¢ggu din kaynakli
savaglar hakkinda bilgi edinme isi@in énemli rol oynadii bir gercektir. Gazetenin
dogusunda Avrupa’da sermaye birikiminin amasinin ve ticaretin gelmine
etkileri de olmgtur. ilk cikan gazeteler, Orta Avrupa’da ticaretin g,
kentlsmenin en yg@un olarak goruldgl kentlerde, insanlara belirli ve duzenl
araliklarla yayin sunma olagaseklinde ortaya c¢ikmtir (Tokgdz, 2003: 58). Bu
gazetelere ilk orneklerden birisi Hollanda’nin Anwekentinde, Mayis 1605’ten
itibaren dizenli olarak yayinlanan “Nieuwe Tydinyegazetesidir. 1609 yilinda
Augsbourg’da yayimlanan “Der Aviso” ve ayni yil &bourg’da yayimlanan “Die
Strasbourger Relation” gazeteleri de duzenli gadeten en 6nemli 6ncilerindendir
(icel, 1990: 88).

Gazetenin ortaya cikmasiyla beraber bati demoknasikurulmasinda ve
yayginlamasinda onemli goérevier Ustlenmeyeslamistir. Bati demokrasisinin
dayandgl felsefi sistemin olgumunda ki temel hedef, ydnetenlerin topluluk
uzerindeki kullandii iktidarina sinir koymaktir. Bunun igin siyasal kla ve
Ozgurlikler anayasal ve yasal onlemlerle givendmaalalinmgtir. Zamanla bu
Ozgurliklerin korunmasinda siyasal iktidarin glatinkireyin varlgini koruma
dogrultusunda sinirlanmasi konusunda, basin ve badayandg temel ilkeler 6ne
ctkmis ve basin kamu adina sistemin bekgisi olmaygabastir (Yilmaz, 2009: 53).
17. yazyihn dikkat ceken 0Ozedii ise basinin bugiinde hala var olan pek cok
Ozelliginin bu donemde okmus olmasidir. Gazetelerin ortaya gikla bilgi ve
habere olan ilgi pazari buyustir. Artik kitle iletisim araclari, kitle Gretimi olarak
bicimlenen piyasa ekonomisindeki yapilanma surexingeni bir balangic
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gerceklgtirmislerdir. Ancak siyasal, ekonomik baskilar, sansimaa ve icerikte
yozlasma, yuzeysellik 17.ytzyilin basin sorunlari oladiineme damga vurngiur
(Girgin, 2008: 150).

18. yuzylla gelindiinde ise Avrupa’da sosyal dizende koklUgigiklikler
olmustur. Din, devlet, hukuk, ahlak kurumlari yeni nikéér kazanmy, egitime
buyik onem verilmtir. “Aydinlik Cag1” olarak isimlendirilen bu gan insani, akli
yontemleri kullanarak kendi vaginin nedenini dgiinmis ve anlamini kavrargtir.
Bu yilizyilda gazetenin ve gazetegiii gelisim cizgisini deistiren iki 6nemli olay
hic kuskusuz, Amerikan Bamsizlik Sava ile Fransiz Ihtilali'dir. Amerikan
Bagimsizlik Saval ve FransiZhtilali ile ‘basinin 6zgir olma anlayi kabul gormis,
Amerikan B&imsizlik Bildirgesi'ne veinsan Haklari Evrensel Bildirgesi'ne yazili
olarak girmgtir. Gazetecilgin kuramsal cercevesini altwuran dgunce ve fikir
Ozgurliklerinin yazih hale gelmesi, gazete ve ¢eaége 6zgl yontem ve
tekniklerin bicimlenmesine biyuk 6l¢ide katkidaunrhwtur (Cakir, 2007: 29).

19. yuzyil ise gazetenin kurumsah@asi bakimindan kokli g@sikliklere
tanikhk etmitir. ingiltere’de Endistri Devrimi'nin damasi ile paralellik tayan
enformasyon devrimi basinin daha 6zgur olmasiniméragny ve okuyucu sayisi
oldukca artmytir. Ayrica endustri devrimi ve beraberinde gefirdieknolojik
gelismeler, gazetelerin bu teknolojilerden yararlanmasmeden olurken, gazeteler
toplumsal ve teknolojik bir kurum olarak yerini agya balamistir. Burada dikkat
ceken nokta ise, 19. yuzyilin ortalarindan itibargeckinci gazetecilik anlayndan
halka donuk gazetecilik anlgyna ve kitle gazetesine geti (Tokgdz, 2003: 60-61).
Ozellikle telgraf ve telefon gibi telekomunikasyaraclarinin icadi, gazetenin
gelismesinde onemli rol oynag) bu araclar sayesinde cabuk haber alma ve
basmanin yani sira glanda ki gelsmeler de datimda cabuklgu getirmitir. Bu
yonleriyle 19.ytzyil basini ekonomik alanda meydageden gelme ve sosyal
binyede beliren dgsmelerle beraber gaas basinin temelini okiurmustur (Cakir,
2007: 50).
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Kitle iletisim araclari ¢cai olarak nitelendirilen 20. ylzyila gelirginde ise
ortaya cikan tablo, toplumu haberdar etngkevinin artik c¢aitli kitle iletisim
araclanyla yapiliyor olmasidir. 20. yazyilin illalysina gazete, dergi, kitap hakim
olurken, ikinci yarisinda egemenlik 6nce radyo dalbara televizyon yodninden
gorulmistar. Artik kitle iletisim araclari ¢cadas is ve tretim sdrecinin kalbine girgi
ve dizenin oteki ekonomik ve teknik parcalari gilenks capta kitle drgutlerinden
biri olmustur. Bilmenin ve bilincin tretim ve tiketimi, buaglarin aracifiina b&l
hale gelmgtir (Girgin, 2008: 151).

Ana gorevi haberleri toplama ve bunlar yayma danitelenen gazetenin
baslangic noktasi en eski insan topluluklarina kadaanmaktadir. Kamuoyu
olusturma ve onu yonlendirme gibi iki dnemlgleve sahip olan gazetelerin

demokrasilerde iki 6nemlilievi daha vardiripugur, 1993: 23) ;

1. Gazete kamu ihtiyaglarini, kamu yararina uygurbigimde kamuoyuna ve
yoneticilere duyuran bir haber aracidir. Bu gorkvlyir kamu hizmeti yapmaktadir.

2. Diger taraftan yoneticilerin kamu ihtiyaclarini kdamak amaci ile aldiklari
tedbirleri topluma zamaninda gtair. Bu yonu ile de yonetime yardimci bir aractir

ve yine kamu hizmeti gérngiolur.

Kitle iletisim araclar genel olarak demokratik sistemjleyien toplumlarda,
siyasi sistemin g@ikl isleyebilmesi icin gereken en 6nemli kurumlardan dbiri
olarak goriulmektedir. Basinin demokratik sistemderha glevi olarak gorilen
kamuoyu olgturma ve toplum ile yonetim arasindaki kdpruyUsalama gorevi bazi
sorumluluklari da beraberinde getirmektedir. Butider en 6nemlisi ise, kitle ilgtm
araclarinin toplumdaki gogtve fikirleri herhangi bir ayrim yapmaksizin duywaiwe
gosterme zorunlufgudur (Gokce, 1998: 179-180). Burada kitle gt araclarinin
temel fonksiyonlari oldgu ortaya cikmaktadir. Ozellikle enformasyonglama
fonksiyonu kitle iletsim araclarinin hem sosyal hem siyasal hem de ekidnom
sistemler icinde var olan timglevlerinin 6zind olgturmaktadir. Toplumda var olan

kitle sisteminin sosyal, siyasal ve ekonomgkevleri blyluk oranda enformasyon
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akisinin  niteligine balidir. Bu enformasyon afi ayni zamanda toplumsal
batinlgmenin temelini de okiurmaktadir (Gokcge, 1998: 115).

2.6.1. Gazetenirislevleri

Kitle iletisim araclarinin demokratik toplumlarda Ustlenmegiegen glevler
UNESCO’nun tek diinya bircok ses olarak yayirgadiiletisim ve Toplum”
raporunda sekiz ana e altinda siralanngtir (Ozkan, 2006: 19-20);

1) Bunlardan ilki, haber ve bilgi geama glevidir. Yani toplumun habere,
bilgiye ve fikre ulamasini, haberin derlenmesini ve yayilmasini kitle
iletisim araclari buglev icerisinde ele almalidir.

2) ikincisi, bireylerin toplumsal hayatin bir parcasaline gelmelerine
katki sglamasidir. Haber kaygaolan medya, bireylerin ayni konular
hakkinda bilgi sahibi olmasini, tlke sorunlarisksinda benzer duygu
ve distincelerin paylgmini s&lar.

3) Ucunci levi, toplumsal amaglari agiklayarak, 6zendiretgkeyin bu
amaglar etrafinda ¢caba sarfetmesiglaaaktir, yani gudilemektir.

4) Doérduncu glevi ise tartgma ortami hazirlamaktir. Boyle bir ortamda,
toplumsal dgerlerin ve amaclarin belirginggesine yardimci olur.

5) Besincisi, hedef kitlenin bilgi ve @tim dizeyinin yukseltiimesidir.

6) Altincisi, kdltarin tanimi ve geliriimesinde, kuoltirel mirasin
korunmasinda gorev Ustlergmlmasidir.

7) Yedinci olarak, toplumsal hayat icerisinde bunabareylere iyi vakit
gecirme, onlar @endirme noktasindaki katkilaridir.

8) Raporda ele alinan medyanin songlevi ise buatunlgtirme

fonksiyonudur.

Diger kitle iletsim araclari gibi gazetenin gorevi de kamuya hizetetektir.
Kamuyu olaylardan haberdar etmenin yani sira deaspfir korumak, halk adina
devlet kurumlarinin denetimini yapmak, insan hakoegurliklerini korumakla da
kitle iletisim araclari gorevlidir. Bu agidan bakggnda s6z konusu araclarinsba

haber ve bilgi vermek olmak Ulzere, denetim vestele egitme ve glendirme,
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kamuoyu olgumuna katki sgama, toplumsallgirma, butunlgtirme, motivasyon
gibi bir cok klevleri bulunmaktadir. Basinin bu énemli gbrev weevleri onu
demokrasinin dayangh guclerden biri konumuna getirgtir. Bu nedenle de basin
bir sanayi sektori olmasina kar, ona kamu goOrevi yapma Ozgihi de
kazandirmgtir (Cakir, 2007: 39-40).

2.6. Okuyucu Arastirmalari

izleyicilerin kitle iletisim araglarini neden tikettikleri, iceriklere nedearuz
kaldiklari, istek ve beklentilerinin neler olglu sorulari ve yanitlari ygamsal dneme
sahip olmasina kan geleneksel ilegim argtirmalarinin bglica odak noktasi kitle
iletisim araclarinin etkileri Uzerine olmgtwr. Bu nedenle kitle ilefim araclarinin
etkileri neredeyse kitle ilafim araclariyla ¢ zamanl hale gelngiir (Kaya, 2005:
17).

Okurluk kavrami, “Okuyucu kitleleri, bir yayini okan kkilerin tumu” olarak
tanimlanmgtir. Okurluk aratirmasi ise, “Gazete ve dergi okurlarinin incelesgiaiie.
Bunlar bir ailenin fertleri, bir gyerinde cakanlar, bekleme salonundakiler,
kitiphanelere ya da kuaftrlere gidenler olabiliaz€e ya da dergiyi satin almalari
gerekmez’seklinde tanimlanmaktadir (Melek, 1995: 206).

Okuyucu kavramina #kin olarak ise oncelikle tanimlanmasi gereken
gazetenin iginde bulungu toplumsal yapidir. Bu durumu kisaca tanimlayabidm
icin gazete yapisinin anagigkenlerine bakmak gerekir. Gazeteler belirli bir &ed
kitle etrafinda okurlarina seslenmektedir. Dolayes! birinci degisken okurdur.
ikinci degisken, basinin siyasal yapi icindeki ve 6zellikleasigl iktidar ile olan
ili skileridir. Uclincii dgisken ise, gazetelerin ekonomik durumu ve genel ekdko

yapidir. Bu U¢ dgisken basinigekillenmesinde etkilidir (Kocalaglu, 1997: 36).

Becker ve Schoenbach kitlenin kitle ikgth araci seciminin karngek bir streg
oldugunu belirtmg ve olwturduklari modelle bu sireci etkileyen geberi

siralamglardir;
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Izlerkitle Tarafi

izleyici v
(Lve?2) > (5)
l Sosyo-Kiiltirel Konum Elde Edilebilirlik

(3) KIA Dolayimh Gereksinimler

!

(4) Zevkler ve Tercihler
(6) (7) KIA Icerigi
Diger Seceneklerin

Geneligerik Farkinda Olma
Secgenekleri Grubu

l Belirli Bir Medya
igerik Seceng > Kullanimi

B. Uruiniin Yapisi

!

S . C. Elde
KIA Sistemi »  Edilebilir » D.Tanitim , E.Zamanlama-
Secenekler Sunum
KIA Tarafi

Sekil 5. Medya Sec¢im Sureci Modeli
Kaynak: (Becker ve Schoenbach, aktaran Bayram, 2007: 47)

Okuyuculuk kavramini da kapsayan gazetestmraalari 5 ana grupta
toplanmaktadir. Bunlar: Okurluk atamalar, tiraj argtirmalari, gazete yonetimi
argtirmalari, tipografi ve mizanpaj atamalari ve okunabilirlik argirmalaridir.
Gazete okurluk agarmalari, ABD’de 1960 ve 1970’lerde gazete tirajtan digmesi
nedeniyle dnemli hale gelgtir. Okuyucu ilgisini canl tutabilmek icin gazetein
iceriginde yapilacak dgsimlerin neler olmasi gereli noktasinda akirmalar
yoluyla okuyucudan gelen bilgiler 6nem kazagtmi 1990’larda elektronik
medyanin gefimi ve rekabetci ekonomi kallari nedeniyle okuyucu agmrmalari
artmstir (Halici, 1998: 5).

Okurluk aratirmalari, okuyucunun gazetesinden bekledikleritaya koyma
yaninda, reklam, pazarlama, tiraj ve editoryal glgre iliskin veri salar ve

eksiklerin giderilmesinde yardim edebilir. Okuyymofili arastirmalari, herhangi bir
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yayinin  okuyucusunun demografik 0zelliklerini omay koymaya yonelik
yapilimaktadir. Ygam tarzi boélimleme (lifestyle segmentation) sarmalari da
okuyucularin hobileri, ilgileri, aktiviteleri gibibilgileri ortaya koymaya caiir
(Wimmer ve Dominick, 2000: 298 aktaran Bayram, 200%).

Konu secimi argtirmalari, okuyucunun gazetesinde hangi bélimlahadcok
okudyunu saptamaya yonelik olarak yapilmaktadir. Okuyucu okumak igin
sectgi kategori ya da haberlerin okuyucunun demografgeliikleri ile iliskili
oldugu disunulmektedir. Farkli demografik 0zelliklere sahipkugucularin
gazetelerinde okumak icin segtibolimlerin de farkli oldgu belirtilebilir. Bunun
yaninda secilen bdlumlere ayrilan okuma zamanlar désismektedir. Gazete
okuyucusu olma ya da olmama @nanalarinda ise, bireylere ne kadar siklikla
gazete okuduklari, “diin ya da bugin” gazete okuglypmadiklari gibi sorular
sorulmaktadir. Verilen yanitlar icinde “hi¢ gazetkumam” ya da “nadiren gazete
okurum” yanitlar1 bir araya getirilerek, bireylersosyo-ekonomik ve demografik
Ozellikleri ortaya konmaktadir. Gazete okumayanlarse neden okumadiklari
konusunda bilgi sglanmaya cafilmaktadir (Bayram, 2007: 48-49).

Kitle iletisim aracglarinin bireyi, toplumsal gruplari ve toplumtamamini nasil
etkiledigi konusu kitle iletgim argtirmalari tarihinin 6zinU okiurmaktadir. Birgok
iletisim bilimci, sosyolog, psikolog ve siyaset bilimcitle iletisim araclarinin
insanlar tzerinde yagi etkiyi argtirmalarinin odak noktasina yegtieerek caitli
sonuclara ulgmislardir. Bu argtirmalar icinde en dikkat ¢cekenlerden bir tanesi
Joseph Klapper'in kitle ilegim araglarinin insan davrafarini deistirmekten daha
cok, pekstirdigi sonucuna ukdigl klasik calsmasidir. Klapper Kkitle ilegim
araclarinin etkilerini ortaya koymak icin Kkitle tigm araclarinin birbiriyle
kargilastirmasi yontemini kullanngtir. Laboratuar ortaminda deneklerinesitie
sorular sorarak tespitlerde bulungnudesisik kitle iletisim araclarinin dgsik
teknolojik farkliliklarini g6z 6éntinde bulundurgtur. Bazi kitle iletsim araclarinin
digerlerine gére avantajlari olgunu belirten Klapper, basili araclara atfedilenibaz
ustin Ozelliklerisbyle belirlemgtir (Klapper 1946: 91-106 aktaran Oskay, 1985:
201);
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a) Okuyucu metnin goérinimint kontrol ed&adyo ve sinemanin bireyi
dinleyici veya seyirckartlariyla konumlayip, sungu materyali bir sahne, bir ortam
suratiyle sunarken basili araclar bireye kendi rygteve ilgisine gore uygun
bulabilecekleri suratle ilerleme olahaverirler. Okuyucu olan ki istedigi yerde

hizli, istedgi yerde hafif okur, istedi yeri atlar.

b) Gdsterimin tekrart mimkundur vegodefa tekrarlanirDiger kitle iletisim
araclarinin aksine basili araclar, kitleye sadéckdre ersme olangl ile sinirlanmg
degillerdir. Gorsellik ve gitsellige dayali déer araclar genellikle tek bir sunum igin
hazirlanirlar. Basili araglar ise her zaman elnd#i tutulabilirler ve okuyucular

hafizalarini dgrulamak istediklerinde ikinci defa okumaktadirlar.

c) Konu daha tam ve daha iyslenebilir. Herhangi bir konuyu gerelii
uzunlukta ve derecede ele almak icin uygun tek d&asymh araclardir. Radyo,
televizyon, sinema gibi gder araclar dinleyici veya izleyici 6nine ¢cikmadanc®
belirlenmglerdir ve kisa surelidirler. Ayrica belli bir konun gelsimini verebilmek
icin seri bir Uretime ihtiya¢ duyulmakta, bunlada etkin olup olmamasi dinleyici
veya seyircinin atkanliklarinin dgasina bgl kalmaktadir.

d) Her konuda uzmanjairiilmis bir sunuma elveglidir. Butin haberlgme
araclar birlikte ele alinacak olursa icerik bakidan en az standagtaa basimli
araclardadir. Mimkiin olan en gerkitleye seslenmegdimine ve bunun zorunlu
sonucu olan hi¢ kimseyi giicendirmemeyestaa gilimine ragmen, basimli araclar,
azinliktaki gorglerin seslerini en kolay duyurabilecekleri aragtdma 6zellgini
tasimaktadirlar.

e) Daha yuksek prestiji vardiHer ne kadar sirf kitlesellikleri ylzinden, butin
kitle haberleme araclar prestij sahibi sayilsalar da, bir¢cakyki gére basili araclar
en prestijli olanidir. Belli basimh yayinlara banh devamli okuyucusu olan
kisilerce 6zel bir prestij atfedilir. Ayrica, basinmdracin en eski ve en tarihi kitle
iletisim araci olmasi da kendisine atfedilen 0zel presthir nedeni olarak
gOsterilmektedir.
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IKINCi BOLUM

ARASTIRMANIN METODOLOJ iSi
3.1. Arastirma Modeli

Karadeniz Boélgesinde yayan insanlarin gazete okumaskdinliklari ve
motivasyonlarini belirlemek amaciyla bir sahasanamasi gercekkgirilmistir. Bu
baglamda sosyal bilim agarmalarinda en sik aurulan argtirma yéntemlerinden
biri olan ve 0Ozellikle de medya kullanimi konusundiavrangi 6lgmede en cok
kullanilan yontem olan tarama modeli kullangtm Tarama modeli hem ekonomik
olmasi hem de cok sayida verinin ayni anda topianaebi acisindan da gédi
ustunliklere sahiptir. Calma Karadeniz Bdlgesindeki bireylerin basili gazstema
tercihlerini tespit etmek ve tercih nedenleri iErcihlerinden beklentilerini ortaya
citkarmak amaciyla planlangnve bununla ilgili bir anket hazirlanarak Karadeniz

Bolgesindeki okuyuculara uygulangtir.

Anket aracilg! ile toplanan verilerde bir yandan okurlarin bagzeteleri
tercih etme nedenleri incelenirkengdr taraftanda, gazete okuma sikliklari, genel
olarak medyay! kullanma durumlari ve guvenlerinangi derecede olgu ayrica
Karadeniz bolgesinde yayan bireylerin basili gazetelere balacilari ortaya

konulmaya cagilmistir.
3.2. Evren ve Orneklem

Bu calsmanin evrenini Orta ve o Karadeniz Boélgesindeki gazete
okuyuculari, érneklemini ise, Turkiydstatistiksel Bolge Birimlerinin kalkinma
planlari ve nifus biyuklerine gore yaptbolgesel dailima gore, Batl Karadeniz alt
bdlgesinin en blytk kenti Samsun vegdd<aradeniz alt bélgesinin en buyik kenti
Trabzon olgturmaktadir. Karadeniz Bolgesinde yer alan iki day@ntin aratirma
alani olarak secilmesiyle, 6rneklem sayisinin Kengz Bolgesini temsil yetegie
sazlanmstir. Orneklemi olgturmada cok gamali kiime yontemi kullanilrstir. Once

evreni olygturan Karadeniz Bolgesi [@a ve Bati olarak iki alt bélgeye ayrilgaha
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sonra tesadifi ornekleme yontemi uygulanarak tabakiura cekilerek ikisehir

belirlenmi ve yiz yize gogimeye dayall anket tekfiiile veriler toplanmgtir.

3.3. Veri Toplama Araci

Anket herhangi bir konuda durum saptamasi yapmadcaria grubu olgturan
Kisilerin bilgilerini, goérislerini ve tutumlarini ortaya ¢ikarmak icin hazidanveri
toplama aracidir. Belli bir konuda saptagrhipotezlere ya da sorularagbaolarak,
bir evren ya da orneklemi afiwran kaynak kilere sorular yoneltmek suretiyle
sistemli veri toplama tekpi olarak da adlandirilabilir. Arzu edilen bilgileglde
etmek icin soru listesinin herkes tarafindan ayiginide anlailmaya ve amaca

uygun olarak cevap vermeye elwgdirnitelikte olmasi gereklidir (Balci, 1997: 169).

Anket sorularinin olgturulmasinda kullanimlar ve doyumlar yagtaiyla ilgili
akademik literatirden ve konuyla ilgili yapilan lezlen yararlanilngtir.
Olusturulan anket metni alandan ve alagimbilan toplam 3 uzmana gosterilerek
gortsleri alinmstir. Uzmanlardan gelen elailer degerlendirilerek anket metni
Uzerinde duzeltmeler yapilgtir. 3 uzmanin gorleri dikkate alinarak yapilan
dizenlemelerle anketin gecedihin saglanmasina cailmistir.  Anketin
gelistiriimesi ve uygulamada cikabilecek sorunlargnabilmesi icin anket Giresun
Universitesi @rencilerinden olgan ve argtirma érnekleminin % 5,2'sini temsil eden
bir gruba 0On-test olarak uygulargir. Sonuglar SPSS veri programina girilerek

degerlendirilmis, isleyen ve §lemeyen maddeler gbzden gecirigtim

Uzman gorgleri dogrultusunda olgturulan anket sahada uygulagtm 4
anketor ile birlikte ylz ylze olarak denekleresidiémis ve isaretlemeler yapilarak
geri toplanmytir. iki sehirde toplam 600 kiye uygulanmy, iclerinden be ve hatal
olanlar ayiklanarak gecerli anket sayisi 550 olat@dirlenmitir. Anketlerin
uygulanmaya bgadigi ilk tarih 15Subat 2010, son tarih ise 25 Mart 2010'dur.

Yapilan calgmada kullanilan ankette siniflama vgt earalikli 6lgtim tdrleri
kullaniimistir. Cinsiyet, medeni durum vb. gibi siniflama @eegirecek sorular
sorulmu; her birinin arasindasi aralik bulunan Likert 6lga iceren sorulara da yer

verilmistir. Olgme araci olarak kullanilan anket, demodgaforular ve acik uclu
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sorular dahil toplam 14 soru ve alt maddelerdegméktadir. Birinci bolimde yer
alan demografik bilgileri grenmeye yonelik sorularda dei@e cinsiyeti, medeni

durumu, gitim dizeyi, yal, meslgi sorulmaktadir.

Ikinci bolumde ise, okunulan gazete ve okuma @&ikljazete okuma nedeni,
gazetede okunulan ilk bélim, gazetenin genellikk¥ede okundgu, ne zaman
okundigu, gazete okumaya ayrilan ortalama sire, gazetegiht etme nedeni, en
cok ve en az guvenilen kitle ilgtm araci, gazete ginda haber almak icin kullanilan
kitle iletisim araclarini kullanma silgdi, gazete okumayi tanimlayan ve okumaktan
elde edilen doyumlari ifade eden maddeler ve gdeetekunulan bdolimlerin
sikliklar sorulmgtur. Deneklerin tutumlarini 6lgmek amaciyla, dabk tikert turd
Olceklerle dlcim yapan (kesinlikle katillyorum @)hi¢ katilmiyorum (5)) sorulara

yer verilmitir.

Guvenirlik, bir 6lgme aracinin hatalardan arinikarak 6lgme yapabilme
yeterligidir. Bu anlamda guvenirlik katsayisi, dlgmelerdélatay! dgil, hatasizIg
belirtir. Olgcmelerde hata (error), 6lcilmek isteryme miktarin 6lcim sonugclarina
karismasidir. Dger yandan kayria ve miktari tam olarak belirlenemegthden hata,
yanlgtan (false) farkh ele alinmahdir. Bu anlamda Ktagivenirlik kurami, her
gozlem ya da test puani sadece bir gercek puaadiumlarin paralel gézlemlerinin
bir aileye ait oldgu kavramini merkez olarak alir. Cronbach, klasikakun
glvenirligine kagl cikarak; bu kuramin go6zlemler evreninden rastgalman
orneklem toplulgu icerisinden, rastgele alinan bir drneklemin, genebilme igin
elverili olabilecesini tartisir (Baykul, 2000). Bu temelden yola c¢ikarak yapilan
calismaya Cronbach's Alpha testi uygulagmve cikan sonuclarin givenirfiinin
%78,5 oldgu ortaya cikmytir.

Cronbach's N of
Alpha ltems
, 785 79
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3.4. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Verilerin toplanmasinin ardindan veriler kodlagmveri girisi yapiimaya
uygun hale getirilii ve SPSS 17,0 istatistik paket programi ile anatdmistir.

Verilerin yorumlanmasi amaciylagagidaki istatistiksel analizler yapilgiir:

- Batun deiskenler icin frekans analizi yapilgtir. Bu, aratirmaciya herhangi
bir kodlama veya veri gigi hatasi olup olmadini da gosterir. Argirmaci
frekans analizine bakarak, toplanan veriygkih genel bir resim de gormi

olur.

- Bazi dgiskenler arasinda istatistiksel olarak anlamli bgkilolup olmadgini
gormek ve gazete okuma davrayla demografik ozelliklere gore farklgdgo
farklilasmadgini ortaya koymak icin Ki-Kare testi uygulangtr.

- Okuyucularin gazete okuyarak elde ettikleri doyumlaortak maddeler
halinde bir araya toplanabilmesi faktor analizi ulggnmstir. Ayrica
degsiskenler arasindaki katikli ili skileri dogru bir sekilde aciklamak ve
niteliksel ve niceliksel farklihklari bulmak icinfaktér analizinden

yararlaniimgtir.

- Belirlenen faktorlerin - demografik @ekenlere gore anlamh  olup
olmadiklarini belirlemek ve gamsiz dgiskenlerin bg&mli  desisken
Uzerinde gercekten bir etkisi olup olmgdu gormek amaciyla, tek yonlu
varyans analizi (ANOVA) ve Bamsiz drneklem testi (t-testi) uygulargtm.
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GAZETE OKUMA DAVRANI SLARI VE MOT iVASYONLARINA
YONEL IK SAHA ARA STIRMASI BULGULARI

4.1. Katiimcilarin Bazi Ozellikleri

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine gkin bazi bulgulasu sekildedir:

* Ankete katilanlarin cinsiyet bakimindan % 54,7'skek, % 45,3'U
kadindir. Rakamlar cinsiyet bakimindan gkagtirma yapilabilecek diizeydedir.
Medeni duruma gore katilimcilarin % 55,3'0 evli, Z4i ise bekardir.

e Yas dagihminin analizleri incelenginde katilimcilarin % 34,5’i 26-35, %
30,5'i 18-25, % 20’si 36-45, % 9,5'u 46-55 ve % 'b,56-65 ya ve Uzeri ya
grubunda yer almaktadir.

* Katilimcilarin gitim durumuna bakildsinda %3,1'i okur/yazar oldiunu
ifade ederken; % 12’si ilkokul, % 9,1’i ortaokul, 82,5, lise, % 39,8'i yluksekokul-
Universite ve % 3,5'si ise lisansustgitene sahip olduklarini belirtmgierdir. Oranlar

incelendginde lise ve Universiteggimi almis kisiler agirlhik kazanmaktadir.

* Arastirmaya katilan okuyucularin meslek gdamina iliskin verilere
bakildginda en yuksek oran % 27,8 ilgsizlere aittir. Oranin bgekilde ylksek
¢ctkmasinin nedeni ¢camaya katilan ev hanimlari vesr@ncilerin meslek kategorisi
sorusundassiz secengni isaretlemeleridir. Meslek ga@limi daha sonra % 21,8 ile
isci, % 19,5 ile memur, % 12,2 ile esnaf, %10,4 debgst meslek ve %8,4 ile emekli

olarak siralanmaktadir.

* Katilimcilarin aylik toplam gelirlerine #kin betimleyici istatistik
sonucglarina bakilginda ankete katilanlarin % 281 gelir durumlarini
belirtmemilerdir. Belirtenlerin icinde % 52’si 750-1500 TL, %l,5'i 1501-2250
TL, %20,5'i 1-750 TL, %3,5'i 2251-3000 TL ve % 2{Bise 3001 TL Uzeri gelire
sahip oldgunu ifade etnytir.
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4.2. Bireylerin Gazete Tercihleri ve Okuma Nedenleri

550 katilimcidan okan 6rneklemde okuma sigina gore belirtilen gazeteler
icinde Posta Gazetesi % 25,8 orani ile en ¢okliezdilen ve okunan gazete olarak
gorulmektedir. % 25,3 oran ile Haber Turk Gazetksici sirada yer almaktadir.
Ucuinci sirada ise % 22,4 ile Milliyet Gazetesi lamenaktadir. Ulusal gazeteler
icinde sadece 17 ¢tnin okudwgunu belirttgi Radikal Gazetesi % 3,1 orani ile en az
okunan gazetedir. Anket icinde isimleri yer alang22ete dunda yer alan gazeteler
okuyucular tarafindan ger secengyle isaretlenmgtir. Buna gore dier secengyle

en cok belirtilen gazete Yefafak Gazetesidir.

Tablo 1. Samsun ve Trabzon’da Okunan Ulusal Gazetetin
Okuyucu Sikhgi ve Yiuzdesi

Ulusal Gazeteler| Okuyucu Sikigl | %
Posta 142 25,4
Haber Turk 139 25,3
Milliyet 123 22,4
Zaman 110 20,0
Hurriyet 92 16,7
Aksam 82 14,9
Sabah 81 14,7
Tirkiye 50 9,1
Cumhuriyet 33 6,0
Vatan 31 5,6
Vakit 25 4,5
Radikal 17 3,1
Diger 9 1,6

Samsun ve Trabzon’da okuyucularin yerel basiokiaduzu gazetelere
bakildginda ise en ¢ok okunan gazetenin Karadeniz Gazetghgiu belirlenmitir.
% 16,0 orani ile Karadeniz Gazetesi ilk sirada gienken, % 15,5 orani ile Halk
Gazetesi ikinci sirada yer alghr. Uclincli sirada ise % 8,5 ile Denge Gazetesi yer
almaktadir. Ankette yer alan yerel gazeteler iciedeaz okunan olaralaretlenen
gazete ise % 3,3 oran ile Kuzey Expres Gazetesirel gazetelerin yaygin
gazetelere gore daha az tercih edilmesi, yereltgezm iceriklerinin bireyleri haber
anlaminda tatmin etmegli anlaminda dgerlendirilebilir. Bunun bir bgka sonucu
ise, bireylerin yakin ¢evrelerinde olup biten g®lelere olan merakinin yerel gazete
icerikleriyle yeterince glanamamasi nedeniyle okuyucu ilgisinin yaygin basin

kaymasidir.



Tablo 2. Samsun ve Trabzon’da Okunan Yerel Gazetalim

Okuyucu Sikhgi ve Yuzdesi

Yerel Gazeteler| Okuyucu SikiglI | %
Karadeniz 88 16,
Halk 85 15,5
Denge 47 8,5
Taka 46 8,4
Haber Gazetesi 31 5,4
Samsun Ekip 29 5,3
Gline Baky 24 4,4
Kuzey Expres 18 3,3
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Katilimcilarin okumay tercih efii gazetelerin cinsiyet yoninden glamina

bakildginda, bireylerin en ¢ok tercih eitiPosta Gazetesini okuyanlardan % 54,2’si

kadin, % 45,8'i ise erkektir. En cok okunan gazgtin Haber Tirk Gazetesini ise
%58,3 ile erkekler daha fazla tercih etmektedir.nAyekilde en ¢ok okunan
gazetelerden biri olan Milliyet Gazetesini % 54i& erkek okuyucular daha fazla
okumaktadir. Yerel gazeteler icinde en c¢ok teralilea Karadeniz Gazetesi ise %
65,9 (58 k¢i) ile erkekler tarafindan 6ncelikle okunmaktadkinci sirada tercih

edilen Halk Gazetesinde de erkeklerin orani % 86,daha &ir basmaktadir.

Cinsiyete Gore D&gilimi

Tablo 3. Samsun ve Trabzon'da Okunan Gazetelerin

Gazeteler

Siklik ve %
I o
— P @ =
Q = = N Z =
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Medeni duruma gore gdima bakildginda, Posta Gazetesini okuyanlardan %

57,7'si bekar, % 42,30 ise evlidir. Aygekilde Haber Tlurk Gazetesini okuyanlarda

da %58,3 ile bekéarlar dahaia basmaktadir. Yerel gazeteler icinde Karadeniz

Gazetesi % 54,5 ile evliler tarafindan daha faklanmaktadir. Halk Gazetesinde de

evlilerin orani % 64,7 ile dah&m basmaktadir.

Tablo 4. Samsun ve Trabzon'da Okunan Gazetelerin
Medeni Duruma Gore Daggilimi

Gazeteler
Siklik ve %
[70]
Medeni ° = = IR 3
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Karadeniz Boélgesindeki okuyucularin okuduklar damen esitim dizeyine
gore d@limina bakildginda, Posta Gazetesini okuyanlarda lise ve Unteersi
mezunlarinin @r bastgl gorilmektedir. % 38,7’si Universite, % 34,51 idse
mezunlarinin okudiu Posta Gazetesini, % 46’sini Universite ve % 2bi9ise
mezunlarinin okudiu Haber Turk gazetesi takip etmektedir. Yerel galeeticinde
Karadeniz Gazetesini % 44,3 ile lise ve % 37,5nkaraliniversite mezunlari
okumaktadir. Halk Gazetesinde ise lise ve Unitersiezunlari % 29,4 ile ayni

oranda bu gazeteyi okuduklarini belirgtardir.
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Tablo 5. Samsun ve Trabzon'da Okunan Gazetelerin

Egitim Dlzeyine Gore Dasilimi

B3a | (eg'e) € (T T (e'ce) € (e |
aqeH (et (62D ¥ (62D ¥ (r'61) 9 (2'sy) vT ('9)¢
dnj3 unswes (8'en) v (8'en) v (6'28) 1T (0'1€) 6 et
abuaq (Tart (g'sg) et (') € (L'22) et (0've) o1 (v e
AleH (TD9 (8'81) 91T (8'TT) 0T (r'62) Gz ('62) 52 (s'e) e
Segeung | - (e'8) ¢ vt (g'2€) 6 (0'o9) et | -
Zjuapesey Tt (edze (z'om) 6 (e'vv) 6€ (g'28) g (S'v) v
saidx3 Aazny (991 (991 (991 (e'ce) 9 (009)6 | -
eel (et ('9) e (2'8) ¥ (L'sy) 12 (9'ze) 5T (v e
5| OHMLISAeH (€v) 9 (T's1) 12 w'ne (6's2) o€ (0'9p) ¥9 (1) ot
m m SAnuN L (0'8) ¥ (0'za) 1T (0'8) ¥ (0'8g) 6T (ove)er | -
=
ez eA (0'8) ¢ (ozn € (ot (0'82) £ (o'g8p)er | -
ejpey [ | e (6'9) 1 (8'11) 2 (g'ar) et (6'9) 1
wAUnywngy | - (1'6) € (o)1 (2'8m) 9 (9'29) 6T (T2 v
uewez ('9) 9 () s (VN> (0'0g) €€ (g'vS) 09 (L2 e
ueren (@)1 ('9) e (62D v (g'se) Tt (L'8g) et (@)1
yeqes Ak oo (T'11) 6 (0'zy) ve (0'L¢) 0g D1
eisod | - (r'eT) 6T (o'zm) LT (s've) 6v (2'8¢) 5§ Gk
wesxy (6'v) v (e'81) 6T (eD9 (2'18) 92 (9'9¢) 0¢ D1
wALINDH - | e (¢2z (8'6) 6 (9'ze) o (g'ev) ov (ozm) 1T
1BAINN o) e (8'6) 21T (6'8) 1T (e'62) 9 (G'tv) 18 (1'8) o1
&3 E g g 3 £z 5
o) = o 3 S 3

Okuyucularin okuduklarn gazetenin syagruplarina goére dalimina goz

atildiginda, argtirmada en cok tercih edilen gazete olan Posta t€siné geng

Posta Gazetesini okuyanlardan %

49,3'0 18-25, % 27,51 ise 26-35 yagrubundadir.

bireylerin daha fazla okug@u goérilmektedir.

Haber Turk Gazetesini

okuyanlardan ise % 38,1’, 26-35, % 33,8'i 18-25 ymubu araigindadir. Yerel
gazeteler icinde Karadeniz Gazetesini % 33,0 @82 ve % 31,8 oranla 18-25gya

Cok okunan bigel yerel gazete olan Halk

aralgindaki bireyler okumaktadir.



Gazetesini tercih eden katilimcilarin % 36,5'ni &ve % 27,1'ni ise 36-45 ya
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grubundakiler olgturmaktadir.

Tablo 6. Samsun ve Trabzon'da Okunan Gazetelerin
Yas Gruplarina Gore Dagilimi

Gazeteler
Siklik ve %
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Okuyucularin  okuduklari gazetenin meslek gruplarigare d&limina

bakildginda Posta Gazetesini okuyanlardan % 35,9'u kemdigisiz olarak

nitelendiren ev hanimi ve gencilerdir. Bu durum gazetenin $ozamanlari
deserlendirme ve bir vakit gecirme araci olarak kulldiginin gostergesidir. Haber
Turk Gazetesini okuyanlardan ise % 28,34iz, % 23’0 isesci sinifindandir. Yerel

gazeteler icinde Karadeniz Gazetesini % 28,4s8ezler ve % 21,6 ile de memurlar

okumaktadir. Cok tercih edilen birgdir yerel gazete olan Halk Gazetesini okuyan
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ise memur sinifindakiler

21,2’'sini

% 28,2'sini sciler, %

katilmcilarin

olusturmaktadir.

Tablo 7. Samsun ve Trabzon'da Okunan Gazetelerin

Meslek Gruplarina Gére Dagilimi

19310 'vy) v (ee)e | - | (@edde |
1aqeH (r'6T) 9 (0'62) 6 (T'91) § (et (r'61) 9 ((x4987
dnj3 unswes (6'28) 1T (£'02) 9 ('L s (6'9) ¢ (e'om) € (6'9) ¢
abuaq (z'9g) L1 (v'se) et woe | - (0'21) 8 (6'vT) L
leH (2'82) ve (¢'12) 81 (0'02) LT v (8'tT) 0T (T'v) et
Seg auno (g'2€) 6 (z'62) L (e'8) ¢ vt (e'8) ¢ (gen €
zjuspesey (e'sT) 9T (9'12) 6T (0'8) £ (8'v1) €T (1'6) 8 ('82) Gz
saidx3 Aazny (T'1Im) 2 (T'1tm) 2 (z'om) e (¢zav (z'9m) e (¢zav
el (L'8) v (0'em) 9 (z's1) L (2'sm) L (z's1) L (9'ze) 5T
ol OHNLISGEH (0'€2) 2 (T'02) 82 ('2) ot (g'tT) ot (T'om) VT (1'82) 6€E
m m SAnuN L (0'02) o1 (0'zn) 9 (0'81) 6 (0'v1) L (0'01) § (0'92) €T
4
Nz nfeA (0'02) § (0'02) & (0'9m) v (0'8) 2 (0'8) 2 (0'82) £
[exipey (811 2 vea)s | (9'Lme (911 ¢ (e v
1Aunywng (e'sT) 6 ('6€) €1 (09T (T9)e (2'12) L (e'sT) &
uewez (9'eT) 6T (6'0¢) ve (6'01) 2T (T'6) OT (9'9) ¥ (8'Te) 6e
ueren (g'se) 1T ('9) e (@e) T (62T v ('9) e (g'se) Tt
yeqes (6'5e) T2 (e'zr) ot (9en) 1T (6'6) 8 (Crikd (8'se) 62
elsod (T'r2) og (g'8) et (g'sT) 22 (T'v1) 02 (6'v) L (6's€) 1S
wessy (T2 v (e'81) ST (g'61) 9T (0'TT) 6 (9 (8'92) 2z
19ALINH (T'92) ve (1'6€) 9€ (8'6) 6 (9'2) L (r'q) s (o'zm) 1T
1BAINN (2'81) €2 (0'92) ¢¢ (6'LT) 22 W'1T) ¥T (g'9) 8 (g'6T) ve
35 5 - g3 2
¢ 5 - E g = Q N
25 2 2 & 32 & 2

4.2.1. Okuyucularin Tercih Ettigi Gunluk Gazetelerin Okunma Sikliklar

Okurlarin hangi gazeteleri ne siklikta okuduklarifigkin her gun duzenli

olarak okunan gazeteler icinde Haber Turk gaze&@skisi (4,44 ortalama) ile ilk
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sirada yer almaktadiikinci sirada 80 ki (4,23) ile Posta Gazetesi gelmektedir.

Yalnizca hafta sonu okunan gazeteler icinde 2#(Ki40) ile Milliyet Gazetesi ilk

sirada yer almaktadir. Okuyucular icinde haftadgiiBden az gazete okuyanlardan

18 kisi (4,23) ile okuduklari gazete olarak Postayaretlemglerdir. Haftada 3-5 gin

arasi gazete oku@unu belirten okuyuculardan ilk sirada Posta Gametesinci

sirada 23 ki (4,47) ile Zaman Gazetesini okuduklarigaretlemglerdir. Gazeteler

icinde tum zaman dilimleri icinde 17 ski(4,71) ile Radikal Gazetesi en az okunan

gazete olarak belirlenstir.

Tablo 8. Okuyucularin Tercih Ettigi Gunlik Gazetelerin

Okunma Sikliklari

Gazeteler

Sadece

Haftada 3

Haftada 3-5

N " Her giin Sikhk % A.O. S.S.
Hafta sonu | giinden az glin

Milliyet 24 13 8 78 123 22,4 4,40 ,921
Hirriyet 7 6 22 57 92 16,7 4,40 ,9115
Aksam 13 6 20 43 82 14,9 4,13 1,108
Posta 15 18 29 80 142 25,8 4,23 1,084
Sabah 6 13 17 45 81 14,7 4,2" ,981
Vatan 2 2 5 22 31 5,6 4,52 ,89(
Zaman 5 10 23 72 110 20 4,47 ,843
Cumbhuriyet 1 1 4 27 33 6 4,73 ,674
Radikal 1 - 2 14 17 3,1 4,71 72
Vakit 3 3 4 15 25 4,5 4,24 1,091
Tirkiye 2 3 5 40 50 9,1 4,66 772
Haber Turk 14 10 16 99 139 25,3 4,44 1,001
Karadeniz 2 8 14 64 88 16,0 4,59 ,75B
Halk 9 1 5 70 85 15,5 4,60 ,954
Denge 8 - 1 38 47 8,5 4,47 1,139

4.2.2.Basili Gazete Okuma Nedenleri

Toplumda ysayan bireylerin c¢evresinde olup bitenden haberdémao

istedginden herhangi bir Griint satin almaya kadar birgakete okuma nedenleri

vardir. Basili gazete okuma nedenleri arasinda,kigtk 6rneklem icinde % 96,5
(531 kki) gazeteyihaberdar olmak icin okudiunu % 91,3 (502 ki) ise bilgi

edinmek icin okudtunu belirtmistir. Basili gazete okuma nedenleri arasinda en az

etkili olan nedenler isesosyal statli kazanmak icin okunfak21,8 (120 kii) ve Griin

veya hizmet satin almak igin okumék 20,4 (112 ki) olmustur. Tablo 9'da basili

gazete okuma nedenlerinegkiin maddeler ile ilgili oranlar verilngtir.
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Tablo 9. Okuyucularin Gazete Okuma Nedenlericin Siklik ve Yiizdeler

Basili gazete okuma nedeni Katiyorum| Kararsizim| ktilmiyorum | A.O | S.S.
Haberdar olmak i¢cin okurum 531 (96,5 8 (1,5) 1(2,0) 2,95| ,303
Bilgi edinmek i¢cin okurum 502 (91,3) 15 (2,7) Q) 2,85| ,496
Ekonomi haberlerini grenmek i¢in 291 (52,9) 92 (16,7) 167 (30,4) 2/2385,8
Spor haberlerini grenmek igin 264 (48,0) 50 (9,1) 236 (42,9) 20853,
Zaman gegirmek igin 264 (48,0) 58 (10,5 228 (41,59) 2,07 | ,944
Kdse yazilarini okumak igin 256 (46,5 78 (14,2 238,8) 2,07| ,924
Bulmaca ¢6zmek igin 254 (46,2) 71 (12,9 225 (40,9) 2,05 | ,933
Magazin haberlerini takip etmek igin 142 (25,8) (89,5) 328 (59,6) 1,66 86/
Fotograflarini gérmek igin 135 (24,5) 80 (14,5 335@0, | 1,64| ,851
Sosyal statii kazanmak igin 120 (21,8) 86 (15,p) (8246) 1,59 ,824
Uriin veya hizmet satin almak icin 112 (20,4) 78714 360 (65,5) 1,55 ,810

4.2.3. Okuyucularlr) Gazetedellk Olarak Hangi Bolumii
Okuduguna Iliskin Analiz

Okuyucularin gazetenin hangi béluminu dncelikle cblguna yonelik olarak
yapilan siklik analizinde okuyuculardan % 75,1 (4Xfincel olaylarin verilgi ilk
sayfayl okumaktadir. Gazetecilik literatiriinde imitolarak adlandirilan ve gunlik
gelismelerden en 6nemli haberlerin yer @ldilk sayfa okuyucularin oncelikle
dikkatini ¢ceken bolimdir. ikinci olarak en gok okunan boéliim spor haberleridir.
Spor haberlerini en ¢ok okugunu karetleyen % 40,9 (225); % 39,3 (216) ile
politika haberlerini okuyanlar izlemektedir. Yamlaalsmada gazetenin okunan
bolumleri arasinda en agaretlenen secenek ise dini haberler % 16,2 (83andim

ve reklami garetleyen % 9,1’dir.

Tablo 10. Okuyucularin Gazetede Okuduklari Bélumlemn Siklik ve Yuzdeleri

Gazetenin Boltimleri Zgn‘i;n Zg(r)ng;n Nadiren Olerir%am AO. | ss.

Guncel olaylar 413 (75,1)| 91 (16,5) 35(64) 11(2,0) | 3,65 | ,690
Spor haberleri 225 (40,9) 61 (11,1) | 80 (14,5)| 184 (33,5)| 2,59 | 1,316
Politika haberleri 216 (39,3) 142 (25,8)| 129 (23,5) 63 (11,5) | 2,93 | 1,040
Ekonomi haberleri 213 (38,7) 125 (22,7)| 137 (24,9) 75 (13,6) | 2,87 | 1,080
Son sayfa 188 (34,2) 153 (27,8)| 131(23,8) 78 (14,2) | 2,82 | 1,057
Dis haberler 169 (30,7) 131 (23,8)| 181(32,9) 69 (12,5) | 2,73 | 1,032
Kose yazilari 166 (30,2) 108 (19,6)| 121 (22,0) 155 (28,2)| 2,52 | 1,191
Kultir-Sanat haberleri 130 (23,6)164 (29,8)| 202 (36,7) 54(9,8) | 2,67 | ,944
Magazin haberleri 119 (21,6) 79 (14,4) | 193 (25,3) 213 (38,7)| 2,19 | 1,168
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Saslik ve Cinsellik haberleri 112 (20,4) 109 (19,8)| 235 (42,7) 94 (17,1) | 243 | ,998
Dini haberler 89 (16,2) 106 (19,3)| 158 (28,7) 197 (35,8)| 2,16 | 1,084
Tanitim ve reklam 50(9,1)| 64 (11,6) | 137 (24,9) 299 (54,4)| 1,75 | ,982

Gazetelerde ilk olarak okunan ¢ bolumun ginceflatan yer aldgi ilk sayfa,
spor ve politika haberleri olgu belirtilebilir. Bu U¢ bolimin cinsiyete gore
dagihmina bakildginda, hem yizdelik oran olarak hem de aritmetiklarha olarak
erkeklerin kadinlara olan Ustugil dikkati cekmektedir. S6z konusu c¢oklu
kargilastirma sonuclarina bakilginda (bkz Ek-2-Tablo 11,s:112) ise giincel olaylar
ve politika haberlerinde erkeklerin gturdugu farklilasmanin anlamli oldgu ortaya

konmutur (t= -2,012,-18,086, -8,226, df= 548).

Tablo 11.ilk Olarak Okunan Ug Bélumiin Cinsiyete

Gore Dagilimlari
Cinsiyet
Gazetenin Bolumleri Siklik ve % Aritmetik Ortalama ¢ Si
Kadin Erkek g
Guncel Olaylarilk Sayfa) 178 (43,0 235 (57,0) 3,58 3,70 2,012 010
Spor Haberleri 29 (12,8 196 (87,2) 1,71 3,33 -88,0 ,656
Politika Haberleri 60 (27,8)] 156 (72,2) 2,55 3,24| 8,226 ,002*

Gazetelerde ilk olarak okunan ¢ bolimin medenumiar gére dalimina
bakildginda, guiincel olaylar, spor ve politika haberlerireldilerin bekéarlara goére
ustunligl gbze carpmaktadir. Capraz tablonun sonuclari B¥&2-Tablo 12,5:112)
incelendginde gincel olaylar ve politika haberlerindeki fiddgmanin anlamh
oldugu saptanmtir (t= 2,096,2,109, 5,106, df= 548).

Tablo 12.1lk Olarak Okunan U¢ Bolumiin Medeni
Duruma Go6re Dagilimlari

Medeni Durum
0,
Gazetenin Bolumleri Stkiik ve % Aritmetik Ortalama ¢ Si
Evii Bekar 9
Giincel Olaylarilk Sayfa) 238 (57,6) 175 (42,4) 3,72 3,55 2,096 0*00
Spor Haberleri 140 (62,2 85 (37,8) 2,70 2,46 2,109 ,094
Politika Haberleri 142 (65,7 74 (34,3 3,13 2,69 ,01% ,003*
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Gazetelerde ilk olarak okugu bolimiu guncel olaylarin yer afglilk sayfa
olarak belirten 3,95 ortalama ile lisansistii meaudir. ilk olarak okudgu bolimi
spor olarak garetleyenler ise 2,74 ortalama ile lise mezunlari@olitika haberlerini
ilk olarak okudgunu belirten lisansusti mezunlarn 3,53 ortalamalklesirada yer
alirken, 2,92 ortalamayla lise mezunlari ikinciagda yer almaktadir. Tablo 13'de
okuyucularin @itim duzeylerine gore gazetenin ilk olarak hangillinGinG

okuduyguna iliskin analizler yer almaktadir.

Tablo 13.1lk Olarak Okunan Ug¢ Bolumiin Egitim
Duzeyine Gore Dgilimlarn

Giincel Olaylar (ilk Sayfa)
Egitim Duzeyi A.O. S.S.

F: 1,198 | Sig: ,309
Okur/Yazar 3,65 ,606
IIkokul mezunu 3,58 ,681
Ortaokul mezunu 3,54 , 762
Lise mezunu 3,68 ,648
Yiiksekokul/Universite 3,64 737
Lisansisti 3,95 ,229

Spor Haberleri

F: 2,164 Sig: 0,57
Okur/Yazar 1,82 1,334
Ilkokul mezunu 2,47 1,406
Ortaokul mezunu 2,50 1,329
Lise mezunu 2,74 1,341
Yiiksekokul/Universite 2,63 1,259
Lisansisti 2,21 1,134

Politika Haberleri

F: 3,059 Sig: 0,10
Okur/Yazar 2,65 ,226
Ilkokul mezunu 3,18 ,110
Ortaokul mezunu 2,66 ,158
Lise mezunu 2,92 ,080
Yiiksekokul/Universite 2,89 ,070
Lisansustl 3,53 ,208

Gazetede ilk olarak okug@u bolimu gtincel olaylar ve politika haberleri olara
belirtenler arasinda 56-65 syae Uzeri grubu dikkat cekmektedir. Guincel olaydard

3,97 ve politika haberlerinde 3,80 ortalama ile gkada yer almaktadir. Spor
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haberlerinde ise 2,81 ortalama ile 46-5% gaubu ilk sirada yer almaktadir. 56-65
yas ve Uzeri grubu 2,30 ortalama ile spor haberleitgisi en disuk yas grubu olarak
belirlenmitir. Coklu kasllastirma tablosu incelengiinde gdze carpan sonug isesya

yukseldikge ilk sayfa okuma siglnin giderek artmasidir.

Tablo 14.1lk Olarak Okunan Ug Bélumiin Yas Gruplarina

Gore Dagilimlari
Giincel Olaylar (ilk Sayfa) A.O. S.S.
Yas Gruplari

F:7217 | Sig:,000%
18-25 3,44 ,853
26-35 3,67 ,651
36-45 3,76 541
46-55 3,81 ,525
56-65 ve lzeri 3,97 ,183

Spor Haberleri

F: 18,642 Sig: ,000*
18-25 2,46 1,294
26-35 2,65 1,291
36-45 2,68 1,327
46-55 2,81 1,387
56-65 ve Uzeri 2,30 1,393

Politika Haberleri

F: 1,384 Sig: ,238
18-25 2,45 1,065
26-35 3,06 971
36-45 3,16 ,934
46-55 3,02 1,019
56-65 ve Uzeri 3,80 484

Gazetede ilk olarak okug@u bolimu guncel olaylar olarak belirtenler arasinda
memur sinifi 3,93 ortalama ile ilk sirada yer altadk. Spor haberlerinde ise 3,27
ortalama ile esnaflar ilk sirada yer almaktadir. Eanimlari ve grencilerin icinde
yer aldg issizler grubu ise 2,14 ortalama ile spor haberleligisi en diik meslek
grubu olarak belirlenmgtir. Politika haberlerinde ise 3,41 ortalama ileedtiierin 6n

planda oldgu gorulmektedir.
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Tablo 15.1lk Olarak Okunan Ug¢ Bolumiin Meslek
Gruplarina Gore Dagilimlari

Giincel Olaylar (ilk Sayfa) A.O. S.S.
Meslek Gruplari

F: 11,809 | Sig: ,000*
IsGi 3,58 ,694
Memur 3,93 ,248
Esnaf 3,72 ,572
Serbest Meslek 3,77 ,501
Emekli 3,87 ,453
Issiz 3,36 ,915

Spor Haberleri

F: 8,440 Sig: ,000*
Isci 2,73 1,290
Memur 2,62 1,256
Esnaf 3,27 1,213
Serbest Meslek 2,82 1,227
Emekli 2,46 1,425
Issiz 2,14 1,267

Politika Haberleri

F: 18,085 Sig: ,000*
Isci 2,98 [ ,983
Memur 3,38 ,832
Esnaf 3,13 1,013
Serbest Meslek 2,86 ,990
Emekli 3,41 ,956
Issiz 2,37 1,018

4.2.4Okuyucularin Basili Gazeteyi Nerede Okudguna Iliskin Analiz

Okuyucularin gazeteyi nerede okuduklari, gazetemalktan elde edilen
motivasyonla ilgilidir. Yapilan bircok agarmada okuyucularin genellikle gazeteyi
evde okumay tercih ettikleri belirtilgtir. Bu ¢calsmanin bulgulari da ayni durumla
ortismektedir. 550 kiiden olgan Orneklemde 56,5'i gazetelerini evde okumayi
tercih etmektedir. Evlerinin ginda gazete okumayi tercih edenlerden % 32,2’si
isyerinde gazete okumaktadir. % 7,51 ise gazetestafe/kahve/pastanede
okudusunu belirtmgtir. Bu seceng isaretleyenlerin genelde gazete okumaygaak
saatlerini ayiranlar oldiu soylenebilir. Tablo. 16’da okuyucularin gazetelier

nerede okuduklarina dair bulgular yer almaktadir.
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Tablo 16. Okuyucularin Gazetelerini Nerede Okudguna iliskin Dagilim

Basili gazetenin nerede okundgu Siklik %
Evde 311 56,5
Is yerinde 177 32,2
Ulasim esnasinda 20 3,6
Kafe/Kahve/Pastane 41 7,5
Diger 1 0,2

Basili gazete okuyucularinin cinsiyete gore gaesdtel nerede okuduklarini
bakildginda syerlerinde gazete okuyanlarin icinde % 71,8 erkeBénzer bicimde
kafe/kahve/pastanede gazete okuyanlardan % 68e¢kterkKadinlar icin bu rakam
% 31,7'dir. Evde gazete okuyanlar icinde %70,7 kélinlarin daha @r bastgi
gorulmektedir. S6z konusu olan ¢apraz tablonun gdanubkz Ek-2-Tablo 17,s:117)
incelenmg ve bu farklilamanin anlamlh oldgu bulunmutur (X?= 40,839:p<,000).

Tablo 17. Okuyucularin Gazetelerini Nerede Okuduklaini Cinsiyete
Gore Gosteren Dgilim

Gazetenin nerede okundgu
- o g § )
Cinsiyet © T |lgc|E < .
(X*=40,830;p=000) | S | £ |za|S&| & |Toplam
Wil> 15588 °
iy O g
Kadin Siklik 176 50 10 13 0 249
Yiuzde 70,7| 20,1 4,0 5,2 0 100,0
Gegerli Yuzde 56,6 | 28,2| 50,0 31,7 0 45,3
Erkek Siklik 135 | 127| 10| 28 1 301
Yizde 449 422| 33| 93 3| 1000
Gecerli Yuzde
43,4 71,8/ 50,0 68,3 100,0 54,7

Basili gazete okuyucularindan gazetelerini evdeyaRkiarin % 51,1'i bekar
grup icinde yer almaktadir. Gazetesigydrinde okuyanlardan % 67,2’si ise evliler
icinde yer almaktadir. Kafe/Kahve/Pastane'de gam@t@kuyanlardan % 61'i evli,
%39'u bekardir. Ki-Kare sonuglari incelepuiide (bkz Ek-2-Tablo 18,5:119) medeni
durum arasindaki farkligmanin anlamli oldgu ortaya konmgtur (X°= 20,063;
p<,000).
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Tablo 18. Okuyucularin Gazetelerini Nerede Okuduklaini Medeni
Duruma Gore Gosteren Dgilim

Gazetenin nerede okundgu
® ST
Medeni Durum o) T |g2|2c| -
(X?=20,063;p=000) | S | £ |za|SE&| & |Toplam
Wil> 5588 °
iy 5} g
Evli Siklik 152 | 119 7 25 1 304
Yiuzde 50,0| 39,1 2,3 8,2 3 100,0
Gegerli Yuzde 48,9 | 67,2| 350 61,0 100,/0 55,3
Bekar Siklik 159 | 58 | 13| 16 0 246
Yizde 646| 23,6 53| 65 ,0| 1000
Gecerli Yuzde
51,1| 32,8/ 65,0 39, ,0 44,7

Okuyucularin ~ gitim duzeylerine gore en fazla % 46,3 orani ile
yuksekokul/Universite mezunu gazetesini evde okuathk Gazetesini evde
okuyanlar icinde ikinci olarak % 26 ile lise mezanlolwturmaktadir. Gazetesini
isyerinde okuyanlarin gmnlugu ise lise mezunu olanlardir. Lise mezunu olan %
43,5 kii gazetesini gyerinde okumaktadir. S6z konusu capraz tablonuiKage
sonugclarl da (bkz Ek-2-Tablo 19,s:120) bu farkifanin anlamli oldgunu ortaya

koymustur (X?= 52,768; p<,00D

Tablo 19. Okuyucularin Gazetelerini Nerede Okuduklaini Egitim
Duzeyine Goére Gosteren Dgilim

Gazetenin nerede okundgu
. .. . ) g § )
Egitim Diizeyi © ) £ c £ c .
(X*= 52,768; p=000) o 5 z2 | £F ) Toplam
u > 55 | 28 a
iy (0] g
Okur/Yazar  Sikhk 12 4 1 0 0 17
Yiizde 70,6 23,5 5,9 0 0 100,0
Gegerli Yuzde 3.9 2,3 5,0 0 0 31
TIkokul Sikhik 44 20 1 1 0 66
Yizde 66,7 | 30,3 15 15 0 100,0
Gegerli Yizde
14,1 11,3 5,0 2,4 0 12,0
Ortaokul Sikhk 24 24 1 1 0 50
Yizde 48,0 | 48,0 2,0 2,0 0 100,0
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Gegerli Yizde 7,7 13,6 5 24 ,0 9,1
Lise Sikhk 81 77 6 15 0 179
Yuzde 453 | 430 3.4 8,4 0 100,0
Gegerli Yizde
26,0 43,5 30,0 36,6 ,0 32,5
Yuksekokul/  Sikhk 144 44 8 22 1 219
Universite  Yuzde 658 | 20,1 3.7 10,0 5 100,0
Gegerli Yizde
46,3 24,9 40,0 53,7 100,0 39,8
Lisansustl Siklik 6 8 3 2 0 19
Yuzde 31,6 | 42,1 158 105 0 100,0
Gegerli Yizde
1,9 4.5 15,0 4.9 ,0 3,5

Okuyucularin gazete okumak icin sectikleri yerldsminda “ev’ gelmektedir.
Yas gruplarina gore dalima bakildginda 18-35 ya arasinda yer alan grubun %
65,6'si gazete okumak icin evini tercih etmekted#6-35 ya grubundaki
katiimcilarin % 50,0’si ise gazetelerini gilam esnasinda okumay! tercih ettiklerini
belirtmiglerdir. Ayni ya grubundaki katiimcilarin % 41,8'i ise gazetelerig
yerinde okumayi tercih egiini ifade etmgtir. S6z konusu ¢apraz tablonun sonugclari
da (bkz Ek-2-Tablo 20,s:124) farkgmanin anlamh oldgunu gosternsiir (X*=
62,934; p<,00D

Tablo 20. Okuyucularin Gazetelerini Nerede Okuduklaini Yas
Gruplarina Gore Gosteren Dgilim

Gazetenin nerede okundgu
o S| 3,
Yas Grubu o | B |eg|Ec
(X?= 62,934; p=000) S| s |za|SE & Toplam
w > |S5ec|las| B
=288
X
18-25 Siklik 114 | 34 6 14 0 168
Yiizde 67,9| 20,2| 3,6] 8,3 0 100,0
Gegerli Yuzde3e,7 | 19,2 30, 34,1 ,0 30,5
26-35 Siklik 90 | 74| 10| 16 0 190
Yuzde 47.4| 389 53| 84 0| 1000
Gegerli Yizd
28,9 41,8 50, 39, 0 34,5
36-45 Siklik 44 | 56 4 6 0 110
Yuzde 20,0] 50,9] 36] 55 0| 1000
Gegerli Yizd
141 31,6/ 20,d 14, 0 20,0
46-55 Siklik 38 9 0 4 1 52




Yizde 731] 17.3] 0| 7.7] 1.9] 1000
Gecerli Ylzde12 57 51 0] 98| 100, 9.5
5565 + SIKIK 25| 4] 0] 1 0 30
Ylzde 833| 133] 0| 33| 0| 1000
Gegerli Yizd
80| 23] 0] 24| 0 55
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Okuyucularin meslek gruplarina gorezgdemlarina bakildginda gazeteyi evde

okuyanlarin % 42,4’Gskiz kategorisinde yer alan ev hanimlar @&enicilerdir.

Iscilerin % 34,1'i gazeteyi kafe/kahve/pastane gibilgrde, %30,5'i isesyerinde

okudugunu belirtmgtir. Memur grubunda yer alan katiimcilarin %30%¢ igazete

okumak icin ulaim araglarini se¢cmektedir. Yapilan ¢apraz tablosanuclari da
(bkz Ek-2-Tablo 21,s:126) farklgmanin anlamh oldgunu gostermstir (X*=

189,347, p<,00D

Tablo 21. Okuyucularin Gazetelerini Nerede Okuduklaini Meslek

Gruplarina Goére Gosteren Dgsilim

Gazetenin nerede okundgu

Meslek Gruplari ) %é £ 'r'; % % s | Toplam
(x=189,347;p=000) | S | 5 |22|SE| & P
Wl 55|88l °
y | ®©
X
sci Sikiik 48 |54 | 4 | 14| 0 120
Yizde 200]| 450 33| 114 .0 100,0
Gegerli Yuzde154 | 30,5 20, 34,1 .0 21,8
Memur Sikhk 49 45 6 7 0 107
Yizde 458 421| 56| 65| .0 100,0
Gegerli Yizd
158| 254 30d 17.1 .0 195
Esnaf Sikhk 15 51 0 1 0 67
Yizde 224 761 0 | 15| .0 100,0
Gecerli Ylzd
28 | 288 0 | 24| .0 122
Serbest Sikhk 27 24 4 2 0 57
Meslek Yuzde 474 421 70| 35| .0 100,0
Gecerli Ylzd
87 | 136] 200 49| .0 10,4
Emekli Sikhk 40 1 0 4 1 46
Yizde 870 22| .0 | 87| 22| 1000
Gecerli Ylzd
29| 6 | 0 | 98| 1000 84
Tssiz SIKIIk 132 | 2 6 3]0 153
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Yizde 863| 13| 39| 85] .0 100,0
Gecerli Ylzdez5 27711 | 30,0 311 .0 27.8

4.2.50kuyucularin Basili Gazeteyi Ne Zaman Okudguna iliskin Analiz

Okuyucularin basili gazeteyi ne zaman okitdukonusunda literatirde
genellikle sabah saatleri belirtilir ve ahama sonuclart bu gost destekler
niteliktedir. 550 ksiden olwan 6rneklemin % 47,5'i gazete okuma zamani olarak
sabah secegimi isaretlemgtir. Bu secenekten sonra en caglretlenen % 26,7 ile
Ogle secengini isaretleyenler olmgtur. Asagidaki tabloda gazete okuma

zamanlarina ifkin siklik ve ylzde analizi gorulmektedir.

Tablo 22. Okuyucularin Gazetelerini Ne Zaman Okudukarina

fliskin Dagilim
Basili gazete okuma zaman| Sikhk %
Sabah 261 | 477
Ogle 147 | 26,7
Aksam 142 | 25,8

Okuyucular arasinda cinsiyete gére gazete okumazenda sabah ve gm
saatlerinde erkeklerin kadinlara oranla daha fag@azete okudgu ortaya
ctkmaktadir. Sabah gazetesini okuyanlarin % 61v8’ialsam okuyanlarin % 58,5’i
erkektir. Gazetesinige okuyanlar icinde ise % 60,5’, kadin, % 39,5kektir. Ki-
Kare test sonuclari da (bkz Ek-2-Tablo 23,s:128klfi@asmanin anlamli oldgunu
ortaya koymaktadigx*= 19,186; p<,000)

Tablo 23. Okuyucularin Gazeteyi Ne Zaman Okuduklami Cinsiyete
Gore Gosteren D&ilim

Gazetenin ne zaman okundgu

Cinsiyet Toolam
(X2= 19,186; p=000) = o £ P
S b )
) O e
Kadin Siklik 101 89 59 249

Yizde 40,6 35,7 23,7 100,0

Gegerli Yuzde 38,7 60,5 41,5 45,3

Erkek Sikhk 160 58 83 301
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Yiizde 53,2 19,3 27,6 100,0
Gegerli Yuzde 61,3 39,5 58,5 54,7

Gazetesini sabah okumayi tercih edenlerden % 50, 'redeni durumu evli,
%42,9'nun ise bekardir. sdgidaki tabloda okuyucularin medeni durumlarina gore

gazeteleri ne zaman okuglina dair analiz yer almaktadir.

Tablo 24. Okuyucularin Gazeteyi Ne Zaman Okuduklami Medeni
Duruma Goére Gosteren Dgilim

Gazetenin ne zaman okundgu
Medeni Durum
(X?= ,664; p> 0,5) = ° g | Toplam
o %0 S
& | S | ¢
Evli Sikhk 149 79 76 304
Yizde 49,0 26,0 25,0 100,0
Gegerli Yuzde 57,1 53,7 53,5 55,3
Bekar Siklik 112 68 66 246
Yizde 455 27,6 26,8 100,0
Gecerli Yizde—57 46,3 46,5 44,7

Okuyuculardan gazetesini sabah okguhu belirtinler icinde lise mezunlar %
36 iken, gazetesinigle okud@gunu belirtenlerden % 42,2’si yuksekokul/Universite
mezunudur. Gazetesini okuma zamani olarajarmk saretleyenlerin % 50,7’si ise

yuksekokul/tniversite mezunudur.

Tablo 25. Okuyucularin Gazeteyi Ne Zaman Okuduklami Egitim
Duzeyine Goére Gosteren Dgilim

Gazetenin ne zaman okundgu

Egitim Duzeyi Toplam
(X?= 19,099; p> 0,5) = ° £ P
S %0 )
) O <
Okur/Yazar  Sikhk 8 4 5 17
Yiizde 47,1 23,5 29,4 100,0
Gegerli Yizde 3,1 2,7 3,5 3,1




Ilkokul Siklik 37 13 16 66
Yizde 56,1 19,7 24,2 100,0
Gegerli Yizd
14,2 8,8 11,3 12,0
Ortaokul Sikhk 24 16 10 50
Yizde 48,0 32,0 20,0 100,0
Gegerli Yizd
9,2 10,9 7,0 9,1
Lise Sikhk 94 50 35 179
Yizde 52,5 27,9 196 100,0
Gegerli Yizd
36,0 34,0 24,6 32,5
Yuksekokul/  Sikhk 85 62 72 219
Universite Yizde 388 283 329 100.0
Gecerli Ylzd
32,6 42,2 50,7 39,8
Lisansustl Siklik 13 2 4 19
Yizde 68,4 10,5 21,1 100,0
Gecerli Yizde 5,0 1,4 2,8 3,5

Tablo 26. Okuyucularin Gazeteyi Ne Zaman Okuduklami Yas

Gruplarina Gore Gosteren Dailim

Gazetenin ne zaman okundgu

Yas Grubu Toolam
(X2= 23,098; p<,003) < o £ P
< %0 3
N O P
18-25 SIkIik 70 50 48 168
Yiizde 417 29,8 28,6 100,0
Gegerli Yizde 26,8 34,0 33,8 30,5
26-35 Sikiik 94 49 47 190
Yuzde 495 258 247 100,0
Gegerli Yiz
36,0 333 33,1 345
36-45 Sikiik 49 35 26 110
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Okuyucularin gazeteyi ne zaman okuduklaringkiii olarak ya gruplarina
gore farklilklara bakildiinda 26-35 ya grubunun % 36’siI sabahi, % 33,3’ ise
Ogleyi tercih etmektedir. 18-25 yayrubunun % 34’l ise gazete okumak icjitedi,
% 33,81 ise akami tercih etmektedir. S6z konusu capraz tablomumugarina
bakildginda (bkz Ek-2-Tablo 26,s5:134) farkktaanin anlamli oldgu ortaya
cikmaktadir X*= 23,098; p<,008



72

Yizde 445 318 236 100,0
Gegerli Yuzde™1g g 238 18,3 20,0
4655 Sikiik 23 10 19 52
Yizde 442 19,2 365 100,0
Gegerli Yiz
8,8 6.8 134 9.5
56-65 + SIKIK 25 3 2 30
Yizde 833 10,0 6,7 100,0
Gecerli Ylz
9.6 2.0 14 5,5

Okuyucularin gazeteyi ne zaman okuduklaringiii olarak meslek gruplarina
gore farkliliklara bakildiinda scilerin % 29,6'st ve memurlarin % 22,5’i gazeteyi
aksam okudgunu belirtmektedir. Esnaflar, serbest meslek sahiple emekliler ise
sabahi tercih etmektediissizlerin % 42,9'u ise gazetesinigléen okumaktadir.
Yapilan capraz tablonun sonuclarina bakiltlla (bkz Ek-2-Tablo 27,s:136)
farkhlasmanin anlaml oldgu ortaya ¢ikmaktadiXC= 56,454; p<,000

Tablo 27. Okuyucularin Gazeteyi Ne Zaman Okuduklami Meslek
Gruplarina Gore Gosteren Dailim

Gazetenin ne zaman okundgu
Meslek Grubu Toolam
(X?= 56,454; p=000) < o £ P
S %0 3
) O e
Is(;i Siklik 49 29 42 120
Yizde 40,8 24,2 35,0 100,0
Gegerli Yuzde 18,8 19,7 29,6 21,8
Memur Sikhk 52 23 32 107
Yuzde 48,6 21,5 29,9 100,0
Gecerli Ylz
19,9 15,6 22,5 19,5
Esnaf Sikhk 48 11 8 67
Yuzde 71,6 16,4 11,9 100,0
Gegerli Yiz
18,4 7,5 5,6 12,2
Serbest Siklik 33 12 12 57
Meslek Yuzde 57.9 211 211 100,0
Gecerli Ylz
12,6 8,2 8,5 10,4
Emekli Siklik 32 9 5 46
Yizde 69,6 19,6 10,9 100,0
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Gegerli Ylzde 12,3 6,1 3,5 84
Issiz Sikhk 47 63 43 153
Yizde 30,7 41,2 28,1 100,0
Gegerli Yiz
18,0 42,9 30,3 27,8

4.2.6 Okuyucularin Basili Gazete Okumaya Ayirdiklari Ortalama Sireye

Iliskin Analiz

Deneklerin gazete okumak icin ayirdiklari surelenalz edildginde,
deneklerin en ¢ok yanit veglisecenek 16-30 dakika arasi olmaktadir. Bu soruya
yanit veren 550 kinin % 37,1'i gazete okumak i¢in ortalama 16-30idlalarasi sire
ayirdiklarini belirtmektedirikinci sirada ise % 21,6 ile okumaya ortalama 1tenat

daha fazla zaman ayiranlar bulunmaktadir.

Tablo 28. Okuyucularin Gazete Okumaya Ayirdiklari Ortalamaya
Siireyeiliskin Dagihm

Gazete okumaya ayrilan ortalama sure| Siklikl %
0-15 dakika 67 12,2
16-30 dakika 204 | 371
31-45 dakika 98 17,4
46-60 dakika 62 11,3
61 + 119 | 21,6

Okuyucularin cinsiyetlerine gore okumaya ayirdikigiireler incelendinde
ortalama olarak 1 saat ve Uzerinde gazete okumagydara zaman diliminde
erkeklerin cok fazla @r bastgl gorulmektedir. Gazete okumaya ortalama 46-60
dakika arasi sure ayiranlardan % 64,5'i ve 1 saattha fazla stre ayiranlardan %
72,3'U erkektir. Ortalama gazete okumaya yarim saatan katilmcilarda ise
kadinlarin gir bastgl dikkat cekmektedir. 0-15 dakika arasi gazete akigrdan %
56,7’si ve 16-30 dakika arasi gazete okuyanlarda®3%’u kadindir. Ki-Kare testi
sonugclarl (bkz Ek-2-Tablo 29,s:138) farkfri@anin anlamh oldgunu gostermektedir
(X?= 19,186; p<,000)
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Tablo 29. Okuyucularin Gazete Okumaya Ayirdiklari Otalama Sireyi
Cinsiyete Gore Gosteren Dgilim

Gazete okumaya ayrilan siire

Cinsiyet ~ X X X
(x=19,186:p=000) | 8 | 8 | 8 | 8 | 4+ [ Toplam
0 o n o —
- Q@ 5 @ ©
CID [{e) — o
— (42] <t
Kadin Sk 38 | 110| 46| 22| 33 249
Yizde 153| 442| 189 8,8 138 100
Gegerli Ylzde
56,7| 539 469 355 2757 453
Erkek  SIKIK 29 | 94| 52| 40| 86 301
Yuzde 96 | 31,2 173 133 286 100,
Gegerli Ylzde
433] 46,1 531 645 728 547

Medeni duruma gore okuyucularin gazete okumaya deyari

slreye

bakildginda, 16-30 dakika arasi sire ayiran okuyucularB8%’u evli, % 46,1’i ise
bekardir. 0-15 dakika arasinda ise katilimcilar@n73,1'i bekéar, % 26,9'u ise
evlidir. S6z konusu gapraz tablo sonuglari incelginde (bkz Ek-2-Tablo 30,s:140)

farkhlasmanin anlaml oldgu gortlmektedir X*= 29,514; p<,000).

Tablo 30. Okuyucularin Gazete Okumaya Ayirdiklari Otalama Sireyi

Medeni Duruma Gore Gosteren Dgilim

Gazete okumaya ayrilan sire

Medeni Durum v X X X
(X2=29514;p=000) | S | S | 8 | 8 | 4 | Toplam
0 o Ln o i
b 3% ¥ @ ©
o | 9| 8|9
Evii SIklik 18 | 110| 61| 37| 78 304
Yizde 59 | 36,2] 201 124 257 100,
Gegerli Ylzde .
269]| 539] 624 591 655 553
Bekar  SIkIk 49 | 94| 37| 25| 41 246
Yuzde 199 382 150 10,2 16,7 100(
Gegerli Yizde
731| 46,1 37,8 40,8 345 44,7




Gazete

53’0 Universite mezunudur. 31-45 dakika gazete algansire ayiranlarin ise %
46's1 lise mezunudur. Yapilan test sonuglarina Idaknda (bkz Ek-2-Tablo
31,5:142) bu farkhkmanin anlamli oldgu gorilmektedi(X*= 56,958; p<,000)

Tablo 31. Okuyucularin Gazete Okumaya Ayirdiklari Otalama Sireyi

okumaya

16-30

dakika

yuksekokul/Universite mezunudur. Awekilde 1 saatten fazla siire ayiranlarin da %

arasli

ayiranlardan

Egitim Dlzeyine Gore Gosteren Dgilim

Gazete okumaya ayrilan sire
Egitim Dlzeyi ~ X x x
(X2= 56,958; p=000) s | 8| 8| 8| 4 |Toplam
ITe) o o o —
=1 0@ 5 @ ©
o | S| 8|98
Okur/Yazar Siklik 1 7 6 2 1 17
Yizde 59 | 41,2| 353 11,8 59 1000
Gegerli Yizd
15| 34| 61| 32 8 3.1
flkokul Siklik 2 | 30| 12| 9| 13 66
Yizde 3 | 455| 18,2] 13,4 19, 1000
Gegerli Yizd
3,0 | 14,7| 12,2 145 10, 12,0
Ortaokul Sikhk 4 22 14 3 7 50
Yizde 8,0 | 440| 284d 60 140 1000
Gegerli Yizd
6,0 | 10,8| 143 48 59 9.1
Lise Siklik 20 | 67 | 45| 21| 26 179
Yizde 112 37.4] 251 11,] 14p 100,
Gegerli Yizd
299| 32,8 459 339 21, 32,5
Yiksekokul  SIkIik 38 | 74| 19| 25| 63 219
/Universite Yizde 17,4| 33,8 8,7 11,4 28, 100,
Gegerli Ylzd
56,7 | 36,3 194 403 52, 39,8
Lisansiustt  Sikhk 2 4 2 2 9 19
Yuzde 105| 21,1] 10,5 105 47/ 100,
Gegerli Ylzde
30| 20| 20| 32 76 35

Okuyucularin gazete okumaya ayirdiklari sureye |ldgknda 18-25 yg arasi
icinde gazete okumaya 0-15 dakika sire ayiranla6®@ oranindadir. Gazete

okumaya 31-45 dakika arasi sire ayiranlar ise 9 8fan ile 26-35 yaarasinda
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yogunlasan bireylerdir. Ayni ya grubu % 31,9 oraniyla gazete okumaya ortalama 1
saatten daha fazla zaman ayiranlar icinde ilk adad Capraz tablo sonuclarina
bakildginda (bkz Ek-2-Tablo 32,s:145) farkkraanin anlamli oldgu bulgusu
saptanmaktadiix®= 67,787; p<,00D

Tablo 32. Okuyucularin Gazete Okumaya Ayirdiklar Otalama Sidrenin
Yas Gruplarina Gore Dagilimi

Gazete okumaya ayrilan sire

Yas Grubu

2 < * 3 3 Toplam
(X= 67,787: p=000) S| S| 8| 8| +
ITe) o o o —
Sl e | ¥ 9
S| 8| 8|8
1825 Siklik 41 | 70| 21| 16| 20 168
Yizde 244 41,7] 129 995 110 100
Gegerli Ylizd
612| 343 214 258 168 305
26-35 Siklik 14 | 76 | 39| 23| 38 190
Yizde 7.4 | 40,0] 208 124 20,0 100,
Gegerli Ylzd
209 37,3 39.d 37,1 31p 345
36-45 Siklik 9 | 41| 20| 13| 27 110
Yizde 82 | 373] 182 11,8 245 100,
Gegerli Yizd
134 201 204 21,0 22f7 200
46-55 SIklik 2 | 12| 12| 7] 19 52
Yizde 3,8 | 231 231 133 365 100,
Gegerli Yizd
30| 59| 122 113 160 95
56-65+ SIklik 1 5 6 3 | 15 30
Yuzde 3,3 | 16,7] 20,0 10,0 50,0 100,

Gegerli Ylzde
15| 25| 61| 48| 124 55

Katilimcilarin meslek gruplarina gore gazete okumayirdiklari sureye
bakildginda kcilerin % 27,6’'s1 31-45 dakika arasi, memurlaria ¥ 38,7’si bir
saatten daha fazla sire ayirdiklari gorilmekteldsizlerin % 47,8'i ise gazete
okumaya 0-15 dakika arasinda sure ayirdiklariniirtbektir. Capraz tablo
sonuglarina bakilginda (bkz Ek-2-Tablo 33,s:147) farkktaanin anlamli oldgu
anlasiimaktadir K°= 97,041; p<,00D
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Tablo 33. Okuyucularin Gazete Okumaya Ayirdiklar Otalama Suarenin
Meslek Gruplarina Gore Dagilimi

Gazete okumaya ayrilan sire
Meslek Grubu ~ X X X
(X2= 97,041; p=000) s | 8| 8| 8| 4 |Toplam
ITe) o o o —
=1 0@ 5 @ ©
o | S| 8|8
fsci Siklik 13 | 48 | 27| 14| 18 120
Yizde 10,8| 40,0 225 11,7 150 100,
Gegerli Ylzd
19.4| 235 27.8 22,6 150 21,8
Memur Siklik 5 | 32| 10| 14| 46 107
Yizde 47 | 29.9] 93| 131 430 1000
Gegerli Yizd
75 | 15,7| 102 22,6 3857 195
Esnaf Sikhk 5 23 19 7 13 67
Yizde 75 | 343 284 104 194 100,
Gegerli Yizd
75 | 11,3] 194 113 108 122
Serbest Sikhk 10 20 9 7 11 57
Meslek Yizde 175| 351 154 12,3 198 100
Gegerli Yizd
149] 98] 92| 113 97 104
Emekli Sikhk 2 7 9 8 20 46
Yizde 43 | 152| 19,6 174 435 100,
Gegerli Yizd
30| 34| 92| 129 168 84
Issiz Siklik 32 | 74| 24| 12| 11 153
Yuzde 209 484 157 7.8 7.4 100,
Gegerli Yluzde
478 363 245 194 94 27.8

4.2.7.Okuyucularin Basili Gazete Okumalarinda Sosyal Ceelerinin

Etkisine Iliskin Analiz

Ankete katilan okuyuculardan bu soruya cevap vBEéhkki icerisinde 98 ki

fikirlerinin olmadgini belirtmglerdir. Devaminda katilmcilarin %12,2'si gazete

okumalarinda sosyal cevresinin ¢ok etkili gidau, % 37,1'i etkili oldgunu, %
11,3’0 az etkili oldgunu ve % 21,6'sI ise etkili olmagini belirtmtir.
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Tablo 34. Okuyucularin Gazete Okumalarinda Sosyal €vrelerinin
Etkisine iliskin Dagilim

Sikhk %
Cok etkili 67 12,2
Etkili 204 37,1
Fikrim yok 98 17,8
Az etkili 62 11,3
Etkili degil 119 21,6

Ankete katillan okuyuculardan bu soruya cevap vé&&®h kii icerisinde 274
kisi gazete okumalarinda sosyal ¢evrelerinin etkisolimadgini belirtmitir. Geriye
kalanlarin % 54,7’si gazete okumalarinda arkkatanin etkili oldgunu, % 43,8'i ise

ailelerinin etkili old@gunu belirtmglerdir.

Tablo 35. Okuyucularin Gazete Okumalarinda Sosyal €vrelerinin
Etkisinin Nereden Kaynaklandigina iliskin Analiz

Sikhk

n=276 %
Arkadalar 151 54,7
Aile 121 43,8
Diger 4 15

4.2.8 Okuyucularin Okuduklari Gazete ya da Gazeteleri Tecih Etme Nedenleri

Okuyucularin duzenli olarak okuduklari gazeteyi ciler etme nedeni,
okuyucularin gazeteden elde ettikleri doyumlarigkilidir. Ayni zamanda bu iki
okuyucunun gazeteyi tercih etme motivasyonunu da&klaagaktadir. Ayrica
gazetenin okuyucular i¢cin hangi amaca hizmetgieitiortaya koyan bir gosterge

olarak da tercih nedenleri olduk¢a dnemlidir.

Yapilan aratirmada okuyucularin dizenli olarak okuduklari gaye tercih
etme nedenlerinin kanda haber ve yorumlarina givenirim se@melmektedir. Bu
secengi evet olarak yanitlayanlarin orant % 63,5'dir. @&nin fikir ve
diUstncelerini bgenirim secengine evet diyenlerin orani ise % 62,9'dur. Basil
gazeteyi tercih etme nedenleri arasinda en saretienen secenek % 7,8'nin
isaretledgi gazetenin ver@ ek ya da hediyeyi almak secemdir. Bu sonu¢ daha
onceki yillarda tiraj sslamak icin gazetelerin kattigi promosyon devrinin yaga
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yava bittigini gostermektedir. Ondan sonra ise % 9,5'nin yadg fiyati uygun
oldugu icin seceng gelmektedir. 36. tabloda okuyucularin gazeteycite etme

nedenlerine ikkin bulgular yer almaktadir.

Tablo 36. Okuyucularin Duzenli Olarak Okuduklari Gazete ya da
Gazeteleri Tercih Etme Nedenlerini Gosteren Dglim

Duzenli olarak okunan basili gazeteyi tercih etme edeni Siklik ve %
Evet Hayir

Haber ve yorumlarina givergitin icin 349 (63,5)] 201 (36,5
Gazetenin fikir ve dgiincelerini bgendgim igin 346 (62,9)] 204 (37,1
Haberlerini bgendiim igin 343 (62,4)| 207 (37,6
Rahat okundgu icin 186 (33,8)| 364 (66,2
Kdse yazilarini bgendigim icin 131 (23,8)| 419 (76,2
Siyasi gérgime uygun oldgu icin 127 (23,1)] 423 (76,9
Fotograflarini bgendigim igin 75 (13,6) | 475 (86,4
Fiyati uygun oldgu icin 52 (9,5) | 498 (90,5
Gazetenin verdi ek ya da hediyeyi almak i¢in 43 (7,8 507 (92}2)

4.3. Bireylerin Gazete Okuma Motivasyon ve Doyumlari

Basili gazete okuyucularinin okuduklari gazetelerdiele ettikleri doyumlari
ve dolayisiyla hangi motivasyonlar ile gazete oldaluni belirlemek igin
kullanimlar ve doyumlar yakiamina uygun olarak belirlengifadelere likert Olcgi
olarak ankette yer veriltir. Anketin 11. sorusunu ojturan “gazete okurum;
cunkd...” bicimindeki ifadenin tamamlanmasi icin 20ydm ifadesi verilmi ve
deneklerin o6lgcekte yer alan “kesinlikle katilmiyoruile kesinlikle katiliyorum”
arasindaki toplam 5 ifadeye gosarnetleme yapmalari istengtir. Bu 6lgekle birlikte
okurlarin hangi motivasyonlar nedeniyle gazete ogudve elde ettikleri doyumlar
ortaya cikmaktadir. Analiz sonucunda (bkz Ek-2-%aBl7,s:151) ortaya c¢ikan 5
faktor, katiimcilarin gazete okuma motivasyonldaki toplam varyansin % 57,5'ini
aciklamaktadir. Ayrica ggsken olarak kaydedilen bu faktdrlerin  demografik

desiskenlerle olan ikkileri de analiz edilmtir.

En yuksek faktor yuka faktor 2’nin icinde yer algazete okurum c¢unkimutlu
olmami sglar ifadesinde yer almaktadir (0,793). Ensil faktor yuki ise faktor
2'nin icinde yer alan gazete okurum ciunlgiinlik hayatta ygnan sikintilardan
kurtulmami sglar (0,470) ifadesidir. Aagidaki tabloda deneklerin yaptiklari
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isaretlemelere gore faktor yuklemeleri ve her birtéate yer alan ifadeler ve

bunlarin faktor yikleri belirtiimektedir.

Tablo 37. Okuyucularin Basili Gazeteden Elde E@i Doyumlar ve
Motivasyonlar (Varimax Rotasyon)

Faktor Yukleri
1. Faktor
(agiklanan varyans: % 21,411; Ozdger: 4,282)
Onemli konular hakkinda belli bir tutuma sahip oimaaslar 0,785
Haberler hakkinda ayrintih bilgi gar 0,744
Aradigim tim bilgileri bulurum 0,678
Tarafsiz bir balgiacisina ulgmami sglar 0,649
Haberlere kolaylikla ukanami sglar 0,630
Gazete haberleri gogiérimi destekler 0,591
2. Faktor
(agiklanan varyans: % 16,037; Ozdger: 3,207)
Mutlu olmami sglar 0,793
Fotaograflarina bakarim 0,765
Unlii kisilerin yasamlarini @renirim 0,756
Yalnizhgimi giderir 0,671
Uriin ve hizmet satin almama yardim eder 0,568
Gunlik hayatta y@nilan sikintilardan kurtulmami@ar 0,470
3. Faktor
(agiklanan varyans: % 8,594; Ozdger: 1,719)
Haber almami gdar 0,785
Diinyada ve iilkemde neler olup hittii 6grenmek igin 0,678
Gunlik gelgmelerden haberdar olmamigtar 0,649
4. Faktor
(agiklanan varyans: % 6,367; Ozdger: 1,273)
Gazete okumak bir gkanhgimdir 0,751
Kendimi gelstirmemi sa&lar 0,743
Zaman gegirmemi gtar 0,504
5. Faktor
(agiklanan varyans: % 5,121; Ozdger: 1,024)
Yasadigim sehirdeki gelsmeleri takip etmek igin 0,555
Diger insanlarin diiincelerini grenmemi sglar 0,516

Tablo 37'de de goruldiii gibi, okuyucularin basili gazete okumaktan elde
ettigi doyumlar be faktore indirgenebilmektedir. Bu faktorleri siaufidirmak
gerekirse, birinci faktort “bilgilenme ve rehberlik ikinci faktori “rahatlama ve
kack”; Uclncu faktori “enformasyon alimi”; dérdincu @kl “bos zamanlari
degerlendirme”; bginci faktori ise “merak” olarak adlandirmak olandki.

Birinci faktor icinde yer alan doyumlar incelegolide; 6nemli konular
hakkinda belli bir tutuma sahip olma, tarafsiz baks acgisina ulgma, gazete
haberleri gorglerimi  destekler gibi motivasyonlari ifade eden esezkler
gorulmektedir. Bunun anlami, basili gazete okuyaicaoln gazete okuma davrani

arkasinda yer alan motivasyonlarin belli bir konudgrintili bilgi edinerek
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tutumlarini olgturma gilimleridir. Birinci faktorin diger faktorlere gére daha
agirhkh olmasi, basili gazete okuma nedenini ort&ggyan en 6nemli gadidndn
bireylerin 6nemli konular hakkinda bilgi sahibi @& gazeteyi kendilerine yol
gosteren bir kilavuz olarak gormesidir. Dolayisiyda faktorii “bilgilenme ve
rehberlik” olarak adlandirmak miumkdndur.

ikinci faktor toplam varyansin % 16,037’sini acikiaktadir. ikinci faktore
bakildiinda, yalnizlgr giderme, mutlu olma gibi ifadeler gorulmekteddu durum
basili gazete okurlarinin daha ¢ok zaman gecirmgairazliklarini gidererek mutlu
olma gibi doyum elde etmek icin gazete okuduklariade etmektedir. Kilerin
gunlik hayatta yanan sikintilardan kacarak kendilerini rahatlatrgiénelerinin bir

gostergesi olan bu faktor “rahatlama ve kaglarak adlandirilabilir.

Uclincii faktor toplam varyansin % 8,594’Un0 aciklaaeir. Uglinct faktor
icinde yer alan ifadeler ise, haber almamglaa gunlik gekmelerden haberdar
olurum, dinyada ve ulkemde neler olup Bitti 6grenirim ifadeleridir. Bu durum
basili gazete okurlarinin gazete okuma dayramrkasinda yer alan motivasyonlarin
haberdar olma, bilgilenme, enformasyonglama gibi nedenlerin oldwdur.

Dolayisiyla bu faktoért “enformasyon alimi” olaradl@dirmak mumkunddar.

Doérduncu faktor toplam varyansin % 6,367’'sini agnkbktadir. Bu faktorin
icine giren ifadelerden bazilari ise gazete habarfezaman gecirmeyi gadig ve
bireyin bg zamanlarini degerlendirmede yardimci ol@udur.

Son olarak bgnci faktor ise toplam varyansin % 5,121'ini acrkiaktadir.
Besinci faktor icinde yer alan wadgim sehirdeki gelgmeleri takip etmek ve ger
insanlarin dglincelerini @renmek ifadeleri, gazete okurlarinin icinde yerildéti
toplumdaki sosyal gealineler ve cevresindeki insanlarin sdacelerini @renme

egilimlerine paralel olarak gazete okumaktan eldggettoyumlari ifade etmektedir.

Faktor 1’e ilgkin olarak 550 kiilik drneklemin % 52,3'0 (288) gazete okuma
motivasyonu olarak Haberlere kolaylikla ulgmami sglar” secengini
isaretlemstir. Bu maddenin ortalamasi da 4,03 olarak belmatir. Faktor 1'in
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icinde en di&uk ortalama ise 3,70 ortalama ilegdzete haberleri goglerimi
desteklet maddesine aittir. Faktor 2'ye bakifgnda katilimcilarin % 16,2’si
fotograflarina bakmak icin gazete okualunu ifade etmitir. Bu maddenin ortalamasi
2,40 ile faktor 2 icinde yer alan ghr maddelere gore en fazladir. Faktor 3'de en
guclu gazete okuma motivasyonu “Haber almanglasa secengidir. 550 Kiilik
orneklemin % 89,6'sinin (493%dretledgi bu maddenin ortalamasi 4,53'dir. Bu
madde tim faktorleri okiuran 20 madde icinde en blyuk ortalamadir. Fadkide

en c¢cok garetlenen okuma motivasyonu katilimcilarin % 37r6is isaretledgi ile
kendimi gelgtirmemi sglar secengidir. Bu maddenin ortalamasi ise 3,57°dir. Faktor
5’e bakildginda ise, okuyucularin yakin ¢cevrede gati olaylara, haberlere gkin
bilgi sahibi olmayl dnemsegli gézlenmektedir. Ygadigim sehirdeki gelsmeleri
takip etmek icin secegimi isaretleyenlerin yizdesi % 60,5, ortalamasi ise’'d|26
Tuam faktorler icinde en az okuyucunuwaretledgi madde, % 11,3 ile faktor 2'de yer
alan Uruin ve hizmet satin almama yardim eder sggbneAyni madde tum faktorler
icinde 2,00 ortalama ile en glik ortalamaya sahip secenektir. Tablo 43'de her bir
faktore iligkin ifadelerin 6rneklem icinde ne kadaganetlendgi, ortalamasi ve

standart sapmasi yer almaktadir.

Tablo 38. Faktorler Icinde Yer Alan ifadeleri Yanitlayanlarin Sayist,
Ortalamasi ve Standart Sapmasi

Faktorler | N | Ortalama | Standart Sapma
Faktér 1 (Bilgilenme ve Rehberlik) Alphaa: .810

Onemli konular hakkinda belli bir tutuma sahip otmaaslar | 179 3,42 1,475
Haberler hakkinda ayrintili bilgi gkar 217 3,72 1,362
Aradigim tim bilgileri bulurum 88 2,99 1,390
Tarafsiz bir balglacisina ulgmami sglar 88 2,82 1,440
Haberlere kolaylikla ukamami sglar 288 4,03 1,275
Gazete haberleri gogiérimi destekler 197 3,70 1,339
Faktor 2 (Rahatlama ve Kacs) Alpha a: .788

Mutlu olmami sglar 66 2,21 1,461
Fotograflarina bakarim 89 2,40 1,559
Unlii Kisilerin yasamlarini @renirim 80 2,25 1,524
Yalnizligimi giderir 74 2,25 1,538
Uriin ve hizmet satin almama yardim eder 62 2,00 621,4
Gunluk hayatta yanilan sikintilardan kurtulmami@ar 67 2,38 1,442
Faktér 3 (Enformasyon Alimi) Alpha a: .655

Haber almam sdar 493 4,83 0,593
Dunyada ve tlkemde neler olup Hittii 6grenmek igin 385 4,51 0,917
Gunluk gelsmelerden haberdar olmamigta 423 4,59 0,894
Faktor 4 (Bos Zaman Deserlendirme) Alpha a: .589

Gazete okumak bir gkanligimdir 194 3,56 1,495
Kendimi gelistirmemi s&lar 207 3,57 1,539
Zaman gecirmemi gtar 140 3,09 1,593
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Faktor 5 (Merak) Alpha a: .704
Yasadgim sehirdeki gel§meleri takip etmek i¢in 333 4,26 1,160
Diger insanlarin dgtincelerini grenmemi sglar 144 3,19 1,464

(“5” Kesinlikle Katiliyorum... “Kesinlikle Katilmiyoum”) N=550
4.3.1Doyum Faktorlerinin Okuyucularin Cinsiyete Goére Farklilasma Durumu

Basili gazete okuyucularinin gazete okumaktan datkleri doyumlarin
cinsiyete gore istatistiki acidan anlamli farklhidosterip gostermegini ortaya

koymak amaciyla faktoér gruplari arasinda t-tesgjulsgnmstir.

T-testi sonuclarina gére (bkz Ek-2-Tablo 39,s:1&&}6r 1'de cinsiyete gore
anlamh bir farkliik (p=,009) vardir. Faktor 1 nge yer alan gazetede aranilan tim
bilgilere ulgma ve belli konularda tutum sahibi olma gibi doyamérkeklere gore
daha oncelikli gazete okuma nedeni olarak tercilmedktedir. Test sonuclarina gore
faktor 2'de (p=,000) yer alan rahatlama ve kagoyumlarinin erkeklere kiyasla
kadinlar icin daha anlamli olgu gortulmektedir. Faktor 3 (p=,001) icinde de
cinsiyete goére anlamli bir farklihk gortlmektediEnformasyon alimi olarak
adlandirlan faktér icinde yer alan gunluk gelelerden haberdar olma, gein
olaylari @Grenme gibi doyumlarin erkeklerin gazete okumalaiha@dinlara goére
daha oncelikli tercih nedeni olarak belirtilebilkkaktor 4 ve Faktor 5'te ise cinsiyete
gore okuyucular arasinda anlamli bir farklihk ddér@mektedir. Aagida basili
gazete okuyucularinin doyum faktorlerini deneklesayisi, ortalamasi ve standart

sapmalarini gosteren tablo yer almaktadir.

Tablo 39. Faktorlerin Okuyucularin Cinsiyetine Goére Farklilasma Durumu

Faktorler Cinsiyet | N | Ortalama SStandart t p
apma
Bilgilenme ve Rehberlik Eﬁgdkln 249 | 1229033 | ,99859067 ) 636 009"
301 | ,1016708 | ,99133902 ' '

Rahatlama ve Kagl Kadin 249 | ,1839610 | 1,00357704 3977 | 000
Erkek 301 | ,1521804 | ,97266854 ' '

Enformasyon Alimi Kadin | 249 | ,1556997 | ,95048711 3352 | 001*
Erkek 301 | ,1288014 | 1,02293782| ™' '

Bos Zaman Dgerlendirme| Kadin 249 | ,0833916 | ,95734908 1782 075
Erkek 301 | ,0689851 | 1,03043631| ' '

Merak Kadin 249 | ,0819970 | ,94421416 1752| 080
Erkek 301 | ,0678314 | 1,04057500| '

p<,05 N Kadin= 249 Erkek= 301
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4.3.2. Doyum Faktorlerinin Okuyucularin Medeni Duruma Gor e Farklilasma

Durumu

Basili gazete okuyucularinin gazete okumaktan eatleri doyumlarin
medeni duruma gore istatistiki acidan anlamli fakkgosterip gostermegiini ortaya
koymak amaciyla faktér gruplari arasinda t-tesguignmstir. Test sonucunda (bkz
Ek-2-Tablo 40,s:159) faktorler arasinda medeni aumgsiskenine gore faktor 2
(p=0,03) dgsinda kalan dier faktorlerde anlamli bir farklga rastlanmangtir. Faktor
2'de yer alan mutlu olmami gar, yalnizlgimi giderir, ginliuk hayatta yanan
sikintilardan kurtulmami ghar gibi doyumlar bekarlar tarafindan daha cokiterc
edilen gazete okuma motivasyonlaridir. Tablo 40tdadeni duruma gore faktorlerin

ortalama ve standart sapmalari gostesiimi

Tablo 40. Faktorlerin Medeni Duruma Gore Farklilasma Durumu

Faktorler Standart

Medeni Durum N | Ortalama t p
Sapma
Bilgilenme ve Rehberlik Evli
9 BoKar 304 | 0680711 | 92437601 | ; _o0| (76
246 | ,0841203 | 1,08222257

Rahatlama ve Kagl Evli 304 | ,1131047 | ,99978162 2970| 003*
Bekar 246 | ,1397716 | ,98444529 ' '

Enformasyon Alimi Evli 304 | ,0087720 | ,97351266 | 208 819
Bekar 246 | ,0108402 | 1,03369053| '

Bos Zaman Dgerlendirme| Evli 304 | ,0701149 | 1,04366906 1832| 068
Bekar 246 | ,0866461 | ,93812096 ' '

Merak Evli 304 | ,0220723 | ,99843366 575 565
Bekar 246 | ,0272763 | 1,00329524| ’ '

p<,05 N Evli= 304 Bekar= 246

4.3.3Doyum Faktorlerinin Okuyucularin E gitim Durumuna Gore Farklila sma

Durumu

Faktorlerin gitim durumlarina gore farkhliklarini gérebilmeking ANOVA
testi yapilmgtir. Bu test sonucunda (bkz Ek-2-Tablo 41,s:16kddal de anlamli bir
farkhliga rastlanngtir.  Bilgilenme ve Rehberlik faktori icinde yeraal haberlere
kolaylikla ulgmami sglar, aradgim tim bilgileri bulurum gibi doyumlar lise ve
Universite mezunlari tarafindan gdr esitim grubunda yer alanlara gore daha
oncelikli gazete okuma motivasyonu olarak gorilredkt Tablo 41, faktorlerin

okuyucularin gitim durumlarina gore farklikema durumunu gostermektedir.
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Tablo 41. Faktorlerin Okuyucularin Egitim Dizeyine Gore
Farkhlasma Durumu

Faktorler E gitim Dizeyi N | Ortalama | St Sapma F P
Bilgilenme ve Rehberlik Okuryazar 17 | ,4590373 | ,89643932
flkokul Mezunu 66 | ,1861176 | ,99862585
Ortaokul Mezunu 50 | ,1270441 | 1,12554741
Lise Mezunu 179 | ,0845985 | 1,00753674( 2,752 | ,018*
Yiiksekokul/Universite 219 | ,1408217 | ,96487437
Mezunu 19 | ,2560263 | ,81828499
Lisansiisti Mezunu
Rahatlama ve Kag! Okuryazar 17 | ,1057763 | 1,08696261
flkokul Mezunu 66 | ,1133719 | ,80460637
Ortaokul Mezunu 50 | ,0406310 | ,87927726
Lise Mezunu 179 | ,0964598 | 1,12634563| 1,007 | ,413
Y iiksekokul/Universite 219 | ,0140659 | ,94272362
Mezunu 19 | ,3405255 | 1,19108280
Lisansiistii Mezunu
Enformasyon Alimi Okuryazar 17 | ,0936986 | ,77309381
flkokul Mezunu 66 | ,1161927 | ,99267794
Ortaokul Mezunu 50 | ,0588811 | ,78193456
Lise Mezunu 179 | ,1099883 | 1,03681809| 1,927 | ,089
Y iiksekokul/Universite 219 | ,1077735 | ,99465474
Mezunu 19 | ,4363766 | 1,26624649
Lisansiisti Mezunu
Bos Zaman Okuryazar 17 | ,3268551 | ,61323470
Degerlendirme Tlkokul Mezunu 66 | ,1292870 | 1,22776913
Ortaokul Mezunu 50 | ,0271753 | ,91385270
Lise Mezunu 179 | ,1053017 | 1,01669006( 1,198 | ,309
Y iiksekokul/Universite 219 | ,0077732 | ,94395111
Mezunu 19 | ,2324195 | 1,05040396
Lisansiistii Mezunu
Merak Okuryazar 17 | ,3318256 | ,84568769
ilkokul Mezunu 66 | ,0144634 | 1,09259864
Ortaokul Mezunu 50 | ,2207297 | ,99458249
Lise Mezunu 179 | ,0085479 | ,89471782 | 1,084 | ,368
Y iiksekokul/Universite 219 | ,0013297 | 1,05204564
Mezunu 19 | ,2383557 | 1,11309624
Lisansiisti Mezunu

p<,05

4.3.4Doyum Faktorlerinin Okuyucularin Ya s Gruplarina Gore Farklilasma

Durumu

Faktorlerin ya gruplarina gore farkliliklarini gorebilmek icin ANA testi
yapilimstir. Bu test sonucunda yalnizca faktér 2 iciry yauplarina gore anlamh
farkhliklar ortaya cikmgtir. Hangi ya grubunda farkhlik cikgini analiz edebilmek
icin Post Hoc (Scheffe) testi yapilgtir. Bu test sonucunda, (bkz Ek-2-Tablo
42,5:169) faktor 2 (rahatlama ve kgagginde 18-25 yagrubu ile 26-35 yagrubu
arasinda (p=,013), 18-25y#de 36-45 ya arasinda (p=,016), 18-25syide 46-55 ya
arasinda (p= ,021) ve 18-25gygrubu ile 56-65+ ya grubu arasinda (p=,000)
anlamh farkhlik bulunmaktadir. @er faktorler icinde yg gruplarina gore anlaml
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farkhliga rastlanmangtir. Tablo 42, faktdrlerin okuyucularin yagruplarina goére

farklilasma durumunu géstermektedir.

Tablo 42. Faktorlerin Okuyucularin Yas Gruplarina Gore Farklila sma Durumu

Faktorler Yas Gruplart | N | Ortalama | St Sapma F P
Bilgilenme ve Rehberlik 18-25 168 | ,1417648 | 1,1466400
26-35 190 | ,1171130 | ,90923246
36-45 110 ,0301028 | ,96256205 | 1,851| ,118
46-55 52 | ,1147302 | ,87200908
56-65+ 30 , 1406561 | ,98180185
Rahatlama ve Kagl 18-25 168 | ,3146934 | ,95875430
26-35 190 | ,0546696 | 1,01463378
36-45 110 ,1039431 | 1,00054865 9,030| ,000*
46-55 52 | ,2114420 | ,95753870
56-65+ 30 | ,6684182 | ,61356522
Enformasyon Alimi 18-25 168 | ,0763750 | 1,09326306
26-35 190 | ,0414017 | ,95223762
36-45 110 ,1227727 | 1,00772336( ,975 | ,421
46-55 52 | ,1340465 | ,93072547
56-65+ 30 | ,0073969 | ,81477659
Bos Zaman Dgerlendirme| 18-25 168 | ,0586554 | ,91710034
26-35 190 | ,0448757 | 1,04995233
36-45 110 ,1437482 | 1,06609154( ,828 | ,508
46-55 52 | ,0347193 | ,96268640
56-65+ 30 | ,0254266 | ,94179641
Merak 18-25 168 | ,0181671 | ,93243070
26-35 190 | ,0016455 | 1,08236242
36-45 1101 ,1112993 | ,95757229 | ,606 | ,659
46-55 52 | ,1269271 | ,92055798
56-65+ 30 | ,0759335 | 1,12641542
p<,05

4.3.5Doyum Faktorlerinin Okuyucularin Meslek Gruplarina Gore Farkhlasma

Durumu

Faktorlerin meslek gruplarina gore farkliliklargirebilmek icin ANOVA testi
yapilmstir. Bu test sonucunda faktor 2 ve faktor 3 icindeslek gruplarina gore
anlamh farkhliklar ortaya cikmgtir. Hangi ya grubunda farkhlik ¢ik@ini analiz
edebilmek icin Post Hoc (Scheffe) testi yapginni Bu test sonucunda (bkz Ek-2-
Tablo 43,s:175) Faktor 2 (rahatlama ve kagindeisci ile issiz arasinda (p=,004),
memur ile §siz arasinda (p=,000), esnaf igsiz arasinda (p=,028) ve emekli isik
arasinda (p=,000) anlamh farklilk bulunmaktadtaktér 3 (enformasyon alimi)
icinde ise memur ile esnaf arasinda (p=,039) adasiranlamli farklilk
bulunmaktadir. Oger faktorler icinde meslek gruplarina gore anlafaikliliga
rastlanmanstir. Tablo faktorlerin okuyucularin meslek grupteigore farklilama

durumunu gostermektedir.



Tablo 43. Faktorlerin Okuyucularin Meslek Gruplarina Gore

Farklhlasma Durumu

Faktorler Meslek Gruplari | N | Ortalama | St Sapma F P
Bilgilenme ve Rehberlik | Isci 120 | -,0687069 | ,93761135
Memur 107 | -,0969323 | ,96029321
Esnaf 67 | -,1779657 | 1,08030263
Serbest Meslek | 57 [ ,1933781 | ,79091840 1,891,094
Emekii 46 -,0674547| ,91248831
Issiz 153 | ,1478474 | 1,11134084
Rahatlama ve Kagl Isci 120 | -,1083722 | ,82070920
Memur 107 | -,2301864 | 1,11585562
Esnaf 67 | -,1185200 | ,97822160 .
Serbest Meslek | 57 [ ,0869261 | ,91618080 8,282) ,000
Emekli 46 | -,4035345 | ,94699538
Issiz 153 | ,3868187 | ,97993111
Enformasyon Alimi IsGi 120 | ,1367047 | ,85388946
Memur 107 | -,2916603 | ,90068520
Esnaf 67 | ,2368580 | ,95050266 .
Serbest Meslek | 57 | ,2335322 | ,97178072 3,962 ,002
Emekli 46 | -,0467517 | ,99682546
Issiz 153 | -,0799161 | 1,14629410
Bos Zaman Dgerlendirme| Isci 120 | ,1523562 | 1,05688201
Memur 107 | -,0709639 | ,99149057
Esnaf 67 | -,1622218 | 1,19679355
Serbest Meslek | 57 [ -,1278955 | ,83250640 1,941,086
Emekli 46 | -,1981713 | ,97697736
Issiz 153 ,1083998 | ,91029508
Merak Isci 120 | ,0167242 | 1,07031653
Memur 107 | ,2237636 | 1,01198601
Esnaf 67 | ,0218188 | 1,02340469 1691] 135
Serbest Meslek | 57 | -,0960309 | 1,08221491] ™ ’
Emekli 46 | -0853663 | ,95874160
Issiz 153 | -,1177180 | ,88719129
p<,05

4.4. Basil Gazete Okuyucularinin Gazetelerinde OkumayTercih Etti gi

Bolumler

87

En fazla okunan ve en az okunan bélimleri belitdyeek icin ankete verilen

yanitlar icinde en fazla ve fazla secgine isaretleyenlerin toplam yanitlari ile hic

okumam yanitini verenler kalastirilmistir. Buna gore, en fazla okunan ilk she

bolim dinya haberleri (3,68), politika (3,53)glda (3,54), suc ve adliye (3,50) ve

egitim haberleri (3,49) boélumleridir. En az okunanlibdler ise, ilanlar (2,01),

reklamlar (2,14), moda haberleri (2,37) ve telewizyprogram rehberidir (2,41).

Asagida yer alan tabloda okuyucularin haber tirleribeegokuduklari bélimlerin

analizleri verilmektedir.
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Tablo 44. Okuyucularin Gazetelerinde Okuduklari Bélimlerin
Siklik ve Yuzdeleri

Scﬁ'zu?wgleedre okunan En Fazla Fazla Orta Az Hic AO. | S.sS.
Ekonomi Haberleri ( ;gg) ( 11886) ( 2111%) (197‘,11) ( 161:,35) 3,40 | 1,370
Politika Haberleri ( ?}??21) ( 2112%) ( 1182) (186?2) (95,%) 3,53 | 1,344
AP AN R
Spor Haberler a5 | 102 | @8 | 056 298) 304 | 1osd
Dunya Haberleri ( 9}22) ( 21;5%) ( igé) (1857,8) (2167) 3,68 | 1,214
A A AP e
Magazin Haberler (113@) (162?4) (17452) (2111,61) (313?,‘;) 2,621 1,513
Kuiltir-Sanat (118,98) (2132,95) (2185,%) (213,%)) (;1,%) 3,28 1,209
e | | g | [ | iy [ow|em
Bilim-Teknoloj (118,98) (2122,22) (213,%) (2112,%) (g,%) 3,211 1,256
Kose Yazilari (21;1,%) (1%?5) (1%4,11) (1?0) (;g,%) 306 1,521
Reklamlar 6n | o8 | ass | @29 ) 2141 1322
flanlar oy | @0 | dse | @ig (a5 2,01 1,262
e o P I I I S
Gazete Ekler (172(,)7) (1961,5) (1962,7) (2111,2) (3122) 2,55 | 1414
Televiz%/on Program 66 73 98 94 219 041 | 1424
Rehberi 120 | @33 | @78 | @7y (39,8) ' '

Katilimcilarin gazetelerinde okumay tercih @tthaberlerin cinsiyete goére
dagihmlarina bakildginda, politika, ekonomi, spor haberleri erkeklegn fazla
okudusu bolumler olarak ortaya cikarken, kadinlarin isdal cok sg@ik, magazin

moda haberlerini okuduklar gézlenmektedir.
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Tablo 45. Okuyucularin Gazetelerinde Okuduklari Bolimlerin

Cinsiyete Gore D&ilimi

IELIVEN
welbold ‘AL (0'T9) 58 (0'6€) ¥S
a3 819Ze ('99) 20T (9'€€) ¥
epon (e'sz) Lot | (L'vo) se
rejue|y (0'69) 67 (0'tv) ve
Tejwepay (£'09) 29 (e'6€) OF
w.mu enzeA 980y | (2'8€) 16 | (8'19) LvT
m 3 flojowsia1-wiig | (0'8Y) T (0'c9) €1
m w aAipy-dns (0'zv) 2T | (0'89) 2LT
22X

M m leues-1mIny (0'e9) 0sT | (0'22) 88
m uizee (e'22)eet | (L'zo) ee
© iiges (1'89) ¥2T | (6'T¥) GeT
eAung (9zv) eyt | (¥'29) T6T
lods (9'91) v | (¥'e8) S0T
wms3 (¢'sv) eyt | (8'TS) 2ST
Bijod (8'22)v8 | (z'zl) 81¢
Iwouod3 (e'12) 52 | (L'2) 66T

£ = e

O ¥ v

Okuyucularin gazetelerinde tercih ettikleri hab@rlerinin medeni duruma

gore farklhilgina bakildginda, ekonomi, sug-adliye, politika haberlerindédilesm

daha fazla okudiu bolimler olarak gozlemlenirken, moda, magazirzetm ekleri

ve televizyon program rehberi ise bekarlarin okumdgha fazla tercih egi

bolumler olarak ortaya ¢cikmaktadir.

Tablo 46. Okuyucularin Gazetelerinde Okuduklari Bélimlerin

Medeni Duruma Goére Dasilimi

uagyasy
weiboid ‘AL (V'ev) 65
a3 818zZeD (e'sy) €L
epon (S'T¥) 65
Tejue|y (5'1¥) 2v
Tejwepey (0'vS) 55
m Lejize A a$o (v'8s) 6€T
3
2 lojousaL-wg | (2'6%) STT
= X
c g elipv-dns (0'09) 8.1
5=
P w reues-1nny| (9'19) €21
()
m uizeBep (L'vy) L2
o
Niges (5'19) ¥ST
eAun@ (8'29) 9.1
lodg (0'79) 05T
wms3 (¥'es) 25T
Bylljod (z'99) 881
Iwouox3 (0'99) 18T
s
85
QS =
=A >
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(9°25) 08

(2'vs) 88

(g'gg) €8

(g'gg) €8

(0'9v) L¥

(9'1Y) 66

(€'05) 911

(0'ov) 6TT

(¥'sy) STT

(£'s5) 56

(8'sy) svT

(z'Ly) 15T

(0'6€) 96

(9'9p) L£T

(8°2¢) ¥11

(0've) €6

Bekar

Okuyucularin gazetelerinde okumay tercih gettibolimlere ilgkin egitim

durumuna gore dalima bakildginda lise ve Universite mezunlarinin gazetenin tim

bolumlerinde @&ir bastgl gorulmektedir. Aagida yer alan tabloda okuyucularin

gazetelerinde okuduklari bélumlerigigm dizeylerine gore siklik ve ytzde bilgileri

verilmektedir.

Tablo 47. Okuyucularin Gazetelerinde Okuduklari Bolimlerin

Egitim DUzeyine Goére Dasilimi

aquay
weiBoid "AL (L's)8 (0'eT) 8T (L's)8 (L'18) vv (0'tv) 25
a3 819Ze (0's)8 (¢'v1) €2 (6'9)TT (g'se) 25 (2'2€) 09
epon (T'v) 9 (0'z1) LT (0's) £ (8'ov) 85 (0'9€) 1§
rejue|y 8v) v (Zen Tt (0'9) s (8'6€) €€ (0'se) 62
Tejwepay (0'v) v (9'vT) T 0'v) ¥ (T'ov) TP (e'ze) eg
m lrejize A a$o) (T2 s (T'21) 62 (L'91) 91 (1'82) L9 | (g's¥) 80T
m lojouyja L-wiiig LDy (0'2) 91 (0'2) 91 (0ce)v. | (T'Lv) 60T
N
W m ahlpy-3ns (r'v) €1 (g'z1) L€ (8't1)5¢ | (9've)coT | (0'2E) S6
M m leues-1mIny (s'2) 9 (8'6) €2 (conve | (c'9e) 98 | (S'9¢) /8
m uizeben (0'v) £ (9't1) 02 (g'ot) 8T (0'9€) 29 (£'9€) €9
© iges (r'e) o1 (0'6) L2 (w'or) 1€ | (2'se) soT | (#'8€) STT
eAung (819 (8'2) 92 (0's) 0 (o'eg)ott | (¥'vv) 8YT
lods (8'0) ¢ (9'z1) 1€ (0'6) 22 (z'9¢) 68 (0'6€) 96
wmg &' v (8'2) €z (@212 (9'1€) €6 (9'2) ovT
Bijod (L'2)8 (G'eT) 7 (€'2) 2z (8'te) 96 | (0'ov) 12T
lwouo3 (0'e) 8 (0'91) vv (g'6) 92 (9'ce) 26 (9'ce) 26
2

£g : _ 3 Se

o3 S Z g 2 ts

o) = o 3 S
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Lisansustl

12 (4,3)
14 (14,7)
13 (4,4)
6 (2,4)
13 (4,0)
11 (3,6)
2 (1,2)
12 (5,0)
14 (4,7)
12 (5,2)
13 (5,4)
5 (5,0)
1(1,2)
3(2.1)
2 (1,2)
4(2,9)

Okuyucularin gazetelerinde okumayi tercih gettbolumlere ilskin yas
gruplarina gore dalima bakildginda 26-35 yg@grubunun en fazla okugu b6lim
% 40,7 oraniyla suc-adliye haberleridir. 56 ywee Uzeri grubun en fazla okuglu
bolumler ekonomi ve politika haberleridir. 18-25ygrubuna bakilg@inda ise % 30
ile dinya haberleri gazetenin en ¢ok okunan béllimiGazetede en az okunan
bolum ise 56 y@ ve Ustu grubundan 1 dmin isaretledgi televizyon program
rehberidir. D&limin geneline bakilganda 18-35 yagrubu siklik ve yluzde olarak
diger ya gruplarina gore @r basmaktadir. #egidaki tablo okuyucularin
gazetelerinde okumay! tercih ettikleri bolumlerias ygruplarina gére dalimlarini

gOstermektedir.

Tablo 48. Okuyucularin Gazetelerinde Okuduklari Bolimlerin
Yas Gruplarina Gore Dagilimi

Gazetede Okunan Bolimler
Siklik ve %

— = = =
[ o | & S o | E
Yas El o © csls|2]|¢2|x= 3| s | Z| 8%
— X N = L (]
Gruplari S | = E|ls| 2 Z|R|a|2|2|8|E|€|3|Y|8s
s | S| ®m| | 3 | 2| L h > | s ol 8 2=
[=] (7] N © S On = o x~ © S [ oo
Gl |y a S| 2|3 elS|e]|= N | oo
] wn = 0 [ad © >
~| alalaleslalalalalalalalalal & &
Dla|@|la |2 |0 RV |«a|F|x|8|lg|a|lxn|S
S |ld|ld || 8| d|lo|ldg|lo|lw|lo|w|o| | |d
18-25 dld]lo|la|Clo|lala|ld|le|8|lale|l || S
N—r N—r N—r N—r N—r N—r N—r N—r N—r N—r N—r N—r N—r N—r N—r
w|lo|lo|l~|[8|t|w|lo|lo|la|s|o|la|lo|lal|~
S |o|o|o |G |lo|o|~|o|ow|o|®m|m]|©]|o©|LW®L
; B R : o A S =R ISR A A ISR (e A )
S Il N8 |18 |w|log|ll|lw|ld|lo|l~s|w|w|o
26-35 T I8 (ol |alala|lo|lalel S
~Sslslelslslalslalalelelglele]s
Jdld|o|lo[Y|[d|o|lo|Y]|o|~|F|o|[F|w]| b
~lalalal ] o ~|l |l ~|l & —~ ~| ~| ~
Ml lo N | | NN |]O© | x|R| |2 X2
N|ld|lo|lo|lo|lo|lw|~N|lo|S|lo|cls| o] | o
36-45 N B R RN R SN N B B R =2 e B =R =
Jdloloa|lr|lo|lw|loe|lad|lo[d| xR [B ||| x
o|lo v |||~ |0 |G|~ - | & =




92

PG R (U ) ~
= I I B = IR BT B B Bl B Bl I Il Il B
OOHHOmw‘meH,-,-,

46-55 gl |ele|e|le|le|eidigle|e|v|e

0 | | © | OO
gla|s|a|g || 3|2 |R]|2]|g|||o|>|~
- | ~ | ~ | ~ | ~ | —~ Lo '/\\
Qlglg|T|a|lg|c|a|R|ls|®|la|ls|alals
56-65+ S| e |d|d|elg|elg|d|d|ld|T
~ 1 N © | N o —
NN A A | QAP0 Q0| N OO

4.5. En Cok Giivenilen ve En Az Giivenilen Kitlelletisim Aragclari

Okuyucularin en ¢ok guvergini belirttigi iletisim araclarinin banda gazete
gelmektedir. Katilimcilarin % 66’s1 basili gazetelen ¢ok guvenilen ara¢ olarak
isaretlemslerdir. Basina olan guivenin, haber almada en codihteedilen arac olan
televizyondan daha fazla olmasi, gorintinin igerduygusallgin yazili metinde
yer almadgini ortaya koymaktadir. En az guvenilen geti araci ise % 30,2 ile
internettir. Okuyucularin en ¢ok guvegdiiletisim araclar icinde basili gazete,
internet ve televizyonsaretleyenlerin icinde erkeklerin orani kadinlaraegdaha
fazladir. En cok guvengi iletisim aracini dergi olaraksaretleyenlerin % 39,3'U

kadin, % 26,9'u ise erkektir. Medeni duruma goee en ¢ok dergiye givenenlerden

% 31,2'si evlidir

Tablo 49. Okuyucularin En Cok Giivendgi Kitle iletisim Araclari

Araclar Siklik | % [Ortalama [Standart Sapma
Gazete 363 | 66,0 3,74 0,826
Televizyon| 283 | 514 3,49 0,969
Internet 183 | 33,3 2,98 1,151
Radyo 242 | 440 3,38 0,929
Dergi 179 | 32,6 2,96 1,031

Tablo 50. Okuyucularin En Az Guvendgi Kitle Tletisim Aragclari

Araclar Siklik %
Gazete 31 5,6
Televizyon 68 12,4
internet 166 30,2
Radyo 68 12,4
Dergi 157 28,5
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4.5.1Haber Almak icin Kullanilan iletisim Araclarinin Kullanim Sikl g1

Okuyucularin haber almak amaciyla kullandiklariglen araglarinin kullanim
sikligina bakildginda, ilk sirada televizyon yer almaktadir. Hableneaaraci olarak
televizyonu garetleyen deneklerden % 71,6’sI televizyonu guntiiizenli olarak
kullandgini belirtmitir. Bu durum, televizyonun gorsedlnin etkisi nedeniyle haber
almada, dier araclara kar Ustiinliguni onaylayan bir bulguduikinci sirada ise %
60,5 ile basili gazete yer almaktadir. Ucunct airdllanimi hizli birsekilde
yayginlgan internet gelmektedir. Katilimcilarin % 28'i hab&mada gazeteden
sonra siklikla internet kullangini belirtmektedir. Radyo ve dergi gibi klasik ikgn
araclarinin 6nunde yer alan internet’in haber abngidncellik ve ¢cabukluk avantaji

sglamasi bu durumu aciklayan nedenlerden biridir. yDkularin kullanim sikfiini

haftada 1-2 keblarak belirttgi araclar icinde en yuksek siklik radyoya aittilerDi

okuyanlarin % 34’0 haftada 1-2 kez segg@nkisaretlerken, her gin secena

isaretleyenler % 5,1 oran olarak belirlestimi

Tablo 51. Haber Almakicin Kullanilan iletisim Araclarinin Kullanim
Sikliklarr Dagilimi

Her gln

Haftada

Haftada

Haftada

Araclar Duzenli 5-6 gln 3-4 glin 1-2 giin Ortalama Sstzrg)cri:erlt
Siklik ve % Siklik ve % Siklik ve % Siklik ve %
Gazete 333 (60,5) 68 (12,4) 112 (20,4 37 (6,7) 74,2 1,004
Televizyon 394 (71,6) 64 (11,6) 56 (10,2) 31 (5,6) 4,47 0,950
Internet 154 (28,0) 68 (12,4) 87 (15,8) 136 (24,7 ,053 1,502
Radyo 60 (10,9) 40 (7,3) 103 (18,7) 234 (42,5) 2,45 1,209
Dergi 28 (5,1) 25 (4,5 58 (10,5) 187 (34,0) 1,89 ,09B
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SONUC

Bu calsma Karadeniz Bolgesindeki basili gazete okuyuamlariokuma
davranglarini belirlemek, okuyucularin gazete okumaktadeeéttikleri doyumlari
ortaya koyabilmek ve okuyucularin demografik Ooxédii baslaminda bir okur
profili saptayabilmek amaciyla yapilghr. Calsmanin uygulama béliminde nicel
arggtirma yontemlerinden biri olan anket uygulamasiilyagtir. 18 yg ve lzerinde
yer alan toplam 550 &ilik bir 6rnekleme anket uygulangtir. Elde edilen bulgularin
analiz edilmesinde SPSS 17 paket programi kulleak)afrekans tablolari, cross
tablolar, yuzdelik dahmlar ki-kare, t-test, ANOVA uygulamalari ve fakt

analizinden yararlanilngtir.

Arastirma sonuclarina gore en ¢ok tercih edilen gambisal basindan Posta
Gazetesi; yerel basindan ise Karadeniz Gazetesakolzelirlenmgtir. En az tercih
edilen gazeteler ise ulusal basindan Radikal veit\gkzeteleridir. Basili gazete
okuma nedenleri icinde ise en ¢ok verilen yantiaberdar olmakve bilgi edinmek
icin okurumolarak belirlenmgtir. Okuyucularin gazetelerinde ilk olarak okudukla
bolumler icinde guncel olaylarin verifgdi ilk sayfa birincidir. Arastirmada
okuyucularin garetledgi en yuksek ortalamali faktoér maddesi olan habeddianak,
kullanimlar ve doyumlar yakianinda yer alan enformasyon elde etme doyumu ile
ortismektedir. Okuyucularin gazete okuma motivasyoniginde haberdar olma

isteginin 6bnemli oldgu ortaya ¢ikmaktadir.

Cinsiyete gore basili gazete okuma nedenleri iciedecklerin en fazla
yanitladgl seceneklespor haberlerini grenmek, ekonomi haberleringi@nmekve
kase yazilarini okumak. Kadin okuyucular ise basili gazete okuma ned&rak
erkeklere oranla daha fazku seceneklerisaretlemglerdir: bulmaca ¢ozmek ve

magazin haberlerini okumak

Basili gazete okuma nedeni medeni duruma gogertandirildiginde, evli
deneklerin en coksaretledgi secenekekonomi haberlerini grenmekir. Bekar

deneklerde isamagazin haberlerini takip etmedecengidir. Evli deneklerin aile
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sorumlulgu tastyor olmasi, ekonomik anlamda bekéarlara gore dazédafbirikim

sahibi olmalari ekonomi haberlerine olan ilgiyildayabilir.

Basili gazete okuma nedenlerinipiten duzeylerine gore farklgnda kose
yazilarini okumakicin gazeteyi okuyanlardan yuksekokul/Universitezorgarinin
sayisi ve orani ger eitim dizeyindeki deneklerden daha buytktir. Bagazete
okuma nedeni olarakaman gecirmeybelirtenlerin icinde lise mezunlarinin sayisi
daha fazladir. Orneklemin icinde yer alan 19 lig@tis mezunu ise en fazhilgi
edinmek icingazete okudgunu belirtmitir.

Okuyucularin yaklgk tcte ikisi gazetelerini evde okumay! tercih etbedir.
Literatirde okuyucularin gazete okumak igin sabaltlsrini secgi belirtilir,
% 47,5’ gazete okumak icin sabah saatlerini tesditiklerini belirtmitir. Gazete
okumaya ayrilan ortalama sure segamée, okuyuculardan % 37,1'i gazete
okumaya 15-30 dakika arasi zaman ayirdiklarinrtoaktir.

Okuyucularin dizenli olarak okuduklari basili gagetercih etme nedenleri
icinde haber ve yorumlarini lgenirim ve gazetenin fikir ve diiincelerini bgenirim
secenekleri en fazlsgaretlenmgtir. En az saretlenen secenekler idiyati uygun

oldugu icin ve gazetenin verdi ek ya da hediyeyi almak icsecenekleridir.

Gazete okuma nedeniyle elde edilen doyumlara bgkaida bilgilenme ve
rehberlik, rahatlama ve kacve enformasyon alimi faktorleri 6ne ¢ikmaktadia B
faktorler icinde en fazla depm yanitladgl ve ortalamasi en blyuk olan madde
gazete okurum cunkinaber almamisglar secengidir. Bu durum, gazetenin

haberdar etmalievinin diger islevlerine gore 6ncelik tadigini ortaya koymaktadir.

Okuyucularin  gazetelerinde siklikla okuduklarini litgkleri  bolumler
sirasiyla, dinya haberleri, politika haberlergldahaberleri, su¢ ve adliye haberleri
ve eaitim haberleri olarak belirlenrgiir. En az okunan boélumler ise sirasiyla

reklamlar, ilanlar ve moda haberleri olarak befirtastir.
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Okuyucularin en c¢ok guvergi kitle iletisim araclarinin banda basil
gazeteler gelmektedir. En az givenilen kitle gleti araci ise internet olarak
belirtiimistir. Okuyucularin haber almak icin kullandiklarietisim araclarinin

basinda ise televizyon gelmektedir.

Okuyucularin basili gazete okuma nedenleri icinklesiradahaberdar olmak
secengi yer almaktadir. Bunu sirasiylailgi edinmekve ekonomi haberlerini
Ogrenmek secenekleri izlemektedir. Basili gazete okuma nledenicinde
okuyucularin en az tercih ettikleri nedensersyal statii kazanmale fotograflarini

gormekir.

Okuyucularin gazetelerinde ilk olarak okgdubdlim glncel olaylarin yer
verildigi ilk sayfalir. ikinci olarak okunan sayfapor sayfaslir. Gazetelerinde ilk
olarak spor sayfasini okuyanlarin % 87,2'si erkékiyoiculardir. Gazetelerin ilk
olarak okunan béltmlerinde evlilerin bekarlara daairstiinliglti bulunmaktadirilk
olarak ilk sayfayl okuyanlar icinde yiksekokul/Umisite mezunlarinin sayisi ve
orani dger esitim gruplarina gore daha fazladir. Okuyucularirzeja okumaya
ayirdiklari ortalama sire 15-30 dakika arasindgugtasmaktadir. Okuyucularin %
37,1'i gazete okumaya 15-30 dakika arasinda zamadigni belirtirken, bunu %
21,6 ile 61 dakika ve tuzerinde okugunu belirtenler izlemektedir.

Okuyucularin tercih ettikleri yerel gazeteler ign® 16 oraninda tercih edilen
Karadeniz Gazetesi en yuksek orana sahiptir. Tofd&th denekten sadece 88’inin
isaretlems oldugu Karadeniz Gazetesi yerel gazetelerin yetepsiilve buna paralel
olarak yerel haberlere olan ilginin yeterince olmgaun gostergesidir. Yerel
gazeteler icinde en az tercih edilen gazete iseiz@d 18 kjinin belirtmis oldugu
Kuzey Expres Gazetesi'dir. Ulusal gazeteler iciede;ok tercih edilen gazeteler ise
Posta, Haber Turk ve Milliyet gazeteleridir. Uludahsinda en az tercih edilen
gazeteler ise, Radikal ve Vakit gazeteleridir. Hgin didzenli olarak gazete
okudusunu belirten okurlarin en cok tercih gitgazete, Haber Turk Gazetesi'dir.
Sadece hafta sonu okumak icin en ¢ok tercih edibzete ise Milliyet Gazetesidir.
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Okuyucularin okuduklari gazeteleri tercih etme méelénin bgindahaber ve
yorumlarina guvenirimsecengi yer almaktadir. Bu durum bireylerin okuduklari
gazeteyi tercihlerinde o©ncelikli olarak kendi fikirine uygun olmasi kriterinin
onemli bir etken oldgunu gostermektedirikinci olarak ise,gazetenin fikir ve
dustncelerini bgenirim secengi belirtiimistir. Okuyucularin okuduklari gazete ya
da gazeteleri tercih etmesinde verilen yanitlarin 28,6’'sin1 fotograflarini
begendigim icin alirnm secengi olusturmaktadir. Bu secepe% 9,5 ilefiyati uygun
oldugu icin ve % 7,8 ilegazetenin ver@ ek ya da hediyeyi almak icipecengi
izlemektedir. Bu durum, bir dobnem gazeteler arasikyasiya rekabete yol agmi
olan ve gazetelerin birinci sayfalarinda énemli dgm haberlerinin bile i¢ sayfalara
konulmasina neden olan promosyon olgusunun buygidél izler kitlenin tercihi
disina ciktgini géstermektedir. Gazete alma terciHtiograflarini bezendgim igin
diyerek yapanlarin ise hangi f@maflari be&sendisi icin gazeteyi segsi belli degildir.

Okuyucularin gazete okumaktan elde ettikleri doyarmbelirlemek igin, 20
madde halinde sunulan ve okuyucudan kesinlikle hiikatum ile kesinlikle
katiimiyorum arasinda tanimlamasi istenen dlcekicamda 5 6nemli faktor ortaya
ctkmaktadir. Bunlar bilgilenme ve rehberlik, rabath ve kag, enformasyon alimi,
bos zaman dgerlendirme ve merak faktorleridir. Faktorler icinden yuksek
ortalamaya sahip olan madde gazete okurum ctiakér almami gdar maddesidir.
En disuk ortalamaya sahip olan madde ise gazete okurumkicarin ve hizmet
almama yardim edemaddesidir. Kullanimlar ve doyumlar yakiani icerisinde kitle
iletisim araclarinin izler kitleye g#adigi doyumlar icinde bilgi-haber, geence-
oyalanma, sosyal etkgen doyumlari 6ne c¢ikmaktadir. Bu amamada da,
okuyucularin gazete okumaktan dolay! eldegettioyumlar bu ¢ motivasyonla

dogrudan bgintihdir.

Okuyucularin gazetelerinde en ¢ok okuduklari bogmtbelirlemek igin 1=hig
ile 6=en fazla arasinda Oolceklendirilen yanitlargetéendirilmisti. Buna gore
okuyucularin en fazlasaretledikleri bélim dinya haberleri olgtur. Okuyucularin
okuduklari bélimleri dgerlendiren 6lgekte, dinya haberlerini okuyanlardangok
ve ¢ok secerigni isaretleyenlerin orani % 60,6’dir. Dlinya haberleri#h 54,9 ile
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politika haberleri izlemektedir. Okuyuculardan okkthri bolimlere ikin, ilanlar
hic okumamdiyenlerin orani % 49,6 olarak gorulurken, bunu4%l ile reklamlar
takip etmektedir. Okuyucularin gazetelerinde okumésrcih ettgi haberlerin
cinsiyete gore farkhliklarina bakikginda, politika, ekonomi, spor haberleri
erkeklerin en fazla okugw bolimler olarak ortaya ¢ikarken, kadinlarin iabal gok
salik, magazin, moda haberlerini erkeklere oranla adafazla okuduklar
gozlenmektedir. Medeni duruma gore ise ekonomi,itika] su¢c ve adliye
haberlerinde evlilerin oranlari bekarlara gore dahabasmaktadir. Moda, magazin,
gazete ekleri ve televizyon program rehberindebisiearlarin oranlari evlilere gore

daha fazladir.

Arastirmanin bulgulari, insanlarin gazete okumalarinetkili olan beg
motivasyonun oldguna vurgu yapmaktadir. Bunlar 6nem sirasina gdhgijdmme
ve rehberlik, rahatlama ve kagenformasyon alimi, ozaman dgerlendirme ve
meraktir. Sosyal cevrelerinde siyasal enformasyoryogun olarak dolgmasi
bireyleri gazeteyi 0ncelikle kendilerine rehberliletmesi icin okumaya
yonlendirmektedir. Siyasal enformasyon alimi kerftiir ve dislncelerinin
olusumunda 6nemli bir etken olarak saptagtimi Calsma ayni zamanda gazete
okumanin insanlar icin rahatlama vglence kayngi oldugu sonucunu da ortaya
cikarmstir. Insanlar glenmek, heca vakit gecirmek, rahatlamak vestamanlarini
degerlendirmek adina gazetelerden yararlanmaktadiBanun nedeni gazetelerin
gunlik hayatta ymnan yg@un tempoda insanlarin hissettikleri fiziksel veiagel

yorgunlyzu Uzerlerinden atlamalari icin bircok farkli sedesanmasidir.

Gunumuzde gazetenin izler kitleyi cekme konusurateacbaarili olan internet
ve televizyon ile arasindaki rekabet, gazeteninyaku kaybetmesini gg@amaktadir.
internetin giderek biyiiyen yaygigtaa ve kullanilma orani gazeteler igin rakip
olarak gorunmektedir. Gazetelerin gelg@ickonusunda yapilan tagtnalarda sanal
gazetecilik 6n plana ¢cikmaktadir. Bu nedenle heinen gazete haberlerini basili
olarak yayimlamanin yaninda eturdusu web sitede de yayimlamaktadir. Ancak

argtirma sonucunda ortaya cikan bireylerin guvengekitle iletisim araclarinin
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basinda internetin gelmesi, basili gazetenin bireigar kamuoyu olgturmada halen

en guvenilir ara¢ oldgunu vurgulamaktadir.

Okuyucularin tercihlerinde, ulusal gazetelerin dere Glke hakkinda haber
sagiladigl icin daha cok tercih edilgi gozlenmektedir. Ulusal gazetelerin daha fazla
bilgi icerdigi, daha hizli ve guvenilir oldiu, daha fazla ve kaliteli k& yazarlarinin
oldugu, okuyucunun farkl ilgi alanlarina yonelebilmeln daha ¢ok konuyu icergli
belirtiimektedir. Bu savin tersi olarak da yerelzgglerin eksiklikleri ortaya
ctkmaktadir. Yerel gazeteleri okuma motivasyonurdetha c¢ok bireyin yakin

cevresinde olan bitenigtgenmek oldgu sdylenebilir.

Demokratik toplumlarda hayatin devangiliagcisindan etken bir unsur olan
toplumun bilgilendiriimesi ve bu bilgilendirmeyi @ayacak araclar oldukca
onemlidir. Bu araclarin anda gelen basinslevlerini salikli bir sekilde yerine
getirmelidir. Profesyonel sorumluluk igcinde bilgigsska kaynaklardan dwulatma,
dengeyi sglama, haber kayrgani gerektginde gizli tutma gibi kendine ait
gereklilikleri yerine getirmelidir. Her gazetenirr hedef kitlesinin oldgu gibi ona
bagll olarak bir okur profili de bulunmaktadir. Gazeteciminden, gazetede okunan
bolime kadar butun tercihlerini bilingli olarak yap okuyucunun aktif bir unsur
oldugu unutulmamalidir. Okuyucularin gazetelerini youlieabilmeleri, isteklerini
uygun kanallardan warip, bunlarin takipgisi olmalari gerekmektediGyie bir yol
izlemek bilingli okur olmanin gereklerinden birigidOzellikle internet kullanarak
eszamanl olarak ilegim kurulabilen bir donemde okuyucularin, yanyordikleri
uygulamalar editor ya da k& yazarlarina ukirmalari, daha iyiye ukmnak icin
yapicl tavir sergilemeleri 6nemlidir. Alanda yapd& bu tip okuyucu asairmalari
ile bireylerin istek ve Onerilerini basili gazetahglerine, ydneticilerine ve
calisanlarina etkin birsekilde aktarmak, sektoriin eksik yanlarinin gideesmde
onemli rol oynayacaktir. Bireylerin kitle ilgtm araclarina ve iceriklerine yonelik
daha aktif davranmasi, basin ve okur kitle arasindtkilesimin olusmasi, daha

zengin ve doyurucu bir icerik elde edilmesinglsgacaktir.

Sonu¢ olarak bu yapilan atama Ulkemizde insanlarin gazete okuma

motivasyonlarini ve doyumlarini tespit etmeye yinebirisimlerden birini
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olusturmaktadir. D@al olarak bu konuda ulkenin farkli bolgelerinde yapak yeni
calismalara ihtiya¢c duyulmaktadir. Boylelikle farkli lg@lerdeki insanlarin gazete
okuma motivasyonlari ve doyumlarindaki farkhlikldaha iyi anlalabilecektir.
Bundan sonra yapilacak okur gtremalarinda Turkiye’nin ideolojik boyutlari ve
kaltirel degerleri 6n plana alinarak @gerlendirme yapmak ve Orneklem
gengletilerek 18 yaindan kuctkleri de hedef almak, alana kuramsalnati¢adaha
fazla bilgi katacaktir.
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EKLER
EK — 1 Anket Formu

Bu anket; T.C. Selcuk Universitesi Sosyal Bilinfiastitiisii'nde hazirlagim yiiksek lisans tezi kapsaminda, bireyle
gazete okuma kullanim durumlarini ortaya cikarmgik iyapilmaktadir. 10 dakikanizi ayirarak sorulganitlamaniz,
calismaya katki sglayacaktir. Teekkir ederim.

Nedim Serhat Bilec:

1. Kisisel Bilgiler (Demografik Bilgiler)

Cinsiyet () Kadin () Erkek () Tanimlanmangi
Yasiniz
Medeni Durumunuz () Evli () Bekar () Tanimlanmangi
Eaitim Dilzeyiniz () Okur/Yazar (())\(I!!(I:)kukl w () Ortaokul
; Uksekoku . —

() Lise Universite () Lisansustl

() Isci ( ) Memur () Esnaf
Mesleginiz . .

() Serbest Meslek () Emekli () Issiz

Gelir Durumunuz

2. Okudugunuz gazeteyi okuma sikhiginiza gére X isareti koyarak seciniz

5 v | owz | uz 5
£ T o IO 0 dc:Irs 5
52 O

1. Milliyet

2. Hurriyet

3. Aksam

4. Posta

5. Sabah

6. Vatan

7. Zaman

8. Cumhuriyet

9. Radikal

10. Vakit

11. Turkiye

12. Haber Turk

13. Taka

15. Kuzey Ekspres

16. Karadeniz

17. Gine Baks

18. Halk

19. Denge

20. Samsun Ekip

21. Haber Gazetesi

N
N

. Diger (Lutfen Belirtiniz):

n
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3. Gazete okuma nedeniniz nedir? (Lutfen tim secenekleri isaretleyiniz)

3 2 5
= g =
g 2 g
1. Bilgi edinmek igin okurum
2. Haberdar olmak icin okurum
3. Zaman gecirmek icin
4. Kose yazilarini okumak igin
5. Spor Haberlerini ggrenmek igin
6. Ekonomi haberlerini ggrenmek icin
7. Fotagsraflarini gérmek igin
8. Magazin haberlerini takip etmek igin
9. Uriin veya hizmet satin almak igin
10. Bulmaca ¢6zmek igin
11. Sosyal statli kazanmak igin
4. Asagida belirtilen gazete boltimlerini ne siklikta okursunuz?
c c c £
N N z O

. Glncel Olaylar (Birinci Sayfa)
. Son Sayfa

. Ekonomi Haberleri

. Politika Haberleri

1

2

3

4

5. Spor Haberleri
6. Dis Haberler
7. Magazin Haberleri

8. Kultur-Sanat Haberleri

9. Sglik ve Cinsellik Haberleri
10. K&se Yazilan

11. Dini Haberler

12. Tanitim ve Reklam
5. Gazeteyi genellikle glintin hangi zamaninda okursunuz?

1. Sabah

2. Ogle
3. Aksam

6. Gazeteyi genellikle nerede okursunuz?

1. Evde
2. Is Yerinde
3. Ulasim Esnasinda



4. Kafe / Kahve / Pastane
5. Diger (Lutfen Belirtiniz):

7. Gazete okumaya bir gtinde ortalama ne kadar zaman ayirirsiniz?

.............. dakika

8. Gazete okumanizda sosyal ¢evreniz ne kadar etkili?

. Cok Etkili
. Etkili

. Fikrim yok
. Az Etkili

. Etkili Degil

a A W N P

9. Eger etkiliyse, bu etki en ¢ok nereden kaynaklaniyor?

1. Arkadaslar
2. Aile
3. Diger (Lutfen Belirtiniz):

10.Devaml olarak okudugunuz gazeteyi tercih etme nedeniniz nedir? (En fazla
3 secenek isaretleyebilirsiniz)

. Gazetenin fikir ve distincelerini begendigim igin
Haberlerini begendigim igin
Siyasi gérgiime uygun oldwgu icin

Haber ve yorumlarina giivendgim icin
Fotagraflarini gérmek igin

Rahat okund@u i¢in

1
2
3
4
5. Kdose yazilarini bgendigim icin
6
7
8. Gazetenin verdgi ek ya da hediyeyi almak igin
9

Fiyati uygun old@u icin

11. Asagidaki buitin maddeleri size uygun bicimde X isareti ile seciniz

Gazete okurum ¢inku

Kesinlikle
katiliyorum
Kismen
katiliyorum
Karasizim
Kismen
Katiimiyorum

. Haber almami sglar
. Gazete haberleri gérglerimi destekler

. Gunluk gelsmelerden haberdar olmami sglar

Haberler hakkinda ayrintili bilgi saglar

Onemli konular hakkinda belli bir tutuma sahip
olmami sgslar

7. Diger insanlarin dusiincelerini 6grenmemi sgslar

1
2
3
4. Haberlere kolaylikla ulasmami saslar.
5
6

8. Glnluk hayatta yssanilan sikintilardan

Kesinlikle
katiimiyorum
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uzaklasmami sgslar

9.
10
11

Tarafsiz bir bakis agisina ulamami sglar
. Aradigim tim bilgileri bulurum
. Dunyada ve ulkemde neler olup bitgini

o6grenmek icin

12

13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

. Yasadigim sehirdeki gelismeleri takip etmek icin
Unlii kisilerin yasamlarini 6grenirim
Mutlu olmami sglar
Fotgraflarina bakarim
Gazete okumak bir agkanligimdir
Zaman gegirmemi sglar
Kendimi gelstirmemi saglar
Yalnizlgimi giderir
Uriin ve hizmet satin almama yardim eder

12.Gazetede okudugunuz béltimleri sikligina gore isaretleyiniz

«
. B & @
Lutfen Butun Bolumleri isaretleyiniz L S £
c w o
w
. Ekonomi
. Politika
Egitim
Spor
Dunya Haberleri
Sglik
Magazin

13. Asagidaki kitle iletisim araglar: sizce ne derece glivenilirdir?

g A w NP

. Kdltir-Sanat

Sug-Adliye Haberleri
. Bilim / Teknoloji
. Kése yazilari
. Reklamlar
. ilanlar
Moda
. Gazete EkKleri
. Tv Program Rehberi

N N
£ £ £
S = 85
T o (3] =2
O] ]
Gazete
Televizyon
internet
Radyo

Dergi

Guvenilir

Az

Cok
Guvenilir

Hi¢
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14. Asagidaki kitle iletisim araclarini ne siklikla kullanirsiniz?

SE= © S o S © = %
= = T D T D T 3 £
T 2 g € g ¥ g s
0 I w Im™ T < =

2

1. Gazete

2. Televizyon
3. internet
4. Radyo

5. Dergi

Anket sona erngiir, gosterdginiz duyarlilik igin teekkur ederiz.
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TABLO-11
Group Statistics
Cinsiyet N Mean Std. Deviation Std. Error Mean
Guncel Olaylar Kadin 249 3,58 747 ,047]
Erkek 301 3,70 ,635 ,037
Spor Haberleri Kadin 249 1,71 1,034 ,066]
Erkek 301 3,33 1,049 ,060
Politika Haberleri Kadin 249 2,55 1,039 ,066
Erkek 301 3,24 ,933 ,054
Independent Samples Test
Levene's Test for Equality of Variances t-test for Equality of Means
F Sig. df
Guncel Olaylar Equal variances assumed 12,041 ,001 -2,012 548
Equal variances not assumed -1,982 488,706
Spor Haberleri Equal variances assumed ,198 ,656 -18,086 548
Equal variances not assumed -18,110 531,529
Politika Haberleri Equal variances assumed 9,416 ,002 -8,226 548
Equal variances not assumed -8,144 503,994
TABLO-12
Group Statistics
Medeni Durumunuz N Mean Std. Deviation Std. Error Mean
Guncel Olaylar Evli 304 3,72 577 ,033]
Bekar 246 3,55 ,800 ,051
Spor Haberleri Evli 304 2,70 1,335 ,077]
Bekar 246 2,46 1,283 ,082
Politika Haberleri Evli 304 3,13 ,970 ,056
Bekar 246 2,69 1,075 ,069
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Levene's Test for Equality of Variances|t-test for Equality of Means|
F Sig. t df
Guncel Olaylar  Equal variances assumed 30,525 ,000 2,906 548
Equal variances not assumed 2,810 432,544
Spor Haberleri Equal variances assumed 2,817 ,094 2,109 548
Equal variances not assumed 2,118 532,090
Politika Haberleri Equal variances assumed 8,779 ,003 5,016 548
Equal variances not assumed 4,962 499,219
TABLO-13
ANOVA
F Sig.
Guncel Olaylar Between Groups 1,198 ,309
Spor Haberleri Between Groups 2,164 ,057]
Politika Haberleri Between Groups 3,059 ,010]
Descriptives
N Mean Std. Deviation Std. Error
Guncel Olaylar Okur/Yazar 17 3,65 ,606 ,147]
Ilkokul 66 3,58 ,681 ,084
Ortaokul 50 3,54 762 .108]
Lise 179 3,68 ,648 ,048|
Yuksekokul/Universite 219 3,64 737 ,050|
Lisansustu 19 3,95 ,229 ,053)
Total 550 3,65 ,690 ,029
Spor Haberleri Okur/Yazar 17 1,82 1,334 ,324
Ilkokul 66 2,47 1,406 ,l73|
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Ortaokul 50 2,50 1,329 ,188|
Lise 179 2,74 1,341 ,100
Yuksekokul/Universite 219 2,63 1,259 ,085]
Lisansustu 19 2,21 1,134 ,260
Total 550 2,59 1,316 056
Politika Haberleri Okur/Yazar 17 2,65 ,931 ,226|
Ilkokul 66 3,18 ,893 ,110
Ortaokul 50 2,66 1,118 ,158Q
Lise 179 2,92 1,065 ,080
Yuksekokul/Universite 219 2,89 1,037 ,070]
Lisansustu 19 3,53 ,905 , 2088
Total 550 2,93 1,040 ,044
ANOVA
Sum of Squares df Mean Square
Guncel Olaylar Between Groups 2,849 5 ,570)
Within Groups 258,722 544 476
Total 261,571 549
Spor Haberleri Between Groups 18,540 5 3,708
Within Groups 932,043 544 1,713]
Total 950,584 549
Politika Haberleri Between Groups 16,250 5 3,250
Within Groups 577,985 544 1,062
Total 594,235 549
TABLO-14
ANOVA
F Sig.
Guncel Olaylar Between Groups 7,217 ,000)
Spor Haberleri Between Groups 1,384 ,238|
Politika Haberleri Between Groups 18,642 ,000]
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Descriptives
N Mean Std. Deviation Std. Error
Guncel Olaylar Isci 120 3,58 ,694 ,063]
Memur 107 3,93 ,248 ,024
Esnaf 67 3,72 ,572 ,070
Serbest Meslek 57 3,77 ,501 ,066
Emekli 46 3,87 ,453 ,067
Issiz 153 3,36 ,915 ,074
Total 550 3,65 ,690 ,029
Spor Haberleri Isci 120 2,73 1,290 ,118]
Memur 107 2,62 1,256 ,121
Esnaf 67 3,27 1,213 ,148
Serbest Meslek 57 2,82 1,227 ,162
Emekli 46 2,46 1,425 ,210
Issiz 153 2,14 1,267 ,102
Total 550 2,59 1,316 ,056
Politika Haberleri Isci 120 2,98 ,983 ,090]
Memur 107 3,38 ,832 ,080
Esnaf 67 3,13 1,013 124
Serbest Meslek 57 2,86 ,990 ,131]
Emekli 46 3,41 ,956 ,141
Issiz 153 2,37 1,018 ,082
Total 550 2,93 1,040 ,044
ANOVA
Sum of Squares df Mean Square
Guncel Olaylar Between Groups 25,611 5 5,122
Within Groups 235,960 544 4348
Total 261,571 549
Spor Haberleri Between Groups 68,428 5 13,686
Within Groups 882,155 544 1,622
Total 950,584 549
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Politika Haberleri Between Groups 84,696 5 16,939
Within Groups 509,538 544 ,937]
Total 594,235 549
TABLO-15
ANOVA
Sig.
Guncel Olaylar Between Groups 11,809 ,000]
Spor Haberleri Between Groups 8,440 ,000|
Politika Haberleri Between Groups 18,085 ,000]
Descriptives
N Mean Std. Deviation Std. Error
Guncel Olaylar Isci 120 3,58 ,694 ,063]
Memur 107 3,93 ,248 ,024
Esnaf 67 3,72 ,572 ,070
Serbest Meslek 57 3,77 ,501 ,066]
Emekli 46 3,87 ,453 ,067
Issiz 153 3,36 ,915 ,074
Total 550 3,65 ,690 ,029
Spor Haberleri Isci 120 2,73 1,290 ,118)
Memur 107 2,62 1,256 121
Esnaf 67 3,27 1,213 ,148Q
Serbest Meslek 57 2,82 1,227 ,162]
Emekli 46 2,46 1,425 ,210
Issiz 153 2,14 1,267 ,102
Total 550 2,59 1,316 ,056
Politika Haberleri Isci 120 2,98 ,983 ,090
Memur 107 3,38 ,832 ,080
Esnaf 67 3,13 1,013 ,124
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Serbest Meslek 57 2,86 ,990 ,131]
Emekli 46 3,41 ,956 ,141
Issiz 153 2,37 1,018 ,082
Total 550 2,93 1,040 ,044
ANOVA
Sum of Squares df Mean Square
Guncel Olaylar Between Groups 25,611 5 5,122
Within Groups 235,960 544 ,434]
Total 261,571 549
Spor Haberleri Between Groups 68,428 5 13,686
Within Groups 882,155 544 1,622
Total 950,584 549
Politika Haberleri Between Groups 84,696 5 16,939
Within Groups 509,538 544 ,937
Total 594,235 549
TABLO-17
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?
evde is yerinde ulasim esnasinda
Cinsiyet Erkek Count 135 127 10,
% within Cinsiyet 44,9% 42,2% 3,3%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 43,4% 71,8% 50,0%
Okursunuz?
Kadin Count 176 50 10
% within Cinsiyet 70,7% 20,1% 4,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 56,6% 28,2% 50,0%)
Okursunuz?
Total Count 311 177 20
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% within Cinsiyet 56,5% 32,2% 3,6%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0% 100,0% 100,0%
Okursunuz?
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?
kafe/kahve/pastane Diger Total
Cinsiyet Erkek Count 28 1 301
% within Cinsiyet 9,3% 3% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 68,3% 100,0% 54,7%
Okursunuz?
Kadin Count 13 0 249
% within Cinsiyet 5,2% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 31,7% ,0% 45,3%
Okursunuz?
Total Count 41 1 550,
% within Cinsiyet 7,5% 2% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0% 100,0% 100,0%
Okursunuz?
Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 40,839° 4 ,000)
Likelihood Ratio 42,144 4 ,000|
Linear-by-Linear Association 20,618 1 ,000
N of Valid Cases 550

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,45.
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Crosstab
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Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?

evde is yerinde ulasim esnasinda

Medeni Durumunuz Bekar Count 159 58 13|
% within Medeni Durumunuz 64,6% 23,6% 5,3%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 51,1% 32,8% 65,0%

Okursunuz?
Evli Count 152 119 7
% within Medeni Durumunuz 50,0% 39,1% 2,3%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 48,9% 67,2% 35,0%)

Okursunuz?
Total Count 311 177 20
% within Medeni Durumunuz 56,5% 32,2% 3,6%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0% 100,0% 100,0%

Okursunuz?

Crosstab
Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?
kafe/kahve/pastane Diger Total

Medeni Durumunuz Bekar Count 16 0 246
% within Medeni Durumunuz 6,5% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 39,0% ,0% 44,7%

Okursunuz?
Evli Count 25 1 304
% within Medeni Durumunuz 8,2% 3% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 61,0% 100,0% 55,3%)

Okursunuz?
Total Count 41 1 550,
% within Medeni Durumunuz 7,5% 2% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0% 100,0% 100,0%

Okursunuz?
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Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 20,063 4 ,000)
Likelihood Ratio 20,696 4 ,000|
Linear-by-Linear Association 4,521 1 ,033]
N of Valid Cases 550

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,45.

TABLO-19
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?
evde is yerinde

Egitim Durumunuz Lisansustu Count 6 8
% within Egitim Durumunuz 31,6% 42,1%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 1,9% 4,5%)

Okursunuz?
Yuksekokul/Universite Count 144 44
% within Egitim Durumunuz 65,8% 20,1%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 46,3% 24,9%)

Okursunuz?
Lise Count 81 77
% within Egitim Durumunuz 45,3% 43,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 26,0% 43,5%)

Okursunuz?
Ortaokul Count 24 24
% within Egitim Durumunuz 48,0% 48,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 7,7% 13,6%

Okursunuz?
llkokul Count 44 20
% within Egitim Durumunuz 66,7% 30,3%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 14,1% 11,3%

Okursunuz?
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Okur/Yazar Count 12 4
% within Egitim Durumunuz 70,6% 23,5%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 3,9% 2,3%
Okursunuz?
Total Count 311 177
% within Egitim Durumunuz 56,5% 32,2%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0% 100,0%
Okursunuz?
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Nerede
Okursunuz?
ulasim esnasinda

Egitim Durumunuz Lisansustu Count 3
% within Egitim Durumunuz 15,8%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 15,0%

Okursunuz?
Yuksekokul/Universite Count 8
% within Egitim Durumunuz 3,7%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 40,0%

Okursunuz?
Lise Count 6
% within Egitim Durumunuz 3,4%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 30,0%)

Okursunuz?
Ortaokul Count 1]
% within Egitim Durumunuz 2,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 5,0%)

Okursunuz?
llkokul Count 1]
% within Egitim Durumunuz 1,5%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 5,0%)

Okursunuz?
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Okur/Yazar Count 1]
% within Egitim Durumunuz 5,9%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 5,0%

Okursunuz?
Total Count 20
% within Egitim Durumunuz 3,6%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0%

Okursunuz?

Crosstab
Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?
kafe/kahve/pastane Diger

Egitim Durumunuz Lisansustu Count 2 0
% within Egitim Durumunuz 10,5% ,0%|
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 4,9% ,0%
Yuksekokul/Universite Count 22 1]
% within Egitim Durumunuz 10,0% 5%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 53,7% 100,0%
Lise Count 15 0
% within Egitim Durumunuz 8,4% ,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 36,6% ,0%)|
Ortaokul Count 1 0
% within Egitim Durumunuz 2,0% ,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 2,4% ,0%)|
Ilkokul Count 1 0
% within Egitim Durumunuz 1,5% ,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 2,4% ,0%)|
Okur/Yazar Count 0 0
% within Egitim Durumunuz ,0% ,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? ,0% ,0%)
Total Count 41 1]
% within Egitim Durumunuz 7,5% 2%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 100,0% 100,0%)
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Crosstab
Total
Egitim Durumunuz Lisansustu Count 19
% within Egitim Durumunuz 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 3,5%
Yuksekokul/Universite Count 219
% within Egitim Durumunuz 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 39,8%
Lise Count 179
% within Egitim Durumunuz 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 32,5%
Ortaokul Count 50
% within Egitim Durumunuz 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 9,1%|
llkokul Count 66
% within Egitim Durumunuz 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 12,0%
Okur/Yazar Count 17
% within Egitim Durumunuz 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 3,1%)
Total Count 550,
% within Egitim Durumunuz 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz? 100,0%
Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)

Pearson Chi-Square 52,758 20 ,000]
Likelihood Ratio 54,084 20 ,000
Linear-by-Linear Association 5,684 1 ,017]

N of Valid Cases 550

a. 14 cells (46,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,03.
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TABLO-20
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?
evde is yerinde ulasim esnasinda

Yasiniz 56-65 Count 25 4 0
% within Yasiniz 83,3% 13,3% ,0%|
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 8,0% 2,3% ,0%)

Okursunuz?
46-55 Count 38 9 0
% within Yasiniz 73,1% 17,3% ,0%|
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 12,2% 5,1% ,0%)

Okursunuz?
36-45 Count 44 56 4
% within Yasiniz 40,0% 50,9% 3,6%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 14,1% 31,6% 20,0%

Okursunuz?
26-35 Count 90 74 10
% within Yasiniz 47,4% 38,9% 5,3%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 28,9% 41,8% 50,0%

Okursunuz?
18-25 Count 114 34 6|
% within Yasiniz 67,9% 20,2% 3,6%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 36,7% 19,2% 30,0%)

Okursunuz?
Total Count 311 177 20
% within Yasiniz 56,5% 32,2% 3,6%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0% 100,0% 100,0%

Okursunuz?

Crosstab

Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?

kafe/kahve/pastane Diger Total
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Yasiniz 56-65 Count 1 0 30
% within Yasiniz 3,3% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 2,4% ,0% 5,5%)
Okursunuz?
46-55 Count 4 1 52
% within Yasiniz 7.7% 1,9% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 9,8% 100,0% 9,5%
Okursunuz?
36-45 Count 6 0 110
% within Yasiniz 5,5% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 14,6% ,0% 20,0%
Okursunuz?
26-35 Count 16 0 190
% within Yasiniz 8,4% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 39,0% ,0% 34,5%
Okursunuz?
18-25 Count 14 0 168
% within Yasiniz 8,3% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 34,1% ,0% 30,5%)
Okursunuz?
Total Count 41 1 550
% within Yasiniz 7,5% 2% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0% 100,0% 100,0%
Okursunuz?
Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 62,934° 16 ,000]
Likelihood Ratio 61,785 16 ,000
Linear-by-Linear Association 717 1 ,397]
N of Valid Cases 550

a. 10 cells (40,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,05.
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TABLO-21
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?
evde is yerinde ulasim esnasinda

Mesleginiz Issiz Count 132 2 6
% within Mesleginiz 86,3% 1,3% 3,9%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 42,4% 1,1% 30,0%

Okursunuz?
Emekli Count 40 1 0
% within Mesleginiz 87,0% 2,2% ,0%|
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 12,9% ,6% ,0%)

Okursunuz?
Serbest Meslek Count 27 24 4
% within Mesleginiz 47,4% 42,1% 7,0%)|
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 8,7% 13,6% 20,0%

Okursunuz?
Esnaf Count 15 51 0
% within Mesleginiz 22,4% 76,1% ,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 4,8% 28,8% ,0%|

Okursunuz?
Memur Count 49 45 6
% within Mesleginiz 45,8% 42,1% 5,6%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 15,8% 25,4% 30,0%)

Okursunuz?
Isci Count 48 54 4
% within Mesleginiz 40,0% 45,0% 3,3%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 15,4% 30,5% 20,0%)

Okursunuz?
Total Count 311 177 20
% within Mesleginiz 56,5% 32,2% 3,6%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0% 100,0% 100,0%

Okursunuz?




Crosstab
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Gazeteyi Genellikle Nerede Okursunuz?

kafe/kahve/pastane Diger Total
Mesleginiz Issiz Count 13 0 153
% within Mesleginiz 8,5% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 31,7% ,0% 27,8%)
Okursunuz?
Emekli Count 4 1 46
% within Mesleginiz 8,7% 2,2% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 9,8% 100,0% 8,4%
Okursunuz?
Serbest Meslek Count 2 0 57
% within Mesleginiz 3,5% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 4,9% ,0% 10,4%
Okursunuz?
Esnaf Count 1 0 67
% within Mesleginiz 1,5% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 2,4% ,0% 12,2%
Okursunuz?
Memur Count 7 0 107
% within Mesleginiz 6,5% ,0% 100,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 17,1% ,0% 19,5%
Okursunuz?
Isci Count 14 0 120
% within Mesleginiz 11,7% ,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 34,1% ,0% 21,8%)
Okursunuz?
Total Count 41 1 550
% within Mesleginiz 7,5% 2% 100,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Nerede 100,0% 100,0% 100,0%

Okursunuz?
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Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 189,347% 20 ,000]
Likelihood Ratio 222,257 20 ,000
Linear-by-Linear Association 29,436 1 ,000|
N of Valid Cases 550

a. 14 cells (46,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,08.

TABLO-23
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda Okursunuz?
sabah ogle

Cinsiyet Kadin Count 101 89
% within Cinsiyet 40,6% 35,7%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 38,7% 60,5%

Zamaninda Okursunuz?
Erkek Count 160 58
% within Cinsiyet 53,2% 19,3%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 61,3% 39,5%

Zamaninda Okursunuz?
Total Count 261 147|
% within Cinsiyet 47 5% 26,7%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 100,0% 100,0%

Zamaninda Okursunuz?

Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun
Hangi Zamaninda Okursunuz?
aksam Total

Cinsiyet Kadin Count 59 249
% within Cinsiyet 23,7% 100,0%




129

% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda 41,5% 45,3%)
Okursunuz?

Erkek Count 83 301
% within Cinsiyet 27,6% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda 58,5% 54,7%
Okursunuz?

Total Count 142 550
% within Cinsiyet 25,8% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda 100,0% 100,0%
Okursunuz?

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 19,1862 2 ,000)
Likelihood Ratio 19,192 2 ,000]
Linear-by-Linear Association 1,506 1 ,220
N of Valid Cases 550

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 64,29.

TABLO-24
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda
Okursunuz?
sabah ogle
Medeni Durumunuz Evli Count 149 79
% within Medeni Durumunuz 49,0% 26,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 57,1% 53,7%
Zamaninda Okursunuz?
Bekar Count 112 68
% within Medeni Durumunuz 45,5% 27,6%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 42,9% 46,3%)
Zamaninda Okursunuz?
Total Count 261 147
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% within Medeni Durumunuz 47,5% 26,7%)

% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 100,0% 100,0%

Zamaninda Okursunuz?

Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun
Hangi Zamaninda
Okursunuz?
aksam Total
Medeni Durumunuz Evli Count 76 304
% within Medeni Durumunuz 25,0% 100,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 53,5% 55,3%)|
Zamaninda Okursunuz?
Bekar Count 66 246
% within Medeni Durumunuz 26,8% 100,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 46,5% 44, 7%)
Zamaninda Okursunuz?
Total Count 142 550
% within Medeni Durumunuz 25,8% 100,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 100,0% 100,0%)
Zamaninda Okursunuz?
Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square ,664% 2 718
Likelihood Ratio ,664 2 ,718
Linear-by-Linear Association ,559 1 ,455]
N of Valid Cases 550

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 63,51.
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Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun
Hangi Zamaninda
Okursunuz?
sabah

Egitim Durumunuz Okur/Yazar Count 8
% within Egitim Durumunuz 47,1%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 3,1%

Zamaninda Okursunuz?
llkokul Count 37
% within Egitim Durumunuz 56,1%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 14,2%

Zamaninda Okursunuz?
Ortaokul Count 24
% within Egitim Durumunuz 48,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 9,2%

Zamaninda Okursunuz?
Lise Count 94
% within Egitim Durumunuz 52,5%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 36,0%

Zamaninda Okursunuz?
Yuksekokul/Universite Count 85
% within Egitim Durumunuz 38,8%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 32,6%)

Zamaninda Okursunuz?

Lisansustu Count 13

% within Egitim Durumunuz 68,4%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 5,0%

Zamaninda Okursunuz?
Total Count 261
% within Egitim Durumunuz 47 5%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 100,0%

Zamaninda Okursunuz?
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Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun
Hangi Zamaninda
Okursunuz?
ogle

Egitim Durumunuz Okur/Yazar Count 4
% within Egitim Durumunuz 23,5%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 2,7%

Zamaninda Okursunuz?
llkokul Count 13|
% within Egitim Durumunuz 19,7%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 8,8%

Zamaninda Okursunuz?
Ortaokul Count 16
% within Egitim Durumunuz 32,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 10,9%

Zamaninda Okursunuz?
Lise Count 50
% within Egitim Durumunuz 27,9%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 34,0%

Zamaninda Okursunuz?
Yuksekokul/Universite Count 62
% within Egitim Durumunuz 28,3%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 42,2%

Zamaninda Okursunuz?
Lisansustu Count 2
% within Egitim Durumunuz 10,5%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 1,4%)

Zamaninda Okursunuz?
Total Count 147
% within Egitim Durumunuz 26,7%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 100,0%

Zamaninda Okursunuz?
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Crosstab
Gazeteyi Genellikle
Gunun Hangi
Zamaninda Okursunuz?
aksam Total

Egitim Durumunuz Okur/Yazar Count 5 17
% within Egitim Durumunuz 29,4% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun 3,5% 3,1%

Hangi Zamaninda Okursunuz?
llkokul Count 16 66
% within Egitim Durumunuz 24.2% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun 11,3% 12,0%

Hangi Zamaninda Okursunuz?
Ortaokul Count 10 50
% within Egitim Durumunuz 20,0% 100,0%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun 7,0% 9,1%|

Hangi Zamaninda Okursunuz?
Lise Count 35 179
% within Egitim Durumunuz 19,6% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun 24,6% 32,5%)

Hangi Zamaninda Okursunuz?
Yuksekokul/Universite Count 72 219
% within Egitim Durumunuz 32,9% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun 50,7% 39,8%

Hangi Zamaninda Okursunuz?
Lisansustu Count 4 19
% within Egitim Durumunuz 21,1% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun 2,8% 3,5%

Hangi Zamaninda Okursunuz?
Total Count 142 550,
% within Egitim Durumunuz 25,8% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun 100,0% 100,0%

Hangi Zamaninda Okursunuz?
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Value

df

Asymp. Sig. (2-sided)

Pearson Chi-Square

Likelihood Ratio

Linear-by-Linear Association

N of Valid Cases

19,099%

19,656

2,938

550

10

10

,039

,033

,087

a. 3 cells (16,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 4,39.

TABLO-26
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda Okursunuz?
sabah ogle
Yasiniz 18-25 Count 70 50
% within Yasiniz 41,7% 29,8%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 26,8% 34,0%)
Zamaninda Okursunuz?
26-35 Count 94 49
% within Yasiniz 49,5% 25,8%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 36,0% 33,3%
Zamaninda Okursunuz?
36-45 Count 49 35
% within Yasiniz 44 5% 31,8%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 18,8% 23,8%
Zamaninda Okursunuz?
46-55 Count 23 10
% within Yasiniz 44,2% 19,2%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 8,8% 6,8%)
Zamaninda Okursunuz?
56-65 Count 25 3
% within Yasiniz 83,3% 10,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 9,6% 2,0%
Zamaninda Okursunuz?




135

Total Count 261 147
% within Yasiniz 47,5% 26,7%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 100,0% 100,0%
Zamaninda Okursunuz?
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi
Zamaninda Okursunuz?
aksam Total
Yasiniz 18-25 Count 48 168}

% within Yasiniz 28,6% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda 33,8% 30,5%)

Okursunuz?
26-35 Count 47 190
% within Yasiniz 24,7% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda 33,1% 34,5%

Okursunuz?
36-45 Count 26 110
% within Yasiniz 23,6% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda 18,3% 20,0%)

Okursunuz?
46-55 Count 19 52
% within Yasiniz 36,5% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda 13,4% 9,5%

Okursunuz?
56-65 Count 2 30
% within Yasiniz 6,7% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda 1,4% 5,5%)

Okursunuz?
Total Count 142 550
% within Yasiniz 25,8% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda 100,0% 100,0%

Okursunuz?
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Value

df

Asymp. Sig. (2-sided)

Pearson Chi-Square

Likelihood Ratio

Linear-by-Linear Association

N of Valid Cases

23,008%

24,214

4,753

550

,003

,002

,029

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 7,75.

TABLO-27
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi Zamaninda
Okursunuz?
sabah ogle
Mesleginiz Isci Count 49 29
% within Mesleginiz 40,8% 24,2%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 18,8% 19,7%
Zamaninda Okursunuz?
Memur Count 52 23
% within Mesleginiz 48,6% 21,5%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 19,9% 15,6%
Zamaninda Okursunuz?
Esnaf Count 48 11
% within Mesleginiz 71,6% 16,4%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 18,4% 7,5%)|
Zamaninda Okursunuz?
Serbest Meslek Count 33 12
% within Mesleginiz 57,9% 21,1%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 12,6% 8,2%
Zamaninda Okursunuz?
Emekli Count 32 9
% within Mesleginiz 69,6% 19,6%
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% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 12,3% 6,1%)
Zamaninda Okursunuz?
Issiz Count 47 63
% within Mesleginiz 30,7% 41,2%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 18,0% 42,9%
Zamaninda Okursunuz?
Total Count 261 147|
% within Mesleginiz 47 5% 26,7%)
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 100,0% 100,0%
Zamaninda Okursunuz?
Crosstab
Gazeteyi Genellikle Gunun
Hangi Zamaninda
Okursunuz?
aksam Total
Mesleginiz Isci Count 42 120
% within Mesleginiz 35,0% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 29,6% 21,8%)
Zamaninda Okursunuz?
Memur Count 32 107
% within Mesleginiz 29,9% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 22,5% 19,5%
Zamaninda Okursunuz?
Esnaf Count 8 67
% within Mesleginiz 11,9% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 5,6% 12,2%
Zamaninda Okursunuz?
Serbest Meslek Count 12 57
% within Mesleginiz 21,1% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 8,5% 10,4%
Zamaninda Okursunuz?
Emekli Count 5 46
% within Mesleginiz 10,9% 100,0%
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% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 3,5% 8,4%
Zamaninda Okursunuz?
Issiz Count 43 153f
% within Mesleginiz 28,1% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 30,3% 27,8%
Zamaninda Okursunuz?
Total Count 142 550
% within Mesleginiz 25,8% 100,0%
% within Gazeteyi Genellikle Gunun Hangi 100,0% 100,0%
Zamaninda Okursunuz?
Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 56,454 10 ,000)
Likelihood Ratio 56,923 10 ,000]
Linear-by-Linear Association ,008 1 ,927
N of Valid Cases 550
a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 11,88.
TABLO-29
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
0-15 dakika 15-30 dakika 30-45 dakika
Cinsiyet Kadin Count 38 110 46
% within Cinsiyet 15,3% 44.2% 18,5%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 56,7% 53,9% 46,9%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Erkek Count 29 94 52
% within Cinsiyet 9,6% 31,2% 17,3%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 43,3% 46,1% 53,1%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 67 204 98'
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% within Cinsiyet 12,2% 37,1% 17,8%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0% 100,0%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne Kadar
Zaman Ayirirsiniz?
45-60 dakika 60 dakika tzeri Total
Cinsiyet Kadin Count 22 33 249
% within Cinsiyet 8,8% 13,3% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 35,5% 27,7% 45,3%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Erkek Count 40 86 301
% within Cinsiyet 13,3% 28,6% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 64,5% 72,3% 54,7%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 62 119 550
% within Cinsiyet 11,3% 21,6% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0% 100,0%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 26,987% 4 ,000
Likelihood Ratio 27,669 4 ,000]
Linear-by-Linear Association 26,107 1 ,000]
N of Valid Cases 550

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 28,07.



TABLO-30
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Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne Kadar

Zaman Ayirirsiniz?

0-15 dakika 15-30 dakika
Medeni Durumunuz Evli Count 18 110
% within Medeni Durumunuz 5,9% 36,2%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 26,9% 53,9%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Bekar Count 49 94
% within Medeni Durumunuz 19,9% 38,2%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 73,1% 46,1%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 67 204
% within Medeni Durumunuz 12,2% 37,1%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne Kadar
Zaman Ayirirsiniz?
30-45 dakika 45-60 dakika
Medeni Durumunuz Evli Count 61 37
% within Medeni Durumunuz 20,1% 12,2%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 62,2% 59,7%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Bekar Count 37 25
% within Medeni Durumunuz 15,0% 10,2%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 37,8% 40,3%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 98 62
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% within Medeni Durumunuz 17,8% 11,3%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde
Ortalama Ne Kadar Zaman
Ayirirsiniz?
60 dakika tzeri Total

Medeni Durumunuz Evli Count 78 304
% within Medeni Durumunuz 25,7% 100,0%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 65,5% 55,3%)|

Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Bekar Count 41 246
% within Medeni Durumunuz 16,7% 100,0%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 34,5% 44, 7%)

Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 119 550
% within Medeni Durumunuz 21,6% 100,0%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 100,0% 100,0%)

Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?

Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)

Pearson Chi-Square 29,514% 4 ,000)
Likelihood Ratio 30,005 4 ,000]
Linear-by-Linear Association 18,535 1 ,000]

N of Valid Cases

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 27,73.
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TABLO-31
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne
Kadar Zaman Ayirirsiniz?
0-15 dakika 15-30 dakika

Egitim Durumunuz Okur/Yazar Count 1 7
% within Egitim Durumunuz 5,9% 41,2%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 1,5% 3,4%)

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Ilkokul Count 2 30
% within Egitim Durumunuz 3,0% 45,5%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 3,0% 14,7%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Ortaokul Count 4 22
% within Egitim Durumunuz 8,0% 44,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 6,0% 10,8%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Lise Count 20 67
% within Egitim Durumunuz 11,2% 37,4%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 29,9% 32,8%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Yuksekokul/Universite Count 38 74
% within Egitim Durumunuz 17,4% 33,8%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 56,7% 36,3%)

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Lisansustu Count 2 4
% within Egitim Durumunuz 10,5% 21,1%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 3,0% 2,0%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 67 204
% within Egitim Durumunuz 12,2% 37,1%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
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Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne
Kadar Zaman Ayirirsiniz?
30-45 dakika 45-60 dakika

Egitim Durumunuz Okur/Yazar Count 6 2
% within Egitim Durumunuz 35,3% 11,8%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 6,1% 3,2%)

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Ilkokul Count 12 9
% within Egitim Durumunuz 18,2% 13,6%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 12,2% 14,5%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Ortaokul Count 14 3
% within Egitim Durumunuz 28,0% 6,0%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 14,3% 4,8%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Lise Count 45 21
% within Egitim Durumunuz 25,1% 11,7%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 45,9% 33,9%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Yuksekokul/Universite Count 19 25
% within Egitim Durumunuz 8,7% 11,4%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 19,4% 40,3%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Lisansustu Count 2 2
% within Egitim Durumunuz 10,5% 10,5%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 2,0% 3,2%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 98 62
% within Egitim Durumunuz 17,8% 11,3%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
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Crosstab
Gazete Okumaya Bir
Gunde Ortalama Ne
Kadar Zaman
Ayirirsiniz?
60 dakika tizeri Total

Egitim Durumunuz Okur/Yazar Count 1 17
% within Egitim Durumunuz 5,9% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde ,8% 3,1%)

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
llkokul Count 13 66
% within Egitim Durumunuz 19,7% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 10,9% 12,0%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Ortaokul Count 7 50
% within Egitim Durumunuz 14,0% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 5,9% 9,1%|

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Lise Count 26 179
% within Egitim Durumunuz 14,5% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 21,8% 32,5%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Yuksekokul/Universite Count 63 219
% within Egitim Durumunuz 28,8% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 52,9% 39,8%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Lisansustu Count 9 19
% within Egitim Durumunuz 47,4% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 7,6% 3,5%)

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 119 550
% within Egitim Durumunuz 21,6% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
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Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 56,958" 20 ,000
Likelihood Ratio 59,381 20 ,000
Linear-by-Linear Association 1,986 1 ,159)
N of Valid Cases 550

a. 8 cells (26,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 1,92.

TABLO-32
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
0-15 dakika 15-30 dakika 30-45 dakika

Yasiniz 18-25 Count 41 70 21
% within Yasiniz 24,4% 41,7% 12,5%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 61,2% 34,3% 21,4%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
26-35 Count 14 76 39
% within Yasiniz 7,4% 40,0% 20,5%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 20,9% 37,3% 39,8%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
36-45 Count 9 41 20
% within Yasiniz 8,2% 37,3% 18,2%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 13,4% 20,1% 20,4%)

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
46-55 Count 2 12 12|
% within Yasiniz 3,8% 23,1% 23,1%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 3,0% 5,9% 12,2%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
56-65 Count 1 5 6
% within Yasiniz 3,3% 16,7% 20,0%)
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% within Gazete Okumaya Bir Gunde 1,5% 2,5% 6,1%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 67 204 98]
% within Yasiniz 12,2% 37,1% 17,8%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0% 100,0%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne Kadar
Zaman Ayirirsiniz?
45-60 dakika 60 dakika Gzeri Total
Yasiniz 18-25 Count 16 20 168j
% within Yasiniz 9,5% 11,9% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 25,8% 16,8% 30,5%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
26-35 Count 23 38 190
% within Yasiniz 12,1% 20,0% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 37,1% 31,9% 34,5%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
36-45 Count 13 27 110
% within Yasiniz 11,8% 24,5% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 21,0% 22,7% 20,0%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
46-55 Count 7 19 52
% within Yasiniz 13,5% 36,5% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 11,3% 16,0% 9,5%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
56-65 Count 3 15 30
% within Yasiniz 10,0% 50,0% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 4,8% 12,6% 5,5%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 62 119 550,
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% within Yasiniz 11,3% 21,6% 100,0%

% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0% 100,0%

Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?

Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)

Pearson Chi-Square 67,787° 16 ,000)
Likelihood Ratio 64,712 16 ,000
Linear-by-Linear Association 46,925 1 ,000]
N of Valid Cases 550

a. 2 cells (8,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 3,38.

TABLO-33
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne Kadar
Zaman Ayirirsiniz?
0-15 dakika 15-30 dakika
Mesleginiz Isci Count 13 48
% within Mesleginiz 10,8% 40,0%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 19,4% 23,5%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Memur Count 5 32
% within Mesleginiz 4,7% 29,9%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 7,5% 15,7%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Esnaf Count 5 23
% within Mesleginiz 7,5% 34,3%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 7,5% 11,3%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Serbest Meslek Count 10 20
% within Mesleginiz 17,5% 35,1%
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% within Gazete Okumaya Bir Gunde 14,9% 9,8%|
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Emekli Count 2 7
% within Mesleginiz 4,3% 15,2%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 3,0% 3,4%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Issiz Count 32 74
% within Mesleginiz 20,9% 48,4%)
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 47,8% 36,3%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 67 204
% within Mesleginiz 12,2% 37,1%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama Ne Kadar
Zaman Ayirirsiniz?
30-45 dakika 45-60 dakika
Mesleginiz Isci Count 27 14
% within Mesleginiz 22,5% 11,7%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 27,6% 22,6%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Memur Count 10 14
% within Mesleginiz 9,3% 13,1%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 10,2% 22,6%)
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Esnaf Count 19 7
% within Mesleginiz 28,4% 10,4%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 19,4% 11,3%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Serbest Meslek Count 9 7
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% within Mesleginiz 15,8% 12,3%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 9,2% 11,3%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Emekli Count 9 8
% within Mesleginiz 19,6% 17,4%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 9,2% 12,9%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Issiz Count 24 12
% within Mesleginiz 15,7% 7,8%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 24,5% 19,4%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 98 62
% within Mesleginiz 17,8% 11,3%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde 100,0% 100,0%
Ortalama Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Crosstab
Gazete Okumaya Bir Gunde
Ortalama Ne Kadar Zaman
Ayirirsiniz?
60 dakika tizeri Total
Mesleginiz Isci Count 18 120
% within Mesleginiz 15,0% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 15,1% 21,8%)
Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Memur Count 46 107
% within Mesleginiz 43,0% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 38,7% 19,5%
Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Esnaf Count 13 67
% within Mesleginiz 19,4% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 10,9% 12,2%
Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?




150

Serbest Meslek Count 11 57
% within Mesleginiz 19,3% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 9,2% 10,4%
Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Emekli Count 20 46
% within Mesleginiz 43,5% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 16,8% 8,4%
Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Issiz Count 11 153}
% within Mesleginiz 7,2% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 9,2% 27,8%)
Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Total Count 119 550
% within Mesleginiz 21,6% 100,0%
% within Gazete Okumaya Bir Gunde Ortalama 100,0% 100,0%
Ne Kadar Zaman Ayirirsiniz?
Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 97,041 20 ,000]
Likelihood Ratio 97,285 20 ,000
Linear-by-Linear Association 15,972 1 ,000|
N of Valid Cases 550

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 5,19.



TABLO-37-38

KMO and Bartlett's Test
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Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy.

Bartlett's Test of Sphericity

776
Approx. Chi-Square 3409,582
df 190
Sig. ,000

Communalities

Initial Extraction

Haber Almami Saglar 1.000 588
Gazete Haberleri Goruslerimi Destekler

1,000 ,408
Gunluk Gelismelerden Haberdar Olmami
Saglar 1,000 ,599
Haberlere Kolaylikla Ulasmami Saglar

1,000 ,627
Haberler Hakkinda Ayrintili Bilgi Saglar

1,000 ,646
Onemli Konular Hakkinda Belli Bir
Tutuma Sahip Olmami Saglar

1,000 ,644
Diger Ynsanlarin Dusuncelerini
Ogrenmemi Saglar

1,000 ,502
Gunluk Hayatta Yasanilan Sikintilardan
Kurtulmami Saglar

1,000 ,495
Tarafsiz Bir Bakis Acisina Ulasmami
Saglar 1,000 ,543
Aradigim Tum Bilgileri Bulurum

1,000 ,518
Dunyada ve Ulkemde Neler Olup Bittigini
Ogrenmek icin 1,000 594
Yasadigim Sehirdeki Gelismeleri Takip
Etmemicin 1,000 ,605
Unlu Kisilerin Yasamlarini Ogrenirim

1,000 ,579
Mutlu Olmami Saglar 1.000 651
Fotograflaryna Bakarim 1.000 658
Gazete Okumak Bir Aliskanligimdir

1,000 ,607
Zaman Gecirmemi Saglar 1.000 527
Kendimi Gelistirmemi Saglar 1.000 639
Yalnyzlygymy Giderir 1.000 622
Urun ve Hizmet Satin Aimama Yardim
Eder 1,000 ,455

Extraction Method: Principal Component Analysis.



Total Variance Explained
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Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings Rotation Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance Cumulative % Total % of Variance Cumulative % Total % of Variance Cumulative %
1 4,282 21,411 21,411 4,282 21,411 21,411 3,429 17,145 17,145
2 3,207 16,037 37,448 3,207 16,037 37,448 3,042 15,210 32,355
3 1,719 8,594 46,043 1,719 8,594 46,043 2,177 10,883 43,238
4 1,273 6,367 52,410 1,273 6,367 52,410 1,790 8,949 52,187
5 1,024 5,121 57,531 1,024 5121 57,531 1,069 5,344 57,531
6 983 4,916 62,447
7 896 4,482 66,929
8 836 4,182 71,112
9 717 3,583 74,695
10 701 3,506 78,200
u 630 3,149 81,349
12 586 2,928 84,278
13 515 2,573 86,851
14 499 2,497 89,348
15 an 2,355 91,703
16 414 2,071 93,774
v 301 1,954 95,728
18 343 1,716 97,444
19 270 1,349 98,793
20 241 1,207 100,000
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Component Matrix(a)
Component
1 2 3 4 5

Haberler Hakkinda Ayrintili Bilgi Saglar

677 -,368 -,152 ,087 -,142
Onemli Konular Hakkinda Belli Bir Tutuma Sahip Olmami
Saglar

,671 -,264 -,317 ,085 ,125
Tarafsiz Bir Bakis Acisina Ulasmami Saglar

,631 -,096 -,309 -171 ,107
Haberlere Kolaylikla Ulasmami Saglar

,625 -,368 ,008 ,126 -,290
Aradigim Tum Bilgileri Bulurum

,591 -,200 -,303 -,018 -,190
Gunluk Hayatta Yasanilan Sikintilardan Kurtulmami Saglar

,491 ,334 -,222 ,142 ,270
Gazete Haberleri Goruslerimi Destekler

,449 -,326 -,191 ,215 ,133
Zaman Gecirmemi Saglar 308 371 218 _219 _367
Fotograflaryna Bakarim 252 625 148 334 266
Unlu Kisilerin Yasamlarini Ogrenirim

,269 ,609 ,138 ,341 ,006
Mutlu Olmami Saglar 454 606 139 241 031
Yalnyzlygymy Giderir 480 602 123 -,092 ,077
Urun ve Hizmet Satin Almama Yardim Eder

,270 ,543 ,227 -,065 177
Gunluk Gelismelerden Haberdar Olmami Saglar

414 -,422 ,384 ,276 -,160
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Yasadigim Sehirdeki Gelismeleri Takip Etmem icin

122 -,178 ,578 -,049 471
Dunyada ve Ulkemde Neler Olup Bittigini Ogrenmek icin

,179 -,482 ,570 ,002 ,071
Haber Almami Saglar 233 467 513 216 _077
Gazete Okumak Bir Aliskanligimdir

424 ,037 ,241 -,606 ,013
Kendimi Gelistirmemi Saglar 550 093 073 552 _129
Diger Ynsanlarin Dusuncelerini Ogrenmemi Saglar

,482 -,076 -121 ,049 ,497
Extraction Method: Principal Component Analysis.
a 5 components extracted.
Rotated Component Matrix(a)

Component
3 5

Onemli Konular Hakkinda Belli Bir Tutuma Sahip Olmami
Saglar

,785 ,032 ,047 ,061 ,145
Haberler Hakkinda Ayrintili Bilgi Saglar

744 -,005 ,258 ,128 -,094
Aradigim Tum Bilgileri Bulurum

,678 ,018 ,013 ,179 -,161
Tarafsiz Bir Bakis Acisina Ulasmami Saglar

,649 ,053 -,104 ,293 ,147
Haberlere Kolaylikla Ulasmami Saglar

,630 ,027 ,398 ,134 -,229
Gazete Haberleri Goruslerimi Destekler

,591 -,032 ,157 -,119 ,135
Mutlu Olmami Saglar 112 793 _017 078 055
Fotograflaryna Bakarim - 040 765 _011 - 030 265
Unlu Kisilerin Yasamlarini Ogrenirim

-,016 , 756 -,034 -,076 ,002
Yainjzlygymy Giderir 087 671 -115 365 135
Urun ve Hizmet Satin Almama Yardim Eder

-,104 ,568 -,057 ,261 ,223
Gunluk Hayatta Yasanilan Sikintilardan Kurtulmami Saglar

,398 470 -,212 ,020 ,264
Haber Almami Saglar 120 - 069 754 - 025 -002
Dunyada ve Ulkemde Neler Olup Bittigini Ogrenmek icin

,020 -,174 ,721 ,128 ,167
Gunluk Gelismelerden Haberdar Olmami Saglar

321 ,037 ,698 -,017 -,089
Gazete Okumak Bir Aliskanligimdir

,097 ,034 ,110 ,751 ,144
Kendimi Gelistirmemi Saglar 269 115 009 743 010
Zaman Gecirmemi Saglar 037 434 1066 504 -,280
Yasadigim Sehirdeki Gelismeleri Takip Etmem icin

-,143 ,018 ,509 ,130 ,655
Diger Ynsanlarin Dusuncelerini Ogrenmemi Saglar

,467 ,126 ,016 ,031 ,516

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
a Rotation converged in 12 iterations.




Scale: Factor 1

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha Based
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Cronbach's Alpha on Standardized Items N of Items
,810 ,809 6
Summary ltem Statistics
Mean Minimum Maximum Range Maximum / Minimum Variance N of ltems
Item Means 3,448 2,816 4,035 1,218 1,433 ,218 6
Item-Total Statistics
Corrected Item-Total
Scale Mean if Item Deleted Scale Variance if Item Deleted Correlation

Onemli Konular Hakkinda Belli Bir Tutuma Sahip 17,26 23,666 ,652
Olmami Saglar

Haberler Hakkinda Ayrintili Bilgi Saglar 16,97 24,429 ,662]
Aradigim Tum Bilgileri Bulurum 17,69 25,356 ,565]
Tarafsiz Bir Bakis Acisina Ulasmami Saglar 17,87 25,373 ,534
Haberlere Kolaylikla Ulasmami Saglar 16,65 26,136 ,570
Gazete Haberleri Goruslerimi Destekler 16,98 27,273 ,438|

Item-Total Statistics
Squared Multiple Correlation Cronbach's Alpha if Item Deleted

Onemli Konular Hakkinda Belli Bir Tutuma Sahip Olmami Saglar ,459 ,760)
Haberler Hakkinda Ayrintili Bilgi Saglar ,587 ,759
Aradigim Tum Bilgileri Bulurum ,398 ,781
Tarafsiz Bir Bakis Acisina Ulasmami Saglar ,387 ,788|
Haberlere Kolaylikla Ulasmami Saglar ,493 ,780)
Gazete Haberleri Goruslerimi Destekler 222 ,807




Scale: Factor 2

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha Based
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Cronbach's Alpha on Standardized Items N of Items
,788 787 6
Summary ltem Statistics
Mean Minimum Maximum Range Maximum / Minimum Variance N of Iltems
Item Means 2,248 2,002 2,400 ,398 1,199 ,020 6

Item-Total Statistics

Corrected Item-Total
Scale Mean if Item Deleted Scale Variance if Item Deleted Correlation
Mutlu Olmami Saglar 11,27 26,808 ,686
Fotograflarina Bakarim 11,09 27,949 ,537|
Unlu Kisilerin Yasamlarini Ogrenirim 11,24 28,090 ,551]
Yalnizhgimi Giderir 11,24 27,215 ,607
Urun ve Hizmet Satin Almama Yardim Eder 11,49 29,707 ,469|
Gunluk Hayatta Yasanilan Sikintilardan Kurtulmami 11,11 31,002 ,388|
Saglar
Item-Total Statistics
Squared Multiple Correlation Cronbach's Alpha if Item Deleted

Mutlu Olmami Saglar ,486 ,720|
Fotograflarina Bakarim ,322 ,756
Unlu Kisilerin Yasamlarini Ogrenirim ,342 ,753]
Yalnizhgimi Giderir ,410 , 739
Urun ve Hizmet Satin Almama Yardim Eder 275 772
Gunluk Hayatta Yasanilan Sikintilardan Kurtulmami Saglar ,199 ,789




Scale: Factor 3

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha Based
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Cronbach's Alpha on Standardized Items N of Items
,655 ,686 3
Summary Item Statistics
Mean Minimum Maximum Range Maximum / Minimum Variance N of Items
Item Means 4,645 4,511 4,831 ,320 1,071 ,028 3]
Item-Total Statistics
Corrected Item-Total
Scale Mean if Item Deleted Scale Variance if Item Deleted Correlation
Haber Almami Saglar 9,11 2,186 ,569
Dunyada ve Ulkemde Neler Olup Bittigini Ogrenmek 9,43 1,680 ,427|
icin
Gunluk Gelismelerden Haberdar Olmami Saglar 9,34 1,661 ,467|
Item-Total Statistics
Squared Multiple Correlation Cronbach's Alpha if Item Deleted
Haber Almami Saglar 327 ,500
Dunyada ve Ulkemde Neler Olup Bittigini Ogrenmek icin ,204 ,630)
Gunluk Gelismelerden Haberdar Olmami Saglar ,266 ,564]

Scale: Factor 4

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

Cronbach's Alpha Based

on Standardized Items

N of Items

,589

,591




Summary ltem Statistics
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Mean Minimum Maximum Range Maximum / Minimum Variance N of Items

Item Means 3,408 3,095 3,575 ,480 1,155 ,074 3
Item-Total Statistics
Corrected Item-Total
Scale Mean if Item Deleted Scale Variance if Item Deleted Correlation
Gazete Okumak Bir Aliskanligimdir 6,67 6,309 ,428|
Kendimi Gelistirmemi Saglar 6,65 6,144 ,426
Zaman Gecirmemi Saglar 7,13 6,449 ,343|
Item-Total Statistics
Squared Multiple Correlation Cronbach's Alpha if Item Deleted

Gazete Okumak Bir Aliskanligimdir ,193 ,445
Kendimi Gelistirmemi Saglar ,192 ,446
Zaman Gecirmemi Saglar 117 ,572]
Scale: Factor 5

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized Items N of Items
,704 ,106 2
Summary Item Statistics

Mean Minimum Maximum Range Maximum / Minimum Variance N of Items

Item Means 3,726 3,195 4,258 1,064 1,333 ,566 2




Item-Total Statistics
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Scale Mean if Item Deleted

Scale Variance if Item Deleted

Corrected Item-Total

Correlation

Yasadigim Sehirdeki Gelismeleri Takip Etmem icin

Diger insanlarin Dusuncelerini Ogrenmemi Saglar

3,19 2,142

4,26 1,347

,056

,056

Item-Total Statistics

Squared Multiple Correlation

Cronbach's Alpha if Item Deleted

Yasadigim Sehirdeki Gelismeleri Takip Etmem icin

Diger insanlarin Dusuncelerini Ogrenmemi Saglar

,003|.2

TABLO-39

Group Statistics

Cinsiyet N Mean Std. Deviation Std. Error Mean
REGR factor score 1 for analysis 1 Kadin 249 ,1229033 ,99859067 ,06328311
Erkek 301 -,1016708 ,99133902 ,05713983
REGR factor score 2 for analysis 1 Kadin 249 ,1839610 1,00357704 ,06359911
Erkek 301 -,1521804 ,97266854 ,05606368
REGR factor score 3 for analysis 1 Kadin 249 ,1556997 ,95048711 ,06023467|
Erkek 301 -,1288014 1,02293782 ,05896116
REGR factor score 4 for analysis 1 Kadin 249 ,0833916 ,95734908 ,06066953,
Erkek 301 -,0689851 1,03043631 ,05939336
REGR factor score 5 for analysis 1 Kadin 249 -,0819970 ,94421416 ,05983714
Erkek 301 ,0678314 1,04057500 ,05997775

Independent Samples Test

t-test for Equality of
Levene's Test for Equality of Variances Means
F Sig. t
REGR factor score 1 for analysis 1 Equal variances assumed ,219 ,640 2,636
Equal variances not assumed 2,634
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REGR factor score 2 for analysis 1 Equal variances assumed 2,307 ,129 3,977
Equal variances not assumed 3,965
REGR factor score 3 for analysis 1 Equal variances assumed 2,842 ,092 3,352
Equal variances not assumed 3,375
REGR factor score 4 for analysis 1 Equal variances assumed 2,268 ,133 1,782
Equal variances not assumed 1,795
REGR factor score 5 for analysis 1 Equal variances assumed 1,918 ,167 -1,752]
Equal variances not assumed -l,768|

Independent Samples Test

t-test for Equality of Means

df Sig. (2-tailed) Mean Difference
REGR factor score 1 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,009 ,22457408,
Equal variances not assumed 527,418 ,009 ,22457408|
REGR factor score 2 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,000 ,33614140
Equal variances not assumed 522,407 ,000 ,33614140,
REGR factor score 3 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,001 ,28450103|
Equal variances not assumed 540,627 ,001 ,28450103
REGR factor score 4 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,075 ,15237662,
Equal variances not assumed 540,640 ,073 ,15237662,
REGR factor score 5 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,080 -,14982840,
Equal variances not assumed 543,305 ,078 -,14982840
TABLO-40
Group Statistics
Medeni Durumunuz N Mean
REGR factor score 1 for analysis 1 Evli 304 -,0680711
Bekar 246 ,0841203)
REGR factor score 2 for analysis 1 Evli 304 -,1131047
Bekar 246 , 1397716
REGR factor score 3 for analysis 1 Evli 304 -,0087720
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Bekar 246 ,0108402
REGR factor score 4 for analysis 1 Evli 304 -,0701149
Bekar 246 ,0866461
REGR factor score 5 for analysis 1 Evli 304 ,0220723|
Bekar 246 -,0272763]
Group Statistics
Medeni
Durumunuz Std. Deviation Std. Error Mean
REGR factor score 1 for analysis 1 Evli ,92437691 ,05301665
Bekar 1,08222257 ,06899999
REGR factor score 2 for analysis 1 Evli ,99978162 ,05734141]
Bekar ,98444529 ,06276594
REGR factor score 3 for analysis 1 Evli ,97351266 ,05583478]
Bekar 1,03369053 ,06590570
REGR factor score 4 for analysis 1 Evli 1,04366906 ,05985853
Bekar ,93812096 ,05981241
REGR factor score 5 for analysis 1 Evli ,99843366 ,05726410}
Bekar 1,00329524 ,06396777

Independent Samples Test

t-test for Equality of
Levene's Test for Equality of Variances Means
F Sig. t
REGR factor score 1 for analysis 1 Equal variances assumed 4,271 ,039 -1,778
Equal variances not assumed -1,749|
REGR factor score 2 for analysis 1 Equal variances assumed ,035 ,851 -2,970
Equal variances not assumed -2,974
REGR factor score 3 for analysis 1 Equal variances assumed ,587 444 -,228|
Equal variances not assumed -,227
REGR factor score 4 for analysis 1 Equal variances assumed 4,028 ,045 -1,832]
Equal variances not assumed -1,853]
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REGR factor score 5 for analysis 1 Equal variances assumed ,035 ,851 ,575]

Equal variances not assumed ,575]

Independent Samples Test

t-test for Equality of Means
df Sig. (2-tailed) Mean Difference
REGR factor score 1 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,076 -,15219139
Equal variances not assumed 483,433 ,081 -,15219139
REGR factor score 2 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,003 -,25287632
Equal variances not assumed 527,509 ,003 -,25287632
REGR factor score 3 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,819 -,01961213
Equal variances not assumed 510,330 ,820 -,01961213
REGR factor score 4 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,068 -,15676105
Equal variances not assumed 541,949 ,064 -,15676105
REGR factor score 5 for analysis 1 Equal variances assumed 548 ,565 ,04934863,
Equal variances not assumed 523,287 ,566 ,04934863,
TABLO-41
Descriptives
N Mean Std. Deviation
REGR factor score 1 for analysis 1 Okur/Yazar 17 ,4590373 ,89643932
Ilkokul 66 -,1861176 ,99862585
Ortaokul 50 -,1270441 1,12554741
Lise 179 -,0845985 1,00753674
Yuksekokul/Universite 219 ,1408217 ,96487437
Lisansustu 19 -,2560263 ,81828499
Total 550 ,0000000 1,00000000
REGR factor score 2 for analysis 1 Okur/Yazar 17 ,1057763 1,08696261
Ilkokul 66 -,1133719 ,80460637
Ortaokul 50 -,0406310 ,87927726
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Lise 179 ,0964598 1,12634563'
Yuksekokul/Universite 219 -,0140659 ,94272362
Lisansustu 19 -,3405255 1,19108280
Total 550 ,0000000 1,00000000
REGR factor score 3 for analysis 1 Okur/Yazar 17 ,0936986 , 77309381,
llkokul 66 ,1161927 ,99267794]
Ortaokul 50 ,0588811 ,78193456
Lise 179 ,1099883 1,03681809
Yuksekokul/Universite 219 -,1077735 ,99465474]
Lisansustu 19 -,4363766 1,26624649
Total 550 ,0000000 1,00000000
REGR factor score 4 for analysis 1 Okur/Yazar 17 ,3268551 ,61323470,
llkokul 66 ,1292870 1,22776913)
Ortaokul 50 -,0271753 ,91385270
Lise 179 -,1053017 1,01669006]
Yuksekokul/Universite 219 ,0077732 ,94395111
Lisansustu 19 ,2324195 1,05040396
Total 550 ,0000000 1,00000000
REGR factor score 5 for analysis 1 Okur/Yazar 17 ,3318256 ,84568769
llkokul 66 -,0144634 1,09259864
Ortaokul 50 -,2207297 ,99458249
Lise 179 ,0085479 ,89471782
Yuksekokul/Universite 219 ,0013297 1,05204564
Lisansustu 19 ,2383557 1,11309624
Total 550 ,0000000 1,00000000
ANOVA
Sum of Squares df Mean Square
REGR factor score 1 for analysis 1 Between Groups 13,545 5 2,709
Within Groups 535,455 544 ,984
Total 549,000 549
REGR factor score 2 for analysis 1 Between Groups 5,033 5 1,007
Within Groups 543,967 544 1,000
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Total 549,000 549

REGR factor score 3 for analysis 1 Between Groups 9,541 5 1,908)
Within Groups 539,459 544 ,992]
Total 549,000 549

REGR factor score 4 for analysis 1 Between Groups 5,981 5 1,196
Within Groups 543,019 544 ,998|
Total 549,000 549

REGR factor score 5 for analysis 1 Between Groups 5,415 5 1,083)
Within Groups 543,585 544 ,999
Total 549,000 549

ANOVA
Sum of Squares df Mean Square

REGR factor score 1 for analysis 1 Between Groups 13,545 5 2,709
Within Groups 535,455 544 ,984
Total 549,000 549

REGR factor score 2 for analysis 1 Between Groups 5,033 5 1,007
Within Groups 543,967 544 1,000
Total 549,000 549

REGR factor score 3 for analysis 1 Between Groups 9,541 5 1,908
Within Groups 539,459 544 ,992]
Total 549,000 549

REGR factor score 4 for analysis 1 Between Groups 5,981 5 1,196
Within Groups 543,019 544 ,998
Total 549,000 549

REGR factor score 5 for analysis 1 Between Groups 5,415 5 1,083
Within Groups 543,585 544 ,999]
Total 549,000 549
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ANOVA
F Sig.
REGR factor score 1 for analysis 1 Between Groups 2,752 ,018]
REGR factor score 2 for analysis 1 Between Groups 1,007 ,413]
REGR factor score 3 for analysis 1 Between Groups 1,924 ,089
REGR factor score 4 for analysis 1 Between Groups 1,198 ,309]
REGR factor score 5 for analysis 1 Between Groups 1,084 ,368|
Multiple Comparisons
Scheffe
95% Confidence Interval
Mean
Dependent Variable (1) Egitim Durumunuz  |(J) Egitim Durumunuz | Difference (I-J) | Std. Error Sig. Lower Bound | Upper Bound
REGR factor score 1 for |Okur/Yazar lIkokul ,64515494| ,26983900 ,336 -,2559994 1,5463093)
analysis 1 Ortaokul 58608144 27854158 490 -3441360  1,5162989
Lise ,54363577| ,25179039 ,459 -,2972434 1,3845150
Yuksekokul/Universite ,31821556| ,24978801 ,898 -,5159765 1,1524076]
Lisansustu ,71506358| ,33121659 ,460 -,3910674 1,8211945
llkokul Okur/Yazar -,64515494| ,26983900 ,336 -1,5463093 ,2559994
Ortaokul -,05907350( ,18600907 1,000 -,6802694 ,5621224
Lise -,10151917| ,14287185 ,992 -,5786540 , 3756157
Yuksekokul/Universite -,32693938| ,13931263 ,359 -,7921879 ,1383091
Lisansustu ,06990864| ,25829904 1,000 -,7927068 ,9325241
Ortaokul Okur/Yazar -,568608144| ,27854158 ,490 -1,5162989 ,3441360
llkokul ,05907350( ,18600907 1,000 -,5621224 ,6802694
Lise -,04244566| ,15869686 1,000 -,5724297 ,4875384
Yuksekokul/Universite -,26786588| ,15550028 ,705 -, 7871746 ,2514429
Lisansustu , 12898215 ,26737749 ,999 -, 7639517 1,0219160
Lise Okur/Yazar -,54363577| ,25179039 ,459 -1,3845150 ,2972434
llkokul ,10151917( ,14287185 ,992 -,3756157 ,5786540
Ortaokul ,04244566| ,15869686 1,000 -,4875384 ,5724297
Yuksekokul/Universite -,22542021| ,09996663 ,407 -,5592688 ,1084284
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Lisansustu , 17142781 ,23938194 ,992 -,6280121 ,9708677

Yuksekokul/Universite |Okur/Yazar -,31821556| ,24978801 ,898 -1,1524076 ,5159765
Ilkokul ,32693938| ,13931263 ,359 -,1383091 ,7921879

Ortaokul ,26786588| ,15550028 , 705 -,2514429 ,7871746

Lise ,22542021| ,09996663 ,407 -,1084284 ,6592688)

Lisansustu ,39684802| ,23727486 , 731 -,3955551 1,1892511

Lisansustu Okur/Yazar -, 71506358 ,33121659 ,460 -1,8211945 ,3910674
Ilkokul -,06990864| ,25829904 1,000 -,9325241 ,7927068]

Ortaokul -,12898215( ,26737749 ,999 -1,0219160 , 7639517

Lise -,17142781| ,23938194 ,992 -,9708677 ,6280121

Yuksekokul/Universite -,39684802| ,23727486 , 731 -1,1892511 ,3955551

REGR factor score 2 for |Okur/Yazar llkokul ,21914815( 27197527 ,986 -,6891405 1,1274367
analysis 1 Ortaokul 14640726 28074675 998 -7911746|  1,0839891
Lise ,00931645| ,25378377 1,000 -,8382198 ,8568527

Yuksekokul/Universite ,11984214| ,25176553 ,999 -,7209540 ,9606383)

Lisansustu ,44630173| ,33383878 877 -,6685863 1,5611897

Ilkokul Okur/Yazar -,21914815| ,27197527 ,986 -1,1274367 ,6891405
Ortaokul -,07274089| ,18748167 1,000 -,6988547 ,6533729

Lise -,20983170( ,14400294 ,832 -,6907439 ,2710805

Yuksekokul/Universite -,09930600( ,14041555 ,992 -,5682378 ,3696258)

Lisansustu ,22715358| ,26034395 ,979 -,6422911 1,0965982

Ortaokul Okur/Yazar -,14640726( ,28074675 ,998 -1,0839891 ,7911746Q
llkokul ,07274089| ,18748167 1,000 -,5533729 ,6988547

Lise -,13709081| ,15995323 ,981 -,6712706 ,3970890

Yuksekokul/Universite -,02656511| ,15673135 1,000 -,5499851 ,4968549

Lisansustu ,29989447| ,26949427 ,941 -,6001086 1,1998975

Lise Okur/Yazar -,00931645| ,25378377 1,000 -,8568527 ,8382198]
Ilkokul ,20983170| ,14400294 ,832 -,2710805 ,6907439

Ortaokul ,13709081| ,15995323 ,981 -,3970890 ,6712706'
Yuksekokul/Universite ,11052569| ,10075805 ,944 -,2259659 ,4470173I

Lisansustu ,43698528| ,24127708 ,657 -,3687837 1,2427542

Yuksekokul/Universite |Okur/Yazar -,11984214| ,25176553 ,999 -,9606383 , 7209540,
llkokul ,09930600| ,14041555 ,992 -,3696258 ,5682378
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Ortaokul ,02656511| ,15673135 1,000 -,4968549 ,5499851

Lise -,11052569( ,10075805 ,944 -,4470173 ,2259659

Lisansustu ,32645959| ,23915332 ,867 -,4722168 1,1251360

Lisansustu Okur/Yazar -,44630173| ,33383878 877 -1,5611897 ,6685863]
llkokul -,22715358( ,26034395 ,979 -1,0965982 ,6422911

Ortaokul -,29989447( ,26949427 ,941 -1,1998975 ,6001086)

Lise -,43698528| ,24127708 ,657 -1,2427542 ,3687837

Yuksekokul/Universite -,32645959| ,23915332 ,867 -1,1251360 ,4722168]

REGR factor score 3 for |Okur/Yazar llkokul -,02249412| ,27084601 1,000 -,9270115 ,8820232
analysis 1 Ortaokul 03481745 27958107 1,000 -,8988715 9685064
Lise -,01628973| ,25273005 1,000 -,8603070 ,8277275

Yuksekokul/Universite ,20147212| ,25072019 ,986 -,6358330 1,0387773)

Lisansustu ,63007520| ,33245266 , 770 -,5801837 1,6403341

Ilkokul Okur/Yazar ,02249412| ,27084601 1,000 -,8820232 ,9270115
Ortaokul ,05731156( ,18670324 1,000 -,5662026 ,6808257

Lise ,00620439| ,14340503 1,000 -, 4727110 ,4851198)

Yuksekokul/Universite ,22396624| ,13983253 , 766 -,2430185 ,6909510

Lisansustu ,65256932| ,25926299 475 -,3132654 1,4184040

Ortaokul Okur/Yazar -,03481745( ,27958107 1,000 -,9685064 ,8988715
llkokul -,05731156( ,18670324 1,000 -,6808257 ,5662026]

Lise -,05110717| ,15928910 1,000 -,5830690 ,4808547

Yuksekokul/Universite ,16665467| ,15608059 ,950 -,3545921 ,6879014

Lisansustu ,49525775| ,26837531 ,638 -,4010085 1,3915240

Lise Okur/Yazar ,01628973| ,25273005 1,000 -,8277275 ,8603070
llkokul -,00620439| ,14340503 1,000 -,4851198 ,4727110

Ortaokul ,05110717| ,15928910 1,000 -,4808547 ,5830690

Yuksekokul/Universite ,21776185| ,10033970 ,453 -,1173326 ,5528563'

Lisansustu ,54636493| ,24027529 ,397 -,2560584 1,3487883'

Yuksekokul/Universite |Okur/Yazar -,20147212| ,25072019 ,986 -1,0387773 ,6358330
llkokul -,22396624( ,13983253 ,766 -,6909510 ,2430185

Ortaokul -,16665467| ,15608059 ,950 -,6879014 ,3545921

Lise -,21776185| ,10033970 ,453 -,5528563 , 1173326

Lisansustu ,32860308| ,23816034 ,862 -,4667572 1,1239634;
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Lisansustu Okur/Yazar -,53007520| ,33245266 , 770 -1,6403341 ,5801837
llkokul -,55256932( ,25926299 475 -1,4184040 ,3132654

Ortaokul -,49525775| ,26837531 ,638 -1,3915240 ,4010085

Lise -,54636493| ,24027529 ,397 -1,3487883 ,2560584

Yuksekokul/Universite -,32860308( ,23816034 ,862 -1,1239634 ,4667572

REGR factor score 4 for |Okur/Yazar llkokul ,19756818| ,27173826 ,991 -,7099289 1,1050653)
analysis 1 Ortaokul 35403045 28050210 902 - 5827343 1,2907953'
Lise ,43215685| ,25356262 , 715 -,4146409 1,2789546

Yuksekokul/Universite ,31908197| ,25154614 ,900 -,5209815 1,1591455

Lisansustu ,09443565| ,33354786 1,000 -1,0194808 1,2083521

Ilkokul Okur/Yazar -,19756818| ,27173826 ,991 -1,1050653 ,7099289
Ortaokul ,15646228| ,18731830 ,983 -,4691059 ,7820305

Lise ,23458867| ,14387745 ,752 -,2459045 ,7150818)

Yuksekokul/Universite , 12151379 ,14029319 ,980 -,3470093 ,5900369

Lisansustu -,10313253( ,26011708 1,000 -,9718195 ,7655545

Ortaokul Okur/Yazar -,35403045( ,28050210 ,902 -1,2907953 ,56827343)
llkokul -,15646228| ,18731830 ,983 -,7820305 ,4691059

Lise ,07812639| ,15981384 ,999 -,4555879 ,6118407

Yuksekokul/Universite -,03494849( ,15659477 1,000 -,5579124 ,4880154

Lisansustu -,25959481( ,26925943 ,968 -1,1588136 ,6396240

Lise Okur/Yazar -,43215685| ,25356262 , 715 -1,2789546 ,4146409
llkokul -,23458867( ,14387745 ,752 -,7150818 ,2459045

Ortaokul -,07812639( ,15981384 ,999 -,6118407 ,4555879

Yuksekokul/Universite -,11307488| ,10067025 ,939 -,4492732 ,2231235

Lisansustu -,33772120| ,24106683 ,854 -1,1427880 ,4673456

Yuksekokul/Universite |Okur/Yazar -,31908197| ,25154614 ,900 -1,1591455 ,5209815
Ilkokul -,12151379| ,14029319 ,980 -,5900369 ,3470093]

Ortaokul ,03494849| ,15659477 1,000 -,4880154 ,5579124

Lise ,11307488| ,10067025 ,939 -,2231235 ,4492732

Lisansustu -,22464632( ,23894491 971 -1,0226268 ,5733341

Lisansustu Okur/Yazar -,09443565| ,33354786 1,000 -1,2083521 1,0194808§
Ilkokul ,10313253| ,26011708 1,000 -,7655545 ,9718195

Ortaokul ,25959481| ,26925943 ,968 -,6396240 1,1588136
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Lise , 33772120 ,24106683 ,854 -,4673456 1,1427880
Yuksekokul/Universite ,22464632| ,23894491 971 -,5733341 1,0226268]
REGR factor score 5 for |Okur/Yazar lIkokul ,34628897| ,27187986 ,898 -,5616810 1,2542590,
analysis 1 Ortaokul 55255528 28064826 568 -3846977|  1,4898082
Lise ,32327773| ,25369475 ,898 -,5239613 1,1705167
Yuksekokul/Universite ,33049590| ,25167722 ,886 -,5100053 1,1709971
Lisansustu ,09346985| ,33372167 1,000 -1,0210270 1,2079668§
Ilkokul Okur/Yazar -,34628897| ,27187986 ,898 -1,2542590 ,5616810
Ortaokul ,20626630| ,18741591 ,944 -,4196279 ,8321605
Lise -,02301124| ,14395242 1,000 -,5037548 ,4577323]
Yuksekokul/Universite -,01579307| ,14036629 1,000 -,4845603 ,4529742
Lisansustu -,25281912( ,26025262 ,967 -1,1219588 ,6163205
Ortaokul Okur/Yazar -,55255528( ,28064826 ,568 -1,4898082 ,3846977
llkokul -,20626630( ,18741591 ,944 -,8321605 ,4196279
Lise -,22927754( ,15989712 ,841 -,7632700 ,3047149
Yuksekokul/Universite -,22205938( ,15667637 ,848 -,7452958 ,3011770
Lisansustu -,45908542| ,26939974 , 715 -1,3587728 ,4406019
Lise Okur/Yazar -,32327773| ,25369475 ,898 -1,1705167 ,5239613'
llkokul ,02301124| ,14395242 1,000 -,4577323 ,5037548|
Ortaokul ,22927754| ,15989712 ,841 -,3047149 , 7632700
Yuksekokul/Universite ,00721817| ,10072271 1,000 -,3291554 ,3435917
Lisansustu -,22980788( ,24119245 ,970 -1,0352942 ,5756784
Yuksekokul/Universite |Okur/Yazar -,33049590| ,25167722 ,886 -1,1709971 /5100053
llkokul ,01579307| ,14036629 1,000 -,4529742 ,4845603|
Ortaokul ,22205938| ,15667637 ,848 -,3011770 ,7452958I
Lise -,00721817( ,10072271 1,000 -,3435917 ,3291554
Lisansustu -,23702605| ,23906943 ,964 -1,0354223 ,5613702
Lisansustu Okur/Yazar -,09346985| ,33372167 1,000 -1,2079668 1,0210270
llkokul ,25281912| ,26025262 ,967 -,6163205 1,1219588'
Ortaokul ,45908542| ,26939974 , 715 -,4406019 1,3587728|
Lise ,22980788| ,24119245 ,970 -,5756784 1,0352942
Yuksekokul/Universite ,23702605| ,23906943 ,964 -,5613702

1,0354223)
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Descriptives

N Mean Std. Deviation Std. Error
REGR factor score 1 for analysis 1 18-25 168 ,1417648 1,14166400 ,08808129
26-35 190 -,1171130 ,90923246 ,06596266
36-45 110 -,0301028 ,96256205 ,09177669
46-55 52 ,1147302 ,87200908 ,12092590
56-65 30 -,1406561 ,98180185 ,17925167
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
REGR factor score 2 for analysis 1 18-25 168 ,3146934 ,95875430 ,07396950,
26-35 190 -,0546696 1,01463378 ,07360927
36-45 110 -,1039431 1,00054865 ,09539857
46-55 52 -,2114420 ,95753870 ,13278673]
56-65 30 -,6684182 ,61356522 ,11202117
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
REGR factor score 3 for analysis 1 18-25 168 ,0763750 1,09326306 ,08434708'
26-35 190 ,0414017 ,95223762 ,06908258'
36-45 110 -,1227727 1,00772336 ,09608265
46-55 52 -,1340465 ,93072547 ,12906840
56-65 30 -,0073969 ,81477659 ,14875717
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
REGR factor score 4 for analysis 1 18-25 168 ,0586554 ,91710034 ,07075583)
26-35 190 ,0448757 1,04995233 ,07617155
36-45 110 -,1437482 1,06609154 ,10164784
46-55 52 -,0347193 ,96268640 ,13350058§
56-65 30 -,0254266 ,94179641 ,17194771
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
REGR factor score 5 for analysis 1 18-25 168 -,0181671 ,93243070 ,07193859
26-35 190 -,0016455 1,08236242 ,07852282
36-45 110 , 1112993 ,95757229 ,09130094
46-55 52 -,1269271 ,92055798 ,12765842
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56-65 30 -,0759335 1,12641542 ,20565438'
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
95% Confidence Interval for Mean
Lower Bound Upper Bound Minimum Maximum
REGR factor score 1 for analysis 1 18-25 -,0321315 ,3156611 -3,48289 2,38860
26-35 -,2472306 ,0130046 -2,53906 2,46806]
36-45 -,2120012 ,1517956 -2,58032 2,00762
46-55 -,1280386 ,3574991 -2,12652 1,74645
56-65 -,5072670 ,2259547 -2,35215 1,29746]
Total -,0837578 ,0837578 -3,48289 2,46806'
REGR factor score 2 for analysis 1 18-25 ,1686576 ,4607292 -1,73894 3,09670
26-35 -,1998709 ,0905317 -1,70898 4,49323)
36-45 -,2930200 ,0851338 -1,63339 3,54742
46-55 -,4780224 ,0551385 -1,69019 1,94842
56-65 -,8975272 -,4393092 -1,60235 ,57701
Total -,0837578 ,0837578 -1,73894 4,49323)
REGR factor score 3 for analysis 1 18-25 -,0901490 ,2428990 -4,73318 2,38676|
26-35 -,0948703 ,1776736 -3,17376 2,59101
36-45 -,3132054 ,0676600 -3,42931 2,16184]
46-55 -,3931621 ,1250692 -4,01954 1,89434
56-65 -,3116395 ,2968456 -1,49128 1,79192
Total -,0837578 ,0837578 -4,73318 2,59101
REGR factor score 4 for analysis 1 18-25 -,0810357 ,1983466 -3,15314 3,28034
26-35 -,1053799 ,1951313 -2,15231 3,23403]
36-45 -,3452109 ,0577146 -2,77965 2,72400
46-55 -,3027329 ,2332943 -2,89660 1,74228]
56-65 -,3770992 ,3262460 -2,02886 1,77043|
Total -,0837578 ,0837578 -3,15314 3,28034
REGR factor score 5 for analysis 1 18-25 -,1601934 ,1238591 -2,47565 2,32247
26-35 -,1565392 ,1532483 -3,14836 2,73219
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36-45 -,0696561 ,2922548 -1,98337 2,14314
46-55 -,3832121 ,1293579 -1,95975 2,00549
56-65 -,4965439 ,3446770 -3,11646 1,79922
Total -,0837578 ,0837578 -3,14836 2,73219
ANOVA
Sum of Squares df Mean Square

REGR factor score 1 for analysis 1 Between Groups 7,360 4 1,840
Within Groups 541,640 545 ,994

Total 549,000 549
REGR factor score 2 for analysis 1 Between Groups 34,122 4 8,530
Within Groups 514,878 545 ,945]

Total 549,000 549
REGR factor score 3 for analysis 1 Between Groups 3,900 4 ,975]
Within Groups 545,100 545 1,000

Total 549,000 549
REGR factor score 4 for analysis 1 Between Groups 3,316 4 ,829]
Within Groups 545,684 545 1,001,

Total 549,000 549
REGR factor score 5 for analysis 1 Between Groups 2,429 4 ,607]
Within Groups 546,571 545 1,003|

Total 549,000 549

ANOVA
F Sig.

REGR factor score 1 for analysis 1 Between Groups 1,851 ,118]
REGR factor score 2 for analysis 1 Between Groups 9,030 ,000]
REGR factor score 3 for analysis 1 Between Groups ,975 ,421]
REGR factor score 4 for analysis 1 Between Groups ,828 ,508|
REGR factor score 5 for analysis 1 Between Groups ,606 ,659)
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Multiple Comparisons
Scheffe
95% Confidence Interval
(@] Mean Difference (I-
Dependent Variable (1) Yasiniz | Yasiniz J) Std. Error Sig. Lower Bound Upper Bound
REGR factor score 1 for analysis |18-25 26-35 ,25887780 ,10557649 ,200 -,0674399 ,56851955
1 36-45 ,17186758 ,12227243 ,740 -,2060542 ,5497894]
46-55 ,02703456 ,15820207 1,000 -,4619392 ,5160083]
56-65 ,28242093 ,19759432 ,728 -,3283071 ,8931490)
26-35 18-25 -,25887780 ,10557649 ,200 -,56851955 ,0674399|
36-45 -,08701022 ,11943858 ,970 -,4561731 ,2821527|
46-55 -,23184324 ,15602218 ,698 -, 7140794 ,2503929
56-65 ,02354313 ,19585337 1,000 -,5818040 ,6288902]
36-45 18-25 -,17186758 ,12227243 ,740 -,5497894 ,2060542]
26-35 ,08701022 ,11943858 ,970 -,2821527 ,4561731
46-55 -,14483302 ,16777090 ,946 -,6633823 ,3737163]
56-65 ,11055335 ,20533557 ,990 -,5241015 ,7452082]
46-55 18-25 -,02703456 ,15820207 1,000 -,5160083 ,4619392]
26-35 ,23184324 ,15602218 ,698 -,2503929 ,7140794
36-45 ,14483302 ,16777090 ,946 -,3737163 ,6633823I
56-65 ,25538637 ,22856081 ,870 -,4510534 ,9618262]
56-65 18-25 -,28242093 ,19759432 ,728 -,8931490 ,3283071
26-35 -,02354313 ,19585337 1,000 -,6288902 ,5818040)
36-45 -,11055335 ,20533557 ,990 -,7452082 ,5241015
46-55 -,25538637 ,22856081 ,870 -,9618262 ,4510534]
REGR factor score 2 for analysis |18-25 26-35 ,36936296" ,10293522 ,013 ,0512089 ,6875170)
1 36-45 41863650 ,11921347 ,016 ,0501694 ,7871036
46-55 52613536 ,15424424 ,021 ,0493945 1,0028762
56-65 198311157 ,19265099 ,000 ,3876624 1,5785607
26-35 18-25 -,36936296 ,10293522 ,013 -,6875170 -,0512089
36-45 ,04927354 ,11645051 ,996 -,3106538 ,4092009
46-55 ,15677240 ,15211889 ,900 -,3133994 ,6269442]
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56-65 161374861 ,19095360 ,036 ,0235458 L2039514|
36-45 18-25 -,41863650" ,11921347 ,016 -,7871036 n0501694|
26-35 -,04927354 ,11645051 ,996 -,4092009 ,3106538
46-55 ,10749886 ,16357368 ,980 -,3980776 ,6130753
56-65 56447507 ,20019857 ,095 -,0543022 1,1832524§
46-55 18-25 -,52613536 ,15424424 ,021 -1,0028762 -,0493945
26-35 -,15677240 ,15211889 ,900 -,6269442 ,3133994)
36-45 -,10749886 ,16357368 ,980 -,6130753 ,3980776
56-65 ,45697621 ,22284277 ,380 -,2317902 1,1457426
56-65 18-25 -,98311157 ,19265099 ,000 -1,5785607 -,3876624]
26-35 -,61374861° ,19095360 ,036 -1,2039514 -,0235458
36-45 -,56447507 ,20019857 ,095 -1,1832524 ,0543022]
46-55 -,45697621 ,22284277 ,380 -1,1457426 ,2317902
REGR factor score 3 for analysis |18-25 26-35 ,03497336 ,10591319 ,999 -,2923850 ,3623317
1 36-45 ,19914771 ,12266238 ,621 -,1799793 ,5782748|
46-55 ,21042148 ,15870660 ,780 -,2801117 ,7009547|
56-65 ,08377196 ,19822448 ,996 -,5289038 ,6964477
26-35 18-25 -,03497336 ,10591319 ,999 -,3623317 ,2923850
36-45 ,16417436 ,11981948 ,758 -,2061658 ,56345146
46-55 ,17544812 ,15651976 ,869 -,3083259 ,6592222
56-65 ,04879860 ,19647798 1,000 -,5584790 ,6560762
36-45 18-25 -,19914771 ,12266238 ,621 -,5782748 , 1799793
26-35 -,16417436 ,11981948 ,758 -,5345146 ,2061658|
46-55 ,01127377 ,16830594 1,000 -,5089292 ,5314768
56-65 -,11537576 ,20599041 ,989 -,7520546 ,5213031
46-55 18-25 -,21042148 ,15870660 ,780 -,7009547 ,2801117|
26-35 -,17544812 ,15651976 ,869 -,6592222 ,3083259
36-45 -,01127377 ,16830594 1,000 -,5314768 ,5089292
56-65 -,12664952 ,22928972 ,989 -,8353423 ,5820432
56-65 18-25 -,08377196 ,19822448 ,996 -,6964477 ,5289038|
26-35 -,04879860 ,19647798 1,000 -,6560762 ,5584790
36-45 , 11537576 ,20599041 ,989 -,5213031 ,7520546
46-55 ,12664952 ,22928972 ,989 -,5820432

,8353423]
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REGR factor score 4 for analysis |18-25 26-35 ,01377971 ,10596991 1,000 -,3137540 ,3413134I
1 36-45 ,20240359 ,12272807 ,606 -,1769265 ,56817337
46-55 ,09337474 , 15879159 ,987 -,3974212 ,5841706
56-65 ,08408203 ,19833064 ,996 -,5289218 ,6970859
26-35 18-25 -,01377971 ,10596991 1,000 -,3413134 3137540
36-45 ,18862388 ,11988365 ,649 -,1819146 ,56591624)
46-55 ,07959503 ,15660358 ,992 -,4044381 ,5636282
56-65 ,07030232 ,19658320 ,998 -,5373005 ,6779052
36-45 18-25 -,20240359 ,12272807 ,606 -,5817337 ,1769265|
26-35 -,18862388 ,11988365 ,649 -,5591624 ,1819146
46-55 -,10902885 ,16839608 ,981 -,6295105 ,4114527
56-65 -,11832156 ,20610073 ,988 -,7553414 ,5186983]
46-55 18-25 -,09337474 ,15879159 ,987 -,5841706 ,3974212
26-35 -,07959503 ,15660358 ,992 -,5636282 ,4044381
36-45 ,10902885 ,16839608 ,981 -,4114527 ,6295105|
56-65 -,00929270 ,22941252 1,000 -,7183650 ,6997796
56-65 18-25 -,08408203 ,19833064 ,996 -,6970859 ,5289218
26-35 -,07030232 ,19658320 ,998 -,6779052 ,5373005
36-45 ,11832156 ,20610073 ,988 -,5186983 ,7553414)
46-55 ,00929270 ,22941252 1,000 -,6997796 ,7183650
REGR factor score 5 for analysis |18-25 26-35 -,01652167 ,10605594 1,000 -,3443213 ,3112779
1 36-45 -,12946646 ,12282770 ,892 -,5091045 ,2501716
46-55 ,10876000 ,15892051 ,976 -,3824343 ,5999543
56-65 ,05776635 ,19849165 ,999 -,55657352 ,6712679
26-35 18-25 ,01652167 ,10605594 1,000 -,3112779 ,3443213
36-45 -,11294479 ,11998098 ,926 -,4837841 ,2578946
46-55 ,12528167 , 15673072 ,959 -,3591444 ,6097078
56-65 ,07428803 , 19674279 ,998 -,5338081 ,6823842
36-45 18-25 ,12946646 ,12282770 ,892 -,2501716 ,5091045]
26-35 ,11294479 ,11998098 ,926 -,2578946 ,4837841]
46-55 ,23822646 ,16853279 , 736 -,2826777 ,7591306
56-65 ,18723282 ,20626805 ,935 -,4503042 ,8247698
46-55 18-25 -,10876000 ,15892051 ,976 -,5999543

,3824343]
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26-35 -,12528167 ,15673072 ,959 -,6097078 ,3591444I
36-45 -,23822646 ,16853279 ,736 -,7591306 ,2826777|
56-65 -,05099365 ,22959876 1,000 -,7606416 ,6586543]
56-65 18-25 -,05776635 ,19849165 ,999 -,6712679 ,5557352]
26-35 -,07428803 ,19674279 ,998 -,6823842 ,5338081]
36-45 -,18723282 ,20626805 ,935 -,8247698 ,4503042]
46-55 ,05099365 ,22959876 1,000 -,6586543 ,7606416|
*. The mean difference is significant at the 0.05 level.
TABLO-43
Descriptives
N Mean Std. Deviation Std. Error
REGR factor score 1 for analysis 1 Isci 120 -,0687069 ,93761135 ,08559181
Memur 107 -,0969323 ,96029321 ,09283505
Esnaf 67 -,1779657 1,08030263 ,13197997
Serbest Meslek 57 ,1933781 ,79091840 ,10475970
Emekli 46 -,0674547 ,91248831 ,13453906
Issiz 153 , 1478474 1,11134084 ,08984658)
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
REGR factor score 2 for analysis 1 Isci 120 -,1083722 ,82070920 ,07492016
Memur 107 -,2301864 1,11585562 ,10787383)
Esnaf 67 -,1185200 ,97822160 ,11950879
Serbest Meslek 57 ,0869261 ,91618080 ,12135111
Emekli 46 -,4035345 ,96499538 ,14228081
Issiz 153 ,3868187 ,97993111 ,07922273Q
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
REGR factor score 3 for analysis 1 Isci 120 ,1367047 ,85388946 ,07794909,
Memur 107 -,2916603 ,90068520 ,08707252
Esnaf 67 ,2368580 ,95050266 ,11612238)
Serbest Meslek 57 ,2335322 ,97178072 ,12871550
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Emekli 46 -,0467517 ,99682546 ,14697390
Issiz 153 -,0799161 1,14629410 ,09267239
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
REGR factor score 4 for analysis 1 Isci 120 ,1523562 1,05688201 ,09647969|
Memur 107 -,0709639 ,99149057 ,09585101
Esnaf 67 -,1622218 1,19679355 ,14621160
Serbest Meslek 57 -,1278955 ,83250640 ,11026817
Emekli 46 -,1981713 ,97697736 ,14404745
Issiz 153 ,1083998 ,91029508 ,07359300
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
REGR factor score 5 for analysis 1 Isci 120 ,0167242 1,07031653 ,09770608'
Memur 107 ,2237636 1,01198601 ,09783238|
Esnaf 67 ,0218188 1,02340469 ,12502878|
Serbest Meslek 57 -,0960309 1,08221491 ,14334287
Emekli 46 -,0853663 ,95874160 ,14135874
Issiz 153 -,1177180 ,88719129 ,07172516]
Total 550 ,0000000 1,00000000 ,04264014
95% Confidence Interval for Mean
Lower Bound Upper Bound Minimum Maximum
REGR factor score 1 for analysis 1 Isci -,2381872 ,1007735 -2,53906 2,46806]
Memur -,2809869 ,0871222 -2,58032 2,14518|
Esnaf -,4414722 ,0855409 -2,33710 l,89548|
Serbest Meslek -,0164808 ,4032370 -1,58966 2,14518|
Emekli -,3384303 ,2035209 -2,35215 1,74645
Issiz -,0296620 ,3253567 -3,48289 2,03391
Total -,0837578 ,0837578 -3,48289 2,46806]
REGR factor score 2 for analysis 1 Isci -,2567216 ,0399771 -1,73894 1,97616|
Memur -,4440568 -,0163161 -1,63339 4,49323|
Esnaf -,3571270 ,1200870 -1,70898 2,80428|
Serbest Meslek -,1561694 ,3300216 -1,58540 2,56968|
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Emekli -,6901028 -,1169663 -1,60235 1,94842
Issiz ,2302988 ,5433386 -1,55192 3,09670,
Total -,0837578 ,0837578 -1,73894 4,49323]
REGR factor score 3 for analysis 1 Isci -,0176423 ,2910517 -2,29529 2,07752
Memur -,4642900 -,1190305 -3,42931 1,27701]
Esnaf ,0050122 ,4687038 -2,56085 2,38676]
Serbest Meslek -,0243159 ,4913804 -3,17376 2,27770
Emekli -,3427723 ,2492690 -4,01954 1,89434
Issiz -,2630084 ,1031762 -4,73318 2,59101
Total -,0837578 ,0837578 -4,73318 2,59101
REGR factor score 4 for analysis 1 Isci -,0386832 ,3433956 -2,15231 2,97073)
Memur -,2609978 ,1190701 -2,02484 2,34389
Esnaf -,4541427 ,1296991 -2,77965 3,23403]
Serbest Meslek -,3487892 ,0929982 -1,59655 3,03526
Emekli -,4882978 ,0919552 -2,89660 1,61881]
Issiz -,0369974 ,2537971 -3,15314 3,28034
Total -,0837578 ,0837578 -3,15314 3,28034
REGR factor score 5 for analysis 1 Isci -, 1767436 ,2101920 -3,14836 2,31681
Memur ,0298014 4177258 -2,30082 2,32247|
Esnaf -,2278092 ,2714469 -2,55686 2,73219
Serbest Meslek -,3831811 ,1911194 -2,64434 2,27149
Emekli -,3700774 ,1993448 -3,11646 1,78653]
Issiz -,2594250 ,0239890 -2,47565 2,14314
Total -,0837578 ,0837578 -3,14836 2,73219
ANOVA
Sum of Squares df Mean Square
REGR factor score 1 for analysis 1 Between Groups 9,379 5 1,876
Within Groups 539,621 544 ,992]
Total 549,000 549
REGR factor score 2 for analysis 1 Between Groups 38,835 5 7,767
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Within Groups 510,165 544 ,938I
Total 549,000 549
REGR factor score 3 for analysis 1 Between Groups 19,290 5 3,858)
Within Groups 529,710 544 ,974
Total 549,000 549
REGR factor score 4 for analysis 1 Between Groups 9,624 5 1,925
Within Groups 539,376 544 ,991]
Total 549,000 549
REGR factor score 5 for analysis 1 Between Groups 8,404 5 1,681
Within Groups 540,596 544 ,994
Total 549,000 549
ANOVA
F Sig.
REGR factor score 1 for analysis 1 Between Groups 1,891 ,094]
REGR factor score 2 for analysis 1 Between Groups 8,282 ,000]
REGR factor score 3 for analysis 1 Between Groups 3,962 ,002
REGR factor score 4 for analysis 1 Between Groups 1,941 ,086]
REGR factor score 5 for analysis 1 Between Groups 1,691 ,135]

Multiple Comparisons

Scheffe

|Dependent Variable

(I) Mesleginiz  |(J) Mesleginiz

95% Confidence Interval

Mean Difference (I-J)

Std. Error | Sig.

Lower Bound

Upper Bound|

IREGR factor score 1 for analysis 1

Isci Memur ,02822545(,13242664(1,000 -,4140266 JAT04775)
Esnaf ,10925877(,15189299( ,991 -,3980030 ,6165206
Serbest Meslek -,26208503(,16021513] ,750 -, 7971395 ,2729694)
Emekli -,00125216(,17271476(1,000 -,5780504 5755460
Issiz -,21655426(,12144788( ,672 -,6221416 ,1890331]
Memur Isci -,02822545(,13242664)1,000 -, 4704775 ,4140266
Esnaf ,08103332|,15516375 ,998 -,4371516 ,5992182




Serbest Meslek -,29031048],16331931| ,675 -,8357317 ,2551107|

Emekli -,02947761|,17559812(1,000| -,6159051 ,56569499|

Issiz -,24477971|,12551453| ,578 -,6639480 ,1743886

Esnaf Isci -,10925877],15189299| ,991 -,6165206 ,3980030
Memur -,08103332|,15516375( ,998| -,5992182 ,4371516

Serbest Meslek -,37134380(,17946549( ,510| -,9706868 ,2279992]

Emekli -,11051093(,19070753| ,997 -, 7473978 ,5263759

Issiz -,32581303(,14590600( ,419 -,8130807 ,1614547|

Serbest Meslek|Isci ,26208503],16021513| ,750| -,2729694 ,7971395]
Memur ,29031048(,16331931| ,675 -,2551107 ,8357317|

Esnaf ,37134380(,17946549| ,510 -,2279992 ,9706868

Emekli ,26083287|,19740003| ,883| -,3984043 ,9200700)

Issiz ,04553077],15455087(1,000|  -,4706073 ,5616688|

Emekli Isci ,00125216(,17271476|1,000 -,5755460 ,5780504]
Memur ,02947761|,17559812[1,000|  -,5569499 ,6159051]

Esnaf ,11051093,19070753| ,997| -,5263759 , 7473978

Serbest Meslek -,26083287(,19740003| ,883 -,9200700 ,3984043]

Issiz -,21530210(,16747379| ,895 -, 7745976 ,3439934]

Issiz Isci ,21655426|,12144788| ,672| -,1890331 ,6221416
Memur ,24477971|,12551453| ,578| -,1743886 ,6639480)

Esnaf ,32581303(,14590600| ,419 -,1614547 ,8130807|

Serbest Meslek -,04553077|,15455087(1,000| -,5616688 ,4706073]

Emekli ,21530210|,16747379| ,895| -,3439934 , 7745976

IREGR factor score 2 for analysis 1|Isci Memur ,12181418(,12876164| ,970 -,3081982 ,5518266
Esnaf ,01014774(,14768924|1,000 -,4830753 ,5033707

Serbest Meslek -,19529832|,15578107( ,904| -,7155448 ,3249481]

Emekli ,29516230(,16793476| ,686 -,2656726 ,8559972]

Issiz -,49519094|,11808672| ,004 -,8895534 -,1008285

Memur Isci -,12181418|,12876164( ,970| -,5518266 ,3081982]
Esnaf -,11166644|,15086949( ,990| -,6155102 ,3921773)

Serbest Meslek -,31711250(,15879934| ,552 -,8474388 ,2132138

Emekli ,17334812(,17073832| ,960 -,3968496 ,7435458

Issiz -,61700513'|,12204083| ,000| -1,0245727| -,2094376|
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Esnaf Isci -,01014774],14768924|1,000 -,5033707 ,4830753]
Memur ,11166644|,15086949| ,990| -,3921773 ,6155102]

Serbest Meslek -,20544606|,17449866| ,926 -,7882018 ,3773097|

Emekli ,28501456(,18542957| ,797 -,3342460 ,9042752]

Issiz -,50533868"|,14186796| ,028| -,9791209(  -,0315565)

Serbest Meslek|Isci ,19529832|,15578107| ,904| -,3249481 ,7155448|
Memur ,31711250(,15879934| ,552 -,2132138 ,8474388

Esnaf ,20544606(,17449866| ,926 -,3773097 ,7882018

Emekli ,49046062|,19193685| ,260| -,1505317| 1,1314529

Issiz -,29989262|,15027357| ,552 -,8017462 ,2019610|

Emekli Isci -,29516230(,16793476| ,686 -,8559972 ,2656726
Memur -,17334812|,17073832( ,960| -,7435458 ,3968496

Esnaf -,28501456(,18542957( ,797| -,9042752 ,3342460)

Serbest Meslek -,49046062|,19193685| ,260( -1,1314529 ,1505317|

Issiz -,79035324'|,16283884| ,000| -1,3341698( -,2465367|

Issiz Isci ,49519094'|,11808672| ,004 ,1008285 ,8895534)
Memur ,61700513°|,12204083| ,000 ,2094376 1,0245727

Esnaf ,50533868"|,14186796| ,028 ,0315565 ,9791209

Serbest Meslek ,29989262|,15027357| ,552| -,2019610 ,8017462]

Emekli ,79035324'|,16283884| ,000 ,2465367| 1,3341698]

IREGR factor score 3 for analysis 1|Isci Memur ,42836494(,13120493| ,060 -,0098071 ,8665369
Esnaf -,10015332|,15049169( ,994| -,6027354 ,4024287|

Serbest Meslek -,09682757|,15873706( ,996| -,6269458 ,4332907|

Emekli ,18345633(,17112137| ,949 -,3880206 ,7549333]

Issiz ,21662076(,12032745| ,663 -,1852248 ,6184663]

Memur Isci -,42836494|,13120493( ,060| -,8665369 ,0098071]
Esnaf -,52851826|,15373228| ,039| -1,0419226 -,0151139

Serbest Meslek -,52519250(,16181260| ,063| -1,0655819 ,0151969

Emekli -,24490861|,17397813( ,851| -,8259260 ,3361087|

Issiz -,21174417|,12435659( ,715| -,6270454 ,2035571]

Esnaf Isci ,10015332(,15049169| ,994 -,4024287 ,6027354]
Memur ,52851826'|,15373228| ,039 ,0151139 1,0419226

Serbest Meslek ,00332576|,17780983[1,000|  -,5904879 ,5971395
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Emekli ,28360965(,18894815| ,813 -,3474016 ,9146209

Issiz ,31677409|,14455994| ,442| -,1659983 ,7995465|

Serbest Meslek|Isci ,09682757(,15873706| ,996 -,4332907 ,6269458
Memur ,52519250(,16181260| ,063 -,0151969 1,0655819

Esnaf -,00332576(,17780983(1,000| -,5971395 ,5904879|

Emekli ,28028389|,19557891| ,841| -,3728714 ,9334392]

Issiz ,31344833(,15312505| ,523 -,1979281 ,8248248

Emekli Isci -,18345633|,17112137| ,949 -, 7549333 ,3880206
Memur ,24490861|,17397813| ,851| -,3361087 ,8259260)

Esnaf -,28360965(,18894815| ,813 -,9146209 ,3474016

Serbest Meslek -,28028389(,19557891| ,841 -,9334392 ,3728714]

Issiz ,03316444,16592875(1,000|  -,5209712 ,5873001]

Issiz Isci -,21662076|,12032745( ,663| -,6184663 ,1852248|
Memur ,21174417(,12435659| ,715 -,2035571 ,6270454'

Esnaf -,31677409(,14455994( ,442| -7995465 ,1659983I

Serbest Meslek -,31344833|,15312505( ,523| -,8248248 ,1979281]

Emekli -,03316444],16592875(1,000 -,5873001 ,5209712]

IREGR factor score 4 for analysis 1|Isci Memur ,22332006(,13239656( ,724 -,2188315 ,6654716
Esnaf ,31457797|,15185848| ,509| -,1925686 ,8217246

Serbest Meslek ,28025173|,16017874| ,691| -,2546812 ,8151846

Emekli ,35052749(,17267553| ,533 -,2261397 ,9271947|

Issiz ,04395638|,12142029(1,000| -,3615388 ,4494516

Memur Isci -,22332006(,13239656( ,724| -,6654716 ,2188315
Esnaf ,09125791(,15512851| ,997 -,4268093 ,6093251

Serbest Meslek ,05693167(,16328222|1,000 -,4883656 ,6022290

Emekli ,12720743|,17555823| ,991| -,4590868 ,7135017|

Issiz -,17936369(,12548602| ,843 -,5984368 ,2397094]

Esnaf Isci -,31457797],15185848| ,509 -,8217246 ,1925686
Memur -,09125791|,15512851( ,997| -,6093251 ,4268093)

Serbest Meslek -,08432625(,17942473(1,000| -,6335331 ,5648806

Emekli ,03594952(,19066421|1,000 -,6007927 ,6726917|

Issiz -,27062160(,14587286| ,632 -, 7577786 ,2165354]

Serbest Meslek|Isci -,28025173|,16017874( ,691| -,8151846 ,2546812]
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Memur -,05693167|,16328222|1,000 -,6022290 ,4883656

Esnaf ,03432625(,17942473(1,000(  -,5648806 ,6335331

Emekli ,07027576(,19735519|1,000 -,5888116 ,7293632]

Issiz -,23629535(,15451576| ,800 -,7523162 ,2797255|

Emekli Isci -,35052749(,17267553| ,533| -,9271947 ,2261397
Memur -,12720743|,17555823| ,991| -,7135017 ,4590868

Esnaf -,035949521,19066421|1,000 -,6726917 ,6007927|

Serbest Meslek -,07027576],19735519( 1,000 -,7293632 ,5888116

Issiz -,30657111|,16743575| ,646( -,8657395 ,2525973)

Issiz Isci -,04395638(,12142029( 1,000 -,4494516 ,3615388
Memur ,17936369(,12548602| ,843 -,2397094 ,5984368

Esnaf ,27062160(,14587286| ,632| -,2165354 7577786

Serbest Meslek ,23629535(,15451576( ,800|  -,2797255 ,7523162

Emekli ,30657111(,16743575| ,646 -,2525973 ,8657395

IREGR factor score 5 for analysis 1{lsci Memur -,20703939(,13254623( ,785 -,6496908 ,2356120
Esnaf -,00509468(,15203015|1,000( -,5128146 ,5026252

Serbest Meslek ,11275505(,16035981| ,992 -,4227826 ,6482927|

Emekli ,10209047(,17287073| ,997 -,4752286 ,6794095

Issiz ,13444218(,12155755| ,942| -,2715114 ,5403958

Memur Isci ,20703939(,13254623| ,785| -,2356120 ,6496908
Esnaf ,20194471(,15530387| ,890 -,3167081 ,7205975

Serbest Meslek ,31979444(,16346680( ,575| -,2261193 ,8657082

Emekli ,30912986(,17575669| ,686| -,2778272 ,8960869

Issiz ,34148157(,12562788| ,195 -,0780653 ,7610284]

Esnaf Isci ,00509468(,15203015|1,000 -,5026252 ,5128146
Memur -,20194471|,15530387| ,890( -,7205975 ,3167081

Serbest Meslek ,11784973(,17962756| ,994 -,4820345 ,7177339]

Emekli ,10718515(,19087975| ,997 -,5302769 ,7446472]

Issiz ,13953685(,14603776( ,969| -,3481709 ,6272446

Serbest Meslek|Isci -,11275505(,16035981| ,992( -,6482927 ,4227826
Memur -,319794441,16346680| ,575 -,8657082 ,2261193]

Esnaf -,11784973|,17962756| ,994 -, 7177339 ,4820345

Emekli -,01066458(,19757829|1,000( -,6704970 ,6491679
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Issiz ,02168713|,15469043( 1,000 -,4949170 ,5382913
Emekli Isci -,10209047(,17287073( ,997 -,6794095 4752286
Memur -,30912986(,17575669| ,686 -,8960869 2778272
Esnaf -,10718515(,19087975| ,997 -, 7446472 ,5302769
Serbest Meslek ,01066458(,19757829(1,000 -,6491679 ,6704970
Issiz ,03235170(,16762503( 1,000 -,5274488 ,5921522)
Issiz Isci -,13444218(,12155755] ,942 -,5403958 ,2715114)
Memur -,34148157(,12562788| ,195 -,7610284 ,0780653
Esnaf -,13953685(,14603776( ,969 -,6272446 ,3481709
Serbest Meslek -,02168713(,15469043]1,000 -,5382913 ,4949170
Emekli -,08235170(,16762503]1,000 -,5921522 ,5274488

*. The mean difference is significant at the 0.05 level.
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