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ONSOZ

Insanlarin gorsel dili olarak da adlandirabilecegimiz giyim; farkli yasayis,
kiiltiir ve deger yargilarina sahip toplumlarin ortak ve evrensel diisiincelerini yansitan
yegane aragtir.

Dogal ve toplumsal olaylarin yansimalari, teknik ve teknolojik buluslarin
etkileri ile giyim zamandaki yolculugunda insanhi§in gelismesiyle paralellik
gostermistir. Bu gelismislik cergevesinde gegmisle gelecegi iliskilendiren giyimin,
giinimiize dek gelisinde farkli teknik ve iiretim siireglerinde sundugu alternatifler,
tiiketici lizerinde tercih kavraminin olusmasina neden olmustur.

Iste bu alternatifler igerisindeki Haute Couture ve Hazir Giyim gibi iki farkli
tiretim silirecinde gergeklestirilen giyim uygulamalarinin tarihi gelisim evreleri ve
giysilerin liretim asamalar1 ayrintili olarak ele alinmis ve tiiketicilerin saglikli bir
bi¢cimde bilgilenmelerine ¢alisilmistir.

Arastirmayla; giysi aligverisinde tiiketicilerin Haute Couture ve Hazir Giyim
tercihlerinin ne oldugu, tercih nedenleri ve tercihlerde karsilasilan problemleri ve
beklentileri belirlemek iizere Istanbul ve Konya illerine uygulanan anket calismasiyla
mevcut durum ortaya konulmaya caligilmistir.

Bu arastirmanin uygulanmasinda katkilarini esirgemeyen, bilgileri ve yol
gostericiligi ile calisgmama 151k tutan degerli danisman hocam Yrd. Dog. Hatice
Saadet Bediik’e, arastirmaya katkilarindan dolayr Ars. Gor. Tugba Sener ile Ogr.
Gor. Serap ve Hasan Mutlu’ya, verilerin olusmasinda katkilarindan dolay1 anket
katilimcilarina, bugilinlere gelmemde yardim ve destekleriyle her zaman yanimda
olan anneme ve kardeslerime ayrica sagladigi kolayliklardan ve sabrindan dolay1
kardesim Kismet Sahin’e ve arkadasim Ogr. Gor. Selma Yakut’a tesekkiirii bir borg

bilirim.

Mayis, 2009 Ayfer SAHIN



OZET

Gelisen teknoloji, degisen deger yargilar1 ve tiiketici yasam standartlariin
yiikselmesiyle, giyim ihtiyaclarmin karsilanmasinda bir dizi karmagik etkilesim
ortaya cikmistir. Bu etkilesim giyimde, tiiketicilerin iyiyi ve gilizeli se¢cme
egilimlerinde optimum diizeyde cesitli alternatifler olusturmustur. Iste bu baglamda;
giysi alisverisinde Istanbul ve Konya illerindeki tiiketicilerin Haute Couture ve Hazir
Giyim tercihlerini belirlemek iizerine yapilan aragtirma {i¢ bdliimden meydana
gelmektedir.

Arastirmada Oncelikli olarak giyim, tiim yonleriyle ele alinmistir. Haute
Couture ve Hazir Giyimin; tarihi gelisim evreleri, iiretim siirecleri ve bugiinkil
durumlar1 ayrintilt bir sekilde agiklanmaya caligilmistir. Aragtirma sonunda, giysi
aligverisinde tiiketicilerin Haute Couture ve Hazir Giyim tercihlerini belirlemeye
yonelik Istanbul ve Konya illerinde gerceklestirilen anket arastirmasinin sonuglarina
yer verilmistir.

Aragtirmada; giysi alisverisinde Istanbul ve Konya illerindeki tiiketicilerin
Haute Couture ve Hazir Giyim tercihleri, tercihlerdeki nedenleri, problemleri ve
beklentilerine iliskin verilen cevaplardan elde edilen bulgular istatistiksel olarak
tablolastirilarak degerlendirilmis ve arastirma sonuglarina ulasilmistir.

Bunun yam sira, giysi alisverisinde Istanbul ve Konya illerindeki Haute
Couture ve Hazir Giyim tiiketicilerinin cinsiyeti, yasi, 6grenim durumu, meslegi ve
aylik geliri karsilastirmaya tabi tutularak sonuglar tablolar halinde sunulmus ve elde
edilen veriler degerlendirilmistir.

Sonug olarak giysi aligverisinde Istanbul ve Konya illerindeki tiiketicilerin
giyim tercihlerinde farkliliklarin oldugu; tercih nedenlerinde, beklentilerinde ve

karsilasilan problemlerde ise kismen farkliliklarin goriildiigii belirlenmistir.

il



ABSTRACT

A range of complicated interaction existed in supplying people’s needs of
clothing as a result of developing technology, changing value judgments and increase
in customers’ life standards. This interaction has created a tendency in choosing
various good and beautiful alternatives at a maximum level. In this context, this
study has three parts to identify the customers’ ready wear and Haute Couture living
in Konya and Istanbul.

In this study first of all clothing is examined as a whole. The historical
development stage of Haute Couture and ready wear, their product process and their
current situation are explained in a detailed way. At the end of the study the results of
the questionnaires which were applied to find out people’s Haute Couture and ready
wear choices in shopping were presented.

In this study customers living in Konya and Istanbul have answered some
questions in relation with Haute Couture and ready wear choices, reasons for their
choices, their problems and expectations. Research findings are found by analyzing
data with a statistical way and they are given in tables.

In addition to that Haute and Couture and ready wear customers’ gender, age
educational background, job and monthly income were compared with their choice
during clothes shopping and the findings were analyzed and results were presented in
tables.

In conclusion, it is find out that there are meaningful differences in
customers’ choices in ready wear and Haute Couture in Konya and Istanbul. There
are partial differences in their reasons for their choices, their expectations and the

problems they face.

il
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GIRIS

Insanoglunun en énemli ihtiyaglarindan biri olarak gériilen giyim; ge¢misin
farkli yasam sekillerini yansitan, siyasi ve ekonomik sartlarina gore bigimlenen,
donemin yaratici ve sanatsal yonlerini betimleyen, ge¢cmisin yasanmisligini
glinlimiize tagiyan bir aragtir.

Ortiinme degil de giyinme mantigiyla hazirlanan giysilerin daha sonraki
asamasinda arzu edileni giyme tutkusu, giyimde Haute Couture’ii dogurmustur.

Ayrica, Ronesans hareketlerinin, Fransiz ve Sanayi Devriminin etkilerinin de
bunlara eklenmesiyle, yeni ve farkli bir giyim kiiltiirii olarak ortaya ¢ikmistir. Bu
giyim kiiltiiriiyle;

II. Diinya Savagi’na kadar kisiye 6zel tasarim ve dikim yapilmistir. Ancak, II.
Diinya Savasi’nin beraberinde getirdigi kayiplar ve yokluklar her alanda oldugu gibi
giyim konusunda da toplu ihtiyaglar1 beraberinde getirmis ve seri liretime gecilme
geregi duyulmustur. Bu gereksinim, giyim endiistrisinin dogmasina neden olmustur
(Ondogan, 1998: 208).

Bunlara paralel olarak gelisen teknoloji, kitle iletisim araclari, kiiltiirel ve
sanatsal c¢alismalar giyim sanayisindeki degismelere hiz kazandirmistir. Calisan
firmalarin sayis1 artmis, firmalar arasinda rekabet ortami dogmustur.

Teknolojide meydana gelen bu hizli degismeler sonucunda iiretim
sistemlerinde ve isletmelerde de onemli degisiklikler olmustur. Diinyada meydana
gelen bu degismelere ve gelismelere bagl olarak isletmelerin yeniden yapilanmasi
giindeme gelmistir. Isletmeler yeniden yapilanmaya giderek, bilgisayar destekli
tasarim ve iiretim konularinda ileri teknoloji kullanarak, {iretim sistemlerine uygun
bir isletme sistemi kurmay1 amaclamislardir (Tekin, 2006: 1).

Haute Couture onciiliigiinde gelisen, teknoloji araciligiyla yayginlik kazanip,
toplumsal kitlelere ulasan giyim, simdilerde herkesin etkilendigi ¢agdas bir fenomen
olarak ozellikle, konuyla ilgilenenlere yol gosterip, fikir vermek i¢in kisileri cesitli

boyutlarda arastirma yapmaya yoneltmektedir.



BIRINCI BOLUM
GiYiM

Barinma, beslenme ve giyim insanlarin temel ihtiyaclaridir. Giyinmeye
duyulan ihtiyag eski ¢aglarda, insanlarin viicutlarini doganin etkilerinden koruma
diisiincesinden dogmustur.

Giliniimiizde giyim, insanlar i¢in doga sartlarma karsi Ortlinme ihtiyacin
karsilayan bir ara¢ olmaktan ¢ikmus, siislenme ihtiyacini da karsilayan, hatta her iki
fonksiyonu optimum diizeyde birlestirerek karsilamay1 amacglayan bir arag olmustur
(Zengingoniil, Baysal ve Sener, 1996: 259).

Insanlarin giizel goriinme ve dikkatlerini iizerine cekme arzu ve istekleri daha

1yi ve daha giizel arama ¢abalart ile giyim bugiinkii seklini almistir.

1.1. Giyimin Tanimi

Tirkge Sozliikte; 1. Giymek isi, 2. Giyme bi¢imi, 3. Giyilen seylerin tiimii,
giysi giyecek (Anoniml, 1998: 858) olarak tanimlanir.

Insanlarin bedenlerini 6rtmek amaciyla kullamlan giysiler, aksesuarlar ve
bunlarin kullanim bigimlerine giyim denilmektedir (Onge, 1995: 1).

Kullananin kisiligine iligskin ¢evresine mesaj veren bir bireysel disa vurum
araci (Aydin ve Cakar, 1993: 267).

Her tiir giyecegin tiim anlamu (Islimyeli, 1976: 65).

Giyim, ilk caglarda gereklilik, daha sonra islevsel nitelik, kiiltiirel gelisim ve
sosyal ¢evrenin etkisi ile de yerini giizel goriinme istegine birakmis sanatsal bir

aractir.

1.2. Giyimin Tarihi Gelisim Siireci

Giysi, kisinin karakterini yansitan bir olgudur. Giysinin, ¢aglar boyunca
genel giizellik bi¢ciminin insana yakistirilmasi oldugu da sdylenebilir. Ayn1 zamanda
insanoglunun ge¢misini acgiklayan bir dogrulama araci olarak da goriinmektedir.

Giysi, giyinme aract olarak bir {ilkenin, bir donemin, bir kisinin 6zellik
belirten bir sunumudur ve her zaman uygarligin degisimini yansitir. Kisaca giyim,

her ¢agin, her milletin ekonomik, toplumsal, kiiltiirel ve siyasal sartlarindan



etkilenerek bicimlenmektedir. Tarihi silire¢ iginde her uygarlik yasayis bigimi ve
sartlarindan etkileriyle giyimde birbirinden ayr1 Ozellikler gostermektedir
(Komsuoglu, v.d., 1986: 133).

Ilkel toplumlarda insanlar soguktan korunma, daha sonralar1 értiinme ihtiyaci
ile viicutlarmi kapatmislardir. Iklim ve c¢evre kosullar1 giyimin bigimlenmesinde ilk
etkendir. Soguk iklimde hayvan postlar1 ve tiiyleri, sicak ve tropik iklimlerde ise
otlar, lifler, aga¢ kabuklari giyimin malzemesini ve seklini belirlemistir (Pektas,

1998: 6).

1.2.1. flk¢ag

Ilk¢agda, 1.0. 4500-4000 yillar1 arasinda Mezopotamya, Siimer, Babil,
Asur, Misir, Girit, Yunan, Roma uygarliklar1 giyimin gelismesinde etki eden
uygarliklardir (Anonim2, 2009).

Mezopotamya uygarliklarindan biri olan Siimerler, tarihte bilinen en eski
uygarliktir. Stimerler’de giyim, erkek ve kadin i¢in abartidan uzak, sadelik
dogrultusunda gelismistir. Ortak giysi olarak &rme tunik kullanilmistir. Orme tunik
kadinlar tarafindan sol omuzdan sarkitilarak kullanilmis olup, spiral bi¢iminde
bedeni tamamen saran bir etekte kullanmislardir.

Babil ve Asur Uygarliklar1 da Stimer’lerin giyim tarzindan etkilenmistir.
Spiral bigimde uzun, gévdeyi tamamen saran bir sal ve salin uglarinda zengin sacak
stislemeleri kullanilmigtir. Diger bir uygarlik olan Persler, Orta Asya kokenli olup
giyim tarzlar1 diger uygarliklara gore farkliklar gosterir. Yasayis bicimleri ve
karakteristik ozellikleri giyimlerine yansimis olup, tamamen Ortiinme amagli bir
giyim tarz1 kullanmislardir.

Erkek ve kadimnlar, uzun bluzlar ve dogu etkili (oryantal) pantolonlar
giymislerdir. Bu pantolonlari, yumusak ayakkabilarina takilmaktaydi. Bunlarin
iistiine ise pelerin yada boylar1 dize kadar inen kayish tunikler giyilmistir. Bu
donemde giyilen tuniklerin en belirgin 6zelligi; dirseklerden baslayip genisleyerek
yelpaze gibi agilan kollari, agir islemeleri ve bol drapelidir (Komsuoglu, v.d., 1986:
135).

Persler, ilk zamanlar giysi renklerinde beyaz yada ipligin ana rengini

kullanmustir.



Misir’in iklimsel 6zelligi sonucu sicak olmasi giyimi etkilemis, genelde
viicudun pek ¢ok yerini agikta birakan giysiler giymislerdir. Ayrica siifsal
farkliliklarda giyime yansimig, alt tabakalar sade ve acik giysiler giyerken, iist
tabakalar abartili ve zengin giysiler giymislerdir.

Misir’lilarca giyilen kisa bir etek bigimdeki basit keten elbise ilk giyim
orneklerindendir (Onge, 1995: 7).

Misir tarihi firavunlarin egemenliklerine gore siralandirilir (Eski, Orta ve
Yeni Krallik).

Eski Krallik Doneminde; alt tabaka ¢iplak olup, iist tabaka pestamal seklinde
bir giysi yada etek giyip, iist bedenleri agikta birakilirdi.

Orta Krallilk Doneminde; kadinlarin giydigi viicuda yapisan (kalosiris),
gogiisten baglayip ayak bilegine kadar uzanan ve omuzdan tek yada cift bantla
tutturulan elbise tarzi giysilerdir. Bu giysiye zamanla, beli sarip 6nde baglanan
kemerlerle zenginlik kazandirilmistir.

Yeni Krallik Doneminde; iyi nitelikli kumaglardan yapilan giysiler giyildi ve
¢iplak kalan beden boliimlerini, sal yada pilili saydam kumaglar 6rtmeye basladi.
Giysilerde sol kol goriildii ve eteklerde pili basladi. Boylece kalosirislere yapilan
pililer hareket ve yiirlitmede kolaylik sagladi. Bu donemde kadinlar, pili yapilmis
nemli kumaglari, agir taglar altina koyarak ilkel pilise yontemi gelistirdiler
(Komsuoglu, v.d., 1986: 137-138).

Tarih boyunca giysi eteklerine hareket veren giysiye 0zgii kilan piliseleme
teknigi; giysiye esneklik, sicaklik vermek ve cazibesini arttirmak ig¢in
kullanilagelmistir (Ozay, 1996: 53).

Girit uygarlig1 sanata ve sanatg¢iya verdigi onem sayesinde bircok resim
bugiline dek gelmistir. Bu uygarlikta erkekler omuzlarini Orten pestamallar ve
bellerinden asagiy1 orten eteklik benzeri ortiiler giyerlerdi. Kadinlar boydan elbiseler
ile ortlinlirdii. Bu giysilerin yakalar1 gobek deliklerine kadar acik olup ve gogiis
bolgeleri disarida kalirdi. Bunlarin kollar1 kisa etekleri ise firfirli bicimde dikilirdi.
Bunun yaninda yakasiz, viicudu sikica saran {stliiklerde kadinlar tarafindan
giyilebilirdi. Ayrica bazen desenlerinde kullanildigr kumaslarin {izerindeki sekiller

geometrik bi¢imli olurdu (Anonim3, 2009).



Yunan uygarligr ise, kendinden oOnceki bir¢ok uygarliktan etkilenmistir.
Uygarligin her alaninda bu etkiler goriilmektedir. Yunan giyiminde genel olarak bol
ve dokiimlii giysiler kullanilmistir.

Yunanlt kadinlar peplos adi verilen bir kiyafet giymekteydiler. Bu giyside;
ylnlii bir kumas parcasi, g¢esitli bi¢cimlerde, dikey kivrimlar meydana getirecek
sekilde beden sarilir, bele takilan kemerle giyim tamamlanirdi. Kadin ve erkekler
ayaklarma sandalet giyerlerdi (Onge, 1995: 8).

Roma giyiminin temelinde, Yunan giyim tarzi etkileri goriilmektedir. Romali
kadinlar “stola” denilen Yunanlilarin giyim sekli olan kitona benzer bir tunik
giyerlerdi. Stola ayak bilegine kadar uzanan ve belde kemerle drape ve bolluklar
verilerek kullanilan bir giysidir. Onceleri kadin ve erkeklerin ortak giydigi “toga”
manto yerine kullanilirdi. Daha sonra toga sadece erkeklerin ve yiiksek dereceli
devlet erkdninin giydigi bir giysi olarak kullanmilmistir. Toga ¢ok uzun olup ikiye

katlanarak omuz iistiine yerlestirilip kullanilirdu.

1.2.2. Ortacgag

Ortacagin giyim bakimindan tarihi devirler arasinda ayri bir yeri vardir. Bu
devirde giyim tabiat olaylarindan korunma amaci olmaktan ¢ikmis, insanlar igin siis
olma, estetik agirligt olan bir faktor olmustur. Kiyafetlerde islemeler, sirma ve
zengin elbiseler yer almistir. Ortacagda savaslar, giicler ve milletler arasi ticaret
etkilemistir. Ortagag 6. ylizyilda teknik ilerleme, milletlerin olusmasi, milletler arasi
ticaret, zengin smiflar giyimi benimseyip abartarak uygulamiglardir (firfir, dantel,
ipek, bol altin isleme v.b.). Bizans, Galler, Sakson, Fransa, Hagllar, Iskogya,
Ingiltere gibi Ortacag Godik Dénemi 14. yiizyill sanatin duragan bicimden
ayrilmasinin etkileri giyime yansimistir. Bu donem giysileri renkler, kumaglar, zevkli
ayrintilar ve godik kemerlerin motiflerini animsatan ince uzun insan figiirleri
goriinmektedir (Sivri burunlu kabanli ¢oraplar, kadife eldivenler) (Anonim2, 2009).

Ortagag Uygarliklarindan biri olan Bizans’ta; 6. yiizyilda ipek endiistrisinin
ve dokuma tezgahlarinin kurulmasi ile siisleme, aksesuar ve ipliklerin kalitesi artt1 ve
bu ayrintilar giysilere yansitildi.

Bizans giyimi Roma ve dogu 6gelerinin garip ve zengin bir birlesimi olarak

gelismistir. Bizanshilarda giyim uzun kollu tunik ve sagustan olusur. Sagus bir tiir



pelerin olup yarim daire kesimlidir. Boyun boliimii oyuntuludur. Sag omuz iistiine
siislii bir bros ile tutturularak giyilmektedir. Bu giysinin gogiis ortasina diisen
“tablion” denilen dikdortgen biciminde bir boliimii vardir. Tablion, sagusun rengi ile
karsitlik olusturan renklerde olurdu. imparatorluk sagusun tablionu ise degerli
islemelerle bezelidir. Bu giysi ortak kullanilmaktadir. Uzun saguslar yash ve 6nemli
kisiler i¢in kisa saguslar ise gengler i¢indi. Sagus i¢ine giyilen tunik, uzun kolluydu,
kadinlarinki yerlere dek uzanirdi. Genellikle yiiksek dereceli erkeklerde, yerlere dek
uzun tunikler giyerlerdi. Diz boyu tuniklerde yoksul erkekler i¢indi. Tunik ipek yada
ylnlii kumaslardan yapilir, kol agizlari ve etek uclar1 islemelerle bezenirdi
(Komsuoglu, v.d., 1986: 149).

Barbarlar stirekli salgin hastaliklar ve isgallerle ugrastigindan giysilerinde
ilkellik goriilmiistir. Hayvan derilerinden giysiler kullanmislardir. Erkekler ayak
bileklerinde biizdiiriilerek toplanan pantolonlar giymislerdir.

Galler’de giyim erkek ve kadinlar i¢in farklidir. Erkekler pantolon {istiine
damali yada ¢izgi desenli tunik kullanmistir. Tuniklerin {izerine de saga dedikleri
yuvarlak bir kesikle basa gegirilip sag omuzda bir klipsle tutturulmus pelerinler
giymislerdir. Kadinlar {ist iiste iki tunik giyip; alta giyileni ayaklara, iiste giyileni de
kalca hatt1 boyunda kullanmiglardir.

Saksonlar’da kadin ve erkek ortak giysi olarak, ketenden yapilmis alt ve iist
olarak giyilen tunik kullanmistir. Ust tunikte kollar uzun olup, kol boylarinimn elleri
kapatmamasi i¢in bolluk bilekle dirsek arasinda bileziklerle tutturulmustur.

Fransa’daki feodalizm, sinif ayriliklar1 yaratarak her alanda gdstermis oldugu
etkiyi giyimde de gOstermistir.

Giysinin zenginligi, boyunun uzunlugu, kisinin toplumsal statiisiine gore
degisti. Alt tabakadaki erkekler sade giysiler, soylu tabakadakiler zengin islemeleri
olan uzun kollu ve gosterisli pelerinler giymislerdir.

Kadin giyimin de ise soylu kadinlar, gosterisli kumaslarla dikilmis, miicevher
ve degerli kemerlerle siislenmis elbiseler giymislerdir. Alt tabakadaki kadinlar ise;
stislemeleri ilkel olan fakat cesitli motiflerle siislii pamuk, yiin ve kaba kumastan
yapilmis giysiler giymislerdir.

Ortacag Romanesk Doénemi; 1.S. 1100 yilindan sonraki Ortagagin altin

yiizyillart da denilen ilk iki ylizy1l, uygarligin yeni donemi i¢in diinyay1 hazirlamistir.



Bu donemde tiim Avrupa’da kadin giyimi, giderek daha zarif ve siislii bigcimlere
dontistii. Giysiler genelde kusakli (kemerli) idi. Bazen bu kusaklar siislenerek,
degerli bir toka ile kullanilirdi. Etek, yumusak ve hafif bir hareketle yerlere dek
uzanir, olaganiistii genislikteki kollarin uglar1 bazen siislenirdi. Erkekler “zimarra”
ad1 verilen uzun tunigi, yiizyillarca yaygm bir bicimde kullanmiglardir. Binici
erkeklerin kullandig1 zimarra 6nden agiktir. Bu giysi bazen de Ortagag soylulari
tarafindan avcilikta kullanilmistir.

Hagli Seferlerinin 1095 yilinda baslamasiyla; dogunun ipek kumaslari, liiks
mallar1 ve birgok buluslar1 Hagli Seferleriyle Bati’ya aktarildi.

Haglilar giysi ¢esidi olarak tunik ve {istline “cotta” diye adlandirilan kolsuz,
yan dikisleri acik bir yelek giymislerdir. Tunik zirhli olup zirhlar1 halkalardan
olusmaktaydi.

Fransa bu donemde “bliaud” olarak adlandirilan boyu uzun ve diiz elbise
giyilmistir. Bu elbisenin altina zirhl1 yelek giyip, belide siislemeli kemerler iki kez
sarip baglanuslardir. Onceleri sadece soylularin giydigi bu elbise, zamanla halk
tarafindan da giyilmeye baslanmistir.

2. Philippe Doneminde giyimde bazi degisiklikler goriilmiistiir. Kadinlar,
bedene oturan ve arkadan kapanan elbiseler giymislerdir. Kollar1 uzun ve genis olup,
cift kat kemer kullanmiglardir. Erkekler ise benzer 6zellikte bedeni saran, arkadan
kapanan ¢ift tunik ve kemerli kiyafetler giymislerdir. Kumaslar ipek ve zengin
islemeli olup kiirkte kullanilmistir.

Iskogya’da da giyim doga sartlarma gore sekillenmistir. Kol ve bacaklari
rahat hareket ettirebilecek giysiler giymislerdir. Ekose kumastan yapilan, kolu
serbest birakan, pilili ve yilinli “tartan” denilen atki kullanmislardir. Bu giysinin
altina “kilt” adi verilen; pilili ve ekose kumastan yapilan, bele sarili 6nde ¢apraz
sekillenen ve uglar1 olan bir etek giymislerdir. Kadinlarda ayni giyim tarzim
kullanmis olup, sadece etegin boyunu uzatarak, gesitli kemerler kullanmislardir.
Ayrica Iskoglar yiin goraplarla jartiyer kullanmislardir.

Bu donemde Ingiltere’de cok ¢esitli ve gosterisli kumaslar kullanilmistir.
Saten, tiil, kadife ve telli krepler. Kumas ¢esidinin fazla ve giizel olmas1 giysilere de
yansimig, bol kumas kullanilarak, drapeli giysiler giymislerdir. Erkekler, pantolon

istiine belden asagiya dogru daralan kisa ve uzun tunikler giymislerdir. Ayrica;



kadin ve erkekler bele yar1 oturan, kolsuz ve yanlarn yirtmagh clippeler
kullanmiglardir. Giysilerde kiirk, deri ve islemeler siisleme olarak bolca
goriilmektedir.

Ortacag Godik Donemi 14. yiizyilda silueti daha ince ve zarif gosterme
amaciyla giyimde yalin uzun ¢izgi denenmekteydi. Kadin giyiminde renklerin ve
kumaglarin karsithigr egemendi. Bu karsitlik iist iiste giyilen giysilerde, uzun kollarda
ve astarlarda daha belirgindi. Genis palto ve pelerinlerde ¢arpici renkleri olan ipek ve
kadife kumaslar gézdeydi. Mor, kestane rengi, kobalt mavisi, kirmizi giysilerde en
cok kullanilan renklerdi. Derinlesen dekolteler uzun kanatli kolluklar (cote-hardy)
icinde kadinlar melek goriiniimiindeydi. Kot hardiler ilk kez Italya’da yapilmisti
ancak Fransa’da yayginlasti ve kadin erkek ortak giysisi oldu (Komsuoglu, v.d.,
1986: 161-162).

Ingiliz soylu kadinlari, saray siislemeli desenlerle bezeli bir ceket, erkeklerse
bedene sikica oturan yelek giyerdi. Bu giysi bazen diigmeli, ¢cogunluklada kakmali
giimiis kemerle kullanilirdi (Komsuoglu, v.d., 1986: 161-162).

Italya’da erkek giysileri degerleri biiyiik diigmeler ve para keseleri ile
siislenmistir. Baz1 para keseleri, kadifeden yada ince diigmelerle yapilirdi. Altin
siislemeli zarif motiflerle siislenenleri de vardi. Para keseleri giysiye bir ¢esit dnem

ve deger verdirmekteydi (Komsuoglu, v.d., 1986: 161-162).

1.2.3. Yenicag

Ronesans ve Reform Hareketleri sonucu Yenicag’da; bilim, sanat ve dinde
bircok gelisme goriilmiistiir. Bu gelismeler giyimi de etkilemis, yeni giyim ve
siisleme sekilleri ortaya ¢ikmustir.

15. ylizyi1l Almanya’da kadin giyiminde, etek boyu uzun, bel cizgisi
yukardadir. Uzun ve genis kollar dirsekte bantlarla yada seritlerle toplanmistir.
Erkekler iki renkli pantolon ve bel boyunda tunikler giymislerdir. Brokarlar, ¢izgili
taftalar, ipekli kadife kumaslar ve cesitli siislemeler giysilerde kullanilmistir.

15. yiizyil Flamanlar, Hollandalr’lar abartidan uzak, cansiz renklerde giysiler
giymislerdir. Erkeklerin giydikleri tunik boylar1 kisadir. Kollar uzun ve yirtmachdir.
Tunik ve kol uclar1 kalin kiirklerle ¢evrilidir. Tunikler deri ve metal kemerlerle bele

oturtulmustur.



16. yiizy1l Ingiltere’de erkek giysilerinde “ruff” yakalar ilgi ¢eker. Ruff yaka,
kiigiik kivrik yakalarin iistiine yelpaze bigiminde kirmali ve muslinden yapilan bir
yaka tipidir. Muslini sertlestirmek i¢in sar1 nisasta kolas1 kullanilmistir. Utiileme
isleminde ise glinlimiizde bile kullanilan kok iitiileri kullanilmistir. Kullanilan
yelekler pamuklu kabartilmis olup onden diigmelidir. Belde viicuda oturur dis
gorilinlis egimlidir. Pahali kumaslardan dikilen bu yeleklerin kollar1 dar, omuzlari
genis ve apoletlidir. Kol u¢larinda da yakada goriilen ruff kullanilmistir. Venedik tipi
pantolonlar, ¢ocuk tulumu gibidir, kal¢a ¢evresinde bollasan bir 6zellik gosterir. Sik
yirtmaclit olan ve pamukla kabartilan bu tulum pantolonlar, pilili etkisi yaratirlar.
Bunlarin altina ise ipek yada yiin, uzun coraplar giyilmis, bu coraplar tulum
pantolona tutturulmustur. Bu giysilerin istiine de, dik yakali kap ve pelerinler
alimmistir. Kadin giysilerinde de, erkeklerde yaygin olan kolali ve kirmali dik yakalar
goriiliir. Ancak bunlar daha genistir. Bu yakalar bir silire sonra ¢ok genis telle
diklestirilmis ve uclar1 gogiiste biten kalkik yakalar bicimine donlismiistiir
(Komsuoglu, v.d., 1986: 175-176).

16. yiizyilin Fransa kadin giysilerinde, ingiltere giyim tarzi etkileri goriiliir.
Elbise boylar1 uzun ve kuyruklu, etek ¢emberleri daha dardir. Elbise altina giyilen i¢
etek siislemelerinin goriinmesi i¢in, dis eteklerin 6nii belden aciktir. Elbise bedeni
viicuda oturtulmustur. Tahta korselerle bel inceltilmistir. Kalgay1 genisletmek i¢in
¢emberler kullanilmistir. Kol iistleri genis olup bilekte manset kullanilmistir. Telli ve
yuksek yakalarla elbise tamamlanmustir.

Erkek giysileri kadin giysilerinden daha gosteriglidir. Kollarda ve
pantolonlarda pililer kullanilmistir. Etegi genis yelekler, kisa “petti-cote” (petikot)lar
ve ruff yakalar kullanilmustir.

16. yilizyllda Almanya’da giysiler, kadin ve erkekler i¢in kare ve genis bir
goriiniime sahipti.

Kadin giysilerinde kabarik ve uzun elbiseler goriilmiistiir. Elbisenin kollar1
genis olup, ara ara biizillerek bantlarla toplanmistir. Dik yakali elbiseler
kullanilmistir. Erkeklerde ise petikotlar (palto) uzun ve kollar silindir gortinimdedir.
Ice giyilen gémlegin yakaya yakin kisimlar1 biiziilerek toplanmistir.

Kadin ve erkeklerde biizgii ve fiyonklar sik¢a kullanilmistir.



16. yiizy1l Ispanya kadin giysilerinde, dantelden yiiksek ve boynu saran
yakalar goriiliir. Elbise boylari uzun ve 6ne dogru sivridir. Kollar bilekten omuza
kadar acik ve yirtmaghdir.

16. yiizy1ll ltalya erkek giysilerinde gdmlek ve yeleklerde bol pililer
goriilmiistiir. Dik ve kolal1 yakalar ayrica tulum pantolonlarda kullanmiglardir.

17. ylizy1l Yenicagda Barok Donemi ilk yillarinda, kadin ve erkek giyiminde
16. yiizy1l etkileri goriilmektedir. Bir siire sonra giyimde, ceket boylar1 uzatildi,
boyun ¢evresini saran biiyiik yakalar kullanildi. Gomlekler ipek kumastan, yaka ve
mansetlerde dantellerden yapildi.

17. ylizyilin ikinci yarisinda sarayli kadinlar bir siire sonra eteklerde
kullanilan destekleri biraktilar, bunun yerine ii¢ etegi birden giydiler. Ik etek agir
beyaz pamuklu kumastan yapilmistir. Onde diiz, kalcada ve arkada yuvarlak
derinlemesine pilili yapilmis yeni siilieti belirtmektedir. Bunun {stiine hafif
kumastan yapilmis “falbalas” denilen volanl bir tiir elbise giymislerdir. Bu giysileri
genellikle degisik bir sa¢ bicimi tamamlar. Bukleler arsinda kurdeleler, seritler ve tag
kullanilir. Daha sonra eteklere ayrmtilar eklenir. Onde onliige benzer bir parca
vardir, arkada garip katlar olusturan bir bi¢im olusur. Bu model 1680 sonlarina dek
moda olur. Bu arada pieges de estomac¢ yaygin olarak kullanilir. Bu ylizyilin
sonlarinda (18. ve 19. yiizyilin sonlarinda goriilecegi gibi) kadin modas1 basit bir
bicim alir bu, ge¢misin agiriliklarina bir tepki olarak yorumlanabilir. Gorkemli
peruklar yerini daha yalinlarina birakir. Uzun islemeli yeleklerin yani sira
redingotlar, ii¢ kenarli sapkalar kullanilmaya baglanir. Kisa gomlekler ve kravat
kullanilir. Tiim olarak giyimde incelik c¢esitli yollarla korunur, karmasik cizgiler
yalin ¢izgilere doniisiir (Komsuoglu, v.d., 1986: 187-188).

Yeni¢agda Rokoko Doénemi, bu donemde rokoko sanati etkili olmustur.
Modada farkli renk ve ¢izgilerle ilgili yenilikler ortaya ¢ikmistir. “Apron” denilen
zarif islemeli Onliikler, bu yeniklerden olup, giysileri siislemede kullanilmastir.

Bu donem kadin giysilerinde “dessous” olarak adlandirilan, i¢ giysiler
kullanilmaktadir. Ayrica kalgay1 yliksek ve ¢ikik gdstermek icin “paniers”ler, cesitli
korseler, kabartmali ve ipekli kumaslar kullanilmistir. Kumaslarin iizerine altin ve

giimiis ¢igekler islenmistir.
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Erkekler ise c¢ok siislii ve islemeli yelekler, biizgiilii dantellerden yapilan

kravatlar ve diz boyunda dar pantolonlar kullanmiglardir.

1.2.4. Yakincag

19. yiizyilin baglarinda giyimlerine diiskiin erkekler, daha 6nce gdzde olan
ipekli ve saten kumaslardan vazgecerek, giizel dikilmis ve iyi oturtulmus giysilere
onem vermeye baslamislardir. 1830'larda, tozluk ve ayak bileklerinin iizerinde dar
pantolonlar giymiglerdir. Sonradan, bugiin de giyilen, klasik pantolon ortaya
cikmigtir. Ceket renkleri mavi, yesil ya da kahverengi iken, pantolonlar ¢ok daha agik
renk, hatta beyaz olmustur. Yiizyilin ortalarima dogru siyah redingotlar giyilmeye
baslanmigtir. Oysa pantolonlar degisik renklerde ya da ekose olabiliyordu. Pantolon
ve ceketin ayni kumastan yapildig: takim giysiler ancak 1860'tan sonra giyilmeye
baslanmigtir. 19. yiizyilin sonlarinda erkekler yakalik ve kravat takmaya baslamis, bu
gelenek zamanimiza dek slrmiistiir. Erkeklerin resmi ortamlarda giydikleri beyaz
ceket ve beyaz papyon ya da siyah smokin ve siyah frakla siyah papyon 1900'den
beri hemen hemen hi¢ degismemistir.

Erkek modas1 zaman icinde gitgide daha az degisiklige ugrarken, son 150 yil
icinde kadin modasi her yil yenilenmistir. 19. ylizyilin basinda kadinlar pamuklu ya
da muslinden, beli yukarida, geceligi andiran giysiler giymislerdir. Sonralar1 altina,
bir tanesi at kilindan olmak {iizere, dort bes kat jiipon giyilerek eteklerin kabarik
durmasi saglanmustir.

1830'larda bel eski yerine inerek, kollar omuza dogru kabartildi, bunun adi
"koyun budu" modasi oldu. 1850'lerde jiipon yerine, telden yapilan bir kafes
kullanilmistir. Giysilerin kollar1 dar ve uzun olup yakalar diktir. Kralice Victoria
doneminin sona ermesiyle, sade, ayak bilegine kadar inen etekler giyilmeye
baslanmigtir. Koyun budu kollar tekrar kullanilmigtir.

Mantolar, sallar ve pelerinler ¢ok c¢esitlilik gosteriyordu. Biiyiik eteklerin
lizerine manto giymek rahat olmadigindan genis sallar ve pelerinler kullanildi.
Glinlimiiz etek ceketin ya da tayyoriin ilk bi¢imi 1860'larda ortaya c¢ikan "yiiriiyiis
giysisi"ydi. ABD'de ve Avrupa'da kadin haklar1 miicadelesinin yiikseldigi bu
yillarda, kadin giysilerinin daha rahat olmasi yolunda kampanyalar yiiriitildi.

Kadinlar spor yapmaya basladiktan sonra tenis ve bisiklet i¢cin 6zel giysiler giymeye
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basladilar. Mayolar, diigmeli bir bluz ve kiilot pantolondan olusuyordu. Bazi cesur
kadinlar kisa, salvar tiiri sortlarla bisiklete binmeye basladi. 19. yiizyilin muslin
elbiseleri ile sivri burunlu, topuksuz, ipekli kumastan ayakkabilar giyilirdi.
1870'lerde kadifeden, diigmeli ve topuklu botlar moda oldu. Kadinlar 1820'lerde
belden kusakli bol pagali pantolonlar giymeye basladilar. Bundan 40 yil sonra golf
pantolon moda oldu (Anonim4, 2009).

20. ylizyiln ilk yillarinda giyimde, 19. ylizy1l giyim etkileri goriiliir. Zamanla
teknolojik  gelismelerin  ilerlemesi  ve  expresyonistlerin  (anlatimcilar-
disavurumcular) diisiince yapisinin degismesi bir¢ok yeniligi beraberinde getirmistir.
20. ylizy1l insanlarin geleneklere ve disiplinlere karsi gelme egilimi yiizyilin giysi
tasvirinin olugmasina etken olmustur.

1920’ lerde etek boylar1 kisalmis, pantolonlar ¢uval gibi olmustu, kolali
yakalar yerini yumusak yakalara birakti. Kadin giyimi de toplumdaki roliine uygun
olarak sekillendi. 1930’dan itibaren tayyor ve pantolonlar gittikge agirlik kazanmaya
basladi. 1977 de Christian Dior’un yarattig1 genis bir lislup segenegi yaratarak ve
giyimde sinif engellerini yikacak olan savag sonrasi moda devrini baglatti. 1960 larda
Londra’dan kaynaklanan degisken etek boylar1 ve iinisex giyim anlayisina karst 1980
lerde gecmis modalarin tekrar canlanmasi ile giyimde oldukg¢a geleneksel bir zariflik

donemine girilerek klasik giyim iislubunun egemenligine gegilmistir (Onge, 1995: 9).

1.3. Tiirk Giyim Tarihinin Gelisim Siireci

Tarihte her uygarlik; yasayis bi¢cimi, siyasi ve ekonomik sartlarina gore
giyimlerinde farkli Ozellikler olusturmuslardir, yaratict ve sanatsal yonlerini
kullanarak giyim tarzlarinda siirekli olarak degisiklikler yaparak onlari
sekillendirmislerdir (Kog, 1998: 345).

Tiirkler; kendilerine 6zgili yasayis bicimleri, yonetim sekilleri ve giyim
tarzlari ile tarih boyunca 6nemli bir medeniyetler zinciri olusturmustur.

Koklii bir medeniyete sahip olan Tiirklerin kendine 6zgii giyim ve kusamlari
oldugu bilinmektedir. Tiirk milletinin ¢aglar boyunca giyimleri, cografi bolgelere,
yasama sekillerine, sosyal farkliliklarina, cinsiyetlerine gore gesitlilik gostermistir

(Onge, 1995: 9).

12



Tiirklerin tarihi siire¢ icerisinde, 6zellikte Islamiyet’ten dnceki dénemler igin
yasayis ve giyim tarzi ile ilgili kaynaklar ¢ok az bulunmaktadir.

1974 yilinda Alma Ata’nin 50km dogusunda Isik Goéliine yakin, Esik Cay1
kiyisinda Kazak bilim adamlarini yapmis oldugu kazilarda M.O. 3-4. yiizyillarindan
kalma “kurgan” da “altin elbise gen¢ erkek” mumyasi donemin giysi Orneklerini
yansitmaktadir (Aslanapa, 1984: 4).

Orta Asya Tiirkleri tarafindan temelleri atilip sekillenen Tiirk giyim tarzi,
Anadolu’ya kadar gelmistir. Burada kurulan Selguklu ve Osmanli Imparatorluklari
devrinde gelistirilip zenginlestirilerek, yeni ve koklii degisikliklere tabi tutulacagi
Cumhuriyet donemine kadar getirilmistir.

Tiirk giyimi ile ilgili bilgiler, Orta Asya’da ele gecen duvar resimlerinde,
Tufan’daki buluntulardan, minyatiirlerden ve bdlgelere ait yaymlanmis gezi
yazilarindan Ogrenilmistir. Tiirklerin Anadolu’ya yerlesmeden Onceki donemlerle
ilgili giyim Ozelliklerini yansitan bu bilgilerden, halkin elbise yapiminda deri ve
kumas kullandigi, ata binmeye ve hareketli hayata uygun model segtigi

anlagilmaktadir (Komsuoglu, v.d., 1986: 13).

1.3.1. Sel¢uklu Donemi

Selguklu Dénemine ait higbir kiyafet giiniimiize kadar gelmemistir. Giyimlere
iligkin bilgileri figiirlii tasvirler en bol olarak basta Sel¢uklu baskenti Rey olmak
tizere cesitli seramik merkezlerinde yapilmis minai ve perdali tekniginde tabak ve
kaplarda buluyoruz (Atasoy, 1970: 111).

Selcuklu kadin ve erkek giyiminin 6nemli kismi kaftanlardir. Yuvarlak kapali
yakali, onden acik elbise ornekleri de goriilmektedir. Kaftan ve elbiselerin altina
dizlere kadar inen genis pagali salvarlar giyilirdi (Tan, v.d., 1992:4).

Kaftanlarin altina giyilen “Salvar ve Caksir” Tirklerin tipik giyimi olup,
savase¢l kavimlerin giyim tarzidir. Bu giysiler kaftanin altina giyildigi i¢in i¢ giyim
olarak adlandirilir (Stslii, 1984: 164).

Bu donemde kadinlar; sokakta yasmakla beraber giydikleri {ist esvabi olan
ferace (Kogu, 1969: 108), kaftan, hirka ve salvar giymisglerdir. Giysilerde kumaslar
ylin, pamuk ve ipekten olusmaktadir (S6zen, 1998: 192).
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Tiirk kumaslar1 dokuma teknigi, malzeme ozellikleri, desen zenginligi ile
kumasin evrimi i¢ginde dnemli bir yer sahiptir.

Selcuklu kiyafetlerini aksettiren resimlerden Selguklularin ¢ok ¢esitli baslik
kullandiklar1 ve bu basliklarin yiiksek tipte oldugu (Siimer, 1967: 398) gorilmiistiir.

Ayrica, Sel¢uklu kiyafetlerinde mevki ve unvan simgesi (Siislii, 1984: 171)

olan kol bandi tiraz kullanilmistir.

1.3.2. Osmanli Donemi

Osmanli Dénemi kiyafetleri ile ilgili giivenilir bilgiler, Istanbul’un fethinden
sonraki donemlerden kalan kiyafetler ve eserler sayesinde gliniimiize kadar gelmistir.

Osmanlilarda kullanilan giysiler yoreden yoreye farkliliklar gostermistir.
Giyen kisilerin mevkiine, giydigi yer ile zamana gore torenlerde, seferlerde ve
giinliik yagamda farkli giysiler kullanilmistir. Béylece son derece zengin ve renkli bir
kiyafet gelenegi Osmanli Devletinin kurulusundan baslayarak cesitli degisikliklerle
stirdliriilmiistiir. Anadolu Selguklulari’nin giyim tarzini ¢ok az degisiklikle siirdiiren
Osmanlilarin giysilerindeki en 6nemli farklilik kumaslarinda goriilmiistiir. XVI. ve
XVIL. yiizyilda Osmanli kumas sanati miikemmellige ulagmistir (Kog, 1998: 345).

Osmanl1 Devletinde farkli dinlere, dillere, gelenek ve goéreneklere sahip
topluluklar, giyimin sekillenmesinde 6nemli rol oynamistir. Tiirk dokuma, giyim ve
siislemeyi gelistiren en 6nemli etken bu kiiltiir aligverisleriyle olmustur.

Osmanli doneminde kadife, atlas, keten ve tiilbent v.b. tiirii kumaslar
kullanilmustir.

Cesitli tezgahlarla elde dokunan kumaslarin atki, ¢6zgii ipligi yanisira birde
dokumanin istiinden bagka bir iplik ytiriitiilerek yapilan tiirii vardir. Genellikle diiz
tek renkli dokumalar diger bir ifadeyle monokram dokumalar farkli el sanatlariyla
stislenmistir (Barista, 1999: 851).

Osmanli Donemi Kadin Kiyafetleri; entari, salvar, iglik, etek ve ceketten
olugmaktadir. Salvarin {istiine giyilen, etek ve kol boyu uzun, siislemeleri olan
ticetekler, kadin giyiminin eski 6rneklerindendir. Zamanla kadinlar kadife kumastan
yapilan, 6nde kiigiik bir yaka agiklig1 bulunan elbiseler giymislerdir. Daha sonra etek
bluz yada salvar bluzdan olusan iki parcali kiyafetler kullanmislardir. Kadinlar sokak

giysisi olarak ferace giymislerdir.
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Salvar: Viicudun belden asag1 kismini 6rten bacaklara gecirildikten sonra bir
uckurla bele baglanan genis agli dokiimlii bir goriiniime sahip bir giyimdir (Eray,
2000: 68).

Osmanlilarda {ist giyim olarak mintan, gémlek gibi istliikler, altina don yada
salvar giyilirdi. Bunun {istiine 6nii yirtmagli ve kollu bir elbise gegirilir, bele ayrica
kusak sarilirdi (Kurt, 1995: 2).

Osmanlilarda; sosyal siif farklarma gore iist devlet erkani ve zengin kesim
kiirklii ve agir islemeli kaftan, bir alt sinif ciibbe veya hirka, halk ise kollu ve yakasiz
cepken veya yelek giymistir. Sosyal simif farkliliklarina uygun basliklar da sikca

kullanilmustir.

1.3.3. Cumhuriyet Donemi

Birinci Diinya Savasindan sonra Mustafa Kemal Atatiirk 6nderliginde yapilan
Istiklal Savasi, sonrasinda kurulan yeni Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti bir¢ok
yenilikleri ve kanunlar1 beraberinde getirmistir.

Biiyiik Onder Atatiirk’iin bu yeniliklerden biri olan ve 25 Aralik 1925’te
¢ikan bir kanun ile “Kiyafet Inkilabin1 “ gergeklestirmis, pece, carsaf, kalpak ve fes
giyilmesi yasaklanarak batili iilkelerin giyim bi¢imini benimsetmistir (Komsuoglu,
v.d., 1986: 226).

Kiyafet Kanunu ile sehir ve kasabalarda ¢agdas giyim kullaniimaya
baglanmigtir. Kirsal kesimde ise kullanimdaki rahatlifindan dolay1r kanunlar
dogrultusunda geleneksel giyim, bulunduklari kapali toplumda giyilmeye devam

etmistir (Onge, 1995: 37).
1.4. Giyimin Siniflandirilmasi

Giyimler yasa (¢ocuk-yetiskin), cinsiyete (kadin-erkek) ve amacina (sokak,
spor, gece kiyafetleri) gore smiflandirilmaktadir. Bu siniflama; giysilerin yerine,
zamanina ve amacina gore giyinmeyi saglamaktadir. Kisi nerede ve nasil
giyinecegini bilirse, hem toplumsal hem de bireysel normlara deger vererek hareket

etmis olacaktir.
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YETISKIN DI GiYIMI

]

ic GiYIM DIS GiYIM
GOCUK i¢ GIYIMI YETISKIN i¢ GiYIMI COCUK DI§ GIYiMi
KIZ GOCUK ERKEK COCUK KADIN ERKEK KIZ COCUK ERKEK COCUK KADIN
IC GIYIMI IC GIYIMI IC GIYIMI 1C GIYIMI DIS GIYIMI DIS GIYIMI DIS GIYIMI
- Zibin - Zibin - Sityen - Fanila - atlet - Bluz - Gomlek - Bluz
- Fanila / atlet - Fanila / atlet - Fanila / atlet - Kilot / don - Etek - Pantolon - Etek
- Kilot - Don - Kalot / don - Kilot / don - Pijama - Pantolon - Oyun Onloga - Pantolon
- Kombinezon - Pijama - Korse - Sabahlik - Elbise - Tulum - Elbise
- Jipon - Sabahhik - Jartiyer - Oyun onlaga - Yelek - Yelek
- Gecelik - Kombinezon - Tulum - Ceket - Ceket - tayydr
- Pijama - Jupon - Yelek - Palto - Manto
- Sabahlik - Gecelik - Ceket - Pardesi - Pardesii
- Pijlama - Manto - Kap - kapison - Kap - kapison
- Sabahlik - Pardesi - Pelerin - Pelerin
- Kap - kapison - Is énloga
- Pelerin - 15 tulumu

(Bayraktar, 1995:3)
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1.5. Giyim Secimini Etkileyen Faktorler

1.5.1 iklim

Giyimin ortaya ¢ikmasinda en etkili faktdr olan iklim, sartlara ve zamana
gore giyime sekil vermektedir. Insanlar yil igindeki iklim farkliliklarina gére
giysilerini hazirlamaktadir (kislik, yazlik, mevsimlik). Iklim sartlarma gore giyinme,
saglikli yasamin vazgecilmez gerekgelerindendir.

Iklimsel 6zellikler kumas seg¢iminde de goz ardi edilemez. Yazlik giysilerde
pamuklu, keten ve ipekli kumaslar kullanilmaktadir. Teri emme ve serin tutma,
yazlik kumaslarda aranan ozelliklerdir. Ayrica yazlik kumaslarda renk sec¢iminde,
giines 1s1nlarin1 yansitan agik renkler tercih edilmelidir. Kislik kumaslarda ise, koyu
renkte kalin kumaglar kullanilmalidir. Koyu renkler ve piiriizlii kumaglar giines

1sinlarini ¢ekerek viicudu sicak tutma 6zelligine sahiptir.

1.5.2. Yas

Yas giyim se¢ciminde 6nemli bir etkendir. Insanlar yasadiklari her cagda farkli
giyinme Ozellikleri gosterir. Bu 0Ozellikler yasinin ve cagmin gereklilikleri
dogrultusunda gerceklesir.

Bebeklik ¢agindaki bebeklerin; bedensel etkinliklerinde rahat olabilmeleri,
kan dolagiminin engellenmemesi ve cildin tahris edilmemesi icin kullanilacak ic¢
giyim esyalarinda bebegin rahat edebilecegi malzeme ve modeller kullanilmali
yumusak ve sik kullanilmaya uygun kumaslar se¢ilmelidir (Tekel, 1990: 7).

Oyun c¢ag1 cocuklarin giysileri; hareketleri kisitlamayacak sekilde rahat,
dayanikli ve temizlenmesi kolay giysilerden se¢ilmelidir.

Okul ¢ag1 ¢ocuklarinda giysiler; viicut yapisina uygun, rahat ve kendisi giyip
cikarabilecegi pratiklikte olmalidir.

Genglik ¢aginda; kisinin dogal giizelligini ve yapisin1 bozmayacak, modaya
hitap edecek, temiz ve spor giysiler tercih edilmelidir.

Yetigkin ¢agi giysilerinde; insanlar yaslarina, sosyal durumlarina, is ve aile
hayatlarina ayrica giyecekleri yere gore giysi se¢melidirler. Yaslarinin vermis oldugu

olgunlugu goz ard1 etmemelidirler.

17



1.5.3. Viicut Yapisi

Insanlarin yaradilis geregi viicut yapilari farkliliklar gosterir. Kisinin bu
farkliliklar1 bilmesi ve giysilerini ona gore se¢mesi gerekmektedir. Kisi kendine
yakigsani bilirse; kumas, model ve renk se¢imini kendi 6zelliklerine gore belirler.
Boylelikle giizel taraflarini 6n plana ¢ikartip kusurlu taraflarini geri plana atmis olur.

Viicut yapisi ve viicut 6zelliklerine gore giyim secerken asagidaki noktalara
dikkat edilmelidir:

Kisa boylu sisman olanlar, tek parcali, koyu renk giyimleri se¢cmeli, genis
desenli, iri kareli ve ¢ok kalin kumaslarla, parlak renklerden, enine kuplu
modellerden kacinmalidir.

Uzun boylu ve zayif olanlar icin etek ve bluz en iyi giyimdir. Iri desenli,
kareli ve ¢ok kalin kumaslarla, enine kesikli kuplar, uzun tiiyli kiirkler, canli renkler,
parlak kumaslar ve kalin kemerler kullanilabilir. ince jarse kumaslar daha zayif ve
uzun boylu gostereceginden, tercih edilmemelidir.

Beden boyu kisa olanlar, boydan giysiler, diisiik kemerler kullanmalidir.
Beden boyu uzun olanlar ise bluzan modelleri, enine kuplar1 ve cizgileri
kullanmalidur.

Sag, goz ve ten rengi dikkate alinmalidir. A¢ik ten rengi olanlar, koyu renkleri
rahatlikla kullanabilirler. Ancak cansiz, solgun cildi olanlar, koyu tonlar1 yiizlerine

yakin kullanmamalidir (Bayraktar, 1995: 9).

1.5.4. Sosyal Cevre

Insan iginde yasadigi toplumun farkina vardigi zaman, o topluma ait
kurallarinda farkina varir. Bu kurallar ¢gercevesinde hareket eder yada etmek zorunda
kalir. Iste bu kurallar igerisinde ¢ok Onemli bir yeri olan giyimde de g¢evresel
faktorler kisiyi etkiler. Kisi yasadigi ¢evreden dislanmayacagi yada g¢evresindeki
insanlarin kabullenebilecegi bir giyim tarzi benimser.

Giyimi ile kisinin i¢inde bulundugu ¢evreye uyum saglamasi gerekir. Ancak
cevrede giyim konusunda yanlis uygulamalar varsa, kisi ¢evreye ters diismeden

yavag yavag c¢evreyi olumlu yonde degistirme yoluna gitmelidir (Altinyuva, 1987:
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29). Ciinkii cevreye c¢ok ters diisen bir giysi ile hi¢ kimse rahat olamaz (Cagdas,
2002: 32).
Kisacasi kiginin nerede, nasil ve ne tarz bir giysi giyecegi lizerinde gevresel

faktorlerin etkisi biiyiiktiir ve goz ard1 edilemez.

1.5.5. Moda

Moda; evrensel yada sosyal olaylarin etkisiyle ortaya ¢ikan, kisiye ve ¢gevreye
yeni bir goriinlim kazandiran, mantikli bir dayanagi olmayan siirekli degisen
trendlerde ve yiikselen ivmelerde seyreden ortak zevki yansitan ana ¢izgiler olarak
tanimlanabilir.

Modanin hizli degismeler geciren toplumlara 6zgii (Batur, 1987: 84)
olaganiistii 6zelliklerde, kitlesel bir degiskendir.

Hayatimizin her alaninda degisme ve gelisme olarak giren moda, en hizli ve
degisken siirecini giyimde gostermektedir. insanlarin bireysel beklentilerine, yenilik
ve farklilik arama tutkularina bir yerde cevap veren moda giyimsel siirecte bir
tatminkarlik Sl¢iitiidiir.

“Ortaya ¢ikis nedeni temelde psikolojik ve sosyal etkenlere dayanan modanin
amaci, baslama ve de8isme nedenleri oldukca karmasik etkenlere baghdir” (Kurt,
1996: 27).

Moda akimlar tarih boyunca degisim gostermis, bir¢cok olaydan etkilenmistir.
Tarihsel agidan modanin ge¢misi incelendiginde, degisimlerin farkli olaylardan
etkilenerek ortaya ¢iktigi karmasik bir hal aldig1 sdylenebilir.

XIV. ylizyillda Avrupa’da Ronesans hareketlerine bagli olarak moda ortaya
cikti. Burjuva tarafindan ¢ok begenilen bu yeni moda anlayis1 Fransiz {islubunun
gelismeye basladigr XVIII yiizyila kadar moda, kisiler arasinda bir sayginlik ifadesi
olarak kaldi. Modanin yasantinin bir 6gesi halini almasi, tinlii Paris dergilerinin
Fransiz modasini, kataloglarda gostermesiyle Avrupa, Paris modasini tanidi ve taklit
yoluyla Avrupa modasi da gelismeye basladi (Unsal ve Sar1, 1997: 189).

Insanlar ne giysem demek yerine; modaya uygun ne giyebilirim, modada
hangi modeller, renkler ve ¢izgiler var sorusuna cevap aramaktadir. Giyeceklerini ve

alacaklarini bu dogrultuda gergeklestirmektedir.
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Giysinin veya esyanin belirli bir sliredeki kullanimi ve bunlarin yerine
aynisint degil farkli olanini1 edinme istegi moda olgusunu gerceklestirmistir.
Insanoglu 6rtiinme degil de giyinmek istedigi anda belki de bilingsiz bir sekilde giysi
modasi olusturmustur. Ote yandan, diger moda iiriinlerine oranla daha hizla yenisine
ihtiya¢c duyulmasi, daha kisa omiirlii olmasi ve ¢ok ¢abuk eskimesi giysi modasinin
degisimini hizlandirmaktadir (Kog, 1998: 345).

Modanin giyim {lizerine etkisi, sliphesiz tartismasiz boyuttadir. Kisi moday1
takip etme durumunu farkinda olmadan da yapmaktadir. Bireysel ihtiyacin1 ya da
psikolojik durumunu modanin o giinkii seyri dogrultusunda gidermeye ¢alismaktadir.

Kisaca giinlin moda anlayisindaki yeniliklerle giyeceklerini ortiistiirmektedir.

1.5.6. Ekonomik Yapi

Gelisen teknolojiyle birlikte insanlarin sinirsiz istekleri artmakta, insanlar her
gelen giinlin nimetlerinden yararlanmak istemektedir. Bu baglamda kisinin bunlari
gerceklestirebilmesi i¢in kazancinin isteklerini karsilayabilecek diizeyde olmasini
gerektirir.

Insanlar giymek icin para harcamak zorundadir. Sosyo- kiiltiirel seviyeleri ve
estetik anlayislar1 c¢ercevesinde insanlarin; iyiyi ve giizeli giyme, eskiyi birakip
yeniyi alma tutkusu, satin alma giiclerinden ge¢mektedir. Bu nedenledir ki ekonomik

durumun kisinin giyimi tizerindeki etkisi tartisilmaz boyuttadir.
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IKiNCi BOLUM
HAUTE COUTURE

Insanlik tarihi kadar eski olan giyim; ilk zamanlar ilkellik boyutunda, kiiltiirel
ve c¢evresel faktorlerin etkisiyle siradanlik ¢er¢evesinde, sonrasinda ise ayirt edici ve
abartil1 yaklasimlarla evrimsel bir siirecten gegmistir.

Bu siire¢ i¢inde toplumlarin ve simifsal ayriliklarin ayirt edici gostergesi
olarak bilinen giyim, fazlasiyla etkilendigi, Ronesans ve Fransiz Devriminin getirdigi
ozgiirlik ve esitlik ilkeleriyle, yeni anlamlar kazanmustir.

19. yiizyi1lda Fransa’da Charles Frederic Worth tarafindan baslatilan, seckin
ve yaratici terzilik ugrasi olarak adlandirilan Haute Couture;

Yiizyillardir kendi giysilerini kendilerinin diktigi toplumda, terzilerin diktigi
giysileri giyen burjuva siifin birbirinden farkli ve 6zel gecelerde giysilerde giymek
istemesi ile dogmustur (Olgag, 2007: 223).

Charles Frederic Worth 1825-1895 yillar1 arasinda yasamus, ingiliz bir
tasarimcidir. Worth giyim tarihinde Haute Couture ruhunu olusturan ve modelleri
canlt mankenler {izerinde sunan ilk modacidir. Worth kendi atdlyelerinde baslattigi
bu uygulamay1 zamanla daha genis kitlelere tagiyarak Haute Couture’ii orta sinifinda
erisebilecegi bir konuma getirmistir.

Yaraticiliga yonelik bir terim olan Haute Couture 1945 yilinda Fransiz
kanunlar1 tarafindan koruma altina alinmistir. Fransa’da Sanayi Bakanligi bu iinvani
kullanabilecek firmalar1 listelemistir. Haute Couture terimi ile tastiklenen bir moda
evi bazi kurallara uymak zorundadir. En az 20 kisinin istihdam edilmesi ve 6énemlisi
de her y1l en az 50 farkli modeli igeren iki farkli koleksiyonu bir moda gosterisi ile
medyaya ve miisterilere tanitmasi gerekmektedir. 1992 yilinda Fransa’daki bazi
sendikalar liikks giyim sektoriindeki ekonomik gelismelere bagli olarak bu kurallarin
yeniden diizenlenmesini istemisler ve bu degisiklikler yapilmistir. Bu degisiklikleri
takiben gilinlimiizde moda evleri, en az 20 kisinin istthdam edilmesi ve en az her iki
yilda 25 farklt modeli sunmak zorundadir (Anonim5, 2009).

Haute Couture, prestijini tarihinden alan, modas1 kolay kolay gecmeyen,

benzersiz modelleri oranti, denge, renk ve doku olarak c¢ok hassas dizayn
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prensiplerine dayandirilan, moda evlerinin imajina uygun olan, ince ve hiinerli bir

isciliktir.
2.1. Haute Couture Giyimin Tanimi

Kisiye 6zel, anatomik 6zelliklere uygun, birebir dlciilerde, iyi malzeme, iyi
kesim ve kaliteli bir dikis uygulamasiyla 6zgiin modeller yaratan Haute Couture,
kelime karsilig1 olarak Tiirkiye’deki tiiketiciler tarafindan ismarlama giyimle es
anlamli olarak kullanilmaktadir.

Arastirmanin i¢eriginde bu olgu g6z 6niinde tutulmustur.

“Haute Couture” terimi dilimize Fransizcadan gec¢mistir. Fransizca da
kelimenin basinda bulunan “H” sesi telaffuz edilmeden otkiitiir diye okunur.

Haute kelimesi, ylice olaganiistii, sik ve zarif demektir. Couture ise, elbise
dikmek, dikis veya igne ile islemek anlamindadir. Bu iki kelimenin kombinasyonu
ise giysi modasinda kusursuz bir sanat¢iligi ifade eder (Anonim5, 2009).

Pamuk’un taniminda belirttigi ilizere, moda evlerinde 1smarlama dikim ile
baslamistir. Miisterilerin istekleri dogrultusunda kisiye 06zel olarak hazirlanir
(Pamuk, 2002: 15).

Kisi iizerinden alinan beden, bel, kalga ve uzunluk oOlciileri kullanilarak,
model, kumas secimine 6zen gdstererek dikilen kisinin zevkine uygun hazirlanan
giyimdir (Cedimagar, v.d., 1988: 1).

Belirli bir iist tabakaya hitap eden, viicuda fevkalade derecede giizel oturan,
kumas ve malzeme olarak exclusive olan, yapimi sirasinda ¢ok zaman alan bir
calisma tarzidir (Karadiilger1, 1984: 157).

Kisinin 6zel begenisine gore tasarlanmig 6zel tasarimdir. Genellikle iist gelir
seviyesinde elit miisterilerin begenisine gore hazirlanan, giyim tiiriidiir (Anonim6,
2009).

Kisiye 0zel dikilen, esi benzeri olmayan oldukca liiks giyim grubuna giren
tirtinlerdir (Mete, 2000: 110).

Kisinin kendi tercihlerine ve 6l¢iilerine gore yapilan; modelinde, kumasinda,
deseninde, aksesuarinda ve siislemesinde sanatsal 6zellikler tasiyan, seckin ve estetik

bir giyim tliriidiir.
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2.2. Haute Couture Giyimin Tarihi Gelisim Siireci

Giyim ve kusamda Fransiz Devrimi’ne kadar olan siirecte, cok yavas
seyreden, duragan bir donem yasanmistir. Uygarliklarin yerlesim yerlerinin sosyo-
kiiltiirel ve cografik 6zelliklerinin yerel yansimalar1 giyimlerinde de goriilmistiir. 14.
ylizyil sonlarinda baslayan bilim, sanat ve din alanlarindaki degisme ve gelismelere
sebep olan Ronesans’la birlikte, Avrupa kiiltiiriinde énemli ve koklii degisiklikler
olmustur.

Teknik ve teknolojik buluslar, gelismeler sanayi kollarinin olusmasina yol
acmis, uluslararasi degisme (takas) belirli bir diizene girmistir. Bu de§isme ve
gelismeler giyimi de etkilemis ve yeni giyim bi¢imleri ortaya ¢ikmistir (Komsuoglu,
v.d., 1986: 169).

Ronesans’1n etkisiyle insana ve degerlerine getirilen yeni yaklagimlar; Fransiz
Devrimiyle degisen toplumsal yapi, yeni donem giyim kiiltiirlinde moda kavraminin
dogmasina neden olmustur.

Moda oncelikle toplumun belirli kesimleri tarafindan uygulanmis devletlerde,
saraylar arasi etkilesimle yayginlagmistir. Toplumsal degerlerin hizla geligimi,
teknolojinin gelismesi toplumlar arasinda gorsel ve yazili basin ile iletisimin kolay
saglanmast moda olgusunun ayni hizla yayilmasini saglamistir (Pamuk, 2002: 12).

Modanin hizli gelisiminin kaynag1 yalnizca Fransiz Devrimi’nin sonuglarinda
aramak eksik bir perspektif olacaktir. Bunu destekleyen diger onemli faktorlerin
katkis1 goz ardi edilemez. Ornegin 16. Louis déneminde moda tiiccarlign mesleginin
orgiitlenmesi, konuyla ilgili bilgiler ve modeller igeren uzmanlagsmis dergilerin
ortaya ¢ikisi, modayr giindelik yasama sokan araclardan olmus, var olusundan
itibaren saplanti diizeyine vardirdig1 estetik kaygilar1 sebebiyle, insanoglunun hep
ihtiyacin1 duymus oldugu viicudunun big¢imini degistirme istegine Sanayi Devriminin
sonuglarinin da eklenmesiyle moda oniinde durulmaz bir hiza kavusarak ilerlemistir
(Giirkan, 1999: 22).

Bu gelismeler toplumsal yasama farkli agilimlar getirmistir. Artik toplum
icinde gorev paylagimi ve islev dagilimi olugmustur. Buna paralel olarak
olusan terzilik meslegiyle, halkin giysi ve model anlayisinda farkli olma arayislari

Haute Couture akiminin dogmasina neden olmustur.
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Gergekte sudur ki, yiizyillar boyunca kendi giysilerini kendileri dikmis olan
toplumdan, is boliimiiniin hiz kazandigi topluma gegiste; terzilerden giyinen
burjuvalar {iniforma niteligini tasiyan giinliik giysilerinin 6tesinde gece giysilerinin
farkli olabileceginin arayisina girerler. Bu sekilde Haute Couture akimi dogar
(Karadiilger2, 1994: 82).

Yiiksek kalitede terzilik ugrasi olarak ortaya ¢ikan Haute Couture 1858
yilinda Paris’te bir Ingiliz girisimci olan Charles Frederic Worth tarafindan
baslatilmistir.

Kisinin 6zel ve farkli olma isteklerine hitap eden Haute Couture’iin ¢alisma
tarz1 1950 yillarinin sonuna kadar egemenligini siirdiirdii. Yapilan kostliimler, belirli
bir iist tabakaya hitap eden kisinin viicut 6zelliklerine uygun kumas ve malzeme
olarak pahali iiriinlerdir (Olgag, 2007: 224).

Charles Frederick Worth tarafindan tasarlanan ve dikilen giysiler, o donem
kadinlar tarafindan giliven verici ve ayirt edici bulunmasi, bu durumun yayginlasip
yayilmasina neden olmustur. Boylece Worth, miisterilerinin begenileri dogrultusunda
triinler hazirlayip sunmaya baslamistir. Misterilerin, Onceden hazirlanip
begenilerine sunulan modelleri daha fazla tercih etmeleri iizerine Worth, modelleri
canli mankenler iizerinde sunarak biiylik basarilar kazanmistir. Bu uygulamayla
Haute Couture orta sinifinda erigebilecegi bir konuma getirilmistir.

Kisa bir siire icerisinde “Worth” Avrupa’nin {inlii baskentlerinde boy
gostermekte gecikmedi. Bu hareketle Worth, ciiretkar stilist Paul Poiret’yle birlikte
farkli giyim anlayis tarzlarmni, genis kitlelere kabul ettirmeyi basardilar. Oyle ki 1.
Diinya savasinin getirdigi yikimlar bile bu ikilinin 6n sirada kalmasini ne engelledi
nede etkiledi. Poiret’in bu kisa zamandaki ¢ikisi, toplumun iist tabakalarindan alt
katmanlarina yayilan bir salgin haline geldi. Quentin Bell’in ¢ok yerinde bir deyisi
ile “Moda ev ekonomisinin belini kirdi” (Karadiilger2, 1994: §82).

1. Diinya Savasi’nin baslamasi ile gosterisli ve abartili giysilerin yerini daha
sade ve basit giysiler almigtir. Savas sirasinda hareketi kolaylagtiran, daha
fonksiyonlu giysiler tercih edilmistir. 1. Diinya Savasindan sonra sinemanin
gelismesi ve her tarafa siiratle yayilmasi kadin giysilerini etkilemistir. Eteklerin
boylar1 kisalmis ve kadinlarin sinema yildizlar1 gibi giyinme hevesine kapildiklari

goriilmiistiir (Pamuk, 2002: 12). Bu yillarda, kadina olan ihtiyacin artmasi ve
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kadinlarin bu siiregte bircok gorevi listlenmesi, onlarin kendine olan gilivenini
arttirmistir.  Boylelikle daha cesur giyim tarzlarinin modaya uyarlanmasi
saglanmustir.

Haute Couture’iin i¢inde bulundugu olanaksizliklar i¢inde bile 6zgiin, cesaret
ve yaraticilik materyal agiginin iistesinden geldi (Ondogan1, 1996: 364).

Bu dénemde moda anlayisinin giysilere uyarlanmasinda, savasin insanlar
tizerinde olusturdugu asiriligin psikolojik yansimalar1 ve yeni seyler ortaya koyma
isteklerinden kaynaklanmigtir.

Giysilerde genellikle, parlak ve karsit renklerde keten ve ipek kumaglar
kullanilmistir. Ayrica, kiirklerle olusturulan ve asirihiga kagan siislemelerde
goriilmektedir. Uzun, sik bluz bicimindeki iist giysiler, volanli etekler ve kabarik
mangetlerle tayyorler donemin kiyafet bicimlerindendir.

Haute Couture 2. diinya savasina kadar olan siliregte giyimde goriilmemis
zengin modellerin, siislemelerin ve aksesuarlarin kullanildigi donemdir. Soyle de
denilebilir ki Haute Couture 2. Diinya Savasina kadar gegen zamanda altin
caglarindan birini yagamustir.

1930’larin depresyonunu 1939°da Ikinci Diinya Savasi takip etti. Savas yine
moday1 takip etti. Savas yine moday1 etkiledi. Erkekler cephede savasirken kadinlar
yine fabrikalarda calismaya bagladiklarindan, elbiseler bir kez daha dayanikli ve
pratik oldu. Savas kitlik getirdi, pek ¢cok gerekli seylerde kisint1 bagladi. Buda elbise
stilini ve kesimini etkiledi. Kumas kisintis1 nedeniyle kadin elbiseleri dar model oldu
ve etekler kisalarak, diz hizasina c¢ikti. Askeri Uniformalar taklit edildi. Vatkali
omuzlar, apoletler ve seritler bu sayede modaya degisik hava getirdi. Uniforma
giymedikleri zaman erkekler kruvaze ceketler ve duble pacali bol pantolonlar
giydiler (Felicity, 1994: 7).

Giyim her toplumsal olay sonrasinda oldugu gibi 1. ve 2. Diinya Savas’lar1
sonrasinda da toparlanma ve yenilenme siirecine girmistir. Bu diisiince
dogrultusunda yeni moda akimlar1 olusmus ve sansasyonel baglamda ¢igir acacak bir
¢ok modact yetismesine vesile olmustur. Boylelikle giyimin, ¢ok bigimlilik
cercevesinde, kitlesel boyutlarda yayginlik kazanmasi saglanmis oldu.

20. yilizyilin ikinci yarisinda endiistri moday1 6nemli dlgiide etkiler. Sik sik

degisen giyim modasi, gerek yayginlasan moda evleri, gerekse gelisen tekstil ve
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konfeksiyon (hazir giyim) kuruluslar1 i¢in, reklaminda etkisiyle 6nemli bir ekonomik
kaynak durumuna gelir (Komsuoglu, v.d., 1986: 212).

Giyimde demokratiklesmenin yansimalarindan olan, herkesin degisen moda
akimlariin etkisi altinda teknolojinin yardimiyla giderek daha cesitlenip ¢ogalan,
her tiirlii giysiye ulasabilme imkanlarinin yaratildigi giinlimiizde giysi artik bir statii
semboliidiir, kimileri i¢in kendini ifade etmenin etkili bir yolu, alt grubu olusturan
kimileri i¢inse psikolojik etmenlerin giidiimiinde {stlinliik taklidi yapmanin bir
vasitasidir. Ancak gergek olan, Haute Couture biitiin bu gelismelerin ¢ikis noktasini
olusturmus olmasiyla 6nem tagimasimin yaninda ¢ok hizli degiserek kisa siirede
gecici hale gelen kaprisli bir fenomen olmasina ragmen, sanat, finans, pazarlama ve
orgiitlenme olarak muazzam kaynaklar1 kendi hizmetine sokmay1 basarmistir ve
sosyolojik bakimdan ¢ok degismis olsa da hala bunlardan dinamik bigimde
yararlanmay1 siirdiirmektedir (Glirkan, 1999: 24).

Kisaca tarihsel akista;

1948 yilindan sonraki on yillik donemler yeni moda diinyasinin gelisimine
sahne oldu. Paris Haute Couture’liniin dereceli parcalanmasi bir¢cok yeni esin
kaynaklar1 olusmasina sosyal akim ve yeni modalarin dogmasina neden oldu.
Cizgide sezonluk diktatorliik, giizel goriinlimiin detaylar1, sag¢ stilleri modanin
giivenilirligini sagliyordu. “60”larin asi giysi tasarimcilari daima goriiniim biitiinliigi
yansitan giysiler tasarliyorlardi. “70”1i yillar siiresince bu tiir ¢aligmalar tasarimcilar
tarafindan daha az ragbet gormeye basladi. Farkliliklar cesaret istiyordu. Ancak
moda, 0z giiveni olan ve kendine giivenen yeni kadins1 akimi yansitiyordu. Kisiligi
on plana c¢ikaran goriiniim bitiinliigii “60”lardaki kadar onemli degildi. Moda
magazinleri ve basin genellikle modanin gelisimine klavuzluk ederek yenilik getirici
akimlart tesvik ediyordu. “80”lerde Couture’iin mistikligi kayboldu. Her kadin
bilingli olarak kendi dis goriiniimiiniin diizenlenmesi konusunda kendine gore bir
fikir sahibi idi. Artik kadinlarin II. Diinya Savasindan beri herhangi bir donemde
olmadig1 kadar kumas, kesim ve moda hakkinda bilgileri vardi (Ondogan2, 1996:
459).

19. yiizyilda ortaya ¢ikan Haute Couture, giysi kiiltiiriinde toplumsal olaylar
ve ortak temalarla yogrulmus, bireysel ve psikolojik kistaslarla tasarlanmis, yiliksek

nitelikli bir terzilik ugras1 olarak dogup, bugiinlere dek gelmistir.

26



2.3. Haute Couture Giyimin Uretim Siireci

2.3.1. Haute Couture Giyimde Tasarim

Tiiketiciden lireticiye mesaj aktarmanin ilk asamasi olan tasarim:

Giysinin ¢izgi, bigim, oran, renk, fon, doku, hareket, 6z biitiinliik gibi 6gelerle
sanatsal yorumlanmasidir (Bas, 2005: 16).

Bir giysinin dikim islemine kadar gecirdigi siiregleri kisinin istekleri
dogrultusunda, moda c¢izgilerini tasiyan Ozellikte ortaya cikarip sunma islemi de
1smarlama giyim agisindan giysi tasariminin tanimidir (Olgag, 2007: 224).

Giysi tasarimu iiretilecek bir giysinin ¢izimini, kalibin1 ve planini yaparak
gelistirme islemidir (Yakartepe ve Yakartepe, 1992: 479).

Iyi bir giysi tasarimi giyenle uyum icinde olur ve uzun siireli kullamlir
(Aldrich, 1995:5).

Tarihsel siire¢ igerisinde giyimde estetige ve yaraticiliga yonelik ilk adimlar
Haute Couture ile atilmistir. Ilk zamanlar toplumsal degisikliklerle sekillenen Haute
Couture tasarimlari, zamanla daha O6zglin ve yaraticit fikirlerle modaya taslak
olusturmustur.

Toplumu sarsan 6nemli olaylar ve olaylar1 yaratan kisilerde tasarimcilarini
etkilemektedir. Modanin evriminde yepyeni bir moda akimina ender olarak rastlanir.
Modacilar genellikle gegmisteki stilleri degistirerek yeni bir yorumla tasarim
yaparlar (Eray, 1997: 373).

Tasarim olgusunun giyimden ayr1 bir eyleme doniismedigi zamanlarda,
miisteriler kendi tasarladiklar1 modelleri diktirmeyi diisiinlirken, gilinlimiizde ise
sayisi azalan bu kesimin tasarimlari bireysellikten Oteye gitmemektedir. Bunun
yaninda bir meslek grubunu temsil eden tasarimcilar ise tasarladiklar1 modeller ile
genis kitlelerce kabul gérmekte ve modanin esin kaynaklarini olusturmaktadirlar.

Haute Couture giincel moda egilimlerinin belirlenmesi islevini {istlenerek
giyim modas1 i¢in biiyilk Onem tasir. Tasarimcilarin modelleri konfeksiyon
firmalarmin tasarimcilarina kendi koleksiyonlarini hazirlamalarinda yeni fikir ve
ilham verir (Mete, 2000: 112).

Giliniimiizde c¢izilen tasarimlar, hazirlanan koleksiyonlar ve yapilan defileler,

Haute Couture anlayis1 ¢ercevesinde ve bir prototip 6zgiinliiglindedir.
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2.3.2. Haute Couture Giyimde Ol¢ii Almanin Onemi

Kalibin hazirlanmasinda temel beden olgiilerine gereksinim vardir (Coles,
1995: 77). Bu olgiiler kisinin viicudu iizerinden mezur yardimiyla alinir. Kalibin
istenilen ozellikler dogrultusunda basarili olabilmesi igin viicut 6l¢iilerinin nereden
ve nasil almacaginin iyi bilinmesini gerektirmektedir. Bdylelikle elde edilen
kaliplarin viicuda uygunlugu ve modelin gerekli ayrintilarinin kaliba aktarilmasi
saglanir.

Glniimiizde kalip sistemlerinde cesitlilik s6z konusudur. Kalip hazirlama
islemine ge¢gmeden oOnce hangi kalip sisteminin kullanilacaginin bilinmesi
gerekmektedir. Bu bilgi dahilinde 6l¢ii alinmalidir. Ciinkii 6l¢ii alma ve hesaplama
islemleri, her kalip sistemine gore farkliliklar gostermektedir.

Giysi hazirlama asamasinin her basamaginda g6z ardi edilmeyen ve dncelikli
yapilmasi gereken bazi islemler vardir. Olgii alma tekniginde de bu islemler ihmal
edilmemelidir. Model 6zelligi dikkate alinarak, 6l¢ii alma sirasi belirlenmelidir.

Olgii alma isleminde kullanilacak ara¢ ve gereglerin (mezura, cetvel, bel
seridi, kagit, kalem, v.b.) oncelikli olarak hazirlanmasi1 gerekmektedir. Kullanilacak
kalip sistemine gore kisinin normal durusu saglanmali ve Olgiiler i¢ camasiri
lizerinden dogru ve net alinmalidir. Ol¢ii alma esnasinda kisinin viicut 6zelliklerine
dikkat edilmelidir. ki tarafli dlgiilerde (omuz genisligi gibi) sag tarafin dlgiisii
alimmalidir. Ayrica 6l¢ii alirken kisinin anatomik yapist dikkate alinmalidir. Simetrik
olmayan viicutlarda 6l¢ii sag ve sol olarak ayr1 ayr1 alinmalidir.

Olgiim esnasinda mezura ne gergin nede bol birakilmalidir. Mezura 6lgiimii
yapilar bolgede rahat¢a kaymalidir.

Olgiiniin dogru ve net alinmasi, giysinin iiretimindeki uygulama siireglerinde
hata ve aksakliklarin ¢ikmamasi agisindan onemlidir. Kisacasi kalibin dogrulugu ve

netligi iy1 6l¢li alma isleminden geger.

2.3.3. Haute Couture Giyimde Kahp Hazirlamamin Onemi ve Kahp

Hazirlama Teknikleri

Giysi tretim siireclerinde temel islem olan kalip hazirlama, bir seyi

bicimlendirmek i¢in kullanilan ve o bi¢imi tasiyan ara¢ olarak tanimlanir. Ayrica
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bicki yada mulaj yoluyla kisinin 6l¢iilerine gore kagit yada karton iizerinde ¢alisarak
beden seklinin elde edilmesidir (Sezgin, 1986: 172). Giyimde kalip hazirlama ise,
giysinin yada modelin temel islemlerinin kisinin Ol¢iilerine ve viicut 6zelliklerine
uyarlanmasi ile yapilan ¢izimlerdir.

Kalip hazirlama ile amaglanan giysinin istenilen 6zelliklerde ve bicimlerde
ortaya c¢ikmasidir. Ayrica bitim asamasina kadar gelinen islemlerde herhangi bir
problem ve sorunla karsilasmamak ya da bunlar1 en aza indirgemektir.

Insanlar, giyimlerini iiretirken zamandan, kumastan ve enerjiden tasarruf
etmek i¢in kalip kullanma ihtiyaci hissetmis ve bunun sonucunda degisik kalip elde
etme teknikleri ortaya ¢ikmistir.

Kisiye 0zel olarak dikilecek giysi kalibi, uygun kalip hazirlama teknigi ile
cikartilmalidir. Giysinin model 6zelligi, uygun kalip tekniginin belirleyicisidir. Bu

belirleyici sayesinde hem kisa yoldan hem de saglikli bir kalip ¢ikarilmis olur.

2.3.3.1. Bicki Sistemi ile Kalip Elde Etme

Bu yontem, bir giysinin yapilmasinda gerekli olan kaliplarin viicut dlgiilerine
gore c¢esitli bicki sistemleri kullanilarak kagit iizerine, bir O&lgek yardimiyla
cizilmesiyle olusur.

Giiniimiizde kullanilan kalip sistemleri, Miiler sistemi, Ingiliz sistemi, Fransiz
sistemi v.b. gibi isimler almaktadir. Diinya iizerinde yasayan toplumlarin, farkl
anatomik yapilara sahip olmalar1 kalip sistemlerinin g¢esitlilik gostermesinde
etkendir. Bu sistemlerin ortak 6zelligi, standart 6l¢ii tablosu ve hesaplama formiilleri
ile calisilmasidir. Sistemler, kendilerine 6zgii ¢izim kurallar1 ve teknikleri agisindan
birbirinden farklilik gosterir.

Giysi kalibt hazirlama siirecine girmeden Once, kullanilacak sistem kisinin
viicut 6zelligine gore belirlenmelidir.

Belirlenen sistem dogrultusunda, gerekli temel kaliplar olusturulur. Model
ozelliklerinin temel kaliplar {izerine uygulanmasi ile giysinin dikim siireci icerisine

girmeden onceki onemli asamalarindan biri gergeklestirilmis olur.
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2.3.3.2. Hazir Kalip ile Kalip Elde Etme

Hazir giysi kaliplari, cesitli bicki sistemlerine gore hazirlanmis, temel
kaliplardir.  Ortalama viicut Olciilerinden yaralanilarak, kisinin beden o6lgiilerine
uygun, hazir temel kalip belirlenir. Bu kalip iizerinde yapilan birkag rotus ve
degisiklik ile kisinin viicuduna tam olarak uyarlanir. Netlestirilmis kalip iizerine

modelin gerektirdigi tiim parga ve kesikler uygulanir.
2.3.3.3. Giysi Uzerinden Kahp Elde Etme

Dikilmis giysi lizerinden ¢ikarilan kaliptir. Kalib1 ¢ikarilacak giysi, masa
veya manken iizerine yerlestirilir. Miilaj kagidi1 veya ince bir kumas, giysi ilizerine
pens ve gerekli bolluklar1 verilerek yerlestirilir. Giysinin dikis yerlerinin isaretleri

alinarak istenilen kalip elde edilir.

2.3.3.4. Pratik Yol ile Kalip Elde Etme

Bu teknik, kumas {lizerinde kisi 6l¢iilerine dayanarak, goz karari ile yapilacak
modelin ¢izilmesiyle uygulanir.

Bigki ve drapaj yoluyla kalip elde etmenin kazandirdigi bilgi ve viicut
oranlarinin kavranmasiyla gerceklestirilir.

Pratik yolla kalip hazirlamada zaman ve enerji agisindan avantaj saglanirken,
kumas ziyani ve fazla prova yapilmasi diisiiniildiiglinde bu yontemin zor ve sakincali

oldugu gozlenir.

2.3.3.5. Drapaj Yontemi ile Kalip Elde Etme

Canli veya cansiz manken yardimi ile kolay uyum saglayan (cok ince ve
yumusak) kumas veya kagit kullanarak prova teknigiyle kalip hazirlama yontemidir.
Bu yontemle abiye, fazla kesikli ve drapeli iirlinlerin kaliplar1 hazirlanir (Cardak ve
Degirmen, 2008: 13).

Drapaj Fransiz’ca bir kelime olup, giysilere uygulanan cesitli biizgiiler,
pililer, verilen sekiller ve bolluklar anlamina gelen drape (draper) kelimesinden

tiiretilmis bir s6zciiktiir (Bediik ve Yildiz, 2004: 172).
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Drapaj calismasinda amag, asimetrik ve fazla kesikli drapeli modellerin aslina
sadik kullanilarak hazirlanmasidir. Ayrica, viicut kusurlarinin olmast (durus
bozuklugu, kamburluk, ¢ok sisman yada c¢ok zayiflik, omuzlarda genislik ve
yiikseklik farkliliklart) gibi durumlarda da drapaj ¢aligilir.

Model uygulamada beceri kazandirmak, hazirlanan modele katkida
bulunmak, bitmis bir giysi gibi modele goriiniim verip biitlinii yakalamak, prova
yapma yetenegini arttirmak ve kisiye arastirma yetenegi ile bu zevki kazandirmak
icin drapaj calismasmin giyimdeki yeri ve dnemi goz ardi edilemeyecek kadar
blytiktiir (Glimiis, 1996: 86).

Drapaj ¢aligmalar1 kagit ve kumas yoniinden maliyetli oldugu diisiiniilse de,
modelin biitiiniinii gérmek, kisinin 6l¢iilerine goére kalip hazirlamak, prova ve kalip
icin harcanan zaman agisindan tasarruf saglar.

Manken iizerindeki hayal edilen ve calisilirken daha giizelleri bulunabilen
gorilintiilerin  emsalsiz tasarimlarinda sanatgilar sonuglar1 daha 1iyi gorerek
uygulamaktadirlar. Yaratici listiin zevk ve basarilarin gelisen teknoloji ile giliniimiiz
insanlarin1 bambagka bir diinyaya gotiirmektedir. Iste bu yiizden drapaj gercek bir
sanat ve iyi bir ¢calisma teknigidir (Gener, 1996: 145).

2.3.4. Kumas Hesab1 Yapmak

Giysi modelini segmeden ve giysi kaliplarin1 hazirlamadan tahmini kumas
miktarini belirlemek yanlis olmasinin yaninda riskli bir durumdur. Boyle bir yanlisin
doguracagr sonuclarin telafisi, olmayabilir. Elimizdeki kumasin devamim
bulamamak, kesme islemine basladiktan sonra eksik olan kumasin farkina varilmasi
ile zaman kaybinin yasanmasi, tam aksi durumda alinan kumasin ¢ok fazla gelmesi
ekonomik yonden yasanacak sikintilar gibi sonuglar dogurabilir.

Ayrica, kullanilmasi diisiiniilen kumasin desen 6zellikleri (kareli, ¢izgili) renk
ve hav yonii olan kumaslarin bu yonleri ve kumas eni kumas hesabinda g6z ardi
edilmemelidir.

Kumas hesaplama isleminde kumas eni, masa iizerinde belirlenir. Kumasg
ozelligi, kumas kat1 ve diiz boy ipligine dikkat ederek kaliplar 6ncelikli olarak biiyiik
parcalardan baslanarak yerlestirilir. Kumas yerlestirmede kaliplarin oyuntulu

kisimlarinin da degerlendirilmesine dikkat edilmelidir ki kumas israfindan kag¢inilsin.
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Kaliplara yeterli dikis ve ¢cekme paylar1 verilmelidir. Son islem olarak kaliplar masa
tizerinden kaldirilip, kullanilan yiizey 6l¢iilmelidir.
2.3.5. Kumasi Bickiye Hazirlamak

Satin alinmasi diisiiniilen her tiirlii kumas i¢in alim esnasinda dikkat edilmesi

gereken bazi hususlar vardir.

Model 6zelligine uygun bir kumas olmali (cinsi, deseni)

Kareli ve ¢izgili kumaglarin desen 6zelliklerine dikkat edilmeli

Kumas dokuma hatalar1 g6z ard1 edilmemeli

Kumas lekelerine dikkat edilmeli

Kumaglar bigki islemine girmeden once bazi kontrollerden ve islemlerden
gecmesi gerekmektedir.

Kumaglar yapisal 6zellikleri itibariyle nem ¢ekme 6zelligine sahiptirler. Bu
Ozellikteki kumaslar icin bazi tedbirler s6z konusudur. Kumasin biitiin olarak
1slatilmasi ya da nemli bezle iitiilenmesi alinacak 6nlemlerdendir.

Dokunusu diizgiin olmayan bazi kumaslarin kesik kenarlariin bigki iglemine
girmeden once iplik ¢ekilerek diizeltilmesi bigki isleminde kolaylik saglayacaktir.
Cok fazla ¢cekme 0Ozelligi olmayan kumaslar ise, bigkiye girmeden once kumas

cinsine gore ayarlanan {itii 1s1sinda {itiilenmelidir.
2.3.6. Kalib1 Kumasa Yerlestirip Kesmek

Kontrolleri ve hazirliklar1 yapilan kalip ve kumasin kirigikligi varsa,
gidermek i¢in itiilenir. Kumasin yoniine ve desenine dikkat ederek, kumas en
ekonomik sekilde katlama yoniinde (en-boy) katlanir. Kaliplar boy ipligine dikkat
edilerek, biiyiikk parcalardan baslamak {izere kumasa yerlestirilir. Birbirine
birlestirilecek parcalar, 6zellikle ayni iplik yoniinde yerlestirilmesine dikkat edilir.
Kaliplarin tamami kumas lizerine yerlestirilerek ignelenir. Gerekli dikis paylarini
vererek, (bu paylarin az1 ve ¢ogu ilerleyen agsamalarda zaman kaybina neden olabilir)
kaliplarin etrafindan esas hatlar1 ve dikis payli hatlar1 sabunla ¢izilir. Gerekli olan
kontrol isaretleri de kumasa gecirilir. Kaliplar kumastan ¢ikartilip, igneleme islemi

kumasa tekrarlanir. Dikis paylarindan kumas makasla kesilir.
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2.3.7. Giysiyi Provaya Hazirlamak ve Kontrol Etmek

Model 6zelligine uygun hazirlanmis olan giysiyi viicut dl¢iilerine yakisir bir
bicimde bedene uygunlugunu saglamak i¢in yapilan isleme prova denir (Karaman,
1977: 11).

Kusursuz bir giysinin olugsmasinda provanin 6énemi biiyiiktiir. Prova giysinin
ve modelin viicut 6zelligine uygun olup olmadigini belirlemek ve giyside bedensel
bozukluklardan kaynaklanabilecek hatalar1 onceden goriip diizeltmek amaciyla
yapilan bir islemdir. Ayrica prova teknik bilgi ve el becerisi gerektirir.

Bir giysi provasinin herhangi bir islem gerektirmemesi, alinan 6lgiilerin ve bu
Olciilerle hazirlanan kaliplarin dogrulugundan kaynaklanmaktadir.

Hangi prova olursa olsun, provayr kolaylikla yapmak, isabetli netice
alabilmek i¢in (Cedimagar, 1988: 10) kaliplarin dogrulugu ¢cok dnemlidir.

Dikilecek giysi hangi giyim iizerine giyilecekse, o giysi iizerinden prova
edilmelidir. Eger birka¢ prova gerekiyorsa bu islem her provada tekrar edilmelidir.
Boylelikle her provada farkli hatalarin ve diizeltmelerin ¢ikmasi engellenmis olur.
Giysi modeli simetrik ya da asimetrik 6zelligine gore prova edilmelidir. Simetrik
modellerde prova sag beden iizerinde yapilmalidir.

Prova ayna karsisinda, biraz uzak bir mesafeden yapilmalidir. Uygulanan her
isleminin dogrular1 ve hatalar1 bu mesafeden yapilan gozlemlerle saptanmalidir.

Modele ait tiim ilave pargalar ve tamamlayict 6geler (cep, yaka, manset,
cesitli siislemeler v.b.) prova edilmelidir. Boylelikle giysinin bitmis sekli hakkinda
tam olmasa da bilgi sahibi olmus oluruz.

Prova islemine baglamadan once gerekli olan tiim ara¢ ve gere¢ hazir
bulundurulmali ve prova edilecek giysi kisiye giydirilmelidir. On-arka ve model
ozelligine gore belirlenmis tiim hatlar, kisinin viicuduyla ortiistiiriilmelidir. Iplik
yoniine dikkat edilerek, prova sirasinda igneleme islemi esit araliklarla ve igteki
giysiye tutturulmadan yapilmalidir.

Prova model 6zelliginin getirdigi islemler dogrultusunda belirli bir sirayla
yapilip tamamlanmalidir. Unutulmamalidir ki prova edilen kisiyi fazlasiyla ayakta

tutmak prova i¢in saglikli olmayacaktir.
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Provadan sonra giysi {lizerinde yapilan diizeltme islemine kontrol denir.
Giysinin sag ya da her iki tarafina da yapilan prova isleminin bozulmamas: i¢in
alian isaretlerin, diger parcalara aktarilma islemi karsilastirmadir.

Prova islemi bittikten sonra, gerekli islemler yapilmak iizere giysi kisinin
tizerinden c¢ikarilir. Prova esnasinda problemli noktalara diizeltme amagh takilmis
olan igneler c¢ikarilmadan isaret tegeli alinir. Karsiliklt denk gelen pargalar1 tekrar
birlestirerek denk getirilmesi i¢in enine karsilikli isaretleri alinir. Diizeltme
noktalarinda alinmis olan isaret tegellerinin iizerinden cetvel ve riga yardimiyla
diizgiin ¢izgiler ¢izilerek, netlik kazandirilir.

Simetrik olan modellerde sag tarafa yapilmis olan diizeltmeleri sol tarafa
gecirmek iizere yapilan karsilastirma iglemi icin giysi parcalari ana hatlarindan tekrar
list iiste getirilerek yapilmis olan diizeltmeler diger parcaya aktarilir. Bu islem bol
tegel alinarak veya ruletle diger parcaya gegirilerek yapilir. Asimetrik modellerde
ise, biitlin olarak prova edilmis giysinin yapilan diizeltmelerinin tiimiine isaret tegeli
almarak yapilir. Karsilastirma islemi biten pargalari tekrar birlestirerek dikim

islemine gegilir.

2.4. Haute Couture Giyimde Kalite

Seckin ve yaratici bir terzilik ugrasi olarak dogan Haute Couture alaninda
miikemmel bir sanatgilig1 ifade eder.

Ozgiin dizaynlarla tasarlanan, kalite anlayisinin en son noktasina kadar
uygulandigt bu emekli driinlerin, genis kitlelerce begenilip uygulanmaya
baslanmasiyla, Fransa’da bir Haute Couture Sendikasi kuruldu. Artik bu iriinleri
olusturan atolyeler belirli kurallar c¢ergevesinde (¢alisan insan sayisi, saat iicreti,
dekorasyonu, iiretim adeti ve koleksiyon sayisi) ve kurumsal c¢ati altinda iirlinlerini
sunabileceklerdi.

Donemin Haute Couture anlayisinin yankilari bu kadar etkili ve orgiitsel
olmasinin nedeni liriinlerin 6zgiinliik ve teknik anlamlarda kalite paydalarinin yiiksek
olmasindandir.

Haute Couture {iriinleri tasarim, kumas, dikim ve aksesuar ozellikleriyle

yuksek dizaynin biitin nimetlerinden yararlanan, bireysel begenilerinin
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dogrultusunda hazirlanan giysilerdir. Giysilerin her asamasinda biiytik bir iscilik ve
emek s6z konusudur.

Haute Couture giysilerde tasarim, toplumun o giinkii sartlarinin denetimi
altinda gergeklesiyordu. Bu bazen ekonomik sartlarin yetersizliginden, bazen de
kiiciimsenmeyecek sayidaki kisinin {izerinde etkili olan farkli ve tek olma istegindeki
psisik durumdan kaynaklanmaktaydi.

Charles Frederic Worth’iin kurdugu ilk moda evinde miisteriler tasarimcilari
evlerine ¢agirip ne istediklerini sdylerlerdi. Fakat bu mantikla ¢alisan moda evi 1956
yilinda kapanmasiyla, tasarimda farkli acilimlar olusmustur. Kiiltiirlii tasarimcilar
mantigryla hareket eden bir¢ok tasarimci, bu alanda biiyilik bir ¢i1gir agmistir. Daha
Ozgilin, yenilik¢i ve yaratici fikirlerle biitiinlesen bu sanatsal g¢abayir topluma
sunmusglardir.

Hi¢ siliphesiz kumas bir giyside en 6nemli malzemedir. Haute Couture
giysilerde 6zel tasarimlarla hazirlanan kumaslar; doku, renk ve desen 6zelliklerinin
birlesmesiyle olusan kalite oOl¢iilerini tam manasiyla kumasina ve iiriinline
yansitmistir. Glinlimiizde ¢ok yaygin olmasa da ¢ok ozel ve seckin giysiler igin
kumaslar, kumas tasarim evlerinde hazirlanmaktadir. Ipek, kasmir, keten, deri, siiet,
kiirk, pamuklu ve yiinlii kumaglar ¢esit olarak kullanilir.

Giysiyi tamamlayan &gelerden olan aksesuarlar, Haute Couture giysilerinde
0zel tasarimcilar tarafindan hazirlanmaktadir. Sapkalar, siislemeler, kemerler,
semsiyeler, miicevherler, ayakkabilar biiyiik bir is¢ilik ve titizlik sonucu yapilmis
giysilerin vazgecilmez tamamlayicilarindandir.

Haute Couture’lin s6zliik anlaminin igerdigi elbise dikmek, dikis veya igne ile
islemek so6zii Haute Couture ruhunu olusturan en 6nemli etkendir. Ayrica onu diger
giysilerden farkl kilan ayirt edici bir gostergedir.

19. yiizyilin sonuna dogru insanlarin farkli olabilme arayislar1 sonucu ortaya
cikan Haute Couture, kiyafetleri yiizlerce saatlik ugraslar sonucu, yalnizca elle
dikiliyordu. Tamamen insan emegine ve becerisine dayali olan bu dikim kiiltiiri,
teknolojinin gelismesiyle Ozlinden olmasa da yapiminda bazi degisikliklere
ugramistir.

Yukarida yapilan aciklamalar dogrultusunda Haute Couture, essiz

tasarimlarindaki orijinalligi, en iyi kaliteyi yakalamak icin {ist diizeyde kullandigi
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malzemeleriyle, tamamen insan emegine ve becerisine dayali estetik ve ihtisaml

giysilerdir.

2.5 Haute Couture Giyimin Bugiinkii Durumu

1950’11 yillara kadar olan siirecte en parlak ve ihtisamli donemini yasayan
Haute Couture, giiniimiiz kosullarindaki toplumsal gelismeler, teknik ve teknolojik
buluslar ayrica, zaman faktoriindeki daralmalar geg¢misteki roliinii giiniimiizde
kisitlayan 6nemli etkenlerdir.

Toplumsal degisiklikler sonucu, kadinlarin is hayatina atilmasiyla gelen
sorumluluk, kisinin toplumsal konumu itibariyle dis goriiniisiiniin kazandigr énem,
asirt kentlesmeyle insanlarin itibarlik degerlerinin degismesi, gosterime yonelik
biiylik bir tiiketimi dogurmustur.

Bunun yani sira teknolojik gelismelerle ¢esitli makinelerin icadi, kitle iletisim
araclarinin ¢ogalmasi, sanayilesme ile giyim sektorii de gelisen pazar anlayisi ile
olusan akilli tliketici kavraminin toplumda olugsmasi, yeni yapilanmalara zemin
hazirlamistir.

Demokratiklesme ve asir1 kentlesme, kitlelerin bilinglenerek hareket etmesi
gercegini olusturmustur Artik zamanin iyi degerlendirilmesi ile kisa zamanda ¢ok is
yapilmasi geregi, ekonomik durum neticesinde degisen iicretlendirme politikalarina
ayak uydurulmasi zorunlulugu, bir¢ok sonucu dogurmustur.

Haute Couture giyimin ge¢misten kopusunu temsil eden bu sonug ve
yaklagimlarla Haute Couture Oziinden olmasa da kimliksel anlamda bazi
degisikliklere ugramistir.

Ayrica giiniimiiz Haute Couture anlayiginda modelleri basariya gotiiren
kisilikleriyle bu elbiseleri olusturan, onlara kendi imajlarini, marka kimligi altinda
sunan tasarimcilaridir. Miisteriler artik kendi fikir ve isteklerinden ziyade
tasarimcilarina duyduklar1 giivenle elbiselerini hazirlamaktadirlar. Bu elbiseler
benzersiz ve modanin degisken siirecinden etkilenmez. Onlar1 yaratan tasarimcilari,
diinyaca {linliidiir, imajlar1 asla degismez ve zaman onlara deger katar.

Gilintimiizde sadece 2000 adet Haute Couture miisterisi kalmistir. Bunlardan
ise sadece 200 tanesi diizenli miisteridir. Bu sayinin yaris1 Amerika’da yagamaktadir.

% 25’1 Orta Asya ve kalan %251 Avrupa’dandir. Haute Couture {invanini daimi
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olarak tasimaya hak kazanan yalnizca 13 marka vardir; bunlardan 10 tanesi Fransiz,
3 tanesi Italyan markalaridir. Bu markalarin her biri benzersizdir, her biri moda
yolunda, kendi ¢izgisini izlemistir. Ancak tiimiiniin ortak bir tutkusu vardir:
“Diinyaca bilinen bir basar1 6ykiisii” (Anonim5, 2009).

Haute Couture giysilerde; kisinin viicut yapisina ve Olgiilerine gore yapilan
orijinal, malzeme bakimindan seckin, hazirlama siirecinde zamana kars1 yenik biitiin
bunlarin etkisiyle de pahali bir giyimdir. Biitiin bu 6zellikleri bir arada gérmek
isteyen bir Haute Couture miisterisi sahip olacagi bu ayricalik ve segkinlik icin
zamanini harcamaktan, yiiksek ticretleri 6demekte hi¢ ¢cekinmez.

Goriiniis ve yarasirlik maliyet ve zamandan daha 6nemlidir (Chanel, 1994: 4).

Sonu¢ olarak Haute Couture, giiniimiiz dinamik diizeni igerisinde kar
getirmeyen, fakat karli isler i¢in platform hazirlayan, islevsel anlamdaki bu gorevini
basariyla siirdiiren somut bir semboldiir.

Haute Couture giyim, hizli kentlesme, sanayilesme ve hazir giyimin
yayginlagsmasi sonucu eski dnemini yitirmeye baslamistir (Olgag, 2007: 224).

Haute Couture prestijini tarihinden alan gecirdigi evrim sonucu Oziindeki

sanatsal 6zellikleri giiniimiize tastyan evrensel bir tarzdir.
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UCUNCU BOLUM
HAZIR GiYiM

Tarihsel siire¢ igerisinde giyim; ilk caglardan giiniimiize kadar gelisi,
toplumlarin dolayistyla, insanin gelisimiyle paralellik tasir.

Endiistri devrimine bagli olarak degisen sosyal kosullar, teknolojik gelismeler
ve bunlar arasindaki etkilesim sonucu eski 6nemini kaybeden ismarlama giyim
(terzilik sanat1) yerini Hazir Giyime birakmustir.

Hazir giyim yapis1 geregi gosterdigi dinamiklik, satim olanaklarinin
yuksekligi, iirlin tipi ve iiretim sekli uygulamasindaki kolayligi, yiiksek yatirim
finansmani gerektirmemesi ayrica, pazar kosullarina uyum dengesi sonucu yiikselen
bir ivme grafigiyle sektorel kimlik kazanmistir.

Bu ivme ve kimlikle Hazir Giyim sektorii, hizli degisimlerin yasandigi bir
globallesme siireci igerisindeki diinyamizda; giderek artan niifusa cevap verebilmesi,
tiretimindeki potansiyelinden kaynaklanmaktadir. Cagin getirdigi yeniliklere ayak
uydurabilmesi ise yapisindaki dinamikligin bir sonucudur.

Bu dogrultuda, Hazir Giyim ve Konfeksiyon Endiistrisi insanlarin giyinme
gereksinimini karsilamaya doniik cesitli esyalarin yapimini konu alan genis bir

sektordiir (Vural, 1994: 159).

3.1. Hazir Giyimin Tanim

Insanlarin temel gereksinimlerinden biri olan giyim, ilk caglarda drtiinme ve
soguktan korunma olarak baslayan islevini giinlimiizde, bilim ve teknolojinin
ilerlemesi, iletisim araglarinin gelismesi, kisisel begenilerin farklilagmasi, tiiketimin
moda aracilif1 ile koriiklenmesi gibi faktorlerle insanlarin yasam tarzlarini, sosyal
statlilerini ve kisiliklerini belirleyen Onemli bir unsur olarak silirdiirmektedir
(Anonim§, 2009).

Hazir Giyim; kisinin giyimde hangi modeli segecegi, ne kadar kumas alacagi,
kime ve kaca diktirecegi gibi moda problemlerini ortadan kaldiran, goriip begenme,
deneme ve ayn1 anda giyim zevkini ve rahatligin1 veren seri sekilde tiretilen bir giyim

seklidir (Topaloglu, 1995: 558).
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Hazir Giyim; giysinin bireysel olarak degil, seri bir sekilde ortaklasa olarak
bitirilmesidir. Kisaca tanimlanacak olursa, kisa siirede seri bir sekilde ortaya
¢ikarilan bir tiretimdir (Anonim?7, 2001: 23).

Bu tanimlar 1s181nda;

Ihtiyagtan dogan, zevke doniisen, kisiligi yansitan ve psikolojik tatmin etme
araci olarak goriilen giyim, glinlimiizde artan niifus, gelisen teknoloji ile biitiinlesip,

seri uretimle ve ortak fikirlerle olusturulan, standart 6l¢iilerdeki tirtinleri kapsar.

3.2. Hazir Giyimin Tarihi Gelisim Siireci

Ik insandan giiniimiize dek giyim ihtiyaci daima siirmiistiir. Postlarla
karsilikli agilan deliklerin baglanmasiyla ilk dikis ortaya ¢ikmustir. insanlar binlerce
yil dikis dikmek i¢in parmaklarini kullanmistir. Daha sonralar1 daha pratik olan “el
dikigi” kullanilmaya baglanmistir. Teknik buluglar ¢agi baslamadan Once, biitiin
giyecekler evlerdeki basit olanaklarla karsilanmaya c¢alisilmistir. Aile toplumlari,
bitkilerin liflerini birlestirerek ve koyunlarin yiiniinii egirerek kumas dokumuslardir.
Dokunan kumast kesip, el ile dikmek i¢in giinlerce ugragmiglardir (Eray, 1998: 1).
Bu ugraglar sonucu giyim zamanla insanlar i¢in psikolojik bir tatmin 6gesi, siislenme
ithtiyacini karsilayabilmesi i¢ginse goze hitap eden bir sanat dali konumuna gelmistir.

18. asrin baslarinda, heniiz terzilik asamasinda olan dikim isleminde el dikisi
kullanild1. Niifusla birlikte giysi ihtiyact da artinca, arastirmacilar el dikisini
yapabilecek makineyi gelistirmeye (Erdogan, 1997: 186) yoneldiler.

Sanayi Devrimine bagli olarak degisen sosyal sartlar ve teknolojik ilerlemeler
arasindaki etkilesim, 1smarlama giyim ve terzilik sanatinin yerini Hazir Giyimin
almasina sebebiyet vermistir (Yakartepe ve Yakartepe, 1995: 164).

17. yiizyilda Ingiltere’de baslayan Endiistri Devrimi ile geleneksel zanaat
diizeninde goriilen koklii degisiklikler, bir¢ok alanda oldugu gibi, giyim alaninda da
goriilmiistiir. Uretim sistemlerindeki diisiince anlayisi, kullanilan teknik ve
yontemlerin yerini hizli bir sekilde yenileri almistir.

Bu yeniliklerin en 6nemlisi olan ve giyimi endiistriyel sektore tasiyan ilk
makine ve giderek gelistirilen makine gesitleri icat edilmistir.

1750 yilinda alman asilli Charles F. Weisenthal’in icat ettigi dikis

makinesinde ortas1 delik iki ucu sivri olan makine ignesi kullanilmigtir. 1790 yilinda
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Thomas Saint (Tomas Sen), esnek zincir isi yapan ucu c¢engelli makine ignesini
gelistirerek ve makine modelini ¢izerek ilk dikis makinesi patentini almistir. 1800
yilinda mucit Baithasar Krems tek iplikte ¢alisan ve zincir isi yapan bir makine icat
etmigtir. 1829 yilinda 2. makine patentini alan Fransiz mucit Barthlomaus
Thimmonler (Bartilome Timoniyel) tamamen tahtadan yapilmis, ignesi saga sola
hareket eden ilk ger¢ek makineyi icat etmistir. Onemli gelismelerden biride
Amerikali Elias Have’un 1845 yilinda gerceklestirdigi iki iplik kullanilarak ¢aligan
ve kumasin altinda bir ilmek yapmaya elverigli masurali makinedir (Eray, 1998:
1.2.3.4).

Hizli bir yagam bi¢imini benimseyen toplumlarin degisiklikleri ve yenilikleri
bir arada gorme istegi, artan niifus ve degisen toplum ihtiyaclart daha biiyilik
miktarlarda tiretimi gerektirmistir.

Giyimin Oniinde durulamaz bir hizla gelismesiyle, o giine kadar evlerde ve
kiigiik atolyelerde hazirlanan giysiler endiistri devriminin de getirdigi teknolojik
gelismelerle farkli boyutlar kazanmistir. Ayrica, yeni yapilanmalara da kaynaklik
etmistir.

Giyim sanayine olan talep artisi makine teknolojisinin gelismesine imkan
saglamistir. Teknoloji ile yeniliklerde geliserek bir ¢ok ihtiyaca cevap veren dikis ve
spesiyal makineler hazirlanmigtir. Daha hizli ve fonksiyonlu dikis ve nakis
makinelerin ilik agan, diigme diken ve {itiileme islemini kolaylagtiran {iriinlerin
gelismesi ile giyim sanayii daha rasyonel calismaya baslamistir. Giinlimiizde
bilgisayar teknolojisinin Hazir Giyim sektoriinde yaygin halde kullanilmasi giysi
tiretiminde zamandan kazandirmakta ve kaliteli iiretim imk&m saglamaktadir
(Pamuk, 2002: 15).

1950’11 yillara kadar tamamen terziler tarafindan ev isi iiretimle kargilanan
giyim ihtiyaci, 60’11 y1llardan sonra kiigiik atdlyeler seklinde erkek gomlegi ve cocuk
kiyafetlerinin iretilmesiyle, kitle {iretiminde ilk adimlarin atilmasini saglamistir.
70’11 yillara gelindiginde, bu atdlyelerin sayilari, nitelikleri ve {iriin ¢esidi hizla
artmis ve bazi isletmeler atolye niteliginden daha biiyiik organize iiretim birimlerine
donlismeye baglamistir. 1980°lerden baglayan ihracat hamlesiyle c¢ok hizli bir
gelisme kaydeden Hazir Giyim isletmelerini bazilar1 da fabrika niteligi kazanarak,

pek c¢ogunda entegrasyona gidilmistir. Biiylik ve orta nitelikteki bazi sirketler
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pazarlama, finans, arastirma, gelistirme v.b. gibi bilimsel isletmecilik fonksiyonlarini
yerine getirirken, sayis1 ¢ok yliksek olan kiigiik isletmelerin biiyiik bir cogunlugu ise,
biiyiik igletmelerin ihracat taahhiitlerinin fazlaliklarimi yerine getirebilmeleri igin
ihracata yonelik fason imalat yapma gorevini listlenmislerdir (Vural, 1993: 333).

Ayrica, 1980’11 yillarin ortasindan itibaren hiz kazanan kiiresellesme siireci
ile birlikte diinya ticaret hacminde ve bilhassa gelismekte olan {ilkelerin ticaretinde
onemli degisiklikler meydana geldigi gozlenmektedir (Safel ve Dedeoglu, 1998: 50).

Yine bu yillarda, kalite ve hiz faktorlerinde 6nemli bir siire¢ yasanir. Yiiksek
kalitede iirtinler tercih edilirken, piyasaya sunulmasinda dinamik ve potansiyel bir
glc aranir.

Bu donemde, miisterinin begenisini elde eden yeni, cesitli ve farkh
fonksiyonlara sahip iiriinleri pazara sunabilenler kazanmaya baslamistir (Kirtay,
1993: 111).

Tiirkiye’de tekstil ve konfeksiyon sanayinin temelleri, Osmanli imparatorlugu
Doéneminde atilmistir. Sanayi Devrimiyle diinya ¢apinda baslayan makinelesme ve
otomasyonun tekstil alaninda {iretimi hizli bir sekilde artirilmasina ve diinya

piyasalarinda (Anonim9, 2004: 25) kalkinmasinda rol oynamaistir.

3.3. Hazir Giyimin Uretim Siireci

Hazir giyim iiretimi, 6rme giyim esyasi ve dokumadan hazir giyim esyasi
olmak tiizere ayr1 ayri incelenebilir. Ciinkii bu ikisinin iiretim siire¢lerinde farkliliklar
vardir. Dokumadan hazir giyim iiretimi tela, fermuar, astar gibi yan sanayilere
bagimhidir. Oysa 6rme giyim esyasi liretiminde bu bagimlilik yok denecek kadar
azdir (Sezer, Bilgin ve Kayaoglu, 2003: 11).

Hazir Giyimde Uriin;

Pazarlanmasi, tedariklerinin ham madde deposunda toplanmasi, iirliniin
tasarlanmasi, kesilmesi, dikilmesi, kalite kontrolii ile {itii isleminin yapilmasi ve son
olarak paketlenip miisteriye iletilmesine kadar biitiin faaliyetleri kapsayan genis bir

tiretim siirecine sahiptir.
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3.3.1. Pazarlama

Pazarlama, {riin ve hizmetlerin {reticiden tiiketiciye dogru akisina yon
verilmesini saglayan bir isletme faaliyetidir (Tagkin, 1987: 6).

Bu isletme faaliyetinin hareket noktasini, mevcut durumdaki potansiyel
miisteriler olusturmaktadir. Yani igsletmenin pazarlama politikalarina miisteri beklenti
ve ihtiyaclar, yon vermektedir.

Isletme kar elde etmek ya da hizmet yaratmak amaciyla; iiretim faktorlerini,
(sermaye, emek, dogal kaynaklar) bilingli, uyumlu ve sistemli olarak bir araya
getiren ve toplumun gereksinim duydugu mal ve hizmetleri lireten yada pazarlayan
ekonomik ve sosyal kurulustur (Sabuncuoglu ve Tokol, 1995: 8).

Pazarlama bir igletmede tiim isletme faaliyetlerinin hareket ve agirlik noktasi
ayrica; isletmenin bagaris1 yoniinden iiretimi belirleyici bir kilit fonksiyonu
niteligindedir.

Hizli ve evrensel bir goriiniime biiriinen pazarlarda isletmelerin basariya
ulagsmast toplumsal amaglarla entegre olmaytr zorunlu kilmistir. Yalnizca kar
amaciyla faaliyet gosteren isletmeler uzun vadede tiiketiciler {izerinde kalic1 bir iz
birakamazlar. Oysaki bir isletmenin uzun Omiirlii olabilmesi karmin bir kismini
topluma geri vermesiyle dogru orantilidir. Ciinkii her gecen giin daha ¢ok sayida
tiiketici, isletmelerin toplumsal sorunlar konusunda neyi basardigiyla yakindan
ilgilenmektedir (Ener, 1996: 321).

Isletmeler; pazarlama, program ve planlarinin baslangic noktasii ve
temellerini iiretilmis veya iiretilecek iiriin ve hizmetler olusturur. Uriinler firmanin
pazardaki pozisyonunu belirleyen baglica degiskenlerdir (Tek, 1990: 239). Bu
degisken boyutundaki iiriinlerin;

Gerekli Ozellikleri ayrintili olarak saptayacak ve her birinin satilabilecegi
fiyatlan tespit edecek, (Gilmartin, 1987: 34) iiretiminden en son tiiketiciye kadar
ulagimini saglayacak olan pazarlama, isletmelerde bir organizasyon biitliniidiir.

Isletmelerin asil amaclar1 olan kar saglamay1 basarmak icin miisterilerinin
istek ve ihtiyaglarini iyi bir sekilde analiz edip, yorumlayip ona uygun davranmalari

gerekir. Yani genel anlamda firma miisteri istek ve ihtiyacini en {ist diizeyde tatminle
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bazen celisen bazen de c¢akisan maksimum kar amacini dengelemek zorundadir
(Anonim10, 2009).

Uretilen mal ve hizmetlerin satis piyasalarinda uygun fiyattan satilmamasi,
liretim asamasinda yapilan tiim cabalar1 gereksiz kilar. Uretim ne kadar basarili
olarak yiiriitiiliirse yiiriitiilstin, eger mal ve hizmetler tiiketicilere uygun degilse veya
baska nedenlerle satilamiyor ise, isletme basarisizliga mahkiimdur. Ciinkii isletme
faaliyetlerinin nihai amaci olan yiliksek kara ulasma ancak, basarili pazarlama
calismalari ile saglanir. Uretilecek mal ve hizmetler satis sans1 en yiiksek olan mal ve
hizmetler olmalidir. Bu bakimdan f{iretilecek mal ve hizmetlerle ilgili piyasa
arastirmas1 sadece pazarlamanin basari agisindan degil, tiim isletmenin basarisi
acisindan dnemlidir (Aksoz, 1993: 168).

Her sektorde oldugu gibi Hazir Giyim sanayinde pazarlama, iiretici ve
tilketici arasindaki iletisimin saglanmasinda en oOnemli aractir. Isletmelerdeki
pazarlama departmanlar1 bitmis {irlin satis1 yaninda, iiriin iiretim siirecinde imalat i¢in
gerekli malzeme tedariginde de gerekli baglantilarin yapilmasinda gorev iistlenmistir.

Pazarlama islemi isyerinin ¢aligma yontemine baglidir. Bu yontem iki tirlii
olabilir.

1. Fason c¢alisma; bu durumda isyeri baska bir kurulusa bagli olarak iiretim
yapar.

2. Kendi {irettigini satma; gercek anlamda Hazir Giyim calismasi olarak ele
almacak yontemdir. Isletme kendi yapip, hazirladigi modelleri miisteriye takdim
ederek satilmasini saglar.

Sonug olarak;

Pazardaki gelismeleri ve miisterilerin ihtiyaclarini en etkin ve hizli bigimde
tim Orgilite yansitacak, miisteri adina diisiinecek “miisterilerin ihtiyaglarini
miisteriden de iyi bilen” yonetim anlayisinin gelistirilmesi rekabet¢i yapilanmanin ve
toplam kalitenin baslangi¢ ve bitis noktalarini olusturan bu fonksiyonlarin kurulusun
tiim {irtin ve hizmet politikalarin1 yonlendirecek bigimde organizasyonu (Kavrakoglu,

1996: 90) olarak acgiklanir.
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3.3.2. Hammadde Deposu

Siparise uygun kumas ve diger malzemelerin hazirlanip depolandigi yer olup,
her tiirlii malzemenin kabul kontroliiniin yapildig1 islem basamagidir (Erdogan,
1993: 321).

Gerekli kumas ve yardimci malzemelerin, nitelik ve nicelik kontrollerinin
yapilip, kalite 6zelligi ve kullanim yeri dikkate alinarak stok edildigi boliimdiir.

Hammadde kontroliinde su islemlerin yapilmasi gerekir:

a) Olgiilerin Kontrolii: Bu kontrol iiretimde kullanilacak tekstil yiizeylerinin en, boy,
metre tiil veya m” gibi agirliklarinin dlciilmesi islemleri ve bu islemler sonucunda
tespit edilen defolarin istatistiki analizidir.

b) Hata Kontrolii: Tekstil yiizeylerinde hatalarin istatistiki olarak tespit edilip
degerlendirilmesidir.

* Dokuma Hatalari: Atki kagigi, ¢ozgii kagig1 veya kumastaki boydan boya
olan hatalardir. Bunlarin disinda tekstil yiizeylerindeki ¢ozgii ve atki bosluklari,
desen kaymalar1 ve atki egrilikleri de olabilir.

* Terbiye Hatalari: Boyama, baski, desen kaymasi, fiksaj hatasi, agartma
hatasi1 gibi hatalar1 kapsamaktadir.

* Tasima Hatalari: Kumas toplarin nakli sirasinda kirlenmesi, lekelenmesi
gibi hatalardir (Vural ve Dondurmaci, 1993: 489).

Isletmenin hammadde deposu kabul kontrolleri yapilarak giren dokuma ve

orgli kumaglarla yardimci malzemelerin depolanmasi ¢ok onemlidir. Depolama
isleminde malzemeler normal 1sih (20£2 C°) ortamda, tozdan ve dogrudan gelen

giines 15181ndan korunmalidirlar (Sezer, Kayaoglu ve Bilgin, 2003: 41).

Hammadde deposunda stok edilen malzemelerin diizenli bir sekilde
stoklanmas1 ve karigikliklara meyil verilmemesi adina stok kartlari tutularak
muhafaza edilir. Stok kart dosyalarinda; depoda hangi malzemenin nerede, ne kadar,
ne sekilde muhafaza edilecegi belirtilir. Malzeme takibi bu sekilde saglanir.

Isletmelerde; en biiyiikk hata depolama igin yeterli yer ayrilmamasi yada
ayrilan yerin malzemelerin kullanilacagi yere ¢ok uzak olmasidir. Bina durumu ve
tiretimin niteligi dikkate alinarak bir mi yoksa birden fazla deponun kullanilacagi

karar1 verilmelidir (Vural, Dondurmaci ve Ezerbolat, 1994: 169). Boylelikle, depoda
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ortaya ¢ikacak olas1 karisiklik 6nlenmis olur. Deponun {iretime yakin olmasiyla da

zaman kayb1 giderilmis olur.

3.3.3. Tasarim

Glinlimiizde hazir giyim sanayisini Onemli 0Ol¢iide moda faktorleri
yonlendirmektedir. Bir giysiye iiretim asamasinda en iist diizeyde kalite faktorii
uygulansa da, moda 6zelligi tasimiyorsa tiiketici tarafindan benimsenmemektir.

Tasarimin ¢esitli tanimlar1 yapilabilir. Bunlarda biri olarak tasarim; bir
kimsenin yapmay1 diislindiigii sey, olmasi yada yapilmasi istenen bir seyin zihinde
aldig1 bi¢im olarak tanimlanabilir. Bunu iiriiniin gerceklestirilmesi asamasi
izlemektedir (Tansoy, Vural ve Aga¢ 1994: 72).

Ayrica, Tekstil Tasarimi; iiretilen mamul tip ve kalitelerin, isletmelerin
amagladiklar1 ve degisik kosullara gore degisik etkenler altinda olusan yorumlarla
tamamlanan bir siirectir (Siirtir, 1996: 5).

Tekstil ve Hazir Giyimde {irlin tasarimu iiretimin ilk asamasidir. Bu {iriin
tasariminin olusabilmesi i¢in, Oncellikli olarak konunun belirlenmesi gerekmektedir.
Konuyla ilgili ana fikir, bir plan ve planin denetimi ve gelistirme calismalari
gereklidir. Tasarimin ¢ikis noktasi piyasa olmali ve tasarlanan iiriin islevsel ve 6zgiin
olmalidir.

Boylelikle; tasarimcilar bir giysiyi tasarlarken pek ¢ok noktaya dikkat ederler,
bunlar i¢inde; moda, (renk, stil v.b) standart o6l¢iilere uygunluk, kumas o6zellikleri,
kullanim alanm1 v.b. unsurlar sayilabilir. Ancak giysilerin ¢ogunda ve oOzellikle
fonksiyonel giysilerin tasariminda, giysinin iyi bir uyum ve hareket serbestligi
saglanmasi istenir (Mete, 1990: 50).

Tasarim siirecinde {irliniin tiim Ozelliklerinin ve {iretim silirecinin tiim
detaylarinin belirlenmesi, liretim sirasinda karsilagilabilecek sorunlar1 en aza indirir.
Bu nedenle bu asama Hazir Giyim {iretiminin en 6nemli asamasidir (Muratoglu ve
Kiling, 2004: 26).

Insan yasamimin yeni gereksinimleri ve egilimleri, yeni moda akimlarinin
dogmasina sebep olmaktadir. Hazir Giyim sektorii modayi1 yaratirken ¢agdas

cizgilere, motiflere, kaliteli dikis tekniklerine 6nem vererek gelisen teknolojiyi
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kullanmalidir. Hazir Giyim sektorii ¢alismalarini siirdiiriirken sanatin ve kiiltiiriin
tiim mevcut potansiyellerini degerlendirmelidir (Gener, 1997: 9).

Giysi tasarimlarinin agamalar1 ve detaylandirilmasi bilgisayar araciligi ile de
yapilmaktadir. Bu amagla kullanilan bilgisayarlar “6zel bir alana adanmis bilgisayar
sistemi” denilmektedir. Hazir Giyim sanayinde kullanilan bilgisayarlar “giysi liretim
tasarim1” yapabilmek amacina uygun olarak gelistirilmistir. Bu tiir bilgisayarlar
genel olarak CAD (Computer Aided De sing) ve CAM (Computer Aided Manu
facturel) ismi altinda toplanmuslardir. Tiirk¢cede bunlar “bilgisayar destekli tasarim ve
tiretim” anlamina gelmektedir (Tansoy, Vural ve Agacg, 1994: 73).

Sonu¢ olarak; globallesen diinya ekonomisi ile rekabet giicii yiikselen
pazarlara sunulan iiriinlerin niteliklerinde bu durumlara uygun degisim gilinlimiizde
neredeyse zorunlu hale gelmistir. Hazir Giyim irilinlerinin pazarda yerini
koruyabilmesi ve rakiplerini geride birakabilmesi i¢in 6zgiin giysi tasarimlarina
gereken dnem vermelidir. Boylelikle de, hem pazardaki konumlarin1 hem de rekabet

giiclerini arttirmis olacaklardir.
3.3.4. Model Hazirlama

Model hazirlama ve gelistirme boliimiinde isletmenin pazar alanina gore
model drnekleri hazirlanir ve 6rnekler dikilir. Se¢ilen modellerin kalip ve sablonlari
hazirlanir. Siparise gore pastal resmi ¢izilir. Siparis fOyline uygun olarak kesim
masalarinda serim islemi yapilir. En iistteki kumasa pastal resmi serilir. Ve kesime

gecilir (Goktegezer, t.y.: 59).

3.3.4.1. Kalip Hazirlama

Her hangi bir giysinin esasin1 olusturmak amaciyla yapilan ¢izim islemine
kalip hazirlama denir (Seyhun, 2006: 20).

Temel kaliplar, lizerinde her tiirli model uygulama islemlerinin yapilmasi
i¢cin kullanilan kaliplardir. Bu kaliplar bedenlere gore belirlenmis 6l¢ii tablolarindan
yararlanilarak hazirlanir.

Giysi Uretenlerin insan viicudunun yapisini iyi tanimasi gerekir. Viicut yapisi

hazir giyim kalib1 hazirlamanin ve imalatinin temelini olusturur (Seyhun, 2005: 17).
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Insanin anatomik yapisi, kisiye ve topluma gore degisiklik gosteren boyut, tip
ve Ozelliklere sahiptir. Bu degisiklikler, g¢esitli viicut Ol¢iileri arasindaki istatistik
verilerden yaralanarak bulunmus, oran farklariyla siniflandirilmistir.

Hazir Giyim sanayinde kalip hazirlamak icin bireysel 6l¢ii alinmadigindan
standart Ol¢ii tablolar istatistiksel arastirmalarla olusturulur, bu tablolarda olciiler
beden numaralarina goére gruplandirilir. Standart 6lcii tablolarinda kisisel 6l¢ii
farkliliklar1 degil, genel viicut 6zelliklerine dikkat edilir. Omegin, kisa, normal, uzun
boy, sisman yada zayif viicutlar gibi (Asik, v.d., 1994: 22).

Bugiin Hazir Giyim {reticisi firmalarin ¢ogu, kendi deneyimleri ve
miisterilerinin talepleri dogrultusunda kendi ol¢ii spesifikasyonlarini olusturup
tiretimlerini gerceklestirmektedirler. Fason fiiretim yapan konfeksiyon firmalari,
tiretim yaptiklar1 firmanin istegi dogrultusunda giysileri 6l¢iilendirdiklerinden, bu
firmalar i¢in Ol¢ii tablolarinin hazirlanmasi gibi bir problem zaten s6z konusu
degildir. Uretici firmalar tarafinda sikga bagvurulan bir yontemde; yabanci bir
tilkedeki basarili bir tiretici firmanin kullandig1 6l¢ii tablosunu veya tablolarini aynen
kopyalamaktir. Bunun iki gerekgesi vardir; birincisi o iilkede gergek anlamda viicut
Olctilerini istatistiksel olarak ortaya koyan verilerin olmayisi yada yetersizligi ikincisi
ise bu istatistiksel veriler olsa bile bu verilerden yola ¢ikarak giysi Olciilerinin
saglikli olarak olusturulmamasidir. Diger taraftan ol¢ii tablolarinin kopyalanmasinin
diger bir gerekgesi ise, bir lilkede basarili olmus Olgiilerin diger iilkede de basarili
olacaginin diisliniilmesidir (Mete, 1999: 21).

Temel kalip iizerine modelin gerektirdigi kuplarin, ilave bolluklarin veya
gerekiyorsa daraltmalarin ve kisaltmalarin yapildigi kisaca, modelin gerektirdigi tiim

detay cizgilerinin belirlendigi deneme kalib1 hazirlanir.

3.3.4.2. Ornek Giysi Hazirlama

Tasarlanan iriinlin; promosyon, tanitim veya deneme amaciyla iiretilen, ilk
olan modeli (Anonim11, 2009).

Hazir Giyimde, iretimine karar verilmis olan modelin hazirlanmis olan
deneme kalib1 kullanilarak érnek bir giysi (prototip) hazirlanir. Ornek giysi iizerinde

gerekli goriilen degisiklikler ve diizeltmeler kaliplar {izerine uygulanir. Bu sayede
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tiretimi yapilacak giysinin son kaliplar1 elde edilmis olup, sablon hazirlama islemine
gegilir.

Seri {iretime ge¢meden Once, bu asamaya kadar yapilan caligmalarin
sonucunu gormek icin bir prototip dikim yapilir. Seri iiretime gegilmeden, gereken
diizeltmelerin  yapilabilmesini, modelde disiiniilen ayrintilarin  ve model
ozelliklerinin istenilen sekilde olup olmadiginin belirlenmesini saglar (Tansoy, Vural

ve Agac, 1994: 75).

3.3.4.3. Sablon Kahbi Hazirlama

Uretimde kullanmak {izere hazirlanan deneme kalibma; model, dikis tiiri,
dikis payi, dikim teknigi belirlenmis iriiniin, prova ve herhangi bir degismenin
yapilmasina gerek kalmayacak sekilde hazirlanmasini kapsar. Hazirlanan kaliplar
tizerine model ve beden numarasi, kalip pargasinin ismi, ka¢ adet kesilecegi, tarih,
kalip kesim tarihi, tasarimci ismi gibi 6nemli ve gerekli tlim bilgiler ve dikis paylari,
cit isaretleri, varsa tist dikislerin genisligi, blizgli pay1, pili yonleri, diiz boy ipligi gibi
ayrintilarin belirtilmesi ile sablon kalib1 olusturulur.

Dikimi yapilacak giysi i¢in hazirlanan kaliplarin kumasa yerlestirilmek tizere
dikis paylari, gerekli isaretleri tamamlanarak kesime hazir hale getirilmis sekline
sablon denir (Inceoglu, 2005: 19).

Hazir Giyimde kumaslarin kesime tek yada ¢ift kat olarak serilmesi kalip
hazirlamay1 etkiler. Cift kat serim yapilacaksa kaliplar tek taraf icin hazirlanir. Serim
tek kat yani kumas eni acgilarak serilecekse kaliplar sag ve sol olmak iizere iki taraf

icin ayr1 ayr1 hazirlanir (Tekeli, v.d., 1998: 12).
3.3.4.4. Kalip Serileme

Serilestirme plani, “biiyiiltmeleri gdsteren, alisilmig bir yontemdir ve kalip
tizerinde “sifir noktas1” olarak adlandirilan sabit noktalarin segilerek, biiytiltmelerin
kaliptaki biitiin sicrama noktalar1 lizerinde kaydedilmesi ve bu 6zel noktalar ile sifir
noktasi arasinda ne tiir bir iliski oldugunun belirtilmesi ilkesine dayanmaktadir

(Taylor ve Shoben, 1995: 17).
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Serilendirme, calisilacak olan beden sayisina gore diizeltilmis ve {iretim kalib1
haline getirilmis ana beden kaliplarindan hazirlanir. Diger bir degisle, model
caligmalart i¢in yapilan numune kaliplar test edilip, konfeksiyon tarzi iiretim
teknikleri ve kolayliklar1 dikkate alinarak diizeltilip onaylandiktan sonra serileme
islemine gecilir (Mete, 1999: 31).

Uretimin veya seri iiretimin ilk béliimii, miikellestirilmis iiretim kalibindan
her bedene gore bir dizi kalip ¢ikarmaktir. Bu islemin adi “serilesme” dir. Bu islem
bir dizi talimatin uygulamasini gerektirir. Bu talimatlar, boyutlar1 biiyiitmek ve
kiiciiltmek i¢in, kalip parcalarinin ¢esitli bolgelerine uygulamasi gereken bir dizi
kuraldir. Bu serilestirme artiglar1 (kurallar1) kalibi bir bedenden baskasina
degistirmek i¢in kullanilan miktarlardir (Taylor, 1995: 110).

Bir giysinin kalib1 hangi sistemle ¢ikarilmis olursa olsun aranilan en 6nemli
0zelligi viicuda uygunlugudur. Elde edilen kalibin, 6l¢ii tablosundaki degerleri uygun
olmasi1 gerekir. Kadin viicut tiplerinin ve beden tablosundaki 6l¢iilerin farklilig1 g6z
Oniine alinirsa, Hazir Giyim endiistrisinde bir modelin tiim bedenler i¢in veya birkag1
icin ayr1 ayr1 hazirlanmasi geregi ortaya ¢ikar. Bunun i¢inde bir¢cok yontem vardir.
Firmalarda farkli gelistirilmis beden serileme sistemleri vardir (Citoglu, 1995: 4).

Her bedene gore kalip ¢ogaltma islemi iki yontemle yapilmaktadir.

a) Her beden kalibinin tek tek ¢izimi ile
b) Sistematik biiyiiltme-kiigiiltme ile (gradasyon) (Sezer, Bilgin ve Kayaoglu,

2003: 67).

Her beden kalibinin tek tek ¢izimi ile yapilan biiyiiltme kii¢iiltme yontemi
emek isteyen ve ¢ok zaman alan bir yontem oldugu i¢in fabrikasyon iiretimi yapan
isletmelerde tercih edilmemektedir.

Sistematik biiyiiltme ve kiiciiltme yontemi ise elle ya da bilgisayar ortaminda
ana kalip iizerindeki sicrama noktalarindan esit araliklarla artis ya da azalma
yapilarak ¢izilen serileme yontemidir.

CAD (Computer Aided Desing- Bilgisayar Destekli Tasarim) {izerine ¢alisma
yapan her sirketin kendisinin konfigiire ettigi donanim ve kendi yazilimlarini
kullandiklar1 ama temelde birbirlerine ¢ok benzeyen bilgisayar sistemlerinin
olusturdugu CAD sistemleri bulunmaktadir. Bu sistemler ile bilgisayar ortaminda

genel olarak;
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* Kalib1 bilgisayar ortamina aktarmak (dijit etmek) veya otomatik kalip olusturma
* Serileme
* Postal hazirlama ve ¢izimi islemleri gergeklestirilir (Kiigiiksalvarct, 2000: 138).

Tasarim ve model konusunda daha hizli ve daha kolay calismaya imkan
saglayan sistemler, operatorlerin internet iizerinden ger¢ek zamanli olarak
calismasina imkan vermektedir. Ayrica tek bir ekran iizerinde, model, kalip ¢ikarma
serileme ve postal yerlestirme calismalarini izleme olanagi veren sistemlerde
kullanim kolaylig1 saglamaktadir (Cakman ve Pamuk, 2000: 134).

Bilgisayar kullanimi her alanda oldugu gibi hazir giyim alaninda da
kullanilmakta ve caligmalara bir¢ok kolaylik getirmektedir. Birgok isletme bu
kolayliklardan yararlanmaktadir. Baslangigta pahali bir yatirim olmasina ragmen,
faydalar1 ¢ok oldugu igin tercih sebebi olmaktadir. Uretim siirecinde hiz, kalite,
maliyet ve esneklik 6nemli oldugu icin {ireticiler teknolojik gelismeleri takip

etmektedir (Eray ve Coruh, 2000: 56).

3.3.4.5. Pastal Plam1 Hazirlama

Hazir giyim tretiminde kalip hazirlama c¢aligmalariin tamamlanmasindan
sonra, kesim islemi icin kalip parcalarinin belirli bir genislikteki kumas alan1 i¢cinde
yerlesim planinin yapilmasi gerekir. Bu isleme yerlestirme plant denmektedir
(Tekeli, v.d., 1998: 20).

Kesim yerlesim planinin hazirlanmasi, maliyet iizerindeki etkisi nedeniyle
onemli ve dikkat isteyen asamadir. Kesim yerlesim planlarinda yapilan kiigiik bir
hata, tiim kumas katlarinin hatali kesilmesine neden olacaktir (Muratoglu ve Kiling,
2004: 23).

Pastal plan1 hazirlanirken tiretimde kullanilacak kumagin enine, desen ve tily
yoniine en 6nemlisi diiz boy ipligine dikkat edilmelidir. Hangi kaliptan kac adet ve
ne yonde kullanilacagi, kaliplarin boliiniip boliinemeyecegi gibi detaylar gz oniinde
bulundurulmalidir. Ayrica pastal resmi i¢in kullanilacak kumasin tiip, agik veya cift
kat olup olmadiginin bilinmesi énemli noktalardan biridir.

Pastal hazirlama planlar1 elle hazirlanabildigi gibi bilgisayar ortaminda CAD

sistemleri kullanilarak da hazirlanabilir. Bilgisayar ortaminda hazirlanan planlar;
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diizgiin pastal yerlesimi, par¢a tamligini takip, yerlestirme kolayli1 ve yeniden
pastal resmi ¢izimi gerektiginde tekrarda kolaylik saglamasi acisindan avantajhdir.

Bilgisayar Destekli Tasarim Sistemi (CAD) ile kalip hazirlama, serileme
islemlerinin yani sira, en az kumas dokiintiisii verecek sekilde kesim plani (pastal
plan1) hazirlamak olanakli hale gelmistir. Sistem ile isletmeye gelen kumaslarin
enine en uygun sekilde kalip yerlesimi hizli ve emin olarak yapilabilmektedir
(Erdogan, 1998: 74).

Istenilen kumas eninde, Ozelliklerinde ve asorti planinda postal resmi
hazirlanir. Pastal resmi birebir boyutlarinda plotterden veya minyatiir olarak
printerdan alinabildigi gibi xy plotterden istenilen kalinliktaki kagida, degisik
boyutlarda kesilmis olarak veya c¢izim halinde alinabilir (Bozkurt, Bulgun ve
Yesilpinar, 1993: 482).

Hazirlanan pastal bir defadan ¢ok kullanilacaksa, ¢ogaltma yontemlerinden
birisiyle ¢cogaltilabilir. Bu yontem:

a) Karbon k&gid1 yontemi

b) Perfore yontemi,

c) Fotokopi yontemi

d) Ozalit kopya yontemi

e) Minyatiir kaliplar yontemi

f) Bilgisayar yontemi (Sezer, Bilgin ve Kayaoglu, 2003: 83).

3.3.5. Kesim

Hazir giyim isletmelerinin en o6nemli boéliimlerinden birisi olan kesim
boliimii, planlama, hammadde deposu, model hazirlama ve gelistirme bdliimlerine
bagli olarak caligmaktadir.

Kumas kontrolii, serimi, kesimi ve diizenlenmesi islemlerinin yapildigi
kesimhane, modelhane boliimiinde tasarimi yapilan ve iiretim kaliplari hazirlanan
tiriinlerin  dikim islemine hazir hale getirilmesi gibi islemlerin gerceklestigi
boliimlerdir (Cileroglu, 2002: 9).

Kesimhane boliimlerine, kesilecek modellerin kumaslarinin kesimhaneye

eksiksiz ve kalite kontrolleri yapilmis olarak getirilmesi saglanir.
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Hazir giyim isletmelerinin biiyiikliigii, tiretim kapasitesi, tiretim sekli, liriin
cesitliligi, calisan iscilerin kalifiye olmalar1 ve en Onemlisi isletmenin teknolojik

olanaklar1 kesim bdliimlerinde yapilan islemleri dogrudan etkiler.

3.3.5.1. Kumas Serme ( Pastal Atma)

Pastal atma kumasin kesim masasina kesim talimatina uygun olarak kat kat
serilmesidir (Anonim12, 2009).

Ayrica pastal atma (kumas yayma);

Elle veya makine ile kumasin pastal resmine ve kesim talimatina uygun
uzunlukta, istenilen katta kumasin pastal masasina desen, tiiy, hav ve defosuna dikkat
edilerek yayilmasina (Seyhun, 2006: 19) denir.

Serim yapilacak kumaglar tek kat veya ¢ift kat olarak kullanilir. Pastal
¢izimine gore serim yapilir (Goktegezer, t.y.: 10).

Pastal serim kontrolii yaparken; ozellikle giysinin durusunu ve niteligini
etkileyen diiz boy ve en iplik yoniine dikkat edilmesi, kareli ve ¢izgili kumaslarda
cizgilerin iist liste ¢akismasi ve birbirini takip eden ¢izgiler olmasina dikkat edilir
(Vural ve Dondurmaci, 1993: 490).

Serim yaparken kumas ne gergin ne de gevsek olarak serilmelidir. Kumagin
en az bir kenarmni serim masasina 90° lik dik ac1 yapacak sekilde yerlestirilmelidir.
Kullanilacak kumas toplarinin enlerinde farklilik var ise eni en genis olan kumas en
alta serilmeli ve en genisten en dar enli kumasa gore serim yapilmalidir.

Pastal resmindeki postal uzunlugu dikkate alinarak serim yapilmalidir. Orme
ve triko kumaslarda kumas toplar1 agildiktan bir giin sonra serim islemi yapilmalidir.
Orme ve triko kumaslarin esneme ozellikleri goz oniinde bulundurulmalidir.
Kumagslarin desen ve tily yonleri dikkate alinarak ayni yonde serim yapilmalidir.
Biitiin top kumaslarin tersine ve yiiziine dikkat edilmeli ve aymi sekilde serim
yapilmalidir.

Kumas serme isleminin nasil yapilacagina; kumas oOzellikleri, model
ozellikleri, sablon 6zellikleri, serim yapilacak masalarin 6zellikleri, kesim sistemleri
ve Ozellikleri dikkate alinarak karar verilir. Tercih edilebilecek serim sekilleri

asagida siralanmistir.
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- Tam ende serim
* Tek yonde serim
* Zikzak serim
* Tiy yoniinde ¢ift katli serim (yiiz yiize serim)
* Kademeli serim
* Asimetrik serim
* Desen ozellikli serim

- Yarim ende serim

- Tiip kumas serimi (Cileroglu, 2002: 54-55).

Kumas serimi i¢in bir takim sistemler gelistirilmistir. Bunlar elle serim ve
makine ile serim olarak 2 grupta toplanir. Her iki serim i¢inde serim masalarina
ihtiya¢c vardir. Masa yiikseklikleri ayaklarin altina takilmis yardimci diizenlerle
degistirilebilir. Masa ylizeyleri genelde parlak, temiz ve elektrostatik yliklenmeyi
Onleyici yapidadir. Enleri ve boylar1 degiskendir. Masalarin enleri normalde ortalama
80-150cm arasinda degisir. Serme makinelerinin 6zelligine gore bu dl¢li 2-30 m’ye
kadar ¢ikabilir. Boylar1 ise igletmenin biiyiikliigiine gore degisir (Sezer, Bilgin ve
Kayaoglu, 2003: 99).

Serim masalarinin uzunlugu kesim verimini énemli 6l¢iide etkiler. Ayn1 anda
daha fazla parganin kesilmesi saglanir.

Hazir giyim isletmelerinin iretim kapasitesine ve {retilen {iriiniin
malzemesine gore serimde kullanilan masalarda cesitlilik gosterir.

Kumas serme masalarinin gesitleri;

* Sabit masalar

* Vakumlu masalar

* {gneli masalar

* Aski tertibatli masalar

* Hava tiflemeli masalar

* Sonsuz hareketli masalar olarak isimlendirilir (Cileroglu, 2002: 47).

Hazir giyim {iretiminde serim islemi, kiiclik isletmelerde el ile yapilirken,
bliyiik isletmelere de ise bilgisayarli kesim sistemleriyle gergeklestirilir.

El ile yapilan serim isleminde, acilan kumas toplar1 karsilikli tutularak pastal

resmi boyu kadar kat kat serilir. Uzun zaman alan bu yorucu serim islemi, serme
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masalar1 lizerine monte edilen, borular sayesinde daha kolay hale getirilir. Kumas
toplar1 bu borulara gegirilerek dondiiriiliir ve daha rahat bir serim sekli elde edilir.

Serim islemi ileri teknoloji  iirlinii  bilgisayarli sistemlerle de
yapilabilmektedir. Bu sistemlerle kumas serim islemi, bilgisayarda hazirlanan pastal
plan1t boyunca, gerginlik kontrolii yapilarak, pastal basi ve sonu otomatik olarak
kesilerek, otomatik olarak kareler ve ¢izgiler eslestirilerek, yiiksek hizda is giicline
minimum ihtiyacla ve istenilen nitelikte yapilabilmektedir. Hazirlanan pastal hava
vakumlu masalarda sikistirilarak kesim i¢in uygun ortam hazirlanir (Muratoglu ve
Kiling, 2004: 24).

Elle kumas serme makineleri, kiiciik 6l¢ekli isletmeler i¢in tavsiye edilebilir.
Yar1 otomatik bir kumas serme makineleri, daha ¢ok kiigiik 6lgekli ve hatta orta
Olcekli isletmeler i¢cin uygundur. Tam otomatik makineler bir dizi otomat devreden
olusur. Genelde tek tip kumas ¢alisan, orta ve biiyiik 6lcekli isletmeler i¢indir (Saltik,
1992: 75).

Otomatik serme makineleri, pastal resmi hazirlandiktan sonra link baglantisi
ile kumas serim yontemi ve boy bilgilerini dikkate alarak otomatikmen serim yapan
makinelerdir. Cok hizlidirlar her tiirlii serme yontemine gore (tiip kumas, ekose
kumas, triko kumas, yliz ylize serim, acik en v.s.) serim yapilabilir. Kumas gerginligi
ayarlama imkani1 saglar. Bdylece elle serimi zor olan kumaslarin serimi bile

kolaylikla yapilabilir (Bozkurt, Bulgun ve Yesilpinar, 1993: 485).

3.3.5.2. Kesim islemi

Bir siparisi kesim boliimiine iletmeden once, belirli bir planlama siirecine
girilir. Ornegin giinde kag¢ pargann iiretilmesi gerektigi saptanir. S6z konusu parga
sayisina ulagabilmek i¢in, yeterli sayida is¢i c¢alismalidir. Bu is¢i sayisini
belirleyebilmek ic¢in ise, bir par¢anin imalatt sirasinda gerek duyulan siire
bilinmelidir (Anonim13, 2001: 20).

Bugiiniin diinya ekonomisinde rekabet edebilmek i¢in konfeksiyon iireticisi
miimkiin olan en kisa zamanda en diisiik kayipla kumasglar1 kesebilmelidir. Kesimde
maliyeti olusturan 6nemli iki ana faktdr kumas ve isciliktir (Bahadir ve Unal, 2000:

147).
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Kesme islemi, kesilecek malzemenin iizerinde gergeklestirilir. Islem olarak
ilk basamaktir. Mevcut cihazlarla ve teknik donanimla istenilen sonu¢ alinabilir.
Mevcut cihazlar; dik bigaklar, yuvarlak bigaklar ve hizarlar kapsamaktadir. Teknik
donanimlar ise, bilgisayar kontrollii tam otomatik kumag kesme sistemleridir.

Kumaslarin kesiminde kullanilan makineler, calisma sekillerine, teknolojik
ozelliklerine, c¢ok katli kesme kapasitelerine ve islemlerine goére farkliliklar
gosterirler. Bunlar;

Kumas Sabit Kesici Hareketli Diizenler;

Elektro Makas
Yuvarlak Bigakli Kesim Makinesi
Dik Bigakli Kesim Makinesi
Servo - Cutter
Kesici Sabit Kumas Hareketli Diizenler
Bant Bigag1 (Serit Hizar)
Kalipli Kesme Makinesi (Pres Gyatin)
a) Eksantrik Pres
b) Hidrolik Pres
c) Kollu Pres
Bant (biye) Kesme Makineleri
Bilgisayar Kontrollii Kumag Kesim (NC cutter) olarak isimlendirilebilir.
a) Mekanik Kesiciler
- Yuvarlak Bigakli Kesiciler
- Dik Bigakl1 Kesiciler
b) Elektronik Kesiciler
- Lazerli Kesiciler
- Su Jetli Kesiciler

Elle kesimde is¢iler giin boyunca hizlarini ve kesim sirasindaki dikkatlerini
kaybedeceklerdir. Bu durum kesim hatalarina yol acabilecegi gibi, malzeme kaybi
olacak ya da kesimden kaynaklanan problemler dikimhaneye is gelmesini
aksatacaktir. Cam sistemiyle kesimde bu sorunlarin hig¢ biriyle karsilasilmayacaktir.
Cam sistemiyle kesimde birbirine dokunan veya ¢ok yakin yerlestirilmis pargalar,

hatasiz olarak kesilebilmektedir. Oysa elle kesimde kiiclik bir hata iki par¢anin da
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yanlis kesilmesine neden olacaktir. Cam sistemiyle birbirine paralel cizgileri,
cakismis olan parcalar1 bile diizglin olarak kesmek miimkiindiir. Bunun yaninda
kesilecek pargalar arasindaki bosluklar1 ortadan kaldirarak veya miimkiin olan en az
miktara indirerek ihtiya¢ duyulan toplam kumas miktar1 azaltilabilmektedir (Bahadir
ve Unal, 2000: 147).

Cok sayida kattan olusan kesim pastalinin kesilmesi olduk¢a hassasiyet ve
ustalik isteyen bir istir. Bu yiizden kesim isleminde yapilabilecek en ufak bir hata
{iretimin aksamasina isletmenin ise zarar gérmesine neden olacaktir. Uretimdeki bu
aksamalar1 ve mali kayiplar1 ortadan kaldirabilmek ic¢in neredeyse sifir hata veren
teknolojik makinelerin kullanilmasi isletmenin karlilik ve verimliliginin artmasinda

onemli rol oynayacaktir.

3.3.6. Diizenleme (Tasnif)

Kesimi yapilan giysi pargalarinin; etiketle numaralama, kontrol, tela
yapistirma islemleri yapilarak dikiminde kullanilacak astar ve diger aksesuarlar ve
ayni bedene ait pargalarla bir araya getirilmesi islemine diizenleme (tasnif)
denilmektedir (Cileroglu, 2002: 98).

Dikim boliimiinde is¢ilik zamaninin kisaltilmasi, hata ve aksakliklarin
olugmasini engellemek amaciyla yapilan tasnif islemi kesim ile dikim arasinda bir
baglant1 konumundadir. Diizenleme islemi pastal par¢alarinin sirali bir sekilde dikim
sirecine girmesini, pargalarin kaybolmamasi ve karismamasini saglar.

Kesilmis pastal pargalari, tizerlerine yapistirilan etiketler sayesinde
numaralandirilir. Etiketler iizerinde bulunan; hangi model, beden ve siparise ait
olduguna dair bilgiler sayesinde, giysi parcalarinin dogru montajlanmasi saglanmis
olur. Ayrica etiketleme islemi; ayni serim katinda bulunan parcalarin bir {iriin
tizerinde birlestirilmesini saglar. Boylelikle, kumastan kaynaklanan renk ve ton farki
olan pargalarin karigsmasi engellenir. Tasnif boliimiiniin zaman is¢ilik ve kaliteye

etkisi agisindan tiretime onemli bir katkis1 vardir.
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3.3.7. Dikim

Dikig terimi yaygin olarak degisik anlamlara gelecek sekilde kullanilir. Dikis
sOzciigl diiz ¢izgiden olusan bir seri dikisten tutunda, kuskanadi dikis gibi oldukga
karmagik bir siirii dikis anlamina gelebilir (Coles, 1995: 120).

Kesimden gelen parcalar yapistirma yontemiyle yada iplikle (dikis ipligi)
tekrar bir araya tutturulurlar. Dogal olarak insanin aklina “mademki birbirlerine
tekrar baglanacaklardi, o halde kumas halinde iken neden kesildiler?”” diye bir soru
gelebilir. Bu sorunun cevabi; iki boyutlu olan insan viicuduna uydurulmasi seklinde
aciklanabilir. Insan viicudunun derinlik boyutu ancak bu sekilde elde edilebilir. Yan
dikigsiz giysilerde, Ornegin i¢ camasirlarinda {igiincii boyut (derinlik) yuvarlak
oOriilmiis 0rme kumaslarla elde edilebilmektedir (Erdogan, 1997: 186).

Bir veya daha fazla parganin gerekli sekillerde birlestirilmesiyle
gerceklestirilen dikisten; birlestirmek; saglamlastirmak ve siislemek gibi 6zellikler
beklenir. Genel anlamda {i¢ tip temel dikis vardir:

- El Dikisi
- Diiz Dikis
- Zincir Dikis
Konfeksiyonda gerek dikim siiresine, gerekse iiriin kalitesine etki eden
faktorler bes grupta toplanmaktadir.
a) Kullanilan makine teknolojisi
b) Dikim metodu
¢) Dikilen malzeme tiirti
d) Deneyim
e) Yardimci aparatlar
f) Calisma yerinin ergonomisi (Yiicel, 1999: 144).

Bir dikis 1yi bir goriintii ve performans saglamasindaki en 6nemli faktor
kullanilan dikis ipligidir (Kadoglu ve Cakman, 1997: 180). Dikis ipliklerinin kumas
tizerinde meydana getirdikleri biizlismeler, kumas ve iplik imalatlarini dikis makinesi
tireticilerini ve konfeksiyonlar1 yakindan ilgilendiren bir sorundur. Ve dikis
makinelerinin ilk kez kullanilmasindan bu yana 6nemini hala korumaktadir (Tuna,

1994 67).
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Hazir Giyim Sektoriiniin artan niifus karsisindaki kullanim alaninin
genislemesi, yeni ve hizl1 iiretimi zorunlu hale getirmistir. Uretimde en fazla zamani
alan dikim siireci, teknolojik 6zelliklere sahip makinelerin artmasiyla, her gecen giin
kisalip kolaylasmaktadir. Birka¢ isi ayni anda yapabilen makineler, otomatlar ve
aparatlar sayesinde isletme zaman ve is¢i tasarrufuyla birlikte maddi anlamda
kazanglar saglamaktadir.

Hazir Giyim Isletmelerinde iscilerin %80 dikimhanede %20’si ise diger
boliimlerde caligmaktadir. Bu durumda dikimhane isgisinin durmasi ve zaman
kaybetmesi makinenin durmasindan daha pahaliya mal olacaktir. Bagka bir anlatimla
maliyetler, ancak isciligi kolaylastirici birim iiretim siiresini ve malzeme giderlerini
diistiriicii 6onlemlerle azaltabilir. Bu nedenlerden dolay1 dikim alaninda bazi teknik
olanaklar gelistirilmistir (Bahadir, 1999: 146).

Uretimin verimliligini arttiric1 ¢alismalar, genellikle dikim siiresini kisaltici
ve kaliteyi arttiric1 ¢alismalar olarak yapilmakla beraber dikim oncesi ve dikim
sonrast bazi islemlerin siirelerini kisaltmak yoniinde de c¢alismalarin oldugu
goriilmektedir (Biiylikyoriik, 2000: 152).

Dikis makinesi se¢iminde dikkat edilecek noktalar;

* Hangi tiir dikis makinesi olacaktir? (Diiz Dikis, Zincir Dikis, Overlok)

*

Calisilan kumag kalinligina ve agirligina goére hangi makine olacaktir?

*

Makine kag igneli olacaktir?

*

Diisiiniilen makine ¢ok igneli ise igne araliklar1 ne olacaktir?

*

Overlok diisiiniilityorsa kag iplikli olacaktir?

*

Makinenin transportorii nasil olacaktir?

*

Klasik mi yoksa modern kumandali m1 olacaktir?

*

Modern kumandali olacaksa makine
Iplik kesicili
Otomatik ileri geri mekanizmali
Otomatik ayak kaldirma mekanizmali ve
Hiz ayarlamali m1?
* Modern kumandaya ilaveten istenen uzaklhifa gore dikim yapilabilmeyi

saglayan elektronik sistemlimi olacaktir?
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* Overloklarda iplik kesme tertibati diisiiniiliiyorsa kesici basingli havayla ma,
yoksa elektromiknatisla m1 olacaktir?

* Makineye ve isleme uygun aparatlar neler olacaktir?

* Motorun gerilimi ka¢ wolt olacaktir (Erdogan2, 1993: 399-400).

Uretim siirecinde dikim islemi planlamas1 biiyiik bir 6neme sahiptir. En ideal
liretim band1 kurmak igin islem sirasina gére degisik sistemler uygulanabilir. Uretim
organizasyonunun yapilabilmesi i¢in oncelikle gerekli olan islemlerin tam bir listesi
yapilmali her islem i¢in gerekli makine tipi aparatlart ve islem siiresi belirlenmelidir.
Operasyon listesi hazirlarken, tiretilecek {iriin i¢in en uygun ve en ekonomik siire¢
belirlenmelidir. Ayrica, iiretim bandinin iirlin iiretim siirecine uygun olarak
kurulmasi, tagima mesafelerinin azalmasi agisindan zaman karliligina etki edecektir.

Dikimde iyi bir planlama yapilmadan kazanilan basarilar, iyi yonetimin degil,

sansin eseridir (Bozkurt ve Haloglu, 1993: 91).

3.3.8. Utii

Hazir giyim sektoriinde iriine albenisini kazandiran, miisteriye satin alma
duygusunu yasatan, liriiniin son islemi yani makyaj1 olarak da isimlendirilen iitiileme
islemidir. Utiileme ile iiriinde 6nceki islem kademeleri sirasinda olusan istenmeyen
gbriinlim ve form bozukluklar1 diizeltilebilir. Ancak, bunun aksi olarak iyi ve kaliteli
iitileme islemi yapilmadigir takdirde form, goriiniim ve Ol¢ii bozukluklar1 da
olusabilir. Bir¢ok is gorenin uzun ugraslar sonucunda ve yiiksek maliyetlerle
olusturduklar1 iiriinler yanlhs {itiileme ile kalite ve degerlerinden kaybederler. Bu
ylizden iitiileme islemi sirasindaki ¢alisma metotlarinin yani sira kullanilacak iitii
makinelerini de titizlikle segmeliyiz. Bu se¢im kalite yoniinden fayda saglayabilecegi
gibi, verimlilik yoniinden de biiyiik faydalar saglar. Isletmeler hem zamandan, hem
de is giiclinden tasarruf ederek, yiliksek kalitede liriin elde ederler (Pamirtan, Y1ilmaz
ve Dengizler, 2000: 162).

Hazir Giyim Isletmelerinde iitiileme islemi; ara ve son iitii olmak iizere iki
stiregte gergeklestirilir. Ara {itli {irlinlerin iiretim esnasindaki islemleri i¢in dikis
acma, yapistirma ve diizglinlestirme amaciyla yapilir. Son iitli ise; kalite kontrol
siirecinden ge¢mis {iriinlerin en ince ayrintilarina kadar dikkat edilerek tiriine bitmis

form 6zelliginin verilmesinin amaclandigi boliimdiir.
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Utiileme islemlerinde malzeme iizerine génderilen enerji tesirinin gidisat1 ve
yonlendirilmesi otomatik olarak ¢ok iyi bir sekilde yapilabilmektedir. Ancak ayni
imkani itiilenecek olan malzemenin karsi direncini (burusma ve toplanma) kontrol
altina almak ve yonlendirebilmek icin pekte gecerli gériinmemektedir. Malzemenin
gevsek veya zayif olmasi, lojistigin bu sahadaki otomatiklesmesine engel olmakta ve
boylelikle de daha diisiik maliyetli bir calisma tarzi maalesef genellikle
basarilamamaktadir. Fakat s6z konusu {itii islerinin, hesap cihazlariyla desteklenmis
bir tamamlama idaresi sistemi igerisine alinmasi konusunda higbir engel teskil
etmemektedir (Dobner, 1992: 86-87).

Hazir Giyim Isletmelerinde, tiim iitii sistemlerinde kullamlan fiitiilenecek
irlinlin cinsine, modeline, kullanim sekline gore degisen el itiileri gelistirilmistir.
Bunlarin ortak 6zellikleri; ergonomik bir dizayna sahip olmalari, hafif olmalari, uzun
Omiirlii olmalari, maksimum emniyetli (Pamirtan, Yilmaz ve Dengizler, 2000: 162)
ve son teknoloji 6zelliklerini lizerinde tasiyor olmalaridir.

Ayrica form presi denilen giysiye gegirildiginde ince buhar ve basingli hava
verildiginde sisen darbe sayesinde giysinin Once buharla {itiilenip, sonra
kurutulmasini saglayan iitiillerde mevcuttur.

Giysi uretiminde iitiileme islemi, dikim esnasindaki {riine uygulanan ara
iitileme isleminin makine kullanicisina sagladigi kolaylik, bitmis iriiniin form
kriterlerini ve estetik agidan goriinlimiinii tamamlamasi acgisindan tliketiciye

gosterdigi albenisiyle, 6nemli bir siirectir.

3.3.9. Kalite Kontrol

Yakin zamanimiza kadar hatalar ve hatali mamullerin diizeltilmesi olarak ele
alinan ve ¢ok fazla 6nemsenmeyen kalite kontrol, glinlimiizde her cesit liretimde esas
olarak kabul edilen, iiretimden Once, iiretim asamasinda ve sonrasinda etkili olan bir
isletme fonksiyonu olarak kabul edilir (Goksel, 1987: 59). Yani bir {iriin olusum
siirecinden satin alinma siirecine kadar kalite kontrol islemlerine tabi tutulur.

Bir igletmede, iiretilebilen bir iirliniin o iirlinde bulunmasi istenen 6zelliklerde
olup olmadigini saptamak ve bu 6zellikleri belirleyen degerlerin belirli sinirlar iginde
tutulmasini saglamak icin yapilan 6l¢me, degerlendirme ve diizeltme etkinliklerinin

tiimii olarak tanimlanabilir (Cakaloz, 1991: 74).
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Kalite yonetim faaliyetleri gerceklestirilirken ¢esitli amacglar goz Oniinde
bulundurulur.

- Mal kalitenin yiikseltilmesi

- Uriin tasariminin gelistirilmesi

- Ekonomik malzemenin arastirilmasi

- Isletme maliyetinin azaltilmasi

- Iskortalarin azaltilmasi

- Muayene sisteminin gelistirilmesi

- Uretimde esnekligin saglanmasi

- lyi calisma ortami ve moral saglanmasi

- Misteri sikayetlerinin azaltilmasi

- Rakiplere kars1 iistiinliik saglanmasi

- Isletmede verimliligin arttirilmasi

- Siparislerin zamaninda karsilanmasinin saglanmasi

- Uretim hattindaki gecikmelerin &nlenmesi

- Diisiik kaliteli ve hatali mal sayisinin azaltilmasi

- Malin pazarlanmasinin kolaylastirilmasi

- Mal ve hizmetlerin kalitesinde standardizasyonun saglanmasi

Kalite yonetiminin yukarda sayilan amaclarinin gerceklestirilmesi sonucu,
isletmeye saglayacagi baslica faydalar sunlardir:

- Isletmede calisan personelin motivasyonu artar ve morali yiikselir

- Hatali mal sayis1 ve hurda orani azalir

- Isletmenin iiretim maliyetleri azalir

- Miisterilerin korunmasi saglanir

- Misteri sikayeti azalir

- Markaya olan giiven artar

- Verimlilik ve iiretgenlik artis1 saglanir

Yiiksek kaliteli mal ve hizmet iiretilmesiyle, yerli sanayinin rekabet giicii
artarak iiretilen mal ve hizmetlerin dis pazarda satis1 miimkiin olur (Tekin, 2004: 10-
11-12).

Uretim siiresince olugabilecek hatalar1 engellemek ya da en aza indirgemek,

tiretimdeki esit kaliteyi saglamak i¢in siirekli kontroller yapmak ¢ok dnemlidir. Buna
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gore kalite kontroliin ilk amaci {iriin kalitesini glivence altina almaktir. Giyim
sanayisinde kalite kontrol, kalite kontrol boliimiiniin gérev alani i¢indedir. Burada
bitmig TUriinlerin, dagitimindan onceki kontrolleri ve denetimleri yapilir. Kalite
kontrol boliimlerinde tamamlanmig biitliin pargalar dagitima gitmeden dnce incelenir
(Anonim14, 2004: 16).

Bir iirliniin genel kalite kontrolii biitiin {iretim siireclerini kapsar. Kumas,
astar, yardimct malzemeler, model kriterleri, kullanim 6zellikleri, siisleme 6zellikleri,
dikis, titiide, genel goriiniis v.b. gibi

Kalite ve standartlarina gére uygun iiretim yapma zorunlulugu Hazir Giyim
sektoriiniin de tiim boliimlerinde yayginlastirilmasi ve kalite kontroliin iiretime kiilfet
getiren bir maliyet olarak degil, liretimin bir geregi olarak diisiiniilmesi isletmelerin
ana prensibi olmalidir (Giinel ve Lokmanoglu, 1998: 17).

Tekstil {irtinlerinin kalite kontrolii fiziksel ve kimyasal muayenelerle yapilir
(Tarakgioglu, 1997: 330).

Bagsaril1 ve dogru bir kalite kontrol, yerinde ve zamaninda yapilandir. Uretim
esnasinda bir birimin yaptig1 hatay tespit edip 6nlemek son birimde goriip tamirini
yapmaktan ¢ok daha kolay ve her yonden ekonomiktir. Bu nedenledir ki, iiretim
siirecinin her biriminde siirekli ve sistemli periyodik Slgmelerle kalitenin siirekli
takip edilmesi gerekmektedir.

Kalite kontrol sistemini kuracak bir konfeksiyon isletmesinin oOncelikle
isletmesinin mevcut durumunu analiz etmesi gerekir. Isletmede bugiine kadar kalite
kontrole yonelik bir calisma yapilmadiysa bir anda kalite kontrol sisteminin
kurulmas1 miimkiin olmayacaktir (Yesilpinar, 1997: 51). Isletmenin kalite kontrol
icin son uygulamalar1 ve teknikleri yavas yavas isletme biinyesine adapte etmelidir.

Kalite kavraminin “Urline yapilan bir katki” olarak degerlendirildigi
donemlerde kaliteyi artirmak i¢in yapilan faaliyetler gliniimiiz anlayisina gore
maliyetlerde gercekten bir artis unsuru idi. Oyle ki, iiriin kalitesinin yiikseltilmesi
kalite maliyetinin artirilmasi ile miimkiin olabilirdi. Oysa son yillarda kalitenin,
tiretim siireci i¢inde gergeklestirilebileceginin ve kalite kontroliiniin de bu hedefe
ulagmak i¢in {iretim sistemlerinin her asamasinda siirdiiriilen faaliyetlerin bir biitlinii
oldugunun anlasilmasindan sonra, kalite maliyetlerine iliskin goriislerde degismistir.

Yeni sekli ile kalite kontrold, liretim sistemlerinin entegre bir pargasi olarak kalitesiz
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iiretimi 6nlemek gorevini yerine getirmekte ve artik kaliteyi artirma maliyetlerinden
degil de kalitesizligin maliyetinden s6z edilmektedir (Koliik, Dilsiz ve Kartal, 2006:
48).

3.3.10. Paketleme - Sevkiyat

Biitiin iglemleri tamamlanmus {irtinlerin, istenilen paketleme 6zelliklerine gore
(katlama, askilama) paketlenmesidir. Paketleme islemi miisterilerin belirledigi koli
i¢i lirlin say1sinda kolilere yerlestirilerek, depoya gonderilmek iizere yapilir.

Paketleme isleminin amaci; giysilerin bedenini, rengini, cinsini ve
Ozelliklerini belirlemek, tasima sirasinda giysilerin kirlenmesini ve yipranmasini
onlemek, diizgiin ve net goriinmesine yardim ederek, miisteriye istenilen sekilde
ulagmasini saglamaktir (Muratoglu ve Kiling, 2004: 28).

Koliler istenilen 0Ozellikler dahilinde hazirlandiktan ve gerekli bilgiler
tizerlerine yazilip yada stikirlandiktan sonra sevkiyat bdliimiine gonderilir. Bu
boliimiin nem ve 1s1 Ozellikleri {iriinlerin zarar gérmeyecegi sekilde ayarlanmasini

gerektirmektedir. Uriinlerin teslim tarihinde gerekli yerlere sevkiyat: yapilir.

3.4. Hazir Giyimde Kalite

Hizla degisen, gelisen ve globallesme yoniinde ilerleyen giinlimiiz diinyasinda
gerek lilkeler, gerekse firmalar arasi rekabetinde giderek yogunlastigi goriilmektedir.
Diinyamizin bugiin ulasmis oldugu noktada her tiirlii mal ve hizmetin {iretim ve
pazarlanmasinda artik Olgiiler-standartlar ulusal boyutlardan, uluslararas: boyutlara
ulagmaktadir (Giimiis, 1997: 62). Artik bu standartlara sahip olmak hemen hemen
biitiin isletme 6zelligindeki kuruluglarin, ortak bilinci olmalidir.

Kalite standartlar1 birgok farkli sekilde yorumlanarak ¢ok eski tarihlerden beri
var olmakla beraber, gercek anlamda ilk ortaya ¢ikisi II. Diinya savasina rastlar.
Amerikan ordusu II. Diinya savasi sirasinda, ordu igin yaptigi malzeme satin
alimlarinda, belli kalite diizeyini tutturabilmek ve satin alinan malzemelere bir
standart getirebilmek amaci ile ¢alismalar1 baglatmistir (Tanyel, 2001: 6).

16. ylizyilda Latince bir kelimeden tiiretilen kalite kavrami bir {iriiniin yada
hizmetin durumu, niteligi yada degeri anlamindadir (Anonim14, 2004, 15). Malzeme

ve lirliniin bitmis halinin kombinasyonu (Gehlhar, 2006: 59) olarakta tanimlanabilir.
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Ayrica, kaliteyi iirlin veya hizmetin giivenilirligi, emniyeti, tatmin edilebilirligi ve
tutarlilig1 olarak (Deming, 1191: 63) ta aciklayabiliriz.

Hazir Giyim Sanayi, gelismis ve gelismekte olan iilkeler arasinda rekabet
ortaminin en yogun yasandigi sektorlerden biri olma nedeniyle, kalite saglama
caligmalarinin profesyonel ve c¢agdas bir bi¢cimde isletme organizasyonu igin
olusturulmasi olduk¢a 6nemlidir (Eray ve Baysal, 200: 110).

Isletme iiretimindeki {iriinlerin  kalitesini etkileyen bircok faktor
bulunmaktadir. Bunlar finansman temini, teknolojik yenilikler, Ar-Ge g¢aligmalari,
sermaye yogunlugu, is giicii yonetim iliskisi, iiretim teknikleri, ¢calisma hayatinin
kalitesi, kapasite kullanim orani, ergonomik kosullar, egitim ve yonetim faktorleri
v.b. dir. Bu faktorlerde isletmenin yapisi, kapasitesi, tiretim sekli, iiriin tipine gore
kaliteye etki etme derecelerinde farklilagmalar goriilebilmektedir.

Kalite kaynaklarmin verimli kullanimini saglayan, {irtin ve hizmetlere
kullanim uygunlugu kazandiran, miisteri gereksinimlerine uygun iiretim ve hizmet
anlayisim1 egemen kilan ve bdylece, isletmelerin kurumsal sorumluluklarimi da
olumlu olarak gerceklestirmelerine olanak hazirlayan bir performans boyutudur
(Eray ve Baysal, 2000: 113).

Kalitenin bu boyutta gerceklestirilmesi isletmenin performansina ve
dolayisiyla da kalite maliyetlerine ve toplam maliyetlere olumlu yansimalari
goriilecektir.

Yeni bir teknolojinin {liretim alanina girmesiyle, liretim miktarlarinda artiglar
olacagr gibi kullanilan hammadde miktar1 ve is giiciiniin azalmasi ile {riin
maliyetlerinde de diismeler goriilebilir. Bununla birlikte, ayn1 maliyetle {iretilen
iriinlerin kalite diizeylerinde 6nemli artislar olabilmektedir (Muratoglu ve Kiling,
1997: 314).

Isletmeler, {iriin ya da hizmet iiretiminde, miisteri beklentilerini ve
gereksinimlerini dnceden belirleyerek en kaliteli hizmeti sunma politikas1 giitmelidir.
Cilinkii isletmelerin firma prestijleri sagladiklari kalite ile dogru orantilidir.

Uretilen iiriinlerin kalitesi diinya standartlarinda, her toplum ve her tiiketiciye

hitap edecek kalite diizeyinde ve anlayisinda iiretilmelidir.
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Isletmeler, iiriinlerinin kalite diizeylerinin yeterliligi konusunda kesin bir
tavir glitmemeli, tiiketiciye ulastirmada ve pazarlamada isletmenin genel kalitesini
sunabilmelidir.

Isletmelerin gelecege yonelik orgiitsel olma yolunda ki ilerleyisi hiz
kazanirken teknolojik yenilikler, potansiyeli yiiksek dinamik bir sosyo-ekonomik
cevre, kiiresellesen rekabet, karmasik oOrgiit yapilanmalarinda pek c¢ok sorunla
karsilagilmaktadir. Bu sorunlarin ¢6ziimii iiretimde ve hizmette kalite anlayisiyla
miimkiindiir.

Gelisen teknoloji ve degisen deger yargilart tiiketicilerinin yasam
diizeylerinin de yilikselmesiyle, tiim ihtiyaclarin karsilanmasinda iyiyi se¢me egilimi,
giysi ihtiyaglarinin karsilanmasinda da kaliteli iiriinii segme egilimini ortaya ¢ikarmis
ve boylece, giyim sektoriinde kalite denilen olgu ne istedigini bilen tiiketiciler
sayesinde onem kazanmistir (Zengingoniil, Baysal ve Sener, 1996: 259).

Ayrica, hiz ve hizmet iistiinliigli her zaman i¢in kalite fonksiyonu ile birlikte

diisiiniilmelidir (Ozbil ve Kirtay, 2000: 3).

3.5. Hazir Giyimin Bugiinkii Durumu

Giysiler her ne kadar binlerce yildir insan yasaminin vazgegilmez bir parcasi
olmuslarsa da Hazir Giyimin gelisiminde belirleyici olan temel etken, 19.yy.
ortalarinda baslayarak el emeginin artan niifus artis1 karsisinda yetersiz kalmis
olmasidir (Ondogan, 1998: 208). Ayrica toplumsal ve sosyal olaylarinda etkisiyle
giyim endiistrisinin dogmas1 da kaginilmaz bir gergek olmustur. Seri liretimle
gerceklestirilen bu sistemle giysi liretim maliyetlerinde goriilen diisiisler halkin hem
ucuz hem de bol ¢esitle giysi alabilmesini saglamistir.

Seri iiretim yapilabilmesi i¢in insanlar gruplara ayrilarak beden Olci
standartlar1 olusturulmus ve Once atolyelerde daha sonra fabrikalarda iiretim
yapilmistir. Bu sekilde giyimin bir sanayi dali haline geldigi dénemin
baslangi¢larinda insanlarin giyim ihtiyaclarini karsilamak icin daha fazla iiretim, az
sayida model ile gerceklestirilirken bugiin durum tersine donmiistiir. Ayni
miktarlarda tiretim, ¢ok daha fazla sayida model gergeklestirilmektedir. Bunun
nedenleri; ortamda {iretim yapan firma sayisinin artmasi, agirlasan ekonomik

kosullar nedeni ile kisilerin alim giiciiniin diismesi ve toplumda giyime olan
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doygunluk nedeni ile giyim artik ihtiya¢ olmaktan ¢ikip, bir zevk haline gelmesidir
(Ondogan, 1999: 338).

Biitiin bunlarin bir sonucu olarak bugiin Hazir Giyim Sektoriindeki tim
sistemin merkezini ve egilimini tiiketici belirlemektedir.

Giliniimiizde sanayilesmenin her kolunda oldugu gibi konfeksiyon sanayinde
de biiyiik bir yenileme dikkati ¢cekecek boyutlara ulasmistir. Atdlye denilen ufak
boyutlu firmalar bile yenilenmenin ka¢imilmaz bir gereklilik oldugunu fark
etmiglerdir. Yenilenme yapilmayan firmalar, sektorden ve pazardan silinip gitmek
gibi bir sonugla karsilasacagi asikardir (Erdogan, 1993: 321).

Bu nedenledir ki; giiniimiizde en kiigiikkten en biiyiigiine kadar biitiin
isletmeler gelisen teknolojiyi takip etmek ve kullanmak zorundadir.

Teknoloji, lilkenin gelismislik diizeyleri, istthdami, katma degeri, yiiksek
sanayi Uriinleri, iiretebilme yetenegi, v.b. pek cok 6nemli konuda belirleyicidir
(Muratoglu ve Kiling, 1997: 314).

1965’e kadar uzanan bir zaman diliminin i¢inde, temposuna ayarlanmis
yenilikler genis kitlelere mal edilmis ve terzi gelenegi bir daha belini
dogrultamayacak  Olgiide  yedigi  darbenin altinda  kalmistir. Modanin
demokratiklesme siireci olarak tanimlanan bu dénemin 6nemli yararlarindan biri, is
kollarinin sayica ve kapsamca bas dondiiriicii boyutlarda gelismis olmasidir. Kreator,
stilist, terzi, pazarlamaci 6te yanda ufku gitgide acilan bir ekonomiden paylarini
alirlarken, kiiciik diikkanlarin giderek devlesme yolunu tuttugu ve yiizbinlerce is¢i
calistiran dev giyim — kusam magazalar1 haline donistiiglinli gérmekteyiz
giiniimiizde (Karadiilger, 1994: 85).

Hazir giyim sanayine genel olarak baktigimizda, bu endiistri sahasindaki
mevcut araglar yada cihazlar yardimiyla ¢ok daha yeni satis ve tiiketim stratejilerinin
gelistirilecegini soyleyebiliriz (Dobner, 1992: 87).

Bunlarla beraber, isletme calisanlar1 arasindaki;

Ekip calismasi, boliimler arasi iletisim ve modern karar verme teknikleri
(NieB, 1992: 54) ile daha da gelistirilip bu strateji paydalar1 yiikseltilebilir.

Ne var ki;

Piyasada ki bu yiiksek doygunluk, Hazir Giyim endiistrisi iizerinde siirekli bir

baski olusturmaktadr. Is giicii maliyetlerinin yiiksekligi ve devamli yiikselme egilimi
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Avrupa ve is giicli iicretlerinin yiiksek oldugu iilkelerde Hazir Giyim iiretimini
giiclestirmektedir (Stubbe,1992: 8).

Kiiresellesmeyle birlikte iilke ve bdlge ekonomilerinin birbirine eklenmesi,
biiyiilk ekonomilerde goriilen krizlerin bir anda tiim diinyay1 etkisi altina almasina
neden olmaktadir (Sevim, 1999: 95).

Zincirleme halinde goriilen bu kriz, diinya ekonomisini bir degisim siireci
icerisine sokmustur. Artik tekstil sektdrii yerini koruyabilmesi ve ilerleyebilmesi igin
mevcut durumunu analiz etmeli ve gereken 6nlemleri almalidir.

Giinlimiizde bir¢ok isletme rekabet¢i bir ortamda ¢alismak ve bu ortamda
birbiriyle yarisirken basarili olmanin yollarini aramak zorundadirlar. Isletmeler bu
cergevede basarili olabilmek icin giicli ve zayif yonlerini tanimali, g¢evredeki
firsatlar1 ve riskleri ¢ok iyi degerlendirip ona gore onlem almalidir (Atilgan, 2000:
11).

Tekstil sektorii biitiin diinyada sanayinin gelismesinin itici giicii olmustur.
Genellikle bir tilkede sanayilesme ve sanayi toplumu haline gelme, tekstil sektorii ile
gergceklesmektedir. Tekstil sektorii giic kaybetmeye baslayinca, marka yaratarak ve
yaratilan bu markanin daha yiiksek fiyatlarda satilmasi saglanarak zarar1 en aza
indirgemekle miimkiin olmaktadir (Afsar, 2007).

Boylelikle de; Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii uluslar arasi rekabetin en
yogun oldugu ve her gegen giin yiikselen bir ivmenin goriildiigii sektorlerden biri
olmustur.

Diinyada yasanan gelismeler ve ucuz isgiicliine sahip llkeler karsisinda
sektorlerde goriilen rekabet giin gectikce zorlasmaktadir. Bunlara paralel olarakta,
diinya Tekstil ve Hazir Giyim ticaretinde en onemli belirleyici olan kotalarin
kaldirilmasi ile de;

Cin ve Hindistan gibi ucuz emek giicii avantajlarina sahip iilkelerin diinya
ticaretine entegrasyonu artirarak Tekstil ve Hazir Giyim ticaretinde paylarini
artirmalar ile standart {irlinlerde rekabet giicii bu iilkelere kaymaktadir (Uzunoglu,
2008: 24).

Ozellikle Tekstil ve Hazir Giyim alanlarinda faaliyet gosteren iilkeler ve

firmalar bu durumun ve gelismelerin yaratmis oldugu krizi atlatabilme yollarini
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aramali, mevcut durumlarini analiz etmeli ve firsatlar1 iyi degerlendirip, firma

stratejilerini dogru tespit etmelidirler.

3.6. Ilgili Arastirmalar

Giysi aligverisinde tiiketicilerin Haute Couture ve Hazir Giyim tercihlerinin
belirlenmesi i¢in yapilan bu arastirma konu ile ilgili literatiir taramasini
gerektirmigtir. Literatiir taramasi; cesitli kaynak kitaplar, siireli yayinlar, makaleler
dergiler ve internet {lizerinde yapilan taramalar sonucunda elde edilen bilgilerden
olusmustur.

Tiiketici tercihlerinin belirlenmesine yonelik yapilan bu arastirmanin, literatiir
boliimiinde yararlanilan bazi bilimsel ¢caligsmalar sdyledir:

KOMSUOGLU ve ARKADASLARI 1986°daki galismalarinda ilk ¢aglarinda
basit bir ortiinme araci olan giyimin, ge¢irmis oldugu evrimsel siire¢ ve bu stiregler
igerisindeki uygarliklarin giyim sekilleri ve bu sekillenmelere etki eden olaylari
ayrica, bu sekillenmelerin giiniimiize yansimalarin1 ortaya koymuslardir.

ZENGINGONUL, BAYSAL ve SENER 1996°da iilkemizde calisan insan
kaynaklar1 i¢inde kadimin yeri, moda ile etkilesimi ve giyim se¢imindeki
onceliklerini belirlemeye yonelik bir ¢alisma yapilmistir. S6z konusu ¢alismayla
giyimin; yayginlasma siiregleri, kalite oOzellikleri ve kadinin g¢alisma hayatina
girmesiyle pek ¢ok sosyal rolii birlikte yiiriitmesi ve giyim se¢iminde bu rollerin
etkileri ortaya konulmaya calisilmigtir.

PAMUK 2002°de temel kalip ve uygulama tekniklerine yonelik bir ¢calisma
yapmistir. Calismada uygulama tekniklerini kapsayan kalip hazirlama, 6l¢ii alma,
kalip serileme, ayrica; dilis teknigi ve 6zellikleriyle ilgili bilgiler sunulmustur.

ONGE 1995°te Tiirk Giyim Tarihi ile ilgili olarak hazirlanmis oldugu ders
notlar1 kapsamindaki c¢alisma ile uygarliklarin giyim sekilleri ve tarihsel siire¢
igerisinde Tirk giyim tarzlarinin gelisimini belirtmistir.

OLGAC 2007’de moda resmi c¢alismasinda; moda, moda tarihi, siluet
hazirlama ve giysi tasarimini igeren ¢alismayi ¢esitli teknik ¢izimlerle destekleyerek
sunmustur.

UNSAL ve SARI 1997°de modanin Mozart’t Paul Porret (1879-1944)

sanatsal kisiligi ve moda alanina getirdigi yenilikleri ortaya koymaya yonelik bir

68



calisma yapmustir. Bu calismasiyla Paul Poiret’in hayati1 ve sanatsal kisiligi, moda
diinyasina getirdigi yenilikler, moda ¢ercevesinde sunulmustur.

GURKAN 1999°da moda konfeksiyon iliskisi cercevesinde Haute
Couture’den konfeksiyona gecis uygulamalarint belirtmeye yonelik bir ¢alisma
hazirlamistir. Calismasiyla Haute Couture ve Hazir Giyimin tarihi gelisim siirecleri,
uygulama sekilleri ile giyimin karsilastirmali analizleri yapilmaya calisilmistir.

ERAY 1997°de 20. ylizy1l modacilarindan Gabrielle Chanel ve Christian Dior
donemlerinin incelenmesine iligskin karsilagtirmali bir arastirma yapmistir. Arastirma
iki sanat¢inin genel 6zellikleriyle tarzlar1 ve tasarimlarinin karsilagtirilmali analizleri
yapilmistir.

ONDOGAN 1996°da 1960°dan 1980°e kadar moda baslig altinda bir ¢alisma
yapmistir. Calismada 1960, 1970 ve 1980 yillar1 igerisinde modanin gelisimi ve
insanlar {lizerindeki etkileri tiim yonleriyle ele alinip incelenmeye ¢alisilmistir.

KARADULGER 1994’te Moda olgusu iginde Haute Couture yaklagimlarla
ilgili bir ¢aligma yapmustir. Calisma giyimde ger¢ek anlamda ilk sanatsal giysi olarak
hazirlanan Haute Couture dogusu, yayilisi ve etkilendigi sosyal olaylar
cercevesindeki gelisimi belirtilmeye ¢alisiimistir.

METE 2000°de Hazir Giyim sanayinde moda tasarimi ve iiriin gelistirme
baslikli ¢aligmasinda; giyim modasinda tasarim tipleri ve hazir giyim modasi, {iriin
grubunun planlanmasi, tasarimlarin olusturulmasi ve tasarimdaki degiskenler ayrica;
giyim sanayindeki iirlin gelistirme calismalari altinda mevcut duruma ydnelik
caligsma bigimleri ortaya konulmaya ¢alisilmis ve 6neriler sunulmustur.

SEZER, BILGIN ve KAYAOGLU 2003’te Hazir Giyim iiretimi ile ilgili bir
calisma yapilmistir. Calismada Hazir Giyimin mevcut {iretim siiregleri bu
stireglerdeki boliimler ve boliimlerdeki iglemler anlatilmaya ¢aligiimistir.

VURAL, DONDURMACI ve EZERBOLAT 1994’te Hazir Giyim
isletmelerinde isyeri diizenleme planlarinin 6nemi ile ilgili calismada; igyeri diizeni
ile ilgili sorunlar, isyeri diizenlenmesinin amaglari, bu diizenlemeyi etkileyen
faktorler, diizenlemedeki genel hatalar, isyeri diizenlenmesinde gerekli 6n bilgiler

gelecege yonelik verilen oneriler dogrultusunda anlatilmaya ¢alisilmistir.
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ERDOGAN 1997°de dikisleri taniyor musunuz bashigl altinda bir ¢alisma
hazirlamistir. Calismayla dikisin tarihi gelisim siireci, dikis ¢esitleri, dikisin amaclar1
ve bugiinlere gelisindeki mevcut siiregler ortaya konmaya calisilmigtir.

MURATOGLU ve KILINC 1997°de Tiirk Hazir Giyim Sanayinin yatirim
politikalar1 adi altinda hazirlanan c¢alismada; teknolojinin 6nemi ve Tiirk Hazir
Giyim Sanayinin teknolojik yatirim politikasi ve bu politika ¢ergevesindeki sikintilar
ve bu sikintilarin giderilmesine doniik ¢esitli 6neriler sunulmaya ¢aligilmistir.

DOBNER 1992°de iiretim faktorii olarak bilginin Hazir Giyim Sanayindeki
onemi kapsaminda yapilan c¢alismada, bir igsletmenin gerekli donanim ve techizatla
belirlenen isletme felsefesindeki tiim yeniliklerin iiretimdeki her siirece
yerlestirilmesine yonelik bir ¢alisma hazirlamistir.

STUBBE ve KURUMER 1992°de Hazir Giyim endiistrisi ve yoOnetim
teknikleri ¢calismasinda; Piyasadaki yiliksek doygunlugun Hazir Giyim endiistrisinde
olusturdugu baski, isgiicii maliyetlerinin yiiksekligi, global tedarik stratejilerini
modern yonetim teknikleriyle gerceklestirmek, mekanizasyon ve otomasyonun belirli
sartlardaki tasarrufu ve Hazir Giyimde insan faktOriiniin oneminin artig1 {izerinde
durularak ¢esitli oneriler sunulmustur.

ATILGAN 2000°de Tiirk tekstil ve konfeksiyon sektoriine iligskin swot analizi
ve Ege Bolgesinde faaliyet gosteren bir konfeksiyon isletmesine uygulamasi ile
yapilan calismada; swot analizi, Tiirk tekstil ve konfeksiyon sektdriiniin; zayif ve
gliclii yonleri, sektordeki firsatlar ve riskler istatistik verilerle ortaya konmaya
calismustir.

OZDIL ve KIRTAY 2000°de kalite maliyetlerini belirlemeye y®onelik bir
calisma yapilmigtir. Caligmada, kalite maliyetlerinin tarihgesi, kalite maliyetlerinin
amaci, gerekliligi ve Onemi, kalite maliyetlerinin siniflandirilmas: ve kalite
maliyetlerinin biiyiikliigiinii agiklayan ve ortaya koyan bir ¢alisma sunulmustur.

TAYLOR ve SHOBEN 1995’te giyim sanayi i¢in serilestirme konusunda
mevcut durumu ve siireci belirtmeye yonelik bir calisma hazirlamistir. Ortaya
konulan bu mevcut durum igerisinde serilestirmede kuramlar ve ilkeler, serilestirme

teknikleri, erkek ve kadinlar i¢in serilestirme konular1 ortaya konulmaya calisilmistir.
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3.7. Problem Ciimlesi

Bu aragtirmanin problem ciimlesi, giysi aligverisinde tiiketicilerin Haute
Couture ve Hazir Giyim tercihlerini belirlemek iizere Istanbul-Konya illerine

uygulanan 6rnek bir aragtirmadir.
3.7.1. Alt Problemler

- Giysi aligverisinde Haute Couture ve Hazir Giyimde tiiketici tercihi nedir?

- Giysi aligverisinde Haute Couture ve Hazir Giyimde tliketici tercih nedenleri
nelerdir?

- Giysi aligverisinde Haute Couture ve Hazir Giyim tercihinde karsilagilan
problemler nelerdir?

- Giysi aligverisinde Haute Couture ve Hazir Giyimde tiliketici beklentileri
nelerdir?

- Giysi aligverisinde tiiketicilerin Haute Couture yada Hazir Giyimi tercih
etmeme sebepleri nelerdir?

- Giysi alhgverisinde Istanbul ile Konya illerindeki tiiketici tercihlerindeki

farkliliklar nelerdir?
3.8. Arastirmanin Amaci

Arastirma, Giysi Aligverisinde iki farkli iiretim sistemine sahip olan Haute
Couture ve Hazir Giyim’de, tiiketici tercihinin ne oldugu, tercih nedenlerini ve
sonuglarin1 Istanbul ve Konya illerinde karsilastirmali olarak ortaya koymak

amaciyla planlanip yiiriitilmiistiir.

Bu amag dogrultusunda:

- Haute Couture ve Hazir Giyimin tarihsel siirecteki gelisim evrelerini
belirlemek,

- Haute Couture ve Hazir Giyimin mevcut iiretim siireclerinin kullanim
bi¢cimlerini ortaya koymak,

- Giysi aligverisinde tiiketicilerin giyim tercihlerini ve tercih etmeme

sebeplerini belirlemek,
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- Giysi aligverisinde tiiketici tercihlerindeki nedenleri ortaya koymak,

- Giysi aligverigindeki tercihlerde karsilasilan problemleri belirlemek,

- Giysi aligverisinde; Haute Couture ve Hazir Giyimde tiiketici beklentilerini
belirlemek ve bu beklentilerde karsilagilan sorunlari betimlemek,

- Haute Couture ve Hazir Giyimin gliniimiizde kullanim amaclarini belirlemek,

- Haute Couture ve Hazir Giyimde tiiketici tercihlerinin Istanbul ile Konya
illeri arasinda karsilastirmalr farkliliklarini ortaya koymak,

- Haute Couture ve Hazir Giyimin bugiinkii durumunun ne diizeyde oldugunu
saptamak, calismanin diger amaglar1 arasinda yer almaktadir.
Ele alinan tiim konular incelenmis ve tiiketicilerin tercihleri iizerinde genis ve

detayl1 bilgi elde edilmeye caligilmigtir.

3.9. Arastirmanin Onemi

Bugiliniin yagsaminda dis goriiniimiin baskalarina kendini ifade etmenin 6nemli
bir araci haline gelmesi; insanlarin ve toplumlarin giyim olgusuna ve giyinmeye
kayitsiz kalmalarin1 giiclestirmistir. Giysiler, her ne kadar yiizyillardir insan
yasaminin vazgecilmez bir pargasi olmuslarsa da, insanlarin bu anlamdaki
tretkenligi ve dinamikligi géz ardi edilmez bir gergektir. Teknolojik ve teknik
buluslarla kendi biinyesi igindeki ilerleyisi ve insanlarin farkli olma isteklerindeki
degisim ivmesinin yiikselmesi ile giyim tarihsel siirecte, farkli tekniklerde, farkli
tiretim siireclerinde trlinler ve alternatifler sunmus ve sunmaktadir. Farkli {iretim
siireclerine sahip Haute Couture ve Hazir Giyim, kendi biinyelerinde bulundurduklari
tasarim, model, kalip, dikim, siisleme, aksesuar ve estetik gibi 6zelliklerinin,
tiiketicilere duyurma ve anlatma amacina hizmet etmesi yoniinden 6nemlidir.

Tiirkiye’deki tiiketiciler tarafindan 1smarlama giyimle es anlamli olarak
kullanilan Haute Couture; yiiksek dizaynlarda, kisiye 0zel, bireysel dlgiilerde, seckin,
emekli, bu yonlerinden dolay1 zamana kars1 yenik ve pahali iirlinleri kapsamaktadir.
Hazir Giyim ise, teknolojik donanimli, standart dlciilerde, gorme, deneme ve segme
Ozglinliigiinde, birgok model ve iiriin alternatifleri sunabilecek iiriinleri icermektedir.
Bu iki farkli liretim tekniginin; mevcut iiretim siireglerinin ve uygulanis bigimlerinin
hangi sekillerde gerceklestirildigi, ne gibi faktorlerden etkilendigi, hangi amaclar

dogrultusunda {iiriinlerin sunuldugu gibi farkliliklar1 ortaya koymasi ayrica; giysi
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alisverigsinde tiiketici tercihleri, tercih nedenleri ve beklentileri bu tercihlerde
karsilasilan problemleri Istanbul ile Konya illerinde karsilastirmali farkliliklari
kapsayan bilgileri icermesi agisindan énemlidir.

Bu aragtirma, giysi aligverisinde tiliketicilerin Haute Couture ve Hazir Giyim
trlinlerinin tim o6zelliklerini bilmeleri acisindan biiyiikk bir 6neme sahiptir. Bu
konuda bilin¢li bir tliketici olmalari, hem giysilerine hem de giyim sekillerine
yansimasi acisindan Onemlidir. Ayrica tiiketicilerin verdigi bilgiler dogrultusunda
yeni kullanicilara ve kullanmay1 diisiinenlere genel anlamda katki saglayan bir

calismadir.

3.10. Tanimlar

Bu arastirmada gecgen bazi kavramlarin tanimlar1 asagida verilmistir.

Agartma: Beyaz olmasi veya acik renk tonlarinda boyanmasi yada baski
yapilmasi gereken biitiin ham tekstillere uygulanan islem (Anonim9, 2004: 281).

Apolet: Giysilerin omuzlarina siis olarak takilan par¢a (Anoniml, 1998: 120).

Asimetri: Simetri bozuklugu simetri olmayan denge (Pektas, 1998: 36).

Atk Iplik: Bir dokunmanin enine olan ipliklerinin tiimii (Anonim9, 2004:
185).

Bliaud: Bol ve kalcalara tam oturan, pilili etege ilistirilmis bir tiir korsajh
giysi (Ozay, 1996: 53).

Brokar: Sirma ve giimiis islemeli bir tiir ipekli kumas (Anonim1, 1998: 347).

Ciibbe: Medrese softalar1 ile cami ve mescidlerdeki hademe-i hayratin
giydikleri bir tistliiktiir (Kocu, 1969: 57,58).

Carsaf: Misliman kadmlarin eskiden teseddiir maksadiyla giydikleri
istliigiin adidir (Pakalin, 1983: 327).

Cozgii Iplik: Bir dokumanin boyuna olan ipliklerinin tiimii (Anonim9, 2004:
185).

Dokuma Kumas: Atki ve ¢ozgii ad1 verilen paralel ipliklerden olusan iki
iplik dizisinin birbirine dik ydnde kesisirken bir 0Orgii olusturacak bigcimde
baglanmalariyla elde edilen bir tekstil yapisidir (Sezer, Bilgin ve Kayaoglu, 2003:
27).

Drape: Kivrimlari giizel diistirmek anlamina gelir (Giindiiz, 1996: 359).
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Elit: Seckin (Anoniml, 1998: 702).

Ekose Kumas: Esit yiizlii dimi veya bez ayagi lizerinde dar ve genis
yollardan olusan karelerden, farkli tonlardan yada c¢ok renkli ipliklerden meydana
gelir (Anonim9, 2004: 210).

Entari: Basma, patiska ve sair kumaslardan yapilir, uzun bir libas, diiz ve
siissiiz kadin esvab1 (Kogu, 1969: 102).

Entegre: Bir biitiinii bir grubu olusturan (Anoniml, 1998: 715).

Fikzas: Kumastan formunu sabitlestirir, ¢ekme ve burusmayr Onler
(Anonim9, 2004: 341).

Iclik: Kisin esvab altia giyilen, pamuklu yelek (Kogu, 1969: 133).

Jupon: Astarsiz elbise ve etek icine giyilen, genellikle beli lastikli i¢ giyim
(Cagdas, 2002: 129).

Kaftan: En iiste giyilen astarsiz esvab (Kocu, 1969: 137).

Kalite: Bir mal veya hizmetin miisterilerin beklentilerine uygunluk
derecesidir (Tekin, 2004: 26).

Kalite Maliyeti: Olusabilecek hatalar1 Onleme amaciyla yiiriitiilen
caligmalarin, kalite denetiminin ve {iriiniin {iretim agamalarinda yada teslimattan
sonra goriilen hatalarin neden oldugu maliyetlerdir (Tanyel, 2001: 3).

Kalpak: Kiirkten yapilan baslik (Onge, 1995: 27).

Kiton: Genellikle keten kumastan dikilen bir gdmlektir (Onge, 1995: 8).

Koyun Budu: Bu kollar bol biizgiilerle takilmistir, bir balon gibi dolgun
goriintimliidiir (Komsuoglu, v.d., 1986: 198).

Link: Iletisim dizgesi birligi (Anonim1, 1998: 1466).

Muslin: Sik dokunmus parlak, ince, yumusak bir tiir kumas (Anonim1, 1998:
1594).

Orme Kumas: igne, t13, sis gibi araglarla ve genellikle tek tip iplikten
ilmekle olustururken bir yandan da bunlar1 birbirine baglayarak yapilan kumaslardir
(Sezer, Bilgin ve Kayaoglu, 2003: 26).

Peplos: Yinlii bir kumas pargasi, ¢esitli bigcimlerde dikey kivrimlar meydana
getirecek sekilde bedene sarilarak olusan giyim (Onge, 1995: 8).

Pestamal: Bele baglanan ve viicudun belden asagi kismini 6rten bez (Kogu,

1969: 191).
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Prototip: Kalib1 ¢ikarilan bir modelin, kontrol amaciyla ilk dikilen
numunesidir (Tekeli, v.d., 1998: 33).

Redingot: Kurvaze, bele oturan, bol ve genis arkast yirtmacli, uzun binici
ceketi (Kurumer, 1992: 69).

Ruff Yaka: Boyun cevresinde yelpaze gibi dolanan kolal1 yaka (Komsuoglu,
v.d., 1986: 240).

Simetri: Bir iki veya bir¢ok biitlinlin elemanlar1 arasindaki orta ¢izgiye
oranla dl¢iimii form ve durum uygunlugu (Pektas, 1998: 36).

Siparis: Isletme organizasyonunda siparis, isletme dahilindeki bir merciinin
ayni igletme i¢indeki bir bagka merciye bir gorevi yerine getirmesi i¢in sozlii yada
yazili olarak verdigi bir talimattir (Anonim13, 2001: 190-191).

Stil: Orijinal goriis tarzi. Kisisel artistik ifade karakteri (Pektas, 1998: 39).

Stola: Genellikle ayak bilegi uzunlugunda olan stola, bele kordon kemerle
tutturulan bir giysidir (Komsuoglu, v.d., 1986: 146).

Salvar: Paca agizlar1 dar, bol agli ve bele ugkurla baglanan genis dis donu
(Anoniml5, 1985: 3807).

Tedarik: Istenilen talebi karsilayacak miktarlarda mamuliin gerekli zamanda
ve gerekli yerde bulundurulmasi i¢in temin edilmesi ve mamullerin {iretilen
fabrikalardan satis yerlerine fiziksel dagiliminin saglanmasi islemi (Sezer, Bilgin ve
Kayaoglu, 2003: 19).

Toga: Yalniz imparator ve yiikksek dereceli devlet erkdnimmin giydigi bir
kiyafet (Onge, 1995: 8).

Tozluk: Pantolon giyilmeden 6nceki eski erkek kiyafetinde kisa diz ¢aksiri
giyenlerden pabuglarim1 da c¢orapsiz, yalin ayakla giyenlerden bazilarinin
bacaklarinin kirlenmemesi i¢in baldirlarina gegirdikleri, taktiklart kumas pargasinin
ad1 (Kogu, 1969: 231).

Tunik: Uzunlugu dizde yada daha asagida olan st giysi (Komsuoglu, v.d.,
1986: 240).

Uc Etek: Eteklerin yanlari yirtmagli, 6nii agik, bazen belden birkag diigmeli
veya bir karig yeri kapali, boyu yerle bir denecek derecede uzun entarilerdir (Giinay,
1986: 16).

Uretim Kahbu: Tk kalibin ok dogru bir tiirevidir (Eray ve Coruh, 2000: 54).
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Verimlilik: Uretim islemine dahil olmus o6gelerin, karsilikli etkilesim
sonucunda hasilay1 optimal noktaya ¢ikaracak bir miktar iliskisi i¢erisinde olmalarina

denir (Eray ve Baysal, 2000: 110).

76



DORDUNCU BOLUM
YONTEM

4.1. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada anket-survey (tarama) modeli uygulanmistir. Arastirma
genellikle ankete dayanan veriler dogrultusunda yiirtitiilmiistiir.

Arastirmada bu modelin kullanimi; Giysi Aligverisinde Tiiketicilerin Haute
Couture ve Hazir Giyim Tercihleri, tercih nedenleri, tercihlerdeki problemleri ve
beklentilerinin Istanbul ve Konya illerinde karsilastirmali olarak belirlenmesine

yonelik olmustur.

4.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni; Tiirkiye’de Haute Couture Giyim ve Hazir Giyim gibi
iki farkli teknige ve iiretim siirecine sahip giyim ¢esitlerini kullanan kisilerdir.

Arastirmanin  drneklemi Istanbul ve Konya illerindeki tiiketicilerdir.
Arastirmay1 tesadiifi 6rneklem yontemiyle secilen her ilde 300 toplamda 600 tiiketici

olusturmaktadir.

4.3. Sayiltilar

Arastirmada gecerlilik tasiyabilecek varsayimlar sdyledir;

- Literatiirden elde edilen bilgiler dogru kabul edilmistir.

- Anketlere verilen cevaplar dogru kabul edilmistir.

- Calisma dahilindeki 6rneklem evreni temsil edecek niteliktedir.

- Istanbul ve Konya illerindeki tiiketicilerin Haute Couture ve Hazir Giyim
tercihlerinde, tercih nedenlerinde, beklentilerinde ve karsilastiklar

problemlerde farklilik gostermislerdir.
4.4. Smirhhiklar

Arastirma; Giysi aligverisinde Haute Couture (Ismarlama Giyim) ve Hazir
Giyim tirtinlerinde tiliketici tercih nedenlerinin belirlenmesi ile sinirlandirilmig diger

konular kapsam dis1 birakilmustir.
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Problem; Istanbul’da 300, Konya’da 300 toplam 600 katilimci ile sinirli
tutulmustur.

Arastirma, 12 Subat - 31 Mayis 2009 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.

4.5. Veri Toplama Teknigi

Bu arastirmanin literatiir taramasi boliimii; c¢esitli kaynak kitap, siireli
yayinlar, makaleler ve internet aragtirmasi ile elde edilen kaynaklardan olugmaktadir.
Arastirma verilerinin toplanmasi i¢in anket formu kullanilmistir. Anket uzman
kisilerin yonlendirmesi ile hazirlanmis ve yine uzman kisilerin tetkikinden
gecirilmistir.

Anket, li¢ boliim halinde hazirlanmistir. Birinci boliim, katilimcilar hakkinda
genel bilgiler elde ederek, bu bilgilerin giyim tercihleri {izerindeki etkisini
belirlemek, ikinci boliim, tiiketicilerin Haute Couture Giyim tercihlerini belirlemek,
ticlincii boliim, tiiketicilerin Hazir Giyim tercihlerini belirlemeye yonelik sorulari
icermektedir

Anket sorulari; birinci boliimde yedi, ikinci boliimde alti, {igiincii boliimde

bes toplam 18 sorudan olusmaktadir.
4.6. Verilerin Analiz Yontemi

Arastirmadan elde edilen veriler tablolar halinde gdsterilmistir. Tablolarin bir
boliimii Microsoft Excel programi ile bir boliimii de istatistiksel analizler igin SPSS
programinda hazirlanarak sunulmus ve yorumlanmustir. Istatistiksel analizler icin
SPSS 11.0 paket programi kullanilmistir. Sonuglar frekans ve yiizde tablolariyla
gosterilmistir. 0=0.05 anlam seviyesinde yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore
istatistiksel olarak anlamli bir iligski olup olmadigi bulunmustur. Giysi aligverisinde
Istanbul ve Konya illerindeki tiiketicilerin Haute Couture ve Hazir Giyim tercih
nedenlerinin belirlenmesi i¢in anket sorularina vermis olduklar1 cevaplar anlamlilik

farki bakimindan degerlendirilmistir.

78



BESINCi BOLUM
BULGULAR

Giysi aligverisinde tiiketicilerin Haute Couture ve Hazir Giyim tercihlerini
belirlemek iizere Istanbul ve Konya illerinde uygulanan anket galismasindan elde

edilen bulgular ii¢ ana baslik altinda ele alinmistir.
5.1.Arastirma Kapsamina Giren Katihmeilar ile flgili Genel Bulgular

Tablo 2: Katilmcilarin Yagadiklar Illere Gére Dagilimlar

Sayi Yizde %
Istanbul 300 50,0%
Konya 300 50,0%
Toplam 600 100,0%

Arastirma kapsaminda Srnekleme giren illerde katilimci sayisi esit olarak
belirlenmistir. 600 kisiye uygulanan anket arastirmasinda dagilimin, %50’si Istanbul,
%50’s1 Konya olmak iizere yiiriitilmiistiir.

Tablo 3: Katilimcilarin {llere Gére Cinsiyet Dagilimlari

istanbul Konya Toplam
Sayl | Yuzde % | Sayi | Yuzde % | Sayl | Yuzde %
Kadin 245 40,8% 249 41,5% 494 82,3%
Erkek 55 9,2% 51 8,5% 106 17,7%
Toplam 300 50,0% 300 50,0% 600 100,0%

Tablo 3 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilarmn %40,8’inin kadin,
%9,2’sinin erkek oldugu goriilmiistiir.

Konya’daki katilimci oranlarinin ise  %@41,5’inin kadin, %8,5’inin erkek
oldugu belirlenmistir. Genel anlamda incelendiginde; arastirma kapsamindaki kadin
katilimcilarin  9%82,3 oraninda, erkek katilimcilarin ise %17,7 oranda oldugu
goriilmiistiir.

Aragtirmanin  cinsiyet dagilimlarina bakildiginda, c¢ogunlugun kadin

katilimcilardan olustugu goriilmektedir.
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Tablo 4: Katilimeilarin Illere Gore Yas Dagilimlar

istanbul Konya Toplam

Sayl | Yuzde % | Sayl | Yuzde % | Sayi | Yuzde %
15-20 12 2,0% 22 3,7% 34 57%
21-30 132 22,0% 144 24,0% 276 46,0%
31-40 113 18,8% 103 17,2% 216 36,0%
41-60 43 7,2% 30 5,0% 73 12,2%
61 ve Uzeri 0 ,0% 1 2% 1 2%
Toplam 300 50,0% 300 50,0% 600 100,0%

Tablo 4 incelendiginde; Istanbul’da katilimc1 yas oranlarinin %2’sinin 15-20
yas arasinda, %22’sinin 21-30 yas arasinda, %18,8’inin 31-40 yas arasinda,
%7,2’sinin 41-60 yas arasinda oldugu, 61 yas ve tizeri katilimcinin ise bulunmadigi
tespit edilmistir.

Konya’daki katilimc1 yas oranlarmma bakildiginda; 9%3,7’sinin 15-20 yas
arasinda, %24’{inlin 21-30 yas arasinda, %17,2’sinin 31-40 yas arasinda, %5’inin 41-
60 yas arasinda, %0,2’sinin ise 61 yas ve lizeri katilimcidan olustugu tablo 4
incelenerek tespit edilmistir.

Iki il arasindaki toplam yas dagilimlarina bakildiginda; %35,7 sinin 15-20 yas
arasinda, %46’sinin 21-30 yas arasinda, %36’sinin 31-40 yas arasinda, %12,2’sinin
41-60 yas arasinda, %0,2’sinin 61 yas ve iizeri katilimci arasinda oldugu
goriilmiistiir.

Genel olarak degerlendirildiginde; arastirma kapsamina giren en fazla

katilimcinin 21-30 yas arasinda, en az katilimcinin ise 61 yas ve lizerinde oldugu

goriilmiistiir.
Tablo 5: Katilimcilarin {llere Gére Ogrenim Durumlari
istanbul Konya Toplam

Sayl | Yizde % | Sayi [ Yizde % | Sayr | Yuzde %
llkokul 4 T% 21 3,5% 25 4,2%
Ortaokul 5 8% 19 3.2% 24 4,0%
Lise 74 12,3% 73 12,2% 147 24,5%
Universite 212 35,3% 165 27,5% 377 62,8%
Diger 5 ,8% 22 3,7% 27 4,5%
Toplam 300 50,0% 300 50,0% 600 100,0%
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Tablo 5 incelendiginde; Istanbul’da katilimci 6grenim durumlarinin %7’sinin
ilkokul, %8&’ininin ortaokul, %12,3’ilinlin lise, %35,3 linlin iiniversite, %8&’inin ise
diger gurubuna dahil olan katilimcilardan olustugu goriilmiistiir.

Konya’daki katilimer 6grenim durumlarinin %3,5’inini ilkokul, %3,2’sinin
ortaokul, %12,2’sinin lise, %27,5’inin iiniversite ve %3,7’sinin ise diger gurubuna
dahil olan katilimcilardan olustugu goriilmiistiir.

Iki il arasindaki toplam katilimci oranlarmna bakildiginda ise; %4,2’sinin
ilkokul mezunu, %4’tiniin ortaokul mezunu, %24,5’inin lise mezunu, %62,8’inin
tiniversite mezunu, %4,5’inin ise diger gurubuna dahil olan mezunlardan olustugu
belirlenmistir.

Elde edilen bu verilere bakildiginda; arastirmaya katilan Kkisilerin
¢ogunlugunun tniversite mezunu, en az katilimcinin ise ortaokul mezunu oldugu
sOylenilebilir.

Tablo 6: Katilimcilarin Illere Gére Meslek Dagilimlar

istanbul Konya Toplam

Sayl | Yuzde % | Sayi [ Yuzde % | Sayi [ Yuzde %

Ogretmen 56 9,3% 49 8,2% 105 17,5%
Tekstilci 77 12,8% 34 57% 111 18,5%
Doktor 21 3,5% 24 4,0% 45 7,5%
Saglik Personeli 12 2,0% 45 7,5% 57 9,5%
Mihendis 4 T% 7 1,2% 11 1,8%
Avukat 5 ,8% 5 ,8%
Mimar 2 3% 2 3%
Bankaci 20 3,3% 1 2% 21 3,5%
Emniyet Mensubu 8 1,3% 3 5% 11 1,8%
Ev Hanimi 6 1,0% 27 4,5% 33 5,5%
Devlet Memuru 6 1,0% 15 2,5% 21 3,5%
Akademisyen 35 5,8% 35 5,8%
Diger 83 13,8% 60 10,0% 143 23,8%
Toplam 300 50,0% 300 50,0% 600 100,0%

Tablo 6’daki Istanbul katilimci meslekleri incelendiginde; %9,3’{iniin
O0gretmen, %12,8’inin tekstilci, %3,5’inin doktor, %2’sinin saglik personeli,
%7’sinin miihendis, %8&’inin avukat, %3’tiniin mimar, % 3,3’lniin bankaci,

%1,3’Unlin emniyet mensubu, %1’inin ev hanimi, %1’inin devlet memuru
9 b 9 9
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%13,8’inin diger gurubuna dahil olan katilimcilardan olustugu tespit edilmistir.
Ayrica akademisyen katilimcinin olmadig1 goriilmiistiir.

Konya’daki katilimc1 meslek gruplarinda %8,2’sinin 6gretmen, %5,7’sinin
tekstilci, %4’tntin  doktor, %7,5’inin saglik personeli, %1,2’sinin miihendis,
%2’sinin bankaci, %5’inin emniyet mensubu, %4,5’inin ev hanimi, %2,5’inin devlet
memuru, %>5,8’inin  akademisyen, %10’unun diger gurubuna dahil olan
katilimcilardan olustugu belirlenmistir. Ayrica mimar ve avukat katilimcinin
olmadig1 goriilmiistiir.

Iki il arasindaki genel toplama bakildigi zaman %17,5’inin dgretmen,
%18,5’inin tekstilci, %7,5’inin doktor, %9,5’inin saglik personeli, %1,8’inin
mithendis, %8’inin avukat, %3 {iniin mimar, %3,5’inin bankaci, %1,8’inin emniyet
mensubu, %5,5’inin ev hanimi, %3,5’inin devlet memuru, %>35,8’inin akademisyen,
%23,8’inin diger gurubuna dahil olan katilimcilardan olustugu belirlenmistir.

Aragtirma kapsamindaki katilimcilarin geneli farklt meslek guruplarindan ve
calisan kesimden olusmaktadir. Cok az bir orana sahip ev hanimi da aragtirmaya

dahil edilmistir.

Tablo 7: Katilimcilarin Ortalama Aylik Gelir Dagilimlari

istanbul Konya Toplam

Sayl | Yizde % Sayl | Yizde % Sayl | Yizde %
500TL 0 ,0% 17 2,8% 17 2,8%
501-1000TL 22 3,7% 55 9,2% 77 12,8%
1001-1500TL 61 10,2% 67 11,2% 128 21,3%
1501-2000TL 67 11,2% 69 11,5% 136 22,7%
2001-3000TL 93 15,5% 50 8,3% 143 23,8%
3001-5000TL 47 7,8% 33 5,5% 80 13,3%
5001-100000TL 10 1,7% 9 1,5% 19 3,2%
Toplam 300 50,0% 300 50,0% 600 100,0%

Tablo 7 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilarin aylik gelirlerinin %0’ min
500 TL, %3,7’sinin 501-1000 TL arasi, %10,2’sinin 1001-1500 TL aras,
%11,2’sinin 1501-2000 TL arasi, %15,5’inin 2001-3000 TL arasi, %7,8’inin 3001-
5000 TL arast, 1,7’sinin 5001-100000 TL aras1 oldugu goriilmiistiir.

Konya’daki katilimcilarin ortalama aylik gelirlerine bakildiginda %2,8’inin

500 TL, %9,2’sinin 501-1000 TL aras1, %11,2’sinin 1001-1500 TL arasi, %11,5’inin
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1501-2000 TL aras1, %8,3’iintin 2001-3000 TL arasi, %5,5’inin 3001-5000 TL arasi,
1,5’inin 5001-100000 TL aras1 oldugu goriilmiistiir.

Iki ildeki toplam katilimcilarin ortalama aylik gelirlerine bakildiginda
%:2,8’inin 500 TL, %12,8’inin 501-1000 TL aras1, %21,3’iintin 1001-1500 TL arasi,
%22,7’sinin 1501-2000 TL arasi, %23,8’inin 2001-3000 TL arasi1, %13,3’iintin 3001-
5000 TL arast, %3,2’sinin 5001-100000 TL aras1 oldugu gortilmiistiir.

Tablo 7°deki veriler sonucunda; Istanbul’daki ailelerin ortalama aylik
gelirinin Konya’ya oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. 2001-3000 TL arasi
gelire sahip ailelerin en biiyiik orana sahip oldugu, 500 TL gelire sahip olan ailelerin

ise en az orana sahip olduklar1 tespit edilmistir.

Tablo 8: Katilimcilarin Giyim Tercihleri ve Dagilimlari

Istanbul Konya Toplam
Syl Ylzde % Sy Ylzde % Sy Ylzde %
Haute couture 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Hazir giyim 132 44,0% 201 67,0% 333 55,5%
Her ikiside 168 56,0% 99 33,0% 267 44,5%
Toplam 300 100,0% 300 100,0% 600[ 100,0%
x?=32.129 P=0.00 (P<0.05)

Katilimcilarin illere gore giyim tercihleri arasinda o=0.05 anlam seviyesinde
yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore istatistiksel olarak anlamli bir iliski
oldugu bulunmustur. (x*>=32.129) (P<0.05)

Tablo 8 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilarin %0’ Haute Couture,
%44 intin Hazir Giyim, %56’s1nin ise, her iki giyimi de tercih ettigi goriilmiistiir.

Konya’daki katilimcilarin ise; %0’min Haute Couture, %67’sinin Hazir
Giyim, %33’{linilin her iki giyimi de tercih ettigi belirtilmistir.

Iki ilin toplam katilimei tercihine bakildiginda %0’min Haute Couture,
%55,5’inin Hazir Giyim, %44,5’inin her iki giyimi de tercih ettigi goriilmiistiir.

Iki ilin tercih ydnlerine bakildiginda; Istanbul’daki katilimcilarin giyim
tercihlerinde her iki giyimi de yiliksek oranda tercih ettikleri, Konya’da ise, hazir
giyim tercihinin yiiksek oranda oldugu goriilmiistiir. Bu durum, sehirlerarasinda bu

anlamda bir farkliligin oldugunu diisiindiirmektedir.
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Tablo 9: Katilimeilarin Yasadiklar ile ve Cinsiyetlerine Gére Giyim Tercihlerinin

Dagilimlari
istanbul Konya Toplam
Hazir giyim Her ikiside Hazir giyim Her ikiside
Say! [ Yizde % | Sayr | Yizde % | Sayi | Yizde % | Sayi | Yizde % | Say! | Yizde %
Kadin 99 16,5% 146 24,3% 160 26,7% 89 14,8% 494 82,3%
Erkek 33 5,5% 22 3,7% 41 6,8% 10 1,7% 106 17,7%
Toplam 132 22,0% 168 28,0% 201 33,5% 99 16,5% 600 100,0%

Istanbul icin; Konya igin;

x?= 6.997 P=0.008 (p<0.05) x?= 4.984 P=0.026 (P<0.05)

Istanbul’da yasayan katilimcilar igin cinsiyete gére giyim tercihleri arasinda
a=0.05 anlam seviyesinde yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore istatistiksel
olarak anlaml1 bir iliski oldugu bulunmustur. (x*>= 6.997) (P<0.05)

Konya’da yasayan katilimcilarin cinsiyete gore giyim tercihleri arasinda
a=0.05 anlam seviyesinde yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore istatistiksel
olarak anlamli bir iligki oldugu bulunmustur. ( x*>=4.984) (P<0.05)

Tablo 9 incelendiginde; Istanbul’da yasayan kadin katilimcilarin %16,5’inin
Hazir Giyimi, %24,3’ti her iki giyimi de tercih ettigi goriilmiistiir. Erkek
katilimcilarin; %35,5’inin Hazir Giyimi, %3,7’sinin ise her iki giyimi de tercih ettigi
belirlenmistir.

Tablo 9 incelendiginde; Konya’da yasayan kadin katilimcilarin %26,7’si
Hazir Giyimi,%14,8’1 ise her iki giyimi de tercih etmistir. Konya’da yasayan erkek
katilimcilarin; %6,8°1 Hazir Giyimi, %1,7’si ise her iki giyimi de tercih etmistir.

Aragstirma kapsamina giren katilimeilarin cinsiyet dagilimlarinin esit olmadigi
gozlenmistir. Kadin katilimcilarin yiizde oranlari itibariyle Istanbul’da her iki giyimi
daha cok tercih ettikleri, erkek katilimcilarin ise, hazir giyim tercih ettikleri
belirlenmistir. Konya 1ili i¢in bu farklilik yon degistirmis hem kadin katilimeilarin
hem erkek katilimecilarin Hazir Giyimi tercih etme oranlarinin yiiksek oldugu

gorilmiistiir.
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Tablo 10: Katilimeilarin Yasadiklari ile ve Yaslarina Gore Giyim Tercihlerinin

Dagilimlari
istanbul Konya Toplam
Hazir giyim Her ikiside Hazir giyim Her ikiside
Sayl | Yuzde % | Sayl [ Yuzde % | Sayl | Yizde % | Sayr | Yuzde % | Sayi | Yuzde %
15-20 7 1,2% 5 ,8% 17 2,8% 5 ,8% 34 57%
21-30 57 9,5% 75 12,5% 100 16,7% 44 7,3% 276 46,0%
31-40 42 7,0% 71 11,8% 67 11,2% 36 6,0% 216 36,0%
41-60 26 4,3% 17 2,8% 17 2,8% 13 2,2% 73 12,2%
61 ve uzeri 1 2% 1 2%
Toplam 132 22,0% 168 28,0% 201 33,5% 99 16,5% 600 100,0%
Istanbul icin; Konya i¢in;

x2=7.908 P=0.048 (p<0.05) X2=3.690 P=0.297 (P<0.05)

Istanbul’da yasayan katilimcilar i¢in yasa gore giyim tercihleri arasinda
0=0.05 anlam seviyesinde yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore, yas
gruplarina gore giyim tercihleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki oldugu
bulunmustur. (x*>= 7.908 ) (P=0.048< a=0.05)

Konya’da yasayan katilimcilar i¢in yasa gore giyim tercihleri arasinda
0=0.05 anlam seviyesinde yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore, yas
gruplarina gore giyim tercihleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski
olmadig1 bulunmustur. (x>= 3.690 ) (P=0.297> 0=0.05)

Tablo 10 incelendiginde; Istanbul’da Hazir Giyimi tercih eden katilimcilarin
%1,2’inin 15-20 yas arasinda, %9,5’inin 21-30 yas arasinda, %7’sinin 31-40 yas
arasinda, %4,3’liniin 41-60 yas arasinda oldugu, 60 yas ve lizeri katilimcinin ise
bulunmadig tespit edilmistir. Her iki giyimi tercih eden katilimcilarin yas ortalamasi
incelendiginde; %8’inin 15-20 yas arasinda, %12,5’inin 21-30 yas arasinda,
%11,8’inin 31-40 yas arasinda, %2,8’inin 41-60 yas arasinda oldugu, 60 yas ve iizeri
katilimcinin ise bulunmadig: tespit edilmistir.

Tablo 10 incelendiginde; Konya’da Hazir Giyimi tercih eden katilimcilarin
%2,8’inin 15-20 yas arasinda, %16,7’sinin 21-30 yas arasinda, %11,2’sinin 31-40
yas arasinda, %2,8’inin 41-60 yas arasinda oldugu, 61 yas ve lizeri katilimcinin ise
bulunmadig tespit edilmistir. Konya’da her iki giyimi tercih eden katilimcilarin yas

ortalamasi incelendiginde; %8’inin 15-20 yas arasinda, %7,3’linlin 21-30 yas
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arasinda, %6’simin 31-40 yas arasinda, %2,2’sinin 41-60 yas arasinda, %0,2’sinin 61
yas ve lizeri oldugu tespit edilmistir.

Iller arasinda yasin tercih edilen giyim sekline olan etkisi incelendiginde
Istanbul’da Hazir Giyimi en fazla tercih eden gurubun 21-30 yas oldugu ve yine bu
yas grubunun her iki giyim seklini de benimseyen en yiiksek orana sahip grup oldugu
goriilmektedir. Yine Konya’da yasayan katilimcilarin da Hazir Giyim ve her iki
giyimde tercih oranlarinda en yiiksek orana sahip yas gurubunun 21-30 yas arasi

grup oldugu goriilmiistiir.

Tablo 11: Katilimeilarin Yasadiklari ile ve Ogrenim Durumlarina Gore

Giyim Tercihlerinin Dagilimlar

istanbul Konya Toplam

Hazir giyim Her ikiside Hazir giyim Her ikiside
Sayl | Yizde % | Sayi [ Yizde % | Sayi | Yuzde % | Sayr | Yizde % | Sayi | Yizde %
Ilkokul 1 2% 3 ,5% 10 1,7% 11 1,8% 25 4,2%
Ortaokul 2 ,3% 3 ,5% 15 2,5% 4 7% 24 4,0%
Lise 35 5,8% 39 6,5% 40 6,7% 33 5,5% 147 24,5%
Universite 89 14,8% 123 20,5% 121 20,2% 44 73% | 377 62,8%
Diger 5 ,8% 15 2,5% 7 1,2% 27 4,5%
Toplam 132 22,0% 168 28,0% | 201 33,5% 99 16,5% | 600 | 100,0%

Istanbul i¢in; Konya igin;

x?=7.659 P=0.105 (P>0.05) x?=12.72 P=0.013 (P<0.05)

Istanbul’da yasayan katilimcilar igin 6grenim durumuna gére giyim tercihleri
arasinda 0=0.05 anlam seviyesinde yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore
O0grenim durumuna gore giyim tercihleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki
olmadig1 bulunmustur. (x*>=7.659 ) (P=0.105> 0=0.05)

Konya’da yasayan katilimecilar i¢in 6grenim durumuna gore giyim tercihleri
arasinda 0=0.05 anlam seviyesinde yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore
O6grenim durumuna gore giyim tercihleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski
oldugu bulunmustur. (x*>=12.72 ) (P=0.013< a=0.05)

Tablol1°de Istanbul’da Hazir Giyimi tercih eden katilimcilarin 6grenim
durumlan incelendiginde; %0,2’sinin ilkokul, %0,3’linlin ortaokul, %5,8’inin lise,
%14,8’inin Universite, %0,8’inin ise diger gurubuna dahil olan katilimecilar oldugu

goriilmiistiir. Istanbul’da her iki giyimi tercih eden katilimcilarin 6grenim durumlari
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incelendiginde; %0,5’inin ilkokul, %0,5’inin ortaokul, %6,5’inin lise, %?20,5’inin
tiniversite oldugu, diger gurubuna dahil olan katilimecinin olmadig1 goriilmiistiir.
Tablo11’de Konya’da Hazir Giyimi tercih eden katilimcilarin 6grenim
durumlari incelendiginde; %1,7’sinin ilkokul, %2,5’inin ortaokul, %6,7sinin lise,
%20,2’sinin tliniversite, %2,5’inin ise diger gurubuna dahil olan katilimcilar oldugu
goriilmiistiir. Konya’da her iki giyimi tercih eden katilimcilarin 6grenim durumlari
incelendiginde; %1,8’inin ilkokul, %0,7’sinin ortaokul, %5,5’inin lise, %7,3 {iniin
tiniversite, %1,2’sinin ise diger gurubuna dahil olan katilimcilar oldugu goriilmiistiir.
Arastirmada elde edilen istatistiksel verilerden yola ¢ikarak her iki ilde de

egitim durumlarinin tiiketicilerin giyim tercihlerine etkisinin olmadig1 goriilmiistiir.

Tablo 12: Katilimcilarin Yagadiklar {le ve Ortalama Aylik Gelirlerine Gére Giyim

Tercihlerinin Dagilimlari

istanbul Konya Toplam
Hazir giyim Her ikiside Hazir giyim Her ikiside
Say! | Yuzde % | Sayrl | Yiuzde % | Sayi | Yuzde % | Sayi [ Yuzde % | Sayr | Yizde %
500TL 9 1,5% 8 1,3% 17 2,8%
501-1000TL 9 1,5% 13 2,2% 36 6,0% 19 3,2% 77 12,8%
1001-1500TL 27 4,5% 34 5,7% 42 7,0% 25 4,2% 128 21,3%
1501-2000TL 35 5,8% 32 5,3% 53 8,8% 16 2,7% 136 22,7%
2001-3000TL 41 6,8% 52 8,7% 33 5,5% 17 2,8% 143 23,8%
3001-5000TL 19 3,2% 28 4,7% 22 3,7% 11 1,8% 80 13,3%
5001-100000TL 1 2% 9 1,5% 6 1,0% 3 5% 19 3,2%
Toplam 132 22,0% 168 28,0% | 201 33,5% 99 16,5% 600 | 100,0%
Istanbul i¢in; Konya i¢in;

x>= 6,868 P=0.231 (P>0.05)  x?=5,172 P=0.522 (P>0.05)

Istanbul’da yasayan katilimcilar igin aylik gelirlerine gore giyim tercihleri
arasinda 0=0.05 anlam seviyesinde yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore
O6grenim durumuna gore giyim tercihleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski
olmadig1 bulunmustur. (x*= 6,868 ) (P>0.05)

Konya’da yasayan katilimcilar i¢in aylik gelirlerine goére giyim tercihleri
arasinda 0=0.05 anlam seviyesinde yapilan Pearson ki-kare testi sonucuna gore
O6grenim durumuna gore giyim tercihleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski
olmadig1 bulunmustur. (x>= 5,172 ) (P>0.05)

Tablo 12°de Istanbul’da Hazir Giyimi tercih eden katilimeilarin aylik gelirleri
incelendiginde; %0’ 1min 500 TL, %1,5’inin 501-1000 TL arasi, %4,5’inin 1001-1500
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TL arasi, %5,8’inin 1501-2000 TL arasi, %6,8’inin 2001-3000 TL aras1, %3,2’sinin
3001-5000 TL arasi, %0,2’sinin 5001-100000 TL arast oldugu goriilmistiir.
Istanbul’da her iki giyimi de tercih eden katilimcilarm aylik gelirleri incelendiginde;
%0’mim 500 TL, %2,2’sinin 501-1000 TL aras1, %5,7’sinin 1001-1500 TL arasi,
%35,3’liniin 1501-2000 TL aras1, %8,7’sinin 2001-3000 TL arasi, %4,7’sinin 3001-
5000 TL arast, %1,5’inin 5001-100000 TL aras1 oldugu goriilmiistiir.

Konya’da Hazir Giyimi tercih eden katilimecilarin aylik gelirleri
incelendiginde; %1,5’inin 500 TL, %6’inin 501-1000 TL arasi, %7’sinin 1001-1500
TL arasi, %8,8’inin 1501-2000 TL arasi1, %5,5’inin 2001-3000 TL aras1, %3,7’sinin
3001-5000 TL arasi, % 1’inin 5001-100000 TL arast oldugu goriilmiistiir. Konya’da
her iki giyimi tercih eden katilimcilarin aylik gelirleri incelendiginde; %1,3 {iniin 500
TL, %3,2’sinin 501-1000 TL arasi, %4,2’sinin 1001-1500 TL arasi, %2,7’sinin
1501-2000 TL aras1, %2,8’inin 2001-3000 TL arasi, %1,8’inin 3001-5000 TL arasi,
%0,5’inin 5001-100000 TL aras1 oldugu goriilmiistiir.

Arastirmada elde edilen istatistiksel verilerden yola ¢ikarak her iki ilde de

gelir durumunun tiiketicilerin giyim tercihlerine etkisi olmadigi diistiniilmektedir.

Tablo 13: Katilimeilarin Yasadiklari ile ve Mesleklerine Gore Giyim Tercihlerinin

Dagilimlar
istanbul Konya Toplam
Hazir giyim Her ikiside Hazir giyim Her ikiside

Sayl | Yizde % | Sayl [ Yizde % | Sayi | Yizde % | Sayi | Yizde % [ Sayi [ Yizde %
Ogretmen 31 5,2% 25 4,2% 31 5,2% 18 3,0% 105 17,5%
Tekstilci 38 6,3% 39 6,5% 24 4,0% 10 1,7% 111 18,5%
Doktor 1 2% 20 3,3% 18 3,0% 6 1,0% 45 7,5%
Saglik Personeli 7 1,2% 5 ,8% 34 5,7% 11 1,8% 57 9,5%
Mihendis 3 5% 1 2% 7 1,2% 11 1,8%
Avukat 2 3% 3 5% 5 ,8%
Mimar 1 2% 1 2% 2 ,3%
Bankaci 6 1,0% 14 2,3% 1 2% 21 3,5%
Emniyet Mensubu 2 3% 6 1,0% 2 3% 1 2% 11 1,8%
Ev Hanimi 2 3% 4 T% 15 2,5% 12 2,0% 33 5,5%
Devlet Memuru 4 T% 2 3% 12 2,0% 3 5% 21 3,5%
Akademisyen 24 4,0% 11 1,8% 35 5,8%
Diger 35 5,8% 48 8,0% 33 5,5% 27 4,5% 143 23,8%
Toplam 132 22,0% 168 28,0% 201 33,5% 99 16,5% 600 100,0%

Tablo 13 incelendiginde; Istanbul’da Hazir Giyimi tercih eden katilimci
meslek guruplart incelendiginde; %.5,2’sinin  6gretmen, %6,3’ilinlin  tekstilci,

%0,2’sinin doktor, %1,2’sinin saglik personeli, %0,5’inin miihendis, %0,3 iiniin
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avukat, %0,2’sinin mimar, %]1’inin bankaci, 9%0,3’linlin emniyet mensubu,
%0,3’{linilin ev hanimi, %0,7’sinin devlet memuru,%35,8’inin diger meslek guruplarina
dahil oldugu goriilmiistir. Akademisyen meslek grubuna dahil katilimecl
bulunmamaktadir. Istanbul’da her iki giyimi de tercih eden katilimci meslek
guruplar1 incelendiginde ise; %4,2’sinin dgretmen, %6,5’inin tekstilci, %3,3 liniin
doktor, %0,8’inin saglik personeli, %0,2’sinin miihendis, %0,5’inin avukat,
%0,2’sinin mimar, % 2,3’ilinlin bankaci, %]1’inin emniyet mensubu, %0,7’sinin ev
hanimi, %0,3’linlin devlet memuru, %8&’inin diger gurubuna dahil olan
katilimcilardan olustugu tespit edilmistir. Ayrica akademisyen katilimcinin olmadigi
gOriilmiistiir.

Konya’da Hazir Giyimi tercih eden katilimcilarin meslek guruplari
incelendiginde; %)5,2’sinin  dgretmen, %4 lniin  tekstilci, %3 liniin  doktor,
%5,7’sinin saglik personeli, miihendis, %0,2’sinin bankaci, %0,3’linliin emniyet
mensubu, %2,5’inin ev hanimi, %?2’sinin devlet memuru, %4’ilinlin akademisyen,
%5,5’inin diger gurubuna dahil olan katilimcilardan olustugu belirlenmistir. Ayrica
mimar ve avukat katilimecinin olmadigi goriilmiistiir. Konya’da her iki giyimi de
tercth eden katilimcilarin meslek guruplar1 incelendiginde; %3’{iniin Ogretmen,
%1,7’sinin tekstilci, %1 inin doktor, %1,8’inin saglik personeli, %0,2’sinin emniyet
mensubu, %?2’sinin ev hanimi, %0,5’inin devlet memuru, %1,8’inin akademisyen,
%4,5’inin diger gurubuna dahil olan katilimcilardan olustugu belirlenmistir. Ayrica
miihendis, avukat, mimar ve bankacinin katilimecinin olmadig1 gériilmiistiir

Arastirma kapsaminda iki il arasinda meslek gruplarinin giyim tercihleri
arasinda biiytik bir farklilik olmadig1 goriilmiistiir. Katilimcilarin giyim tercihlerinde

mesleklerinin bir etkisi olmadig1 da sdylenebilir.
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5.2. Arastirma Kapsamina Giren Katihmcilarin Haute Couture Giyim

Tercihleri ile Tlgili Bulgular

Tablo 14: Katilimcilarin Haute Couture Giyim Tercihlerine Etki Eden

Faktorlerin Onem Sirasma Gore Dagilimlar

Istanbul Konya Toplam
1 2 3 1 2 3 1 2 3
S % S % S % S % S % S % S % S % S %
Cinsiyet 38| 22,8% 50| 31,6% 12| 7,7% 16| 16,7% 11| 153% 5| 7,5% 54| 20,5% 61| 26,5% 17| 7,6%
Yas 14| 84% 29| 184% 28| 179994 7| 7,.3% 16| 22,2% 7| 104% 21| 8,0% 45 19,6% 35| 157%
Meslek 10 6,0% 17| 10,8% 36| 23,1% 9| 94% 9| 125% 13| 194%4 19| 7,29 26| 11,3% 49| 22,0%
Gevre 10 6,0% 10| 6,3% 20| 12,8%4 4| 42% 8| 11,1% 15| 22,4% 14| 53% 18| 7,8% 35 15,7%
Gelir durumu 15| 9,0% 14| 8,9% 32| 20,594 14| 14,6% 14| 194% 11| 16,4% 29| 11,0% 28| 12,2% 43| 19,3%
Zaman 7| 42% 16| 101% 12| 7,7% 2| 21% 51 69% 5 75% 9 34% 21| 91% 17| 7,6%
Fiziksel 6zellikler 73| 43,7%| 22| 13,9% 16| 10,3% 44| 458% 9| 12,5% 11| 16,4%94117| 44,5% 31| 13,5% 27| 12,1%
TOPLAM 167| 100,0%] 158| 100,0% 156| 100,09%4 96| 100,0% 72| 100,0%| 67| 100,0%4263| 100,0% 230| 100,0%| 223| 100,0%

Tablo 14 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilar, %43,7 ile fiziksel
ozellikleri birinci sirada, %31,6 ile cinsiyeti ikinci sirada, %23,1 ile meslegi li¢lincii
sirada, Haute Couture Giyim tercihlerine etki eden faktorler olarak belirtmislerdir.

Konya’daki katilimcilarin Haute Couture Giyim tercihine etki eden
faktOrlerin 6nem sirasinda %45,8 ile fiziksel o6zellikler birinci sirada, Yas %22.2 ile
ikinci sirada, ¢evrenin ise %22,4 ile ligiincii sirada yer aldig1 gortilmiistiir.

Iki ildeki katilimcilarin toplamimna bakildiginda %44,5 ile fiziksel dzellikler
birinci sirada, %26,5 ile cinsiyet ikinci sirada, %22 ile meslek ii¢iincii sirada olmak
tizere, Haute Couture Giyim tercihine etki eden faktorler olarak belirlenmistir.

Istanbul ve Konya illerinde ki tiiketicilerin Haute Couture Giyim tercihlerine
etki eden faktorlerin 6nem sirasinda birinci olarak fiziksel 6zelliklerin yer almasi bu
faktoriin giyim secimlerinde onemli bir etken oldugunu gostermektedir. Giysi
secimine etki eden faktdrlerin ikinci siradaki dagilimlarinda her iki ilde de degisiklik
gosterdigi goriilmiistiir. Istanbul’daki katilimcilar cinsiyeti ikinci 6nem sirasinda
gosterirken, Konya’daki katilimcilar yas faktoriinii bu siralamaya koymuslardir.
Uciincii siralamada da farklilik gsteren iller de, Istanbul igin meslek, Konya icin ise
cevre faktorii yer almstir.

Zengingoniil, Baysal ve Sener, Kisinin calisma ortamimna yakisan giyim
tarzinin, mesleki basarisina getirecegi artilar bir gergektir. Unutulmamalidir ki giyim,

giysilerin kendi i¢lerindeki uyumun yani sira, bulundugu ortam gerekleriyle dogru
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olarak birlesip bir armoni olusturmasi gerekliligini ortaya koymuslardir
(Zengingdniil, Baysal ve Sener, 1996: 380).
Cevrede sevilmek, hiirmet gérmek icin toplumun isteklerine gore giyinmek

gerekir (Bayraktar, 1995: 9).

Tablo 15: Katilimcilarin Haute Couture Giyimde Tercih Ettikleri Giyim

Cesitlerinin Dagilimi

Toplam
istanbul Konya

Sayl | Yizde % [ Sayr | Yizde % | Sayi [ Yuzde %

I¢c Giyim 4 1,5% 4 1,5% 8 3,0%
Dis Giyim 56 21,0% 66 24.7% 122 45, 7%
Ust Giyim 25 9,4% 27 10,1% 52 19,5%
Ozel Amagh Giysi | 103 38,6% 28 10,5% 131 49,1%
Toplam 168 62,9% 99 37,1% 267 100,0%

Tablo 15 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilarm, %1,5 oraninda ic
giyimi, %21 oraninda dis giyimi, %9,4 oraninda {ist giyimi, %38,6 oraninda ise 6zel
amacli giysilerini Haute Couture Giyimden tercih ettikleri goriilmiistiir.

Konya’da ise katilimcilarin %1,5 oraninda i¢ giyimi, %24,7 oraninda dis
giyimi, %10,1 oraninda iist giyimi, %10,5 oraninda ise 6zel amaclh giysilerini Haute
Couture Giyimden tercih ettikleri belirlenmistir.

Iki ilin toplam katilimcilarinin Haute Couture Giyimde tercih ettikleri giyim
cesitlerinin dagiliminda ise; %3 oraninda i¢ giyim, %45,7 oraninda dis giyim, %19,5
oraninda tist giyim, %49,1 oraninda 6zel amagli giysiler oldugu goriilmiistiir.

Arastirmaya istirak eden Istanbul ve Konya katilimcilarin Haute Couture

Giyimde tercih ettikleri giyim ¢esitlerinin dagiliminda farklilagsmalar oldugu

goriilmiistiir.

91



Tablo 16: Katilimcilarin Haute Couture Giyimi Tercih Etme Nedenlerinin Onem

Sirasina Gore Dagilimi

Istanbul Konya Toplam
1 2 3 1 2 3 1 2 3
S % S % S % S % S % S % S % S % S %

Kisiye 5zel olmast 45 26,8% 31 19,0% 45| 27,8% 40| 41,2% 12| 13,6% 11| 12,8% 85| 32,1% 43| 17,1% 56| 22,6%

Model &zellierinikendim | 55 17 9ol 49| 30,1%| 36| 22290 18| 18.6% 32| 364% 18| 209% 48| 181% 81| 32,3% 54| 21,8%

belirleyeek olmama

Fiziksel Szelliiderime wyoun | 4t 5g gogd 33| 20,2%| 22| 1369 21| 21.6% 22| 250% 24| 27,9% 68| 257% 55 21.9% 46| 185%

iirlin olmast

istedigim kumasg
ozelliklerini ve rengi kendim| 26| 15,5% 31| 19,0% 31| 19,1% 7| 7.2% 19| 21,6% 21| 24,4% 33| 12,5% 50| 19,9% 52| 21,0%

belirleyecek olmama

istedigim kalitede olmasi 11| 6,5% 17] 104% 22| 136%4 3| 31% 2| 23% 10| 11694 14| 53% 19| 7.6% 32| 129%

Bonomikyéndenuwyaun | of 5404 2| 12% 6| 379 8 82% 1| 11% 2| 234 17] 64% 3| 12% 8 32%

olmasi

TOPLAM 168| 100,0%] 163| 100,0%[ 162] 100,094 97| 100,0%| 88| 100,0%| 86| 100,0%] 265| 100,0% 251 100,0%| 248]| 100,0%]

Tablo 16 incelendiginde; istanbul’daki katilimcilarin Haute Couture Giyimi
tercih etme nedenlerinin 0nem sirasinda birinci sirada, %28 oram ile fiziksel
ozelliklerime uygun {iriin olmasi, %30,1 orantyla model o6zelliklerini kendim
belirleyecek olmam ikinci sirada, %27,8 orantyla da kisiye 6zel olmasi ii¢ilincii sirada
oldugu goriilmistiir.

Konya’daki katilimcilarin Haute Couture Giyimi tercih etme nedenlerinin
Onem sirasinda %41,2 orani ile kisiye 6zel olmasi birinci sirada, %36,4 orani ile
model 6zelliklerini kendim belirleyecek olmam ikinci sirada, %27,9 orani ile fiziksel
ozelliklerime uygun {iriin olmasi da {igiincii sirada yer almistir.

Iki ildeki toplam katilimcilarin; Haute Couture Giyimi tercih etme
nedenlerinin 6nem sirasinda %32,1 ile kisiye 6zel olmas1 birinci sirada, %32,3 ile
model 6zelliklerini kendim belirleyecek olmam ikinci sirada, %22,6 ile yine kisiye

0zel olmasini tigiincii sirada belirttikleri gorilmistiir.
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Tablo 17: Katilimcilarin Haute Couture Giyim Tercihlerinde Karsilastiklar

Problemlerin Onem Sirasina Gore Dagilimi

Istanbul Konya Toplam
1 2 3 1 2 3 1 2 3

S| % | S| % | S| % |S| % |S] % |S|] % [S] % |S|] % |S| %
Giysinin istedigim zaman
igerisinde tesiim 26| 16,0% 59| 38,6% 46| 30,3%4 30| 31.6% 28| 350% 10| 14,194 56| 21,79% 87| 37,3% 56| 2514
Modelde istedigm 30| 184% 40| 26,1% 52| 34,294 19| 20,0% 13| 16,3% 36| 50,794 49| 19,09 53| 22,7%| 88| 39,5%
Giysinin fiziksel
zelliklerime uygun 46| 282% 29| 19,0% 34| 2249 o 9594 20| 250% 18| 2549 55| 21,3 49 21,0% 52| 23,3%
olmamasi
sy hemen 61| 374% 25| 16,3% 20| 1329 37| 389% 19| 238% 7| 99% 98| 38,0% 44| 189% 27| 121%

63| 100,0%)| 153 100,0% 152] 100,09 95| 100,0% 80| 100,0% 71| 100,07 258| 100,0% 233| 100,0%) 223| 100,0%

Tablo 17 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilar Haute Couture Giyim
tercihlerinde, birinci sirada %37,4 oraninda giysiyi hemen kullanamamam, ikinci
sirada %38,6 oraninda giysinin istedigim zaman igerisinde teslim edilmemesi,
lclincli sirada %34,2 oram1 ile modelde istedigim Ozelliklerin olmamasini,
karsilastiklar1 problemlerdeki 6nem sirasi olarak belirtmislerdir.

Konya’daki katilimcilarin Haute Couture Giyim tercihlerinde karsilastiklar
problemlerin 6nem sirasinda %38,9 oraninda giysiyi hemen kullanamam birinci
sirada, %35 orani ile giysinin istedigim zaman igerisinde teslim edilmemesi ikinci
sirada, %50,7 oraninda modelde istedigim 6zelliklerin olmamasi {igiincii sirada yer
almistir.

Illerdeki toplam katilimcilarin  Haute Couture Giyim tercihlerinde
karsilagtiklar1  problemlerin 6nem sirasinda, %38 oraninda giysiyi hemen
kullanamamam birinci sirada, %37,3 orani ile giysinin istedigim zaman igerisinde
teslim edilmemesi ikinci sirada, %39,5 oraninda modelde istedigim Ozelliklerin
olmamasi {igiincii sirada yer almaktadir.

Istanbul ve Konya illerinde katilimeilarin Haute Couture Giyim tercihlerinde;
miisteriyle hazirlayan arasindaki iletigsim eksikliginden kaynakli problem yasadiklari
anlagilmakla beraber, giysi kullaniminda bekleme siiresini de yasadiklari
problemlerden gdostermiglerdir. Ayrica problemlerin 6nem siralamasinda da bir

birliktelik oldugu ortaya ¢ikmustir.
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Tablo 18: Katilimcilarin Haute Couture Giysilerini Kimlere Diktirdiklerini Belirten

Dagilim
Toplam
istanbul Konya

Sayr | Yluzde % | Sayi | Yuzde % | Sayr | Yuzde %

Terziler 72 27,0% 84 31,5% 156 58,4%
Moda evleri 96 36,0% 10 3,7% 106 39,7%
Unlii modacilar 2 T% 2 T%
Kendim dikiyorum 9 3,4% 17 6,4% 26 9,7%
Toplam 168 62,9% 99 37,1% 267 100,0%

Tablo 18 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilarin, %27’sinin terziler,
%36’sinin moda evleri, %0,7’sinin inlii modacilar, %3,4’liniin kendim dikiyorum
seceneklerini belirttikleri goriilmiistiir.

Konya’daki katilimeilarin %31,5’inin terziler, %3,7’sinin moda evleri,
%6,4’lintin ise kendilerinin diktiklerini belirtmislerdir. Ayrica Konya’da, {inlii
modacilara Haute Couture Giysi diktiren katilimciya rastlanmamustur.

Toplam katilimci oranlar incelendiginde; %358,4’{iniin terziler, %39,7’sinin
moda evleri, %0,7’sinin iinlii modacilar, %9,7’sinin ise kendilerinin diktiklerini
belirttikleri gorilmistiir.

Sehirlerin bu alanlardaki gelismislik diizeyinin tercihler iizerinde etkili

olabilecegini soylemek miimkiindiir.

Tablo 19: Katilimcilarm Diktirdikleri Haute Couture Giyim Uriinlerinden

Beklentilerini Gosteren Dagilim

Toplam

istanbul Konya
Sayl | Yizde % | Sayl | Yuzde % | Sayl | Yluzde %

Diktirmeyi dugtindiigiim modelin, hemen
¢iziminin yapilarak bir bitun halinde gérebilme 84 31,6% 54 20,3% 138 51,9%
sansinin bana sunulmasi

Bir provayla giysinin hazirlanabilmesi ve prova
suresinin kisa olmasi

Giyside istedigim kumas ve aksesuarlarin
diktirecegim yerde olmasi ya da numune 38 14,3% 33 12,4% 71 26,7%
kataloglarinin bulunmasi

Model, kumas ve aksesuar seciminde
diktirecegim kisinin bana yardimci olmasi ya da 71 26,7% 64 24,1% 135 50,8%
bu konuda bana alternatifler sunmasi
Diktirecegim modelin aynisinin ya da benzerinin
diger musterilere dikiimemesi

Toplam 168 63,2% 98 36,8% 266 100,0%

49 18,4% 41 15,4% 90 33,8%

32 12,0% 21 7,9% 53 19,9%
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Istanbul’daki katilimcilarin beklentilerini gdsteren Tablo 19 incelendiginde;
%31,6’s1 diktirmeyi diisiindligiim modelin, hemen ¢iziminin yapilarak bir biitiin
halinde gorebilme sansimnin bana sunulmasi, %18,4’linlin bir provayla giysinin
hazirlanabilmesi ve prova siiresinin kisa olmasi, %14,3’linlin giyside istedigim
kumas ve aksesuarlarin diktirecegim yerde olmasi ya da numune kataloglarinin
bulunmasi, %26,7’sinin model kumas ve aksesuar se¢iminde diktirecegim kisinin
bana yardimci olmasit ya da bu konuda bana alternatifler sunmasi, %12’sinin
diktirecegim modelin aynisinin ya da benzerinin diger miisterilere dikilmemesi
dogrultusunda beklentilerinin oldugu goriilmiistiir.

Konya’daki katilimcilarin ise; %20,3’iiniin diktirmeyi diisiindiigim modelin,
hemen ¢iziminin yapilarak bir biitiin halinde gdrebilme sansinin bana sunulmasi,
%15,4’linlin bir provayla giysinin hazirlanabilmesi ve prova siiresinin kisa olmasi,
%12,4’liniin giyside istedigim kumas ve aksesuarlarin diktirecegim yerde olmasi ya
da numune kataloglarinin bulunmasi, %24,1’inin model kumas ve aksesuar
seciminde diktirecegim kisinin bana yardimci olmasi ya da bu konuda bana
alternatifler sunmasi, %7,9’unun diktirecegim modelin aynisinin ya da benzerinin
diger miisterilere dikilmemesi beklentilerinin oldugunu belirtmisglerdir.

Iki ildeki katilimecilarin toplami incelendiginde; %51,9’unun diktirmeyi
diistindiigiim modelin, hemen ¢iziminin yapilarak bir biitiin halinde goérebilme
sansinin bana sunulmasi, %33,8’inin bir provayla giysinin hazirlanabilmesi ve prova
siiresinin kisa olmasi, %26,7’sinin giyside istedigim kumas ve aksesuarlarin
diktirecegim yerde olmasi ya da numune kataloglarinin bulunmasi, %50,8’inin model
kumas ve aksesuar seciminde diktirecegim kisinin bana yardimci olmasi ya da bu
konuda bana alternatifler sunmasi, %19,9’unun diktirecegim modelin aynisinin ya da
benzerinin diger miisterilere dikilmemesi konusunda beklentilerinin oldugu
gorilmiistiir.

Istanbul ve Konya illerindeki katilmcilarm Haute Couture Giyim
tiriinlerinden beklentilerinin aynm1 fakat dagilimlarinda farklilagmalarin oldugu

gorilmiistiir.
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5.3. Arastirma Kapsamina Giren Katimcilarin Hazir Giyim Tercihleri

Tle Tigili Bulgular

Tablo 20: Katilimcilarin Hazir Giyimde Tercih Ettikleri Giyim Cesitlerinin Dagilimi

Toplam
istanbul Konya

Sayl | Yuzde % | Sayr | Yuzde % | Sayir [ Yuzde %

Ic giyim 228 38,0% 222 37,0% 450 75,0%

Dis giyim 256 42,7% 266 44,3% 522 87,0%
Ust giyim 201 33,5% 231 38,5% 432 72,0%
Ozel amagl giysi 64 10,7% 97 16,2% 161 26,8%
Toplam 300 50,0% 300 50,0% 600 100,0%

Tablo 20 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilar Hazir Giyimde tercih
ettikleri giyim ¢esitlerini, %38 oraninda i¢ giyim, %42,7 oraninda dig giyim, %33,5
oraninda {ist giyim, %10,7 oraninda ise 6zel amagli giysi olarak belirtmislerdir.

Konya’daki katilimcilar Hazir Giyimde tercih ettikleri giyim gesitlerini, %37
oraninda i¢ giyim, %44,3 oraninda dis giyim, %38,5 oraninda st giyim, %16,2
oraninda ise 6zel amagl giysi olarak tercih ettikleri gériilmiistiir.

Iki ilin toplam giyim gesidi tercihleri incelendiginde; %75’inin i¢ giyim,
%87’sinin dig giyim, %72’sinin {ist giyim, %26,8’inin ise 6zel amagl giysi oldugu
gorilmiistiir.

Istanbul ve Konya illerindeki giyim cesitlerinin tercih siralamasin da
teknolojik gelismelerin, modanin ve goriip almanin etkili olabilecegi diisiiniilmiistiir.
Ayrica, arastirma kapsamindaki istanbul ve Konya illerindeki katilimcilarin, Hazir

Giyim tercih g¢esitlerinin dagiliminda farklilasmalarin oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 21: Katilimeilarin Hazir Giyimi Tercih Etme Nedenlerinin Onem Sirasina

Gore Dagilimi

Istanbul Konya Toplam
1 2 3 1 2 3 1 2 3

S| % | S| % |S|] % |S| % |S] % |S| % |S|] % |S|] % |S| %
:I’:afji’,'x:*"“ 96| 32,1%| 67| 23,3% 25| 8,7%106| 353% 43| 14,7% 30| 10,5%4202| 33,7% 110 19,0% 55| 9,6
Farkli model ve renk
ceceneklerin bir arada 74| 247% 61| 212% 56| 19,59 70| 23,3% 88| 30,1%| 53| 18,6%]144| 24,094 149| 25,7% 109 19,1%
gorme imkanimin olmast
Soun alirien bire bt 32| 107% 68| 23,6% 54| 188% 46| 153% 77| 264% 80| 28,1% 78| 130%145| 250%134| 23,4%
leneme imkanimin olmasi
Bonomiyondenwain | 27| 9,0% 28| 9,79 40| 139% 23| 774 17| 58%4 47| 165% 50| 83% 45 7.8% 87 152%
Satin alirken modeli bir
biltiin halinde gorebilme | 40| 13,4%| 35| 12,2% 50| 20,69 25| 83% 36| 12,3% 48| 16,894 65| 109% 71| 12,2% 107 18,74
imkanimin olmasi
istedigim kalitede oimass | 14|  4,7%| 10| 35% 34| 11,89 8| 274 17| 58% 16| 569 22| 379 27| 47% 50| 874
Gvmdemarateraiimin | 46| 54% 19| 66% 19| 66% 22| 7.3% 14| 48% 11| 39% 38| 63% 33| 57% 30| 52%
TOPLAM 299] 100,0%) 288| 100,0%] 287| 100,0%] 300| 100,0%] 292| 100,0% 285| 100,0% 599| 100,0%] 580| 100,0%| 572| 100,09

Tablo 21 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilarin Hazir

Giyimi tercih

etme nedenlerinin 6nem sirasinda, %32,1 ile kisa siirede satin alinabilmesi birinci
sirada, %23,6 ile satin alirken birebir deneme imkanimin olmasi ikinci sirada, %20,6
ile satin alirken modeli bir biitiin halinde gorebilme imkadnimin olmasi {igiincii sirada
yer almstir.

Konya’daki katilimcilarin Hazir Giyimi tercih etme nedenlerinin 6nem
sirasinda %33,3 ile kisa siirede satin alinabilmesi birinci sirada, %30,1 ile farkli
model ve renk seceneklerini bir arada gérme imkanimin olmasi ikinci sirada, %28,1
ile satin alirken birebir deneme imkanimin olmasinin iglincii sirada oldugu
goriilmiistiir.

Tablo 21’de iki ilin toplam katilimcilarinin tercihlerindeki onem siralari
incelendiginde; %33,7 ile kisa siirede satin alinabilmesi birinci neden, %25,7 ile
farkl1 model ve renk seceneklerini bir arada gérme imkanimin olmasi ikinci neden,
523,4 ile satin alirken birebir deneme imkanimin olmasi {i¢lincii neden olarak
belirtildigi goriilmiistiir.

Ankete istirak eden Istanbul katilmcilarmin Hazir Giyimi tercih etme
nedenlerinin Onem sirasinda kisa siirede satin alinabilmesini birinci sirada

gostermistir. Tiiketicilerin giysi alisverisinde almay1 diisiindiikleri {iriine sahip olma
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istediklerinde, zaman faktoriiniin kisa tutulmasi tercih {izerinde 6nemli bir belirleyici
olarak goriilmektedir. Ikinci dnem sirasinda gosterilen satin alirken birebir deneme
imkanimin olmast Hazir Giyim {riinlerinin karakteristik o6zelliklerindendir. Bu
ozelligin katilimcilar tarafindan tercih edilmesi bu durumu destekler niteliktedir.
Uriin alirken 6lgiilerin, modelin v.b. gibi 6zelliklerin kisinin viicuduyla ve
beklentileriyle drtlismesini saglayan deneme imkéni tiim giyim ¢esitlerinde aranan ve
beklenen bir 6zelliktir. Satin alirken modeli bir biitiin halinde gorebilme imkanimin
olmas1 Hazir Giyimi tercih etme nedenlerinin 6nem sirasinda {igiincii sirada yer
almaktadir. Kullanilmas1 diisiiniilen modelin biitiin 6zelliklerinin bir aradaki
uyumunun kullanict tarafindan goriilmesi tiiketici tercihlerinde aranan bir 6zellik
olarak goriilmektedir. Konya’daki katilimcilar da Hazir Giyimi tercih etme
nedenlerinin 6nem sirasinda, kisa siirede satin alinabilmesini birinci tercihte
belirtmislerdir. Farkli model ve renk se¢eneklerini bir arada gérme imkanimin olmasi
nedenini ise ikinci dnem sirasinda belirtmislerdir. Tiiketicilerin giysi aligverisinde
birgok modeli ve rengi bir arada gormesi tercihleri iizerinde alternatifleri cogaltmakta
bu durumda iirin se¢imi siirecin de tiiketiciye kolaylik ve katki saglamaktadir.
Konya’daki Hazir Giyim kullanicilar tarafindan {i¢lincii 6nem sirasinda satin alirken

birebir deneme imkanimin olmasi gosterilmistir.

Tablo 22: Katilimcilarin Hazir Giyim Tercihlerinde Karsilastiklar: Problemlerin

Onem Sirasma Goére Dagilim

Istanbul Konya Toplam
1 2 3 1 2 3 1 2 3

S| % | S| % |S|] % |S| % |[S] % |S| % |S|] % |S|] % |S| %
gﬁﬁ:;mffe“'““ 50| 22,3% 77| 32,8% 57| 2524 72| 26,09% 43| 19,1%| 40| 19,8%4131| 24,294120] 26,1%| 97| 22,74
Fiziksel Szellikderime uygun | gel 39 5ol 52| 22,1%| 43| 19,094 47| 17,04 70| 31,1% 76| 37,69%133| 24,5%122| 26,5%|119| 27,89
iirlin bulamiyorum
edgmiancdetrin | 34| 128% 67| 285% 71| 31.4% 28| 10,19 72| 32,0% 54| 2674 62| 114%139| 30,2%125| 29,2
Tek bir tiriinde istedigim
kumas, model ve renk 86| 32,5% 39| 16,6% 55 24,3%130 46,9% 40| 17,8% 32| 158%216| 39,9% 79| 17.2% 87| 20,34
ozelliklerini bulamiyorum

265| 100,0% 235| 100,0%] 226| 100,09 277| 100,0%]| 225| 100,0% 202| 100,0% 542| 100,0% 460| 100,0%|428| 100,09

Tablo 22°de Istanbul’daki katilimcilarin Hazir Giyim tercihlerinde karsilastig
problemler incelendiginde; 6nem derecelerine gore, %32,5 fiziksel 6zelliklerime

uygun liriin bulamiyorum ile %32,5 oraninda, tek bir {iriinde istedigim kumas, model
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ve renk oOzelliklerini bulamiyorum birinci problem, %32,8 Olgiilerime gore iiriin
bulamiyorum ikinci problem, %31,4 istedigim kalitede iiriin bulamiyorum igiincii
problem olarak siralandig1 goriilmiistiir.

Konya’daki katilimcilarin karsilagtigt  problemler incelendiginde; birinci
sirada %46,9 ile tek bir iirlinde istedigim kumas, model ve renk ozelliklerini
bulamiyorum, ikinci sirada %32 ile istedigim kalitede iirlin bulamiyorum, ii¢iincii
sirada  %37,6 ile fiziksel Ozelliklerime uygun {iriin bulamiyorum, oldugu
gorilmiistiir.

Iki ilin toplam katilimcilarinin Hazir Giyim tercihlerinde karsilastig
problemlerin birinci sirasin da %39,9 ile tek bir iiriinde istedigim kumasg, model ve
renk ozelliklerini bulamiyorum, ikinci sirasin da %30,2 ile istedigim kalitede {iriin
bulamiyorum, igiincii sirasin da ise %29,2 ile yine istedigim kalitede {iriin
bulamiyorum oldugu goriilmiistiir.

Istanbul’daki katilmcilarin  hazir  giyim tercihlerinde  karsilastiklar
problemlerin 6nem sirasinda fiziksel 6zelliklerime uygun iiriin bulamiyorum birinci
sirada yer almustir. Insanlarin dogustan veya zamanla viicutlarinda goriilen
orantisizliklar1 giysilerle ikinci plana atma isteklerindeki basarisizlik en biiyiik
problem olarak goriilmektedir. Bu problemin Hazir Giyim {iriinlerindeki standart
Olgiilerle hazirlanan kaliplardan kaynaklandigini sdylemek miimkiindiir. Yine ayni
sirada gosterilen diger bir problem ise tek bir {iriinde istedigim kumas, model ve renk
Ozelliklerini bulamiyorumdur. Kullanicilarin tercih ettigi liriinlerde kumas, model ve
renk ozelliklerini bir arada bulamayis1 bu 6zelliklerde Hazir Giyim {irlinlerinde tercih
hakkini kullanamayisindan kaynaklandigi sdylenilebilir. Ikinci sirada goriilen
Ol¢iilerime gore {iriin bulamiyorum probleminin temelinde hazir giyimde kullanilan
standart dlgiilerle hazirlanan kaliplar gosterilebilir. Uglincii dnem sirasinda bulunan
istedigim kalitede iiriin bulamiyorum problemi Hazir Giyim iirlinlerinde mevcut
kalite ozelliklerinin yeterli diizeyde olmadigin1 gosterdigi sdylenebilir. Konya’daki
katilimcilarin  problem dagilimlart ile Istanbul’daki katilimcilarin  problem
dagilimlarinda kismen benzerlik goriilmiistiir. Konya’da birinci 6nem sirasinda tek
bir iirtinde istedigim kumas, model ve renk 6zelliklerini bulamiyorum problemi yer

alirken, ikinci Onem sirasinda istedigim kalitede {iriin bulamiyorum problemi
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bulunmaktadir. Uciincii &nem sirasinda ise fiziksel o6zelliklerime uygun iiriin

bulamiyorum yer almaktadir.

Tablo 23: Katilimcilarin Hazir Giyim Uriinlerini Nerelerden Satin Aldiklarin

Gosteren Dagilim

Toplam
istanbul Konya

Sayl | Yuzde % | Sayl | Yuzde % | Sayr | Yizde %
Alisveris merkezlerinden 250 41,7% 276 46,0% 526 87, 7%
Butiklerden 54 9,0% 194 32,3% 248 41,3%
Fabrika satis magazalarindan 46 7.7% 50 8,3% 96 16,0%
Pazardan 21 3,5% 90 15,0% 111 18,5%
Toplam 300 50,0% 300 50,0% 600 100,0%

Tablo 23 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilarin Hazir Giyim iiriinlerinin
%41,7’sini alisveris merkezlerinden, %9’unu butiklerden, %7,7’sini fabrika satis
magazalarindan, %3,5’ini ise pazardan satin aldiklar1 goriilmiistiir.

Konya’daki katilimcilar Hazir Giyim drlnlerinin; %46’sim1  aligveris
merkezlerinden, %32,3’linii butiklerden, %38,3’{linli fabrika satis magazalarindan,
%15’1ni ise pazardan satin aldiklar1 Tablo 23 incelenerek goriilmiistiir.

Iki ilin toplam katilmcilarinin oranlar1 incelendiginde; Hazir Giyim
tiriinlerinin %87,7’sini alisveris merkezlerinden, %41,3’linii butiklerden, %16’smn1
fabrika satis magazalarindan, %18,5’ini ise pazardan satin aldiklar1 goriilmiistiir.

Sehirlerin bu alanlardaki gelismislik diizeyinin tercihler iizerinde etkili

olabilecegini sdylemek miimkiindiir.
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Tablo 24: Katilimeilarm Satin Aldiklar1 Hazir Giyim Uriinlerinden Beklentilerini

Gosteren Dagilim

Toplam

istanbul Konya
Sayl | Yizde % | Sayi | Yizde % | Sayi | Yuzde %

168 28,3% 211 35,6% 379 63,9%

Begendigim modelin her rengini ve bedenini

bulup deneme imkanimin olmasi

Satin almayi diigindigum urin Gzerinde

istedigim klguk diizeltmelerin magaza veya 102 17,2% 172 29,0% 274 46,2%

firma tarafindan yapilabilmesi

Satin alip gesitli nedenlerden dolayi degistirmeyi

distndigim Urinlerde, madaza veya firma 141 23,8% 156 26,3% 297 50,1%

yetkililerinin gereken 6zeni géstermesi

Degistirmeyi ya da diizeltmeyi diisiindigim

Grnlerin iadesindeki zaman sirecinin kisa 84 14,2% 91 15,3% 175 29,5%

tutulmasi

Uretici ve satici firmanin misteri memnuniyetine

gereken 6zeni gostermesi

Marka kimligi tagimasi 69 11,6% 60 10,1% 129 21,8%
Toplam 298 50,3% 295 49,7% 593 100,0%

89 15,0% 151 25,5% 240 40,5%

Tablo 24 incelendiginde; Istanbul’daki katilimcilarm satin aldiklar1 Hazir
Giyim {riinlerinden, %28,3’liniin begendigim modelin her rengini ve bedenini bulup
deneme imk&nimin olmasi, %17,2’sinin satin almay1 diisiindiigiim iirlin {izerinde
istedigim kiigiik diizeltmelerin, (daraltma, kisaltma, uzatma vb.) magaza veya firma
tarafindan yapilabilmesi, %23,8’inin satin alip ¢esitli nedenlerden (defolu ¢ikmasi,
boya vermesi vb.) dolay1 degistirmeyi diisiindliglim {iriinlerde, magaza ve firma
yetkililerinin gereken 6zeni gdstermesi, %14,2’sinin degistirmeyi ya da diizeltmeyi
diisiindiigiim triinlerin iadesindeki zaman siirecinin kisa tutulmasi, %15’ inin tretici
ve satict firmanin, miisteri memnuniyetine gereken dnemi gostermesi, %50,3 {inlin
marka kimligi tasimasi beklentilerinin oldugu goriilmiistiir.

Konya’daki katilimcilarin Hazir Giyim {irlinlerini satin alirken %35,6’sinin
begendigim modelin her rengini ve bedenini bulup deneme imkanimin olmasi,
%29’unun satin almay1 diistindiigiim iriin lizerinde istedigim kiigiik diizeltmelerin
(daraltma, kisaltma, uzatma vb.), magaza veya firma tarafindan yapilabilmesi,
%26,3’1iniin satin alip ¢esitli nedenlerden (defolu ¢ikmasi, boya vermesi vb.) dolay1
degistirmeyi diisiindiigiim iirlinlerde, magaza ve firma yetkililerinin gereken 6zeni
gostermesi, %15,3’linlin degistirmeyi ya da diizeltmeyi diisiindiigiim iiriinlerin

1adesindeki zaman siirecinin kisa tutulmasi, %25,5’inin iiretici ve satic1 firmanin,
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miisteri memnuniyetine gereken Onemi gostermesi, %10,1’inin marka kimligi
tagimasi beklentilerinin oldugu goriilmiistiir.

Iki ilin toplam katilimcilar1 Hazir Giyim iiriinlerini satin alirken %63,9’unun
begendigim modelin her rengini ve bedenini bulup deneme imkanimin olmasi,
%46,2’sinin satin almay1 diislindiigiim iiriin iizerinde istedigim kiiciik diizeltmelerin
(daraltma, kisaltma, uzatma v.b.), magaza veya firma tarafindan yapilabilmesi,
%50,1’inin satin alip ¢esitli nedenlerden (defolu ¢ikmasi, boya vermesi vb.) dolay1
degistirmeyi diigiindiigiim iiriinlerde, magaza ve firma yetkililerinin gereken 6zeni
gostermesi, %29,5’inin degistirmeyi ya da diizeltmeyi diislindiigiim (iirtinlerin
1adesindeki zaman siirecinin kisa tutulmasi, %40,5’inin iiretici ve satici firmanin,
miisteri memnuniyetine gereken Onemi gostermesi, %21,8’inin marka kimligi
tagimas1 beklentilerinin oldugu gorilmustiir.

Istanbul ve Konya illerindeki katilimcilarmn Hazir Giyim iiriinlerinden

beklentilerinin ayn1 oldugu fakat dagilimlarinda farklilasmalarin oldugu goriilmiistiir.
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ALTINCI BOLUM
SONUC ve ONERILER

6.1. Sonug¢

Bu arastirma, giysi aligverislinde Istanbul ve Konya illerindeki tiiketicilerin
Haute Couture ve Hazir Giyim tercihlerini, tercih nedenlerini, tercihlerde karsilagilan
problemleri ve beklentilerini belirlemek amaciyla yapilmastir.

Arastirma kapsaminda 300 Istanbul ve 300 Konya illerinde olmak iizere
toplam 600 tiiketiciye anket uygulanmis ve verilerden karsilastirmali olarak bulgular
elde edilmistir.

Arastirmadan ¢ikan sonuclar sunlardir:

- Giysi aligverisinde Istanbul ve Konya illerindeki kadm katilimcilarin,
erkeklere oranla daha fazla oldugu saptanmustir.

- Giysi aligverisinde Istanbul ve Konya illerindeki yas dagilimlarinda 21-30
yas arasindaki katilimer oranlarinin fazla oldugu, bu siralamayi 31-40, 15-20 ve 41-
60 yas araliklarmin takip ettigi goriilmiistiir. Iki il arasindaki yas dagilimlarinda
katilimci oranlar1 benzesmektedir.

- Giysi alisverisinde Istanbul’daki katilimcilarin  8grenim  durumlar
siralamasinda; tniversite, lise diger grubu ile ortaokul ve ilkokul, Konya’daki
katilimcilarin 6grenim durumlart siralamasinda ise; iiniversite, lise diger grubu
ilkokul ve ortaokul mezunlarindan olustugu saptanmustir. Istanbul ve Konya
illerindeki 6grenim durumu dagilim oranlarinda kismen farkliliklar gériilmiistiir.

- Giysi aligverisinde Istanbul’daki katihmcilarin  meslek  dagilimin
siralamasinda; Ogretmen, tekstilci, doktor, saglik personeli, miihendis, avukat,
mimar, bankaci, emniyet mensubu, ev hanimi, devlet memuru ve diger grubuna ait
oldugu belirlenmisgtir.

Giysi aligverisinde Konya’daki katilimcilarin meslek dagilim siralamasinda
ise; Ogretmen, tekstilci, doktor, saglik personeli, miihendis, bankaci, emniyet
mensubu, ev hanimi, devlet memuru, akademisyen ve diger gruba ait mesleklerin

oldugu belirlenmisgtir.
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Arastirmaya ev hanimi disindakilerin ¢alisan kesimden istirak eden katilimc1
olduklar1 tespit edilmistir. iki il arasindaki meslek gruplarmin dagiliminda, kismen
farkliliklarin oldugu ortaya ¢ikmistir.

- Giysi aligverisinde tiiketicilerin ortalama aylik gelir durumlarinda
Istanbul’da en fazla katilimc1 2001-3000 TL aras1 olanlar olurken bu siralamaya gore
1501-2000 TL, 1001-1500 TL, 3001-5000 TL, 501-1000 TL ve son olarakta 5001-
100000 TL arast oldugu ortaya ¢ikmustir. Istanbul’daki ortalama ayhik gelir
dagilimlarinda 500 TL arasi1 gelire sahip katilimciya rastlanmamugtir.

Konya’da ortalama aylik gelir dagilimlarinda en fazla katilime1r 1501-2000
TL arasi olanlar olurken bu siray1 takiben 1001-1500 TL, 501-1000 TL, 2001-3000
TL, 3001-5000 TL, 500 TL son olarakta 5001-100000 TL aras1 katilimcinin oldugu
belirlenmistir.

Istanbul’daki katilimcilarin ortalama aylik gelir durumlarmin Konya’ya
oranla daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

- Giysi aligveriginde tiiketicilerin giyim tercihinde Istanbul’daki katilimcilarin
her iki giyim c¢esidini de tercih etme oranlar1 yiiksek olurken, Konya’daki
katilimcilarin ise Hazir Giyimi tercih etme oranlarinin yiiksek oldugu saptanmustir.

Istanbul ve Konya illerinde giyim tercihi olarak yalmzca Haute Couture
Giyimi tercih eden katilimciya rastlanmamustir. Istanbul’da arastirmaya istirak eden
katilimcilarin biiyiik bir kisminin her iki giyimi de tercih etmesi tiiketici tercihlerinde
cesitlilik gostermektedir. Tiiketicilerin hemen satin alip kullanabilecekleri, piyasada
mevcut olan Hazir Giyim irilinleri kullanmalar1 bu giyimin alternatif ve
imkanlarindan yaralanmalar1 yaninda, kendilerine 0Ozgiin giyim tarzin1 da
benimseyerek Haute Couture Giyimi tercih etmeleri, bu giyiminde Istanbul’daki
tiiketicilerin istek ve beklentilerine cevap verecek imkanlarin oldugunu gosterebilir.
Konya‘da arastirmaya katilan tiiketicilerin biiyiik bir kisminin Hazir Giyimi tercih
etmesi, ilde bu giyim ¢esidinin tiiketiciye cevap verebilecek bir potansiyele sahip
oldugunu gosterdigi sdylenebilir.

Iki ilin tercih yonlerine bakildiginda Istanbul’a oranla Konya’da Haute
Couture giyim c¢esidinin hazir giyim yaninda daha az bir orana sahip olmasi,

sehirlerarasinda bu anlamda bir farkliligin oldugunu gostermektedir.
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Yukarida verilen veriler dahilinde olusturulan g¢apraz tablolarin sonuglari
sOyledir:

1. Giysi aligverisinde tiiketicilerin il ve cinsiyetlerine gére giyim tercihlerinde
Istanbul’daki kadin katilimeilarin, erkek katilimcilara oranla daha fazla oldugu ve
giyim tercihlerinde, kadin katilimcilarin her iki giyimi de tercih etme oranlarmin
yiiksek oldugu goriilmiistiir. Erkek katilimeilarin genelinin ise, Hazir Giyimi tercih
ettigi saptanmigtir.

Konya’daki kadin katilimcilarinin erkek katilimcilara oranla daha fazla
oldugu, kadinlarin giyim tercihlerinde Hazir Giyimi tercih etme oranlarmin yiiksek
oldugu goriiliirken, erkek katilimcilarin da Hazir Giyimi tercih ettigi saptanmistir.

Istanbul ve Konya’daki kadin katilimci oranlarinin benzestigi goriiliirken,
giyim tercihlerinde ise farkliliklarin oldugu belirlenmistir. Istanbul ve Konya’da
erkek katilime1 oranlarinin da benzestigi goriiliirken giyim tercihlerinde farkliliklarin
olmadig1 saptanmustir.

Genel anlamda kadin katilimcilarin, Hazir Giyim yaninda Haute Couture
Giyimi de erkeklere oranla daha fazla tercih etmelerinde, kadinlarin giyim
se¢imlerinde ¢esitliligi arama, farkli olma arzusunun etkili oldugu diisiintilebilir.
Ayrica giyim gesitliligine bakildiginda, kadin giyiminin daha genis bir yelpazeye

sahip oldugu da bunu destekleyecek bir unsur olmaktadir.

2. Giysi aligverisinde tiiketicilerin il ve yasa gore giyim tercihlerinde
Istanbul’da en fazla tercih eden yas grubu siralamasina gére 21-30 yas arast her iki
giyimi de, 31-40 yas aras1 her iki giyimi de, 41-60 yas aras1 her iki giyimi de tercih
ederken 15-20 yas arasi katilimcinin da Hazir Giyimi tercih ettigi saptanmustir.
Istanbul’daki katilmcilarin yaslar1 ve tercihleri arasinda kismen farkliliklari
gorilmiistiir.

Konya’da en fazla tercih eden yas grubu siralamasina gore ise; 21-30 yas
arast Hazir Giyimi, 31-40 yas arast Hazir Giyimi, 41-60 ve 15-20 yas arasi
gruplarinin da Hazir Giyimi tercih ettigi saptanmistir. Konya’daki katilimcilarin
yaslara gore tercihler arasinda benzerlik oldugu saptanmustir. Istanbul ve Konya’da

yas dagilimlarina gore giyim tercihlerinde farkliliklarin oldugu belirlenmistir.
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Giyimin hayatin her alaninda, her aninda vazgecilemez bir temel ihtiyag ve
gereklilik oldugu bilinmektedir. Yapilan aragtirmada 21-30 yas arasindaki kisilerin
giyim tercihlerinde, ¢esitlilige daha ¢ok 6nem verdikleri goriilmiistiir. Buna etken
olarak 21-30 yasin, sosyal alanda ve calisma hayatinda en aktif donem olarak
goriilmesi, giyim cesitliligi tercihinde etkisinin oldugunu diisiindiirebilir. Bu
durumun her iki ildeki yas gruplari incelendiginde, ayni etkiye sahip oldugu
goriilmektedir.

3. Giysi aligverisinde tiiketicilerin il ve Ogrenim durumlarma gore
tercihlerinde; Istanbul’daki en fazla katilimcinin iiniversite mezunu oldugu ve her iki
giyimi de tercih ettigi goriiliirken, bu siralamaya gore lise mezunlari her iki giyimi
de, diger grubunun Hazir Giyimi tercih ettigi, ortaokul ve ilkokul mezunlarinin ise,
her iki giyimi tercih ettigi ortaya cikmustir. Istanbul’da &grenim durumlari ile
tercihler arsinda kismen farkliliklarin oldugu goriilmiistiir.

Konya’daki en fazla katilmcinin ise; liniversite mezunu oldugu ve Hazir
giyimi tercih ettigi goriiliirken, bu siralamaya gore lise mezunlarinin Hazir Giyimi,
diger grubu mezunlart ile ortaokul mezunlarinin ayn1 siralamayla Hazir Giyimi tercih
ettikleri sadece ilkokul mezunlarinin her iki giyimi de tercih ettikleri goriilmiistiir.
Konya’da 6grenim durumlari ile tercihler arasinda da, kismen farkliliklarin oldugu
saptanmuigtir.

4. Giysi aligverisinde ile ve ailenin ortalama aylik gelirlerine gore
tercihlerinde, Istanbul’da en fazla tercih eden katilimer siralamasindaki ortalama
aylik gelir dagilimlarinda 2001-3000 TL aras1 gelire sahip katilimci her iki giyimi
tercih ederken, bu siralamaya gore; 1501-2000 TL aras1 ortalama aylik gelire sahip
olanlarin Hazir Giyimi, 1001-1500 TL ortalama aylik gelire sahip olanlar ise her iki
giyimi de, 3001-5000 TL aras1 aylik gelire sahip olanlar her iki giyimi de, 501-1000
TL aras1 aylik gelire sahip olanlarda her iki giyimi de 5001-100000 TL arasi
ortalama aylik gelire sahip tiiketicilerin ise, her iki giyimi de tercih ettigi
belirlenmistir. 500 TL aras1 aylik gelire sahip tiiketiciye rastlanmamustir. Istanbul’da
ortalama aylik gelir durumuna gore tercihler arasinda ¢ok az bir farkliliklarin oldugu
gorilmiistiir.

Konya’da en fazla tercih eden katilimci siralamasindaki ortalama aylik gelir

dagilimlarinda; 1501-2000 TL aras1 gelire sahip katilimci Hazir Giyimi tercih
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ederken bu siralamaya gore; 1001-1500 TL aras1 Hazir Giyimi, 501-1000 TL aras1
Hazir Giyimi, 2001-3000 TL aras1 hazir Giyimi, 3001-5000 TL aras1 Hazir Giyimi,
500 TL Hazir Giyimi, 5001-100000 TL aras1 Hazir Giyimi tercih ettigi gorilmistiir.
Konya’daki ortalama aylik gelir durumlarina gore tercihler arasinda farkliliklara
rastlanmamustir.

- Istanbul’daki katilimcilarin Haute Couture giyim tercihine etki eden
faktorlerin 0nem siralamasinda; fiziksel Ozellikler, cinsiyet ve meslek gelirken;
Konya’daki katilimcilarin 6nem siralamasinda ise; fiziksel ozellikler, yas ve ¢evrenin
geldigi goriilmiistiir. Katilimcilarin 6nem tasidigini belirttikleri; yas, cinsiyet, meslek
ve ¢evre etkenleri giyim se¢iminde de 6nemli etkiye sahip faktorlerdir.

Her iki ildeki 6nem siralamasinda; fiziksel 6zelliklerin birinci tercih nedeni
olarak gosterilmesi, katilimcilarin birebir fiziksel 6zelliklere uygun iiriin bulmakta
sikint1 ¢ektiklerine isaret etmektedir. Bu durumun, Hazir Giyim {iretiminde standart
olarak hazirlanan beden kaliplarinin yetersiz olmasinin yaninda, degisik ve kisiye
0zel giyinme isteginin bir sonucu da olabilecegi diisiiniilebilir. Birebir dlgiilerle
hazirlanan Haute Couture lriinlerinin, farkli fiziksel 6zelliklere sahip tiiketicilerin
beklentilerini karsilayabilecek diizeyde oldugu ¢ikarilabilecek sonuglardandir.

Istanbul ve Konya’daki katilimcilarin Haute Couture giyimi tercihlerinde ve
tercih siralamalarin da farlhiliklarin oldugu tespit edilmistir.

- Haute Couture Giyimde tercih edilen giyim cesitlerinden Istanbul’daki
tiikketicilerin tercih siralamasinda 6zel amacgli giysi en fazla tercih edilirken, dis
giyim, list giyim, i¢ giyim siralamasinda tercih yapildig1 saptanmistir. Konya’da ise,
tercih siralamasinda dis giyimin en fazla tercih edildigi goriiliirken 6zel amagh giysi,
list giyim ve i¢ giyim siralamasinda tercih yapildigi belirlenmistir. Arastirmaya
istirak eden Istanbul ve Konya katilimcilarinm, Haute Couture Giyimde tercih
ettikleri giyim ¢esitlerinin dagiliminda farklilagsmalar oldugu goriilmiistiir.

Istanbul katilimcilarmin en fazla 6zel amach giysi kullannminda Haute
Couture Giyimi tercih ettiklerini belirtmislerdir. Bunun nedeninin de, Haute Couture
Giyimin kisiye 6zel olmasi dzelliginden kaynaklandig1 sdylenebilir. Insanlarm &zel
giinlerde ve gecelerde farkli olma istekleri giysi arayisinda piyasada bulunan, herkes
tarafindan bilinen, goriilen, kullanilan giysi yerine, kendine 6zel olarak iiretilmis

olani tercih etme istegini baskin tutmaktadir. Konya’da ise giyim cesitlerinde en
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fazla tercihin dis giyim iizerine oldugu gorilmiistir. Katilimcilarin dis giyim
tercihinde, piyasada istedikleri ozelliklerde ve ¢esitlilikte {riinlerin ihtiya¢larina
cevap veremedigini yada istenilen kalitede iiriin bulamayislarinin bu tercih {izerinde
etkili oldugunu gosterebilir. iki ildeki siralamada, en az tercih oram i¢ giyimde
goriilmiistiir. Bundaki nedeninde de giliniimiizde i¢ giyim driinlerinin iiretim
stireglerinde teknolojik agirlikli bir sistemin kullanilmasi gosterilebilir. Ayrica,
sehirlerin bu alanlardaki gelismislik diizeyinin tercihler lizerinde etkili olabilecegi de
sOylenebilir.

Istanbul ve Konya illerindeki katilimcilarin tercih siralamasinda farkliliklarmn
oldugu saptanmistir.

- Tiiketicilerin Haute Couture Giyimi tercih etme nedenlerinde Istanbul’daki
katilmcilar fiziksel oOzelliklerime uygun iirlin olmasini birinci sirada, model
Ozelliklerini kendim belirleyecek olmamami ikinci sirada ve kisiye 6zel olmasini ise
liciincii énem sirasinda gosterdigi belirlenmistir. Istanbul’daki katilimcilarin giysi
aligverislerinde bu konularda sikinti yasadiklari ve tercihlerinin bu nedenlerden
kaynaklandig1 anlasilmaktadir.

Konya’daki katilimcilar ise; tercih nedenlerinde kisiye 6zel olmasini birinci
sirada, model 6zelliklerini kendilerinin belirleyecek olmasini ikinci sirada, fiziksel
ozelliklerine uygun {irlin bulamayiglarint da {clincli sirada gostermislerdir.
Konya’daki katilimcilarda Haute Couture Giyimi bu Onceliklerinin olmasindan
dolayi tercih nedeni olarak gosterdiklerini, fiziksel 6zelliklerinin de tercihlerde neden
oldugunu belirtmislerdir.

Istanbul’da ankete istirak eden katilimcilarm, Haute Couture Giyimi tercih
etme nedenlerinin birinci sirasinda fiziksel oOzelliklerime uygun {iriin olmasini
gostermeleri, Haute Couture Giyimin, kullanicilarinin bu anlamdaki beklentilerine
yeterli diizeyde cevap verdigini gostermektedir. ikinci sirada yer alan model
ozelliklerini kendim belirleyecek olmam, Haute Couture Giyimin karakteristik
0zelligi olarak kullanicinin birebir iiriin tasariminda, kendi ¢izgi ve stilini {iriinle
iligkilendirmesi de tercih nedenlerin de 6nemli bir etken olarak goriilebilmektedir.
Haute Couture Giyimin Istanbul katilimcilarinin iigiincii tercih nedeninde

gosterdikleri kisiye 6zel olmasi, insanlarin dogasi itibariyla farkli ve tek olma

108



egilimlerinin Haute Couture Giyimin iiretim ilkeleriyle Ortiismesi, tercih
nedenlerinde etken olarak goriildiigiinii 1spatlar niteliktedir.

Istanbul ve Konya illerindeki tiiketicilerin Haute Couture Giyimi tercih etme
nedenlerinde birliktelik goriiliirken, 6nem siralamasinda ise farkliliklarin oldugu
saptanmustir.

- Tiiketicilerin Haute Couture Giyim tercihlerinde karsilastiklar1 problemlerde
Istanbul’daki katilimcilar tarafindan giysiyi hemen kullanamamalarini birinci sirada,
giysinin istedigim zaman igerisinde teslim edilmemesini ikinci sirada, modelde
istedigim Ozelliklerin  olmamasin1 da {iglincii 6nem sirasinda belirtmislerdir.
Konya’daki katilimcilar ise; tercih problemlerinde, giysiyi hemen kullanamamami
birinci sirada, giysinin istedigim zaman igerisinde teslim edilmemesini ikinci sirada,
modelde istedigim 6zelliklerin olmamasini da tigiincii sirada gostermislerdir.

Tiiketicilerin Haute Couture Giyim tercihlerinde karsilagtiklar1 problemler
dahilinde; Istanbul ilindeki katilimeilar birinci problem olarak gosterdikleri giysiyi
hemen kullanamamam, Haute Couture iirlinlerin iiretim siire¢lerinde uygulanan
birebir 6zelliklerin {irlinlere yansitilmasindaki zaman siirecinden ve goriip alma gibi
bir durumun olmamasindan kaynaklandigin1 séylemek miimkiindiir. ikinci problem
olarak gosterilen giysinin istedigim zaman igerisinde teslim edilmemesi, lriiniin
iretim asamasi sirasinda ortaya ¢ikan aksakliklardan kaynakli oldugu sdylenilebilir.
Ucgiincii problem olarak gdsterilen modelde istedigim dzelliklerin olmamasi, {iriinii
hazirlayan ile kullanict arasindaki iletisim eksikliginden kaynakli olabilecegi gibi bu
eksikligin  giderilmesinde = kimi  zaman  telafisi olmayan  sonuclarla
karsilasilabilinecegini de sdylemek miimkiindiir. Konya’daki katilimcilar da,
problemlerde ayni1 nedenleri ve ayn1 6nem siralamasini gostermistir. Problemlerde
birliktelik s6z konusudur.

- Tiiketicilerin Haute Couture giysilerini diktirdikleri yerler olarak Istanbul
katilimcilarinin tercih siralamasini; moda evleri, terziler, kendim dikiyorum ve {inlii
modacilar olustururken, Konya’daki katilimcilarin tercih siralamasinda; terziler,
kendim dikiyorum ve moda evleri gelmektedir. Konya’da {inlii modacilara diktiren
katilimciya rastlanmadigi  goriilmistiir. Katilimeilarin - bu  anlamdaki tercih
siralamasinda, yasadiklarin yerin gelismislik diizeyinin tercihler iizerinde etkili

oldugunu gostermektedir.
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- Tiiketicilerin Haute Couture iiriinlerinden beklentilerine iliskin Istanbul’daki
katilimcilar diktirmeyi diisiindiigii modelin, hemen ¢iziminin yapilarak bir biitiin
halinde gorebilme sansinin bana sunulmasini birinci beklenti, model, kumas ve
aksesuar se¢iminde diktirecegim kisinin bana yardimci olmasi yada bu konuda bana
alternatifler sunmasi ikinci beklenti, bir provayla giysinin hazirlanabilmesi ve prova
siresinin kisa olmasi iiclincli beklenti, giyside istedigim kumas ve aksesuarlarin
diktirecegin yerde olmasi yada numune kataloglarinin bulunmasi dérdiincii beklendi,
diktirecegin modelin aynisinin yada benzerinin diger miisterilere dikilmemesini
besinci beklenti olarak gostermislerdir. Konya’da ise; model, kumas ve aksesuar
seciminde diktirecegim kisinin bana yardimci olmast yada bu konuda bana
alternatifler sunmasi birinci beklenti, diktirmeyi diisiindiigli modelin, hemen
¢iziminin yapilarak bir biitiin halinde gorebilme sansinin bana sunulmasini ikinci
beklenti, bir provayla giysinin hazirlanabilmesi ve prova siiresinin kisa olmasi
ticlincii beklenti, giyside istedigim kumas ve aksesuarlarin diktirecegin yerde olmasi
yada numune kataloglarinin bulunmasi dordiincii beklendi, diktirecegin modelin
aynisinin yada benzerinin diger miisterilere dikilmemesi besinci beklenti olarak
gosterilmistir.

Istanbul ve Konya’daki katilmcilarn Haute Couture iiriinlerinden
beklentilerinin, genelde diktirecegi yerin ve kisilerin miisteriye her yoOnden
alternatifler ve kolayliklar sunmasi yoniinde oldugunu belirtmiglerdir.

- Giysi aligverisinde Hazir Giyimde tercih edilen giyim c¢esitlerinde;
Istanbul’daki tiiketicilerin tercihlerinde dis giyim, i¢ giyim, {ist giyim ve 6zel amach
giysi siralamasinda gosterilirken; Konya’daki siralamada ise, dig giyim, iist giyim, i¢
giyim, 6zel amacl giysi seklinde oldugu goriilmiistiir.

Dis giyimin iki ilde de en yiiksek oranda tercih edilmesini, tiiketicilerin ayni
anda goérme, begenme ve deneme imkanlariyla alma arzusunun bir arada
yasanilmasinda aranilabilir. Bu dagilimda en diisiik orana sahip olan 6zel amach
giysilerin, tiiketicilerin kendi istek ve arzularina gore hazirlanmasi isteginden
kaynakli oldugu soylenilebilir

- Giysi aligveriginde tiiketicilerin Hazir Giyimi tercih etme nedenlerinde
[stanbul’daki katilimcilar kisa siirede satin alinabilmesini birinci énem sirasinda,

satin alirken birebir deneme imkanimin olmasim ikinci 6nem sirasinda, satin alirken
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modeli bir biitiin halinde gorebilme imkanimin olmasini da iigiincii 6nem sirasinda
gostermiglerdir. Katilimcilarin giysi aligverisinde bu konularda aradigi 6zelliklerin
Hazir Giyim (irilinlerinde bulabilmelerini tercih nedeni olarak gosterdikleri
belirlenmistir.

Konya’daki katilimcilar tercih nedenlerinde kisa siirede satin alinabilmesini
birinci 6nem sirasinda, farkli model ve renk segeneklerini bir arada gérme imkanimin
olmasinmi ikinci Onem sirasinda, satin alirken birebir deneme imkanimin olmasini
liciincli Onem sirasinda gostermislerdir. Konya’daki katilimcilar, Hazir Giyim
tirlinlerinin karakteristik 6zelliklerindeki gorme, deneme ve alma faktorlerini tercih
nedeni olarak gosterdikleri belirlenmistir. Istanbul ve Konya illerindeki katilimcilarin
tercih nedenlerinde kismen farkliliklar goriildiigii saptanmaigtir.

- Tiiketicilerin Hazir Giyim tercihlerinde karsilastiklar1 problemler igerisinde
Istanbul katilimcilar fiziksel &zelliklerime uygun iiriin bulamiyorum ve tek bir
tiriinde istedigim kumas, model ve renk ozelliklerini bulamiyorumu birinci 6nem
sirasinda gosterirken, Olgiilerime gore {irlin bulamiyorumu ikinci onem sirasinda,
istedigim kalitede iirlin bulamiyorumu ise, tiglincii 6nem sirasinda belirtmislerdir.
Istanbul katilimcilarmim Hazir giyim iiriinlerinde standart 6l¢ii ve kalip kaynakli
problem yasadiklar1 anlasilmakla beraber; kumas, model, renk ve kalite konularinda
da problemlerle karsilastiklarini géstermislerdir.

Konya’daki katilimcilar ise karsilastiklari problemlerin 6nem sirasinda tek bir
tirlinde istedigim kumas, model ve renk oOzelliklerini bulamiyorumu birinci 6nem
sirasinda gosterirken, istedigim kalitede iirlin bulamiyorumu ikinci 6nem sirasinda,
fiziksel Ozelliklerime uygun {irlin bulamiyorumu ise iiglincii Onem sirasinda
belirtmislerdir.

Istanbul ve Konya katilimcilarmin Hazir Giyim tercihlerinde karsilastiklari
problemlerde kismen benzerlik onem sirasinda ise farkliliklarin oldugu tespit
edilmistir.

- Tiiketicilerin giysi aligverisinde Hazir Giyim iirlinlerini satin aldiklar1 yerler
olarak Istanbul’daki katilimcilarin tercih siralamasinda alisveris merkezleri, butikler,
fabrika satis magazalar1 ve pazarlar gosterilmistir. Konya’daki katilimcilar ise; tercih
siralamasinda aligveris merkezleri, butikler, pazarlar ve fabrika satis magazalarinin

oldugunu belirtmislerdir.
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Istanbul ve Konya’daki katilimcilarin satin aldiklar1 yerler konusunda,
ortalama aylik gelirleri ile yasadiklar sehirlerin bu alanlardaki gelismislik diizeyinin,
tercihleri iizerinde etkili oldugu anlagilmaktadir.

- Giysi aligverisinde tiiketicilerin satin aldiklar1 Hazir Giyim tirlinlerinden
beklentilerinin 6nem sirasina gore begendigim modelin her rengini ve modelini
bulup deneme imkanimin olmast birinci, satin alip ¢esitli nedenlerden dolay1
degistirmeyi diisiindiigiim iiriinlerde, magaza veya firma yetkililerinin gereken 6zeni
gostermesi ikinci, satin almayi dislindiigiin irlin lizerinde istedigim kiigiik
diizeltmelerin magaza veya firma tarafindan yapilabilmesi iigiincii, iiretici ve satici
firmanin miisteri memnuniyetine gereken 6zeni gostermesi dordiincii, degistirmeyi
veya diizeltmeyi diisiind{iglim {riinlerin iadesindeki zaman siirecinin kisa tutulmasi
besinci, marka kimligi tasimasi altinci sirada yer aldig1 goriilmiistiir.

Konya’daki katilimcilarin Hazir Giyim {iriinlerinden beklentilerinin 6nem
siralamasinda ise; begendigim modelin her rengini ve modelini bulup deneme
imkanimin olmasi birinci, satin almay1 diislindiigiin {iriin iizerinde istedigim kiiciik
diizeltmelerin magaza veya firma tarafindan yapilabilmesi ikinci, satin alip gesitli
nedenlerden dolay1 degistirmeyi dislindiigiim iriinlerde, magaza veya firma
yetkililerinin gereken 6zeni gdstermesi l¢iincii, liretici ve satict firmanin miisteri
memnuniyetine gereken Ozeni gostermesi dordiincii, diizeltmeyi diislindigiim
tiriinlerin iadesindeki zaman siirecinin kisa tutulmasi besinci, marka kimligi tagimasi
altinci sirada yer aldig1 goriilmistiir.

Istanbul ve Konya’daki katilmcilarn Hazir Giyim iiriinlerinden
beklentilerinin genelde satin aldiklar1 yerlere yonelik oldugunu, model, renk ve
beden segeneklerinde alternatif kolayliliklarinin da beklentilerinin i¢inde yer aldigini

belirtmislerdir.
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6.2. Oneriler

Arastirmadan elde edilen sonuclar ¢ercevesinde su Oneriler yapilabilir.

Haute Couture Giyim i¢in;

- Tiiketicilerin diktirdikleri Haute Couture iiriinlerinin teslim siiresinde
belirlenen zaman siiistimal edilmemeli, Uriinin kullanicisina zamaninda teslim
edilmesine calisiilmalidir.

- Diktirilen Haute Couture iirlinlerinde, miisterinin belirledigi yada olmasin
istedigi model konusunda degisiklik ve esneklik, miisteri istegi disinda
yapilmamalidir.

- Kullanicilara fiziki o6zelliklerine uygun; model, renk ve aksesuar gibi
konularda bilgi verilmeli ve bu konularda miisteri yonlendirilmeye c¢alisilmalidir.

- Haute Couture giyimin iretim ilkelerindeki birebir Slgiiler kullanilarak
hazirlanan giysilerinde, 6l¢ii alma ve kalip hazirlamada gereken 6zen gosterilmelidir.
Kullanicinin anatomik 6zellikleri g6z ardi1 edilmemelidir.

- Diktirilen Haute Couture fiiriinlerinde prova isleminin tekrari olmamali,
olmast durumunda prova siiresinin mimkiin oldugu kadar kisa tutulmasina
calisilmalidir.

- Uretmek ve yaratmak yetisine sahip Haute Couture iireticileri, tiiketicilerin
diisiindiikleri yada anlatmak istedikleri modeli ¢izebilecek yetenekte olduklarini
kullaniciya gosterebilmelidirler.

- Tiiketicilerin Haute Couture iiriinlerindeki zaman problemini kisaltabilmek
icin liretim yapilan yerin kumas, aksesuar ve yardimci malzeme gibi konularda,
kullanicriya birebir alternatifler sunabilecek bir ortam hazirlamalidir.

- Haute Couture Giyimin ruhunu olusturan kisiye 6zel olma ayricaliginda
tireticiler gereken 0zeni gostermeli ve kullanictya bunu hissettirmelidir.

Hazir Giyim igin;

- Hazir Giyim iriinlerinin 06l¢li ve kalip 0Ozelliklerindeki standartlar
degistirilmeli yada bu konularda iyilestirmeye gidilmelidir.

- Zayif, sisman, uzun, kisa gibi fiziksel 6zelliklere sahip tiiketiciler i¢in uygun
iriinler tiretilmelidir.

- Uriinlerin kalite standartlari kullanicilari memnun edecek diizeyde olmalidir.
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- Tiiketicilerin satin almak istedikleri iiriinlerde, arzu edilen model ve renk
ozelliklerindeki secenekler ¢ogaltilmali, bu anlamda kullanicilara gesitli alternatifler
sunulmalidir.

- Tiiketicilere alma ve deneme konusunda beden segenekleri sunulmalidir.
Her iiriiniin seri bedenleri ve ara bedenleri hazirlanmalidir.

- Satin alinacak {iriin iizerindeki kiigiik degisikliklerin, miisteri memnuniyeti
acisindan, satici veya liretici firma tarafindan yapilmasi saglanmalidir.

- Degistirmek, diizeltmek yada iade etmek konularinda kullanicilara gerekli

0zen ve destek gosterilmelidir.
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EKLER

Ek 1: Anket Formu

Giysi Alisverisinde Tiiketicilerin Haute Couture ve Hazir Giyim Tercihleri

Istanbul Konya illerinde Ornek Bir Arastirma

Saym Katilimer:

Bu anket; Istanbul ve Konya illerindeki tiiketicilerin, Haute Couture
(Hotkiitiir) ve Hazir Giyim tercihlerini ve tercihlerdeki nedenlerinin belirlenmesi
amaciyla hazirlanmistir.

Ankete vereceginiz cevaplar, sadece bilimsel arastirmada kullanilacaktir.
Sizden istenilen, her soruya samimi ve dogru bir sekilde cevap vermenizdir. Bu
durum, siiphesiz anketin giivenilirligi ve gecerliligi agisindan son derece 6nemlidir.

Gosterdiginiz ilgiye simdiden tesekkiir ederim.

Ayfer SAHIN
Selguk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Giyim Endiistrisi ve Giyim Sanatlar1 Egitimi Ana Bilim Dali
Giyim Sanatlar1 Egitimi Bilim Dali

Yiiksek Lisans Ogrencisi
Bu boéliimiin amaci, katihmecilar hakkinda genel bilgiler elde ederek, bu
bilgilerin giyim tercihleri iizerindeki etkisini belirlemektir.
1) Yasadigimz il?

a) Istanbul
b) Konya

2) Cinsiyetiniz?

a) Kadin
b) Erkek
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3) Yasmmz?

a) 15-20
b) 21-30
¢) 31-40
d) 41-60

e) 61 ve lizeri
4) Ogrenim durumunuz?

a) Ilkokul
b) Ortaokul
¢) Lise

d) Universite

e) Diger

5) Mesleginiz (Belirtiniz)?

6) Ailenizin ortalama ayhk geliri?

a) 500 YTL

b) 501-1000 YTL

¢) 1001-1500 YTL

d) 1501-2000 YTL

e) 2001-3000 YTL

f) 3001-5000 YTL

g) 5001-100000 YTL
h) 100000 YTL ve tizeri

7) Asagidakilerden hangisi giyim tercihinizdir?
(Tercihiz iizerinde isaretleme yapiniz)

a) Haute Couture (Hotkiitiir)
b) Hazir Giyim
¢) Her ikiside
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Bu bolimiin amaci, tiiketicilerin Haute Couture Giyim tercihlerini

belirlemektir.

8) Haute Couture (Hotkiitiir) tercihinize etki eden faktorleri 6nem sirasina

gore numaralandirimz?
[] Cinsiyet
[] Yas
[ ] Meslek
[] Cevre
[] Gelir durumu
[ ] Zaman
[] Fiziksel Ozellikler

9) Haute Couture (Hotkiitiir) giyimde asagidaki giyim c¢esitlerinden

hangilerini tercih ediyorsunuz?(Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz)

a) Ic giyim (atlet, siityen, gecelik, sabahlik, pijama, diger)

b) Dis giyim (etek, ceket, gdmlek, pantolon, esofman, diger)

¢) Ust giyim (palto, manto, kaban, kap, pelerin, diger)

d) Ozel amach giysi (gelinlik, damatlik, abiye, sahne kostiimii, diger)

10) Haute Couture (Hotkiitiir) giyimi tercih etme nedenleriniz nelerdir?

(Onem sirasina gore numaralandiriniz)

[ ] Kisiye 6zel olmasi (siradanlig1 ortadan kaldirmasr)

[ ] Model 6zelliklerini kendim belirleyecek olmam

[] Fiziksel (beden) dzelliklerime uygun iiriin olmasi

[] istedigim kumas dzelliklerini ve rengi kendim belirleyecek olmam

[] istedigim kalitede olmasi
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[ ] Ekonomik yénden uygun olmasi

11) Haute Couture (Hotkiitiir) giyimi tercihinizde karsilasti@imiz problemler

nelerdir? (Onem sirasina gore numaralandirinmz)

[] Giysinin istedigim zaman igerisinde teslim edilmemesi

[ ] Modelde istedigim 6zelliklerin olmamasi

[ ] Giysinin fiziksel 6zelliklerime uygun olmamasi

[] Giysiyi hemen kullanamamam (dikim siiresi igin zaman gerekmesi)

12) Haute Couture (Hotkiitiir) giysilerinizi kimlere diktiriyorsunuz?

(Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz)

a) Terziler
b) Moda evleri
¢) Unlii modacilar

d) Kendim dikiyorum

13) Diktirdiginiz Haute Couture (Hotkiitiir) iiriinlerden beklentileriniz

nelerdir? (Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz)

a) Diktirmeyi diislindiigiim modelin, hemen ¢iziminin yapilarak bir biitiin
halinde gorebilme sansinin bana sunulmasi

b) Bir provayla giysinin hazirlanabilmesi ve prova siiresinin kisa olmasi
¢) Giyside istedigim kumas ve aksesuarlarin diktirecegim yerde olmasi
yada numune kataloglarinin bulunmast

d) Model, kumas ve aksesuar seciminde diktirecegim kisinin bana

yardimce1 olmasi yada bu konuda bana alternatifler sunmasi
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e) Diktirecegim modelin aynisinin yada benzerinin diger miisterilere

dikilmemesi

Bu béliimiin amac, tiiketicilerin Hazir Giyim tercihlerini belirlemektir.

14) Hazir giyimde asagidaki giyim cesitlerinden hangisini tercih

ediyorsunuz? (Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz)

a) Ic giyim (atlet, siityen, gecelik-sabahlik, pijama, diger)

b) Dis giyim (etek, ceket, gomlek, pantolon, esofman, diger)

¢) Ust giyim (palto, manto, kaban, kap, pelerin, diger)

d) Ozel amach giysi (gelinlik, damatlik, abiye, sahne kostiimii, diger)

15) Hazir giyimi tercih etme nedenleriniz nelerdir?

(Onem sirasina gore numaralandiriniz)

[ ] Kisa siirede satin almabilmesi

[] Farkli model ve renk seceneklerini bir arada gérme imkanimin olmasi
[ ] Satin alirken birebir deneme imkanimin olmasi

[ ] Ekonomik yénden uygun olmasi

[] Satin alirken modeli bir biitiin halinde gérebilme imkanimin olmasi
[] Istedigim kalitede olmasi

[ ] Giyimde marka tercihimin olmas1
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16) Hazir Giyim tercihinizde karsilastiginiz problemler nelerdir?

(Onem sirasina gore numaralandiriniz)

[] Olgiilerime gore iiriin bulamiyorum

[] Fiziksel 6zelliklerime uygun iiriin bulamiyorum

[] Istedigim kalitede iiriin bulamiyorum

[ ] Tek bir iiriinde istedigim kumas, model ve renk o6zelliklerini

bulamiyorum

17) Hazir Giyim iiriinlerini nerelerden satin aliyorsunuz?

(Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz)

a)
b)
c)

d)

Alisveris merkezlerinden
Butiklerden
Fabrika satis magazalarindan

Pazardan

18) Satin aldigimiz Hazir Giyim iiriinlerinden beklentileriniz nelerdir?

(Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz)

a)

b)

Begendigim modelin her rengini ve bedenini bulup deneme
imkanimin olmasi

Satin almayr diisindiiglim iiriin  {lizerinde istedigim kiiciik
diizeltmelerin, (daraltma, kisaltma, uzatma v.b.) magaza veya firma
tarafindan yapilabilmesi

Satin alip cesitli nedenlerden (defolu ¢ikmasi, boya vermesi v.b.)
dolay1 degistirmeyi diisindiigiim iirlinlerde, magaza ve firma
yetkililerinin gereken 6zeni gostermesi

Degistirmeyi yada diizeltmeyi dislndiigiim {riinlerin iadesindeki
zaman siirecinin kisa tutulmasi

Uretici ve satici firmanm, miisteri memnuniyetine gereken &nemi

gostermesi
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f) Marka kimligi tagimasi
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