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ONSOZ

Son donemde Onemini giderek artwran siirdiiriilebilirlik, ekoloji ve geri
doniisiim uygulamalar: tiim sektorleri oldugu gibi Tekstil ve Hazir giyim sektoriini
de etkisi altina almaktadir. Ekolojik kaygilardan uzak bir anlayisla faaliyetlerini
stirdiiren tekstil ve hazir giyim sektorii tirtinleri ve bunlarin tiikketimleri hem gelecek
nesillere hem de diinyanin ekosistemine ciddi zararlar vermektedir. insanligin en
onemli ihtiyaglarindan olan tekstil {irilinlerinin iretimi, tiiketimi ve tiiketim
sonrasindaki durumlar1 tiim gelismis diinya iilkelerinde sorgulanmaya baglamistir. Bu
baglamda arastirmada; “Konya’da Milli Egitim Bakanlhigina bagli okullarda goérev
yapan ogretmenlerin gomlek satin alma davraniglar1 ve gomleklerin geri doniisiimiine
yonelik goriisleri, tekstil ve hazir giyim sektorii agisindan stirdiiriilebilirlik, atik
ekolojisi, geri doniistim ve yeniden kullanim kavramlarina dair bilgi ve yaklagimlar1”

iizerinde durulmustur.

Bu c¢alismanin planlanmasi, arastirilmasi ve uygulanmasi esnasinda bilgi,
rehberlik ve tecriibelerini esirgemeyen kiymetli hocam Sayin Dog. Dr. Hatice
HARMANKAYA’ ya tesekkiir eder saygilarimi sunarim. Kiymetlerini ifade de
sozlerin kifayetsiz kaldigi, yasamm her aninda bana destek olan aileme sonsuz

tesekkiir ederim.
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OZET

Sanayilesme, hizli tiiketim kiiltiirii, niifus artis1, kiiresellesme, kentlesme ve
teknolojik gelismeler diinyaya ve insanlara kalic1 zararlar vermektedir. Ozellikle 20.
yy. ile birlikte giderek artan hizli tiikketimin ortaya ¢ikardigi olumsuz sonuglara karsi
bilingli tiiketicilerin ve sosyal toplum kuruluslarinin tepkileriyle tiim {iriinlerin
stirdiiriilebilirlik temelli bir anlayisla iiretilmesi, insan sagligina ve dogal cevreye
uygun olmasi talep edilmeye baslamistir. Siirdiriilebilirlik temelli “Ekoloji ve Geri
DoOnilisiim” uygulamalar1 tiim sektorlerde oldugu gibi Tekstil ve Hazir giyim
sektoriinde de giderek etkili olmaktadir. Tekstil ve Hazir giyim sektoriindeki atik
cesitlerinden biri olan tiiketicinin kullanimi sonrasi olusan giyim esyasi atiklarmin
geri donilisiimii, yeniden kullanim1 ve geri kazanimi arastrmanin ana unsurunu
olusturmaktadir. Bu arastirmanm amaci, Konya da bulunan milli egitim bakanligina
bagli okullarda gorev yapan Ogretmenlerin gomlek satin alma davranislar1 ve
gomleklere yonelik geri doniisim konusundaki goriislerini belirlemektir. Betimsel
arastrma yonteminin kullanildig1 ¢alismanin evrenini, Konya ili merkez il¢elerde
bulunan MEB’e bagh okullarda gorev yapan ogretmenler; Orneklemini ise bu

okullarda gdrev yapan ve rastlantisal olarak segilen 373 6gretmen olusturmaktadir.



Arastirma da veri toplama araci olarak anket formu kullanilmistir. Aragtirmadan elde
edilen veriler istatistiksel analizleri yapilmak tizere SPSS programina aktarilmistir.
Bulgularin frekans ve yilizdelik dagilimlari, cinsiyet degiskenine gore ¢apraz tablo
analizleri, t-testi ve anova testleri yapilmis ve gerekli goriilen test sonuglar1 ilgili
kisimlarda verilmistir. Aragtirmanin; diinya ve insanhigin gelecegi agisindan 6nemli
olan “Tekstil, Siirdiriilebilirlik, Cevre, Ekoloji ve Geri Doniisim” gibi konular
iizerine yapilmis olmasi sebebiyle onemi yliksektir. Arastirmaya gore 6gretmenlerin,
geri doniisim ve yeniden kullannm konusunu Onemli gormelerine ragmen
zamanlarmnin kisith olmasi, dikis bilgilerinin olmamasi ve hazir giyim {iriinlerinin
ucuz olmasi gibi sebeplerle geri doniisim igin gerekli faaliyetleri kendilerinin
yapmak istemedikleri/ yapamadiklary/ yapmadiklar1 ancak geri doniisiimii saglanmis

bir {iriinii satin alip kullanabilecekleri sonuglarma ulagilmistir.

Anahtar kelimeler: Siirdiriilebilirlik, Tekstil ve Ekoloji, Atik Ekolojisi, Gomlek,

Geri Dontislim, Yavas Moda.
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TEACHERS' SHIRTS PURCHASING BEHAVIOR AND RECYCLING
TOWARDS SHIRTS OPINIONS: KONYA EXAMPLE

SUMMARY

Industrialization, rapid consumption culture, population growth, globalization,
urbanization and technological developments cause permanent damage to the world
and people. Especially with 20th century, it was demanded a sustainability based
approach for the production of all products and a suitability for human and nature, by
the reactions of conscious consumers and social community organizations, as
opposition to negative results of increasing rapid consumption. Sustainability-based
‘Ecology and Recycling’ applications are becoming more and more effective in the
Textile and ready made clothing sectors as well as in all sectors. The recycling, reuse
and recovery of clothing which is appeared after the using of consumer that is one of
the waste types in the Textile and Ready Made Clothing, is the main component of
the research. The aim of this research is underlining the views of the teachers
working at the schools connected to National Education Ministry in Konya, about
behaviors of buying shirt and the recycling of shirts. The universe of this study in
which the descriptive research method was used, was composed by the teachers

workingat the schools connected to National Education Ministry in the central



districts of Konya; and the sampling was composed by 373 teachers, working at
these schools and chosen coincidentally. Survey form was used as data collection
tool in the research. The data gotten from the research was conveyed to SPSS
programme to make statiscally analyses. It was done the frequency and percentage
distributions, cross table analysis according to gender variable, t-test and anova tests
of the findings. The importance of the research is high because it was done on
‘Textile, Sustainability, Enviroment, Ecology, and Recycle’ which are important
subjects for the future of world and human. According to research, it was reached the
result that although the teachers regard as important recycle and reuse, they do not
want to/cannot do/ do not do the necessary activities for recycle because they have
limited time, they do not know sewing, and regard as cheap the ready-made clothing

products, however they buy and use recyclable products.

Key Words: Sustainability, Textile and Ecology, Waste Ecology, Shirt, Recycle,

Slow Fashion.
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BOLUM |

1. GIRIS

1.1. Konu

Bu boliimde arastirmanin konusunu olusturan problem cilimlesi, amaglari, alt

problemleri, 6nemi, sayiltilari, sinirliliklar1 ve tanimlari tizerinde durulmustur.

1.2. Problem Ciimlesi

Arastirmada; Ogretmenlerin gdmlek satin alma davranislar1 ve gomleklere

yonelik geri doniisim konusundaki goriisleri nelerdir? problem ciimlesine cevap

aranmak istenmistir.

1.3. Alt Problemler

1.

Sosyal ve eckonomik agidan Ogretmenlerin  dinamik ve yapisal

ozelliklerini belirleyebilmek,

Ogretmenlerin gdmlek satin alma sikliklarmi ve satin alma nedenlerini

belirlemek,

Ogretmenlerin gdmlek tarzlarmi ve nerelerden gomlek satmn aldiklarini

belirlemek,

Ogretmenlerin gdmlek satm alirken tercihlerini yonlendiren etkenleri

ortaya ¢ikarmak,

Ogretmenlerin gdomleklerde olmasini tercih ettikleri model, kumas ve
marka Ozelliklerini belirleyerek tasarim agisindan gdmleklerden

beklentilerini ortaya koymak,

Ogretmenlerin  gdmlek modellerinde  karsilastiklar1  problemleri

saptamak,

Ogretmenlerin kullanmadiklar1 gdmlekleri nasil degerlendirdiklerini

belirlemek,
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8. Kullanim sonrasinda gomleklerin geri doniisiimiine dair 6gretmenlerin

sahip oldugu bilgi, diisiince ve yaklagimlar1 belirleyebilmek,

9. GoOmleklerin yeniden kazanilmasinda kullanilabilecek yontemleri

belirlemek,

10. Yas ve cinsiyet faktorleri ile Ogretmenlerin gdmlek satin alma

davranislar1 arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmak,

11. Cinsiyet faktorleri ile gomleklerin geri doniisiimiine yonelik 6gretmen

goriisler1 arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmak amaglanmistir.

1.4. Arastirmanin Amaci

Bu arastrma; Ogretmenlerin, gomlek satin alma davranislarini belirleyerek
kullanim sonrasinda gdomleklerini nasil degerlendirdiklerini ve gomlek geri
donlistimiine yonelik goriislerini ortaya cikarmak amaciyla planlanmis ve bu

dogrultuda yiiriitilmiistiir.

1.5. Arastirmanin Onemi

Son yiizyilda, seri liretimlerin hiz kazanarak ihtiya¢ fazlasi tiikketimlerin artmasi
sonucunda ekonomik zarar olusmakta, dogal kaynaklar tiikkenmekte ve doganin
ekosistemi bozulmaktadir. Bu olumsuz durumlarin bir an dnce sonlandirilarak daha
insani ve g¢evreci bir sistemin kurulmasi i¢in bireylerin ve toplumlarin bilinglenmesi
gerekmektedir. Insanligin cevreye vermis oldugu bu zararlar1 asgari diizeye indirmek

icin hem {iretimler hem de tiiketimler ekolojik bir anlayisla yapilmalidir.

Tiiketim sonrasinda da ekolojik bir yaklasimla hareket edilip “atik” haline
gelen giysi triinleri geri doniisiim yontemleri ile degerlendirilmelidir. Tekstil ve
Hazir Giyim Sektoriinde olusan atiklar genel olarak; tiiketici Oncesi atiklar (liretim
esnasinda olusan) ve tiiketici atiklar1 (tilketim sonrasi olusan) seklinde
gruplandirilabilir. Sivi atiklar agisindan degerlendirildiginde; tekstil tiretiminde
yiksek miktarlarda su kullanimi yapilmaktadir. Bu iiretim islemleri sonucunda
onemli miktarlarda kirli su agiga c¢ikmaktadir. Yillik 40 milyon ton tekstil elyafi

tiretildigi diisliniiliirse bosa harcanacak atik olarak salmacak suyun yilda 4-8 milyar
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metrekiipii asacag1 tahmin edilmektedir. Uretim artig1 olarak ortaya ¢ikan kati atiklar
cogunlukla geri doniisiimliidiir. Geri doniisiimlii olmayanlar ise; hurda iskarta parca
zimpara ve sardon elyaf, deneme amaci ile boyanmis bez pargalari, kagit ve diger
laboratuvar malzemeleridir. Avrupa’dan toplam on dort enstitii ve organizasyonun
katildig1 bir arastirma sonucunda evsel atiklarin iginde 70- 80 milyon kilo civarinda
kullanilabilir tekstil atig1 oldugu ortaya ¢ikmistir. Avrupa Birliginde, yillik ortalama
5,8 milyon ton tekstil iriinii, tiliketiciler tarafindan atilmaktadir. Bu tekstil
irlinlerinden sadece 1,5 milyon tonu (%25) hayir kuruluslari ve endiistriyel
isletmeler tarafindan geri donstiiriiliir. Kalan 4,5 milyon ton atik, ¢ope veya atik
yakma tesislerine gdnderilir. Ulkemizde Antalya, Denizli, Izmir ve Istanbul’da kat1
atik depolama ve atiklar1 topraga kazandirma islemlerini gerceklestiren kuruluglar
mevcuttur. Bu kuruluslar iginde en yiiksek kapasitede depolama gergeklestiren
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Geri Doniisiim Tesisi, 2009 yil1 istatistiklerine gore,
alman her 100kg kat1 atigm icinde tekstil atiginin oran1 4, 63 kg’ dir. Bu oran;
yiyecek (49.54 kg), kagit (16.35 kg) ve plastik (8.25 kg) gibi giinliik yasamimizda sik
kullandigimiz temel materyallerden sonra en yiiksek miktardaki dordiincli atik
tirtidiir. Tirkiye’de TOBB kapasite verilerine gore yilda 500 bin ton civarinda
iiretim atig1 meydana gelmektedir. Yaklagik 500 bin tonda evsel atik olusmakta ve

yillik 1 milyon ton civarinda tekstil ati1 ortaya ¢ikmaktadir.

Diger taraftan hammadde yetistirilmesi sirasinda kullanilan tarim ilaglar1 ve
fabrikasyon tretimler esnasinda kullanilan kimyasal maddelerin insan saghgi ve
cevre i¢in oldukga zararli oldugu arastirmacilar tarafindan kanitlanmig durumdadir.

Tiim bu durumlar, tizerinde ¢alismis oldugumuz konunun 6nemini artirmaktadir.

Ayrica aragtirma konusunun tiim insanlarm ve diinyanin gelecegini yakindan
ilgilendiriyor olmasi arasgtrmanin Onemini artirmaktadir. Bunlarin dismnda, bu
arastrma ile birebir benzesen bagka bir ¢alismanin bulunmuyor olmasi da Gnemi

artiran faktorlerdendir.
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1.6. Arastirmanin Sinirhhklar

Bu arastirma:

e Konya ili merkez ilgelerde bulunan Milli Egitim Bakanligina bagli okullarda
gorev yapan 0gretmenlerle,
e Veritoplama araci olarak kullanilan anketlerden elde edilen verilerle,

e 28/09/ 2015 ile 15/ 04/ 2018 tarihleri arasindaki ¢alisma siiresi ile sinirhidir.
1.7. Arastirmanin Sayiltilar
Arastirmada gegerli olabilecek varsayimlar asagida belirtilmistir:

e Arastirma alan uzmanlarinin ve toplumun ilgisini ¢ekecektir.

e Arastirma toplumda giysi geri doniisiimiine dair bir farkindalik olusturacaktir.

e Literatiir taramalarindan elde edilen bilgiler dogru kabul edilmektedir.

e Arastirmaya katillan Ogretmenler veri toplama aracina dogru ve samimi
cevaplar vermiglerdir.

e Veri toplama aracinda yer alan sorular problemin tiimiinii kapsayan ve alt
problemleri ¢oziimleyecek niteliktedir.

e (aligmaya katilan 6rneklem grubu evreni temsil edecek niteliktedir.

1.8. Tanimlar

Siirdiiriilebilirlik:  “Siirdiirtilebilirlik, ekosistemindeki ¢esitliligin ~ ve
yenilenemez kaynaklarm gelecek nesillere aktarilabilmesi i¢in, bugiinkii neslin
yenilenemez kaynak kullanimini sinirlandirmasi ve ekosistem {iizerindeki olumsuz
etkilerinin sistemin kapasitesinin iizerine c¢ikmayacak diizeyde tutulmasidir”

(Ercoskun, 2007: 9).

Ekoloji: “Canlilarin birbiriyle ve ¢evreleriyle iligkilerini, etkilesimlerini
inceleyen bir bilim dali” (Salur, 2014: 41) olarak tanimlansa da son dénemlerde
ekolojik krizin, ¢evre sorunlarmm, hizli tiiketimin artmasiyla birlikte toplumun

yakindan ilgilendigi bir kavram haline gelmistir (Bilgen, 2011:15).
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Cevre: “1. Bir organizma ya da organizmanin bir parcasi lizerine etki yapan
dis etkenler toplulugu” (BSTS/ Zooloji Terimleri Sozligi 1963)” ya da“2.Bireyi
etkileyen canli ve cansiz varliklar ile biitiin giic ve kosullarin toplami. 3.
Organizmayu1 icten ya da distan uyaran seylerin toplu adi. 3. Varligin, i¢inde olustugu

ve yasamini siirdiirdiigii ortam” (BSTS / Egitim Terimleri SozIigi 1974).

Cevrebilim: “Canlilarin  yasadiklar1 c¢evreyle olan karsiliklr iligkilerini

inceleyen bilim” (BSTS / Budunbilim Terimleri S6zligii 1973).

Geri doniisiim:“Geri doniisiim; tekrar islenebilir 6zellikli atiklarin, fiziksel ve
kimyasal islemlerden gecirildikten sonra ikincil hammadde olarak iiretim siirecine

sokulmasidir” (Ozgen, 2005: 34).

Yeniden kullanim- Geri Kazanim:“Atiklarin temizleme disinda higbir isleme
tabi tutulmadan ayni sekliyle defalarca kullanilmasi yeniden kullanim; atiklarin
Ozelliklerinden yararlanilarak icindeki bilesenlerin bagka iirlinlere ve enerjiye
cevrilmesi ise geri kazanim seklinde tanimlanmaktadir” (Sayistay Bagkanligi, 2007:

76).

Gomlek: “Genellikle ayakli gdmlek yakali, kol agz1 yirtmagh ve mangetli ya
da kisa kollu, 6n ortasindan ilik-diigme ile kapanmali, boyu kalcada bittigi gibi
degisen uzunluklarda da olabilen, ¢esitli kumaslardan yapilan, erkek ve kadin dis

giyimlerinde yer alan giysidir” (Sezer, 2006: 8).


javascript:;
javascript:;
javascript:;

20

BOLUM II
2. TUKETICI SATIN ALMA DAVRANISLARI

2.1. Tiiketim ve Tiketici Kavramlan

Tiiketim olgusu tiim ekonomik sistemlerin ve pazar denen arenanin varlik
nedenidir. Insanin ihtiyag, istek ve arzulari ise tiiketim olgusunun itici giiciidiir

(Islamoglu ve Altumsik, 2010: 3).

Insan, tiiketim islevini bilingli olarak yerine getiren tek varliktir (Bilge ve
Goksu, 2010: 54). Sosyal, biyolojik ve kiiltlirel bir varlik olan insanin istek ve
ihtiyaclari; tiiketim ve tiiketici olgularinin gelismesini saglamistir. Tiiketim; insanin
bahsedilen bu 6zelliklerinden kaynaklanan ihtiyaglarini gidermek i¢in mal ve hizmet
satin almas1 anlamma gelmekte ve dolayisiyla her insan bir tiiketici olmaktadir
(Akyiiz, 2009: 3).

TDK sozliiklerine gore tiikketim:

- Tiketme isi, iiretilen veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi, yogaltim,

istihlak, tiretim karsit1,
- Mal ve hizmetlerin insan isteklerini gidermek tlizere son kullanilisi,

- Gereksinimlerin dolaysiz bir bigimde karsilanmasi amaciyla mal ve

hizmetlerin kullanilmas1 gibi anlamlara karsilik gelmektedir.

Tiiketim, mal ve hizmetlerin insan ihtiyaclarmi karsilamak amaciyla
kullanilmas1 anlamima gelmektedir. Diger bir ifadeyle tiiketim, belirli bir ihtiyaci
tatmin etmek i¢cin bir mal veya hizmeti edinme, sahiplenme, kullanma veya
tiketmedir (Arslan, 2014: 9). Tiiketim, istek ve ihtiyaglar1 kargilamak {izere gesitli
mal ve hizmetlerin kullanilmasiyla saglanan faydalar1 ifade etmektedir. Bu faydalar,

iiriin ve hizmetin faydalarina yonelik veya haz amagl olabilmektedir (Giimriil, 2015:
4).



21

Tiiketim yapan her insan dolayisiyla tiiketicidir. Tiketici, kisisel veya ailede
kullanim amaciyla mal ve hizmet satin alan ve kullanan kisilere denir (Arslan, 2014:
10). Tam anlamiyla tiiketici; ihtiyaglarla donatilmis, zevkleri olan ve tercih
yapabilen, iktisadi kaynaklar1 ihtiyaglarini satin almak adma kullanan ve sonugta

tatmine ulasan bireydir (Bilge ve Goksu, 2010: 55).

Tiketiciler genel olarak satin alma amaclarma gore iki kategoriye
ayrilmaktadir. Bunlar mal ve hizmetleri kendisi veya ailesinin ihtiyaglar1 i¢in satin
alan nihai tiiketiciler ile ticari faaliyetleri i¢in satin alan endiistriyel tiiketicilerdir
(Glimrtil, 2015: 6). Tiiketicilerde var olan tiiketme arzusu kitle iletisim araglarinin,
modanin, reklamm ve piyasayr dolduran tiiketim nesnelerinin etkisi ile daha da

cogalmaktadir (Cubukgu ve Cinar, 2009: 278).

Giniimiizde nesnelerin, hizmetlerin ve maddi mallarin ¢ogaltilmasiyla
olusturulmus akil almaz bir tiikketim ve bolluk gergekligi vardir. Bolluk i¢indeki

insanlar nesneler tarafindan kusatilmis durumdadir (Baudrillard, 2015: 15).

Gilintimiizde tiiketim, fizyolojik ihtiyaglar1 tatmin etme siirecinden daha ¢ok
psikolojik tatmin, cevre ve dis diinya ile kurulan bir iletisim araci olarak

goriilmektedir (Kog, 2012: 28).

Pazarin siirekli ve hizli gelisimi igin insanlar hem maddi hem de manevi sebeplerle
tilketime yoOnlendirilmislerdir. Tiketicinin zaruri sebeplerle, ekolojik ve oOl¢iili bir
anlayis c¢ercevesinde yapmis oldugu tiiketimler diinya agisindan zararsiz olarak
degerlendirilebilir (Can ve Ayvaz: 2017: 111). Insanin zaruri veya keyfi ihtiya¢ ve
isteklerinin sonucunda tiiketim olgusu ortaya cikar. Tiiketimin, yalnizca fizyolojik
zorunlu ihtiyacglar1 kapsadigini diisiinmek biiytik bir yanilgi olur. Giiniimiizde insan,
icsel sebeplerle veya dis ¢evreden psikolojik olarak etkilenmesi sonucuyla tiikketim
yapar hale gelmistir. Tiiketimi gergeklestiren birey dolayisiyla tiiketici, cogu zaman
ihtiyac1 olmamasina ragmen dis diinyaya bazi mesajlar verebilmek icin aligveris ve

tilkketim yapabilmektedir.
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2.2. Tiiketici Davramislan ve Ozellikleri

Tiiketici davranislari, tiiketicilerin ihtiya¢ ve isteklerini tatmin etmek igin,
tiikketim siirecinde yiiriittiikleri davramglarin tiimii olarak tanimlanabilir (islamoglu
ve Altunisik, 2010: 7). Giinimiizde tiiketici davranigi sadece satin alma sirasinda
gerceklesenleri degil bu siirecten dnce ve sonraki durumlar1 da incelemektedir (Kog,
2012: 29). Diger bir ifadeyle, tiiketici davraniglar1 bireylerin 6zellikle ekonomik
iirtinleri ve hizmetleri satin alma ve kullanmadaki kararlaridir (Bilge ve Goksu, 2010:

53).

Insanlarm ihtiyaglarini fark ettikleri anda baslayan tiiketici davramslari, bilgi
arama, degerlendirme, karar verme gibi siiregleri takip ederek, bu siireclerle ilgili

tiim biligsel, duygusal ve davranigsal olaylar1 kapsamaktadir (Budak, 2012: 4).

Tiiketim siireci, satin alma oOncesi yapilan karsilastirmalar, alternatif tirtinler
arasindan yapilan se¢imler, iiriiniin siparis edilmesi, kullanilmasi, satin alma sonrasi
elde edilen deneyimler ve bu deneyimlerin sonraki satin almalarda kullanilmasi
stireclerini kapsamaktadir (Glimriil, 2015: 6). Tiiketici konumundaki kisi ve gruplarin
ihtiya¢ ve isteklerini tatmin etmek icin mal, hizmet ve fikirleri se¢gme, satin alma,
kullanma ve elden ¢ikarma siireciyle ilgilidir. Dolayisiyla sadece satin alma anini
degil, satin alma Oncesi karar asamasi ve satin alma sonrasi degerleme, elden

¢ikarma gibi agsamalar1 da kapsamaktadir (Akytiiz, 2009: 3).

Tiiketiciler tim i¢ ve dis faktorlerden etkilenirler. Bunlar, aile, referans
gruplari, sosyal smif, kiiltiir gibi faktorler olarak sayilabilir. Ancak tiiketici genellikle
icinde bulundugu duruma uyum gosterme egilimindedir. Ozetle tiiketici, etkisinde
kaldig1 faktorler dogrultusunda karar vermektedir (Budak, 2012: 6). Tiiketici
davranislari, kiiltliir basta olmak {iizere diger cevresel faktorlerden olduk¢a

etkilenmektedir (Demir ve Kozak, 2013: 7).

Tiiketici davraniglarmin 6zelliklerini su sekilde Ozetleyebiliriz (Odabasi ve

Baris, 2010: 30).

1. Tiiketici davranis1 giidiilenmis bir davranistir.
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2. Tiiketici davranis1 dinamik bir siirectir.
3. Tiiketici davranisi ¢esitli faaliyetlerden olusur.
4. Tiiketici davranis1 karmasiktir.
5. Tiiketici davranis1 farkl rolleri kapsar.
6. Tiiketici davranisi ¢evre faktorlerinden etkilenir.
7. Tiketici davranis1 farkl kisiler i¢in farkliliklar gosterebilir.
Sonu¢ olarak tiiketici davranisi; bireylerin istek ve ihtiyaglarmi karsilamak
iizere iirlin ve hizmetleri segme, satin alma, kullanma ve elden ¢ikarmadaki kararlar1

ve bunlarla ilgili hareketlerini, davranislarini igeren bir siiregtir (MEGEB, 2012: 4).

2.3. Tiiketici Davramis Modelleri
Tiiketici davranig modellerinin gelistirilmesinin iki amaci bulunmaktadir

(Demir ve Kozak, 2013: 8):

e Tiiketici davraniglarmin arastirilmasma rehberlik edecek bir teori
gelistirmeye yardimci olmak
e Tiiketici davraniglar1 hakkinda su anda ne bilindiginin anlasilmasima

katk1 saglamak

Tiiketici davranislari agiklamak i¢in en onemli model Onerisi Kurt Lewin

tarafindan gelistirilmistir. Burada davranis su sekilde formiile edilmistir (Odabas1 ve

Baris, 2010: 47):
D=f (K<C()
D: Davranis
K: Kisisel etki
C: Cevre faktorleri olarak tanimlanmaistir.

Formiil de davranis, kisisel faktorler ile ¢evresel faktorlerin bir fonksiyonu
olarak agiklanmaktadir. Bu model literatiire“kara kutu” veya “uyarici- tepki” modeli

olarak gecmistir.
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Tiiketici davraniglarini anlamaya yonelik birgok ¢alisma yapilmis ve bunlarin
sonucunda farklt modeller gelistirilmistir. Dolayisiyla genel kabul goérmis bir

tiiketici davranis modeli bulunmamaktadir (Budak, 2012: 6).

Tiiketici davranis modellerini iki grupta inceleyebiliriz. Birinci grupta, tiiketici
davranislarin1 dnceden belirlenmis kaliplara gore agiklayan, aciklayici (geleneksel-
klasik) davranis modelleri, ikinci grupta ise oldukc¢a davranissal ayrintilara sahip ve
derleme bir yaklagimla ele alinmis modeller olan tanimlayici (modern) davranis

modelleri bulunmaktadir (Aktaran; Karabacak, 1993: 79; Kotler, 1972: 7).

2.3.1. Aciklayic1 (Geleneksel- Klasik) Davramis Modelleri

Aciklayic1 modeller direkt olarak tiiketici davranisini agiklama amagl degil
insan davramisini agiklamaya yonelik olarak gelistirilmis modellerdir. Bu modellerin
ortak 6zelligi tiiketici davramisim giidiiler araciligiyla agiklamis olmalaridir. Giidiiler,
insan da harekete dogru bir egilim meydana getirir. Giidii insanin amacini
belirlemekte ve onu bir eylem yapmaya itmektedir (islamoglu ve Altunisik, 2010:
25- 27).

2.3.1.1. Marshall’in Ekonomik Modeli

Bu modele gore tiiketicinin kendisine en fazla fayda saglayacak sekilde
harcamalarda bulunacagi ve fiyatlar1 esit olan iiriinlerden se¢im asamasinda yine

kendisine en fazla fayda saglayacak olan iiriinii se¢ecegi diisiiniilmektedir (Giimriil,

2015: 9).

Klasik iktisat¢ilara gore insan, ekonomik ve rasyonel davranan bir varlktir.
Tiiketici davranislarmi belirleyen de insanin bu 6zelligidir. Bu kabule gore, satin
alma kararlar1 rasyonel ve ekonomik hesaplara dayanir. Tiiketici biit¢esini harcarken,
en yiiksek tatmine ulasacak sekilde hareket eder. Marshall bu yaklagima marjinal
fayda boyutunu eklemis, bugiin ise modern fayda kuramu seklini almistir. Model
ekonomik hesaplar disindaki faktorleri dikkate almadigi icin elestiriler almis ve tiim
satin alma davranislarmi acgiklamada yetersiz kalmustir (islamoglu ve Altunisik,

2010: 28- 29).
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Tiketiciler satin alma konusunda iki Uriin arasinda kararsiz kaldiklarinda,
triinin hem fiyatim1 hemde kendisine saglayacagi faydayr gbéz Oniinde
bulundurmaktadir. Elde edilen faydanin maksimize edilmesi ise tiiketici dengesi
olarak ifade edilmektedir (Yildirim, 2009: 50). Bu model tiiketicilerin, ekonomik
giidiilerine gore satm alma davramisini gerceklestirdiklerini savunmaktadir. Ozetle
model, ekonomik adam varsayimma gore fayda maksimizasyonu saglamaya ¢aligan

tiiketiciyi esas alir (Bilge ve Goksu, 2010: 88).

2.3.1.2. Freud’un Psikoanalitik Modeli

Freud’a gore kisilik ve insan davranislari ii¢ benlik tarafindan yonetilmektedir.
Bunlar; id (ilkel benlik), ego (benlik) ve siiper ego (iist benlik) seklinde adlandirilir
(Yirtik, 2010: 55).

Ilkel benlik, ¢ocukluk doneminden beri tatmin edilmemis duygularm ve
giidiilerin barmagidir. Ilkel benlik kisiye “su eylemi yap” komutu vermektedir. Ust
benlik vicdan ve tilkii gibi iist seviyedeki degerleri kapsar. Benlik ise, bu iki benlik
arasindaki dengeyi kurmak i¢in vardir. Freud’un bu psikolojik ¢6ziimlemeleri,
tiiketicilerin satin alma davraniglarinin altinda yatan bir kisim sebeplerin psikolojik

oldugunu gdstermesi agisindan dnemlidir (Islamoglu ve Altumsik, 2010: 30-31).

Id (ilkel benlik), insanoglunun ilk ruhsal bileseni, diirtii ve giidiilerinin
kaynagidir. Kisiligin en ilkel bolimiidiir. Siiper ego, toplum tarafindan yerlestirilen
degerlerdir. Ego ise bu ikisini dengelemeye ¢alisir. Freud’un bu tiiketici davranis
modeline gore, kisi kendi davranisinin asil sebebini bilemeyecegi i¢cin gozlemle bile

tiiketicinin davranis analizi yapilamayacaktir (Bilge ve Goksu, 2010: 92, 93).

2.3.1.3. Pavlov’un Ogrenme Modeli

Model, Rus fizyolog Pavlov’un “Sartlandirilmis Ogrenme” kuramma
dayanmaktadir. Uzun yillar boyunca gelistirilmis olan bu model doért temel kavram
iizerine kuruludur. Bunlar; Uyarici, istek, tepki ve pekistirmedir. Bu model tiiketici
tercihlerinde 6grenmenin rol oynadigini, markalarin tercihinde dgrenmenin etkili

oldugunu géstermektedir (Islamoglu ve Altunigik, 2010: 32).
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Bu modelde dis uyaricilara maruz kalinmasi ve bu uyaricilarin tekrarlanmasi ile ilk
gosterilen tepkiler zamanla davranisa doniismektedir. Burada uyaricilarin tekrar edilerek
verilen tepkilerin siklagsmasi sonucunda 6grenme gergeklesmektedir (Gimril, 2015:

10).

Pazarlamacilar Pavlov’un sartlandirilmis 6grenme modeline dayanarak
tiiketicilere belirli markalar1 tekrara dayali bir yontemle 6gretmeye calismakta ve
sonucta tiiketicileri karar vermeye yoneltmek istemektedirler. Model, tek basina
tilketici satin alma davraniglarini modelleyebilecek kapasitede degildir (Bilge ve

Goksu, 2010: 92).
2.3.1.4. Veblen’in Toplumsal Modeli

Insan, igerisinde yasamis oldugu toplumun kiiltiirel &zelliklerinden etkilenen
sosyal bir varliktir. insanin gereksinmeleri ve davranisi, iiyesi olmay: arzuladig,
dahil olmak istedigi grup, ziimre, topluluk ile iiyesi oldugu grup, ziimre, topluluk

tarafindan belirlenmektedir (Bilge ve Goksu, 2010: 89).

Veblen aristokratlarin satin alma davranislarini incelemis ve yapmis olduklar1
aligveriglerin genellikle gosteris amagli oldugu sonucuna ulagmistir. Giiniimiizde bu
modeli daha iyi gozlemleyebiliriz. Insanlar, igerisinde yasamis olduklar1 toplumdan
etkilenerek, ekonomik durumunu, mensup oldugu vyeri, kisiligini yansitmak,
gostermek amacli giyim, eglence aligkanliklarinda, ikamet ettikleri mekanlarda
degisiklik ve yenilikler yapabilmektedirler (islamoglu ve Altumsik, 2010: 33).
Veblen’in tespitlerine gore, tiiketici, ait oldugu grupta lider olmak, referans olarak
aldig1 grubun degerlerine ulagmak, onlar gibi olmak amaciyla satin alma davranigini
gerceklestirmektedir. Kisinin i¢inde yasadigi ortam hangi {riinlerin satin almacagi
konusunda kisiye yol gostermektedir. Kisi cevresindekilerden daha iistiin olmanin

yollarmi gosteris amagh satin alma davranisi sergilemekle aramaktadir (Yiiriik, 2010:

58).
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2.3.2. Tanimlayic1 (Cagdas-Modern) Davramis Modelleri

Tanimlayici davranis modelleri basligi altinda incelenebilecek yaygin modeller
ise: Assael modeli, Howard Sheth modeli, Engel, Kollat ve Blackwell modeli ve
Nicosa modeli olarak smiflandirilabilir. Tanimlayic1 modellerde, klasik modellerin
aksine tiiketici davranigmin, agirliklt olarak satin alma davranismin nasil
gerceklestigi iizerinde durulmaktadir. Tiiketici davranigi, bir siire¢ olarak satin alma
ve tliketim olgusunun nasil gelistigini de anlamaya ve tanimlamaya ¢alismaktadir

(Islamoglu ve Altumisik, 2010: 35- 36).
2.3.2.1. Engel, Kollat ve Blacwell Modeli

Bu model Engel, Kollat ve Blacwell tarafindan 1968 yilinda gelistirilmistir.
Modelin merkezinde; problem tanima, bilgi arama, alternatiflerin degerlendirilmesi,
satm alma ve sonu¢ olmak lizere, bes temel karar verme asamasi vardir. Bu model;
kisilik, kiiltiir, yasam tarzi, deger gibi tiiketicilerin kararlarmi etkileyen bircok 6geyi

icermektedir (Demir ve Kozak, 2013: 14, 16).

Model, tiiketicilerin karar verme silirecinin problemlerin ¢oziimiine rehberlik
eden i¢ ve dis uyaranlarin etkisinde olan ardisik bir siiregtir. Tiiketici davranislari bir
karar iglemi seklinde degerlendirilir. Modelin, diistinme ve bellekten olusan merkez

kontrol tinitesi en 6nemli kisimdir (Bilge ve Goksu, 2010: 87).

Engel-Kollat- Blackweel modeli, birgok pazarlamaci agisindan ¢ok kapsamli
ve faydali bir model olarak gorilmistiir. Fakat hangi sonuglarin hangi sartlar altinda

olusacagi a¢iklanmadigi igin yetersiz gorilmustir (Yirik, 2010: 55).
2.3.2.2. Howard ve Sheth Modeli

Bu model tiiketici davranislar1 konusunda olduk¢a kapsamlidir. Howard ve
Sheth (1969) modeli dort grup degiskeni icermektedir (Demir ve Kozak, 2013: 12;
Bilge ve Goksu, 2010: 86):

1) Girdi degiskenleri (iiriin, fiyat, marka, servis gibi)

2) Davranigsal 6geler
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3) Cikt1 degiskenleri (dikkat, niyet, algilama, tutum ve satin alma)
4) Dis degiskenler (finansal durum, kisilik degiskenleri, sosyal smnif gibi)

Bu modelin en 6nemli 6zelligi her satin alma davraniginin ayni derecede 6nemli
goriilmemesidir. Tiketicilerde ii¢ tiir satin alma davranis1 goriilmektedir: yogun sorun

¢dzme, rutin karar verme ve sinirl sorun ¢ézme kararlaridir (Glimril, 2015: 12).

Howard ve Sheth, kiiltiir ve 6grenme kuramina dayali degiskenler arasinda bir
iligki oldugunu belirtir ama bu iligkinin 6lgiilebilmesinde kiiltiirel boyutlar iizerinde

durmazlar (Bilge ve Goksu, 2010: 86).
2.3.2.3. Nicosa Modeli

Bu model Francesso Nicosa tarafindan gelistirilmistir. Modelde hi¢ reklami
yapilmamis iirline karsi tiiketici tepkileri Slgiilmekte ve reklami yapilmis iirliniin
isletmeden satin alinacagi varsayilmaktadir (Aktaran; Karabacak, 1993: 83; Bulut,
1988: 101). Model daha c¢ok isletmeler ile tiiketiciler arasindaki iligki iizerine
yogunlasmistir. Isletmeler pazarlama araglar1 ile tiiketicilerle iletisim kurarlar.
Tiketiciler satin alma davraniglari ile tepki verirler. Bu model dort temel alandan
olugsmustur. Birinci alanda isletmenin mesaj ve 6zellikleri ile tiiketicilerin psikolojik
Ozellikleri yer alir. Bu asamada isletmeler mesajlari ile tiiketicinin tutumu tizerinde
etkili olmaya calisirlar. Ikinci alan olan arama ve degerlendirme alaninda tiiketiciler
arama faaliyeti ile bilgi toplarlar. Ugiincii alanda satin alma isi yapilir. Dordiincii alan
ise geri bildirimdir (Demir ve Kozak, 2013: 11-12).

Bu modeli digerlerinden ayiran en 6nemli 6zellik, satin alma davranigsindan
ziyade satin almanin 6ncesi ve sonrasini da i¢ine alarak karar stirecini kapsamasidir.
Modelde satin alma davranisina biiyiik Olclide duygusal motiflerin sebep oldugu
fakat bununla birlikte tiriinlerin karsilastirilmasi ve iirliniin kullanilmasindan sonra
ortaya ¢ikan deneyim asamalarinda rasyonel motiflerinde etkili olduklar1 ifade
edilmistir (Bilge ve Goksu, 2010: 84). Bu modelde karsilikli bir etkilesim soz

konusudur. Sonraki satin almalarda tiiketici bu agamalardan elde ettigi deneyimle
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karar verecek, isletme ise tiiketiciden aldigi geri bildirimler dogrultusunda pazarlama
kararlarmi belirleyecektir (Giimril, 2015: 13).
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BOLUM Il

3. TEKSTIL VE HAZIR GiYiMm SEKTORUNDE
SURDURULEBILIRLIK VE GERi DONUSUM

3.1. Ekoloji ve Ekolojik Yaklasimlar

Ekoloji, genel olarak canlilarin birbiriyle ve g¢evreleriyle iliskilerini,
etkilesimlerini inceleyen bir bilim dali olarak tanimlansa da son donemlerde ekolojik
krizin, ¢evre sorunlarmin artmasiyla birlikte toplumun yakindan ilgilendigi bir
kavram haline gelmistir. Dolayisiyla ekolojinin hem bir kavram hem de bir bilim dal

olarak tanimlanmas1 gerekmektedir.

Bilimsel bir terim olan ekoloji zaman igerisinde ortaya cikan cevresel
sorunlarla toplum igerisine dahil olmus ve politik sdylemler, sosyo- Kkiiltiirel
gelismeler ve ekonomik gelismelerin etkisiyle degiserek bir kavram haline gelmistir
(Bilgen, 2011:15). Bilimsel olarak ekolojiyi inceledigimizde; ekoloji i¢in ilk tanim
1963 yilinda Andre Wartha tarafindan: “organizmalarin dagilimini ve bollugunu
aragtiran bilimsel ¢alismalarin timiidiir” seklinde yapilmistir (Ekolojik Bir

Calismanin Planlanmasi, 2006: 3).

Ekoloji i¢in ilk etapta bircok tarif yapilmigsa da giinlimiizde: “Canlilarin
birbiriyle ve ¢evreleriyle iligkilerini, etkilesimlerini inceleyen bilim dali” olarak
aciklanmaktadir (Akim, 2009: 7). Ekoloji; canlilari birbiriyle ve maddi ¢evreleriyle
olan ¢ok yonli iliskilerini inceleyen; en wuygun c¢evresel kosullar altinda

yasayabilmeleri i¢in arastirmalar yiiriiten bilim dalidir (Feyzioglu, 2011: 4).

Ekolojinin baslangi¢ asamasinda, hayvan ve bitki tiirlerinin ¢evreleriyle olan
iliskilerini inceleyen bir bilim dali oldugunu belirtmek gerekir (Kislalioglu ve
Berkes, 2010). ilk dénemlerde Ekoloji kavramm sadece hayvan ve bitki tiirleri ile
iligkili olarak smirli tutulmus ancak diinyadaki gelismelere paralel olarak giderek
genis anlamlar1 igerisinde barmndiran bir kavram olarak karsimiza ¢ikmustir.

Giiniimiizde ekoloji, insan ve ¢evre ile bir biitiin olarak degerlendirilmektedir.
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Fizyolog J.S. Burdon Sanderson, ingiliz Bilim Dernegi’nde 1893 yilinda
yaptig1 bir konusmada ekolojinin, fizyoloji ve morfoloji ile birlikte biyolojinin bir alt
dali oldugunu ilk defa dile getirmistir (Aktaran; Yardimci, 2006: 26; Ronan, 2003:
65) Ekolojinin bir bilim olarak kabul edilmesi ise 1940’1 yillarda gergeklesmistir
(Kislalioglu ve Berkes, 2010: 26).

Ekoloji, TDK Biiyiik Tiirk¢e Sozliikte; Canlilarin hem kendi aralarindaki hem
de cevreleriyle olan iliskilerini tek tek veya birlikte inceleyen bilim dali olarak
tanimlanmaktadir. Yine TDK’nin Kimya Terimleri Sozliigiinde; Organizmalarin
cevre ile iligkilerini ve davranislarini konu edinen bilim dali olarak tanimlanir (BSTS

/ Kimya Terimleri S6zligi (I11) 2007).

Ekoloji, TDK’ nin yer bilimleri (BSTS / Yerbilim Terimleri S6zIligii 1971), su
tiriinleri (BSTS / Su Uriinleri Terimleri Sozliigii) ve biyoloji (BSTS / Biyoloji
Terimleri Sozligii 1998) terimleri sozliigiinde ise; cevrebilim olarak karsimiza
cikmaktadir. Ayni sézliikte cevre bilimleri; Cesitli bilim dallarimi i¢erisinde toplayan,
insan doga iliskilerini ve ¢evre sorunlarini inceleyen, uygulamali ve disiplinler arasi

bilimler seklinde agiklanmaktadir.
TDK’nin alanlara 6zel sozliiklerinde ¢evrebilim ise;

“Canlilarin yasadiklar1 ¢evreyle olan karsilikli iliskilerini inceleyen bilim”

(BSTS / Budunbilim Terimleri Sozligii 1973).

“Diinyada bulunan canli varliklarin 1s1, 151, yel gibi doga kosullarina uymada
karsilastiklar1 sorunlar ile bitki, hayvan ve insanlarn fiziksel ve dogal ¢evreyle olan

karsilikli iligkilerini inceleyen bilim” (BSTS / Egitim Terimleri Sozligii 1974).

“Arastirmalarini, insanla ¢evrenin karsilikli etkilesimleri {izerinde yapan bilim

kolu” (BSTS / Halkbilim Terimleri Sozligi 1978).

“Tim canlilarin birbirleriyle ve g¢evreleriyle olan iligkilerini inceleyen bilim

dali” (BSTS / Kentbilim Terimleri Sozligii 1980).
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“Canli varliklari, yasadiklar1 dogal ortam, toprak, iklim, yerlesme, hayvan,
bitki vb. yoniinden inceleyen bilim dali” (BSTS / Uygulayim Terimleri
Sozlugi 1980).

“Insan yerlesmelerinin olusmasmi, bigimlenmesini ve yerlesme alanlarma
iliskin ¢ogal, toplumsal konulari, sorunlari inceleyen toplumbilim dali” (BSTS/

Yontembilim Terimleri SozIligii 1981).

“Canlilarin aralarindaki baglantilar1 ve ortamlariyla olan iliskilerini inceleyen

biyoloji dali” (BSTS / Yerbilim Terimleri S6zligii 1971) seklinde tanimlanmaktadir.
Ekolojiyi kavram olarak da ayrica incelemek gerekir.

1990’1 yillardan itibaren moda haline gelen Ekoloji kelimesi 1866 yilinda
Alman biyologu Ernest Haeckel tarafindan Yunanca “yasanilan yer” anlamina gelen
oikos ile “bilim” anlamma gelen logia kelimelerinden tiiretilerek olusturulmustur.
Ekoloji kavrami etimolojik olarak “yerlesme bilimi” manasma karsilik gelmektedir
(Yalgm, 2010: 6). Bir organizmanin veya organizmalar biitiinlinlin yasami iizerinde
etkili olan tiim unsurlarm biitiiniinii ifade eden bir terimdir (Islam, 2000: 50). Genis
kapsamli bir konu olan ekolojiyi su sekilde siniflandirmak miimkiindiir (Sisli, 1999:
26).

a)Tiir ekolojisi
b)Popiilasyon ekolojisi
¢)Kommiinite ekolojisi

d) Ekosistem ekolojisi

Giliniimiizdeki kullanimiyla ekoloji, canli varliklarm hem cevreleri hem de
birbirleri ile olan iliskilerini inceler ve biitiin ¢evre sorunlarini konu edinir (Muslu,
1983: 42). Ekoloji hem kendi kavramsal igerigini hem de ¢evre kavramimi igeren bir
hal almistir. Cilinkii ekoloji kavrami, doganin ve insanligin dogal diinya ile iliskisi ile

ilgili olarak ¢evre kavramina gore daha genis bir anlayis getirmektedir (Yalgin, 2010:
6).
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Bu ¢ikarimdan hareketle ¢evre kavramini da incelemek gerekmektedir.

“Cevre” kavrami esasen giiniimiiz Tirk¢esinde ki bircok kelimenin yasadigi
problemleri yasamis ve adeta i¢i bosaltilmis, yipranmig bir kavram bir kelime haline
gelmistir.  Bu sebeple, Ekolojik konularda “cevre” kavramimni kullanmak

karigikliklara sebep olabilir veya konunun 6ziine ulagsmaktan ilgilileri uzaklastirabilir.
Cevre kavrami1 TDK Giincel Tiirkge Sozliikte ise;

“1. Bir seyin yakini, dolayi, etraf, periferi 2. Kisinin i¢inde bulundugu toplumu

olusturan ortam gibi anlamlara karsilik gelmektedir.

TDK’nin alanlara 6zel olarak hazirlanmis olan sozliiklerinde ¢evre kavrami

incelendiginde;

“Bir organizmanin ya da bir parcasmin iizerinde etki yapan dis etkenler

toplulugu” (BSTS / Biyoloji Terimleri Sozligti 1998).

“1.Bireyi etkileyen canli ve cansiz varliklar ile biitiin gli¢c ve kosullarin toplama.
2. Organizmay1 icten ya da distan uyaran seylerin toplu adi. 3. Varhigin, icinde

olustugu ve yasamini siirdiirdiigii ortam” (BSTS / Egitim Terimleri S6zligi 1974)

“Yasamin gelismesinde etki yapan dogal, toplumsal, kiiltiirel dis kosullarin

toplam1” (BSTS/ Felsefe Terimleri S6zIugi 1975).

“Insanla onun yarattig1 kiiltiiriin cografyasal ve yasambilimsel dis ¢evresi”

(BSTS/ Halkbilim Terimleri Sozligi 1978).

“Bireye distan etki yapan biitlin nesne, gii¢ ve uyarimlarin toplami” (BSTS/

Ruhbilim Terimleri SozIligi 1974).

“Bir organizmanin veya bir pargasinin lizerinde etki yapan dig etkenler

toplulugu” (BSTS / Su Uriinleri Terimleri S6zIigi).
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“Bir bireyin, bir toplumsal kiimenin ya da bir toplumun dirimbilimsel,
toplumsal, ekinsel yasamini etkileyebilecek dis etmenlerin timi” (BSTS/

Toplumbilim Terimleri 1975).

“Bir organizma ya da organizmanin bir pargasi iizerine etki yapan dis etkenler

toplulugu” (BSTS/ Zooloji Terimleri SozIligii 1963) olarak tanimlanmaktadir.

Cevre; insanlarmm  ve diger canlilarin yasamlar1 boyunca iligkilerini
strdiirdiikleri ve karsilikli olarak etkilesim i¢inde bulunduklar1 fiziki, biyolojik,
sosyal, ekonomik ve kiltirel ortamdir (Sanal 1, 2016: 2). Cevre, canlilarin
birbirleriyle ve cansiz varliklarla iliskilerinin ve birbirleriyle iliskili olmalar1

nedeniyle birbirlerine yaptiklar1 etkilerin toplamidir (Yalgm, 2010: 5).

Insan, hayvan ve bitkilerden olusan canlilar ve bunlar disinda kalan cansizlar
icin ¢evre, ortak bir alandir. Ekoloji canlilara ait belirli organlar1 ve bu organlardaki
yasam siiresini degil, canlilarin i¢inde bulunduklar1 ortamla olan karsilikli iliskilerini

inceler (Feyzioglu, 2011: 5).

Ekoloji genel olarak canlilarin birbiriyle ve cevreleriyle olan iliskilerini
inceleyen bir bilim dali seklinde tanimlansa da giiniimiiz diinyasinda ekolojik Kkrizin
giderek artmasi sebebiyle tiim ¢evre sorunlarini inceleyen, elestiren ve bunlara karsi
¢Ozlim yollar1 arayan bir hale gelmistir. Cevre sorunlariyla da ilgilenmesi sebebiyle

genellikle ¢evrecilik kavrami ekoloji kavramai ile es anlamli gibi diisiiniilmektedir.

TDK Biiyiik Tiirk¢e Sozliikkte Cevrecilik; “Cevrecinin yaptigi is”, Cevreci ise;
“Cevre kirliligi  sorunlartyla ugrasan kimse veya topluluk” seklinde
tanimlanmaktadir.  Goriildiigli  gibi  ¢evrecilik  kavrami  ekoloji  kavramimni

karsilayamamakta ve ¢ok kisith bir boliimiinii olusturmaktadir.

Cevrecilik, temelde c¢evre problemleri ile ugrasmak anlamima gelmektedir.
Yasadigimiz diinyada fiziki, biyolojik, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel anlamda
gerceklesen her sey insanlarin etrafinda yani “gevre”’sinde gerceklesmis demektir ve
ilgi alanma dahildir. Glinlimiizde ise, ¢evre ve ¢evre sorunlari denildiginde ilk akla

gelen fiziki diinya ve bu fiziki diinyanin hava, su ve toprak temelli ortaya ¢ikmis
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sorunlaridir. Daha anlasilir bir ifadeyle, ¢evre sorunlarina 6rnek “su kirliligi” iken;
ekolojik sorunlara ornek “Tekstilde kullanilan zararli boyar maddeler ve bunlarin

kullanilmasina izin veren sistem, yonetim veya rejimler” olabilmektedir.

Buradan hareketle nasil ki ¢evre ve ekoloji kavramlari birbirinden ayr1
anlamlar igermekte ayni sekilde cevrecilik ve ekolojik hareketler/ekolojizm de
birbirinden ayrilmakta ve farkli seyleri savunmaktadirlar. Cevrecilik kapitalist
kokenli bir anlayigla hareket eder ve sorunlar1 ¢ézerken ekonomik getirileri dnceler.
Ekolojik hareketler ise insani1 ve diinyay1 dnceleyen bir yaklagimi savunur (Yalgin,
2010).

Ekoloji bir bilimden 6te bir kavram olarak hem g¢evreciligin alanmi kapsar hem
de insan, bitki, hayvan gibi canli ve toprak, hava, su gibi her seyle ilgilidir. Ekoloji;
insan ve doga, insan ve bitki, insan ve diinya gibi genis acilimlar getirir ve tiim
bunlarin birbirlerine karsi iligkilerini inceler, elestirir, tanimlar ve ¢6ziim Onerileri

getirir.

Ekolojinin bu durumu maneviyatgi, disiinsel, felsefi, siyasi, ideolojik, sosyal
ve ekonomik yonleri oldugunu goéstermektedir. Hem teolojik hem de bazi insani
doktrinleri temel alan Ekoloji, birtakim akimlarin, yaklagimlarin ortaya ¢ikmasina

sebep olmustur.

Yaklasik olarak son 3 yiizyildir diinyanin siyasal, sosyal, bilimsel, ekonomik,
diisiinsel, psikolojik vb hemen her alaninda s6z sahibi olan Bat1 diinyasi, 16-17. Yy.
dan itibaren tiim geleneksel anlayislar1 terk ederek mekanist bir yaklagimla diinyay1
tanimladi. Ortagag diisiiniirlerinin geleneksel diisiincesinde; madde ve mana, i¢ ve
dis, goriinen ve goriinmeyen, hakikat ve yansima, doga ve insan birbiri ile baglantili
ve bir biitiin olarak algilanmaktaydi. Ancak Descartes ve Newton’un kesifleri ve
Bacon’un yorumlamalar1 ile basta Bati diinyasmin ve ardindan tiim diinya
toplumlarinin evrene, diinyaya, insana, dogaya ve maddeye bakis1 degisti. Yeni
mekanist evren anlayist her seyin temelinde maddeyi ve bilimi gordii. Siiphecilik
temel felsefe kabul edildi. Artik bu yeni anlayista insan her seyin sahibi ve her seyi

kendi faydasi icin terbiye edebilir, degistirebilir, doniistiirebilir ve sOmiirebilirdi.
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Insanm; gelenekle, kadim ilimlerle, mana, hakikat ve irfanla ilgisi yoktu. Evren canli,
organik olmaktan uzak sadece bir makineydi. Artik bilim ve bilgi evrene
hilkmetmek, dogayr ve hatta insan disindaki her seyi bir kole gibi kullanmak,
somiirmek i¢in vardi (Can, 2009: 101- 112).

Insanin kutsal olanla, manayla, askin degerlerle, Tanr1 ile kisaca bilimsel
yontemlerle kanitlanamayan her seyle irtibatinin kesilmesi giiniimiiz kapitalist,
emperyalist, gayri insani sistemini ortaya ¢ikararak, insanmn siirekli ve ihtiyaci
olmadan tiiketmesine, slipheciligi ve korku kiiltiiriini 6n planda tutarak insanin
insana giivenememesine, bencil bir anlayisla hareket edip bir digerini diisinmek gibi
duygularin terk edilmesine, insanin sadece fiziki goriniisii, dis glzelligi ile
degerlendirilerek hem moda ve kozmetik sektoriiniin gelistirilmesi hem de psikolojik
yoniiniin thmal edilmesi ile antidepresan ilaglarla yasayabilen uyusturulmus kendi
sorunlarini bile ¢6zemez hale gelmis insan topluluklar1 olusmasina; evrenin, doganin
hatta bazi insan topluluklarinin bazilar1 i¢in bir ara¢ ve somiiriilebilir oldugu gibi
tamamen insaniyetten, hakikatten, dogrudan ve ilahi degerlerden uzak bir diinya
gOrlisi ve anlayisma sebep olmustur. Bu anlayisa gore insan, i¢inde yasadigi

evrenden kopuk, ayr1 bir varliktir.

Diinyanin igerisinde bulundugu bu mevcut durumlara karsi bazi dernekler,
kuliipler ve partiler kurulmustur ve bazi hareketler, yaklasimlar ortaya c¢ikmistir

(Yardmmci, 2006: 26-33);

e Ingiltere’de kurulan Alpcilik Kuliibii (1857), Ag¢ik Alanlar1 Koruma
Dernegi(1865),Kraliyet Kuslar1 Koruma Dernegi(1865), ve ABD’de kurulan
Apalachian DagcilikKuliibii (1876), Portland Dagcilik Kuliibii (1876), Ulusal
Audubon Toplulugu (1885), Sierra Kliip (1892)

e 19.yy. ikinci yarisinda Almanya’da ortaya ¢ikan, etnik merkezlilik ve doga

mistizmini birlestiren “Volkisch Hareketi”

e Almanya’da, 1930’lardaki Volkisch’e  benzer duyarhliklara sahip
“Wandervogel Hareketi”
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1968 6grenci hareketleri

1969 yilinda, Greenpeace, 1971 yilinda ise, Friends of Earth orgiitleri

1973’te Ingiltere’de kurulan Ekoloji Partisi

1983°te Almanya’da Yesiller Partisi

Bu tarihlerden sonra artik yavas yavas devletler bazinda c¢evre ve ekoloji
konferanslar1 diizenlenip, ekolojik krizin kiiresel ve evrensel bir boyutta oldugu ve
bu krizin ¢6ziimii i¢in Onlemler alinmasi gerektigi kararina varilmistir. Zaman
icerisinde ekolojik krizden kaynakli olarak bilingli tiiketiciler, diisliniirler, yazarlar,
siyasetgiler ve bazi1 dernek, kuliip gibi kesimler siirdiiriilebilirlik temelli baz1 ekolojik
yaklagimlar/ hareketler ortaya ¢ikardi. Bunlardan bazilari; Derin ekoloji, Sosyal
ekoloji, Ekofeminizm, FEkososyalizm, Ekomarksizm, Ekofasizm, Ekosefe gibi

hareketler/ yaklagimlardir (Yal¢in, 2006:14).

3.2. Siirdiiriilebilirlik

Mevcut diinya diizeni kaynaklar1 hizla tiikketmekte, dogay1 yok etmekte ve
bircok ekonomik, sosyal problem ortaya ¢ikarmaktadir. Sanayilesme, hizhi tiikketim
kiiltiirii, hava, su ve topraklarin bilingsizce kullanilmasi, kaynaklarin smirsizmis gibi
kullanilip atiklarin dogaya terk edilmesi, giderek artan diinya niifusu gibi bir¢ok

sorun diinyanin siirdiiriilebilirligini tehdit etmektedir.

Doganin hayat zinciri mahvedildiginde ve insan sagligi tehdit altina girdiginde,
doganm korunmasi ve siirdiiriilebilirligi 6n plana ¢ikmis oldu (Sayhan vd., 2013:
521). Bunlarmn yaninda bazi yanlis felsefi anlayislar doganin, insanin kolesi oldugunu
insanogluna empoze etmis ve insan yalnizca kendi ihtiyaglarini karsilamak ve maddi
kazanglarin1 artirmak adma dogayir isteyerek veya istemeyerek yok etmeye

baslamistir.
Bu durum ise karsimiza su sonucu ¢ikarmustir (Selamet, 2012: 126):

1. Doganin kaynaklar1 sinirsiz degildir.
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2. Doga ¢oplerimizi yok edemiyor ve bu atiklar yasadigimiz sistem {izerinde

geri dondiiriilmesi zor bozulmalara sebep oluyor.
3. Baska diinya yok.

Bu kétii gidise bir sekilde miidahale edilip diinyanin ve insanoglunun gelecegi
icin bir seyler yapma istegi toplumlarda gesitli hareketler ortaya ¢ikarmigtir. Yesil
Hareketler, Siirdiiriilebilir Moda, Eko Moda, Yavas Moda, Slow Design vb. hareket
ve yaklagimlar diinyanin igerisinde bulundugu problemlere bir tepki olarak ve
¢oziimler tiretmek icin ortaya ¢ikmistir. Siirdiiriilebilirlik de bu hareketlerin temeli ve

en Onemlileri arasinda bulunmaktadir.

Siirdiiriilebilirlik hareketi 1972 yilinda Isvec’te gergeklesen “United Nations
Human Environment Conference”(Birlesmis Milletler Insan Cevresi Konferansi
Deklarasyonu)’inda ortaya konan ilkelerden yola ¢ikmistir (Aktaran: Cebeci, 2013:
151; Edwards, 2006: 4-8). 1987 yilinda yayinlanan Brundlant Raporu’nda yer alan
“Ortak Gelecegimiz” (Our Common Future) ile tinlenmeye baslamistir (Cebecl,

2013: 151).

Stirdiiriilebilirlik hareketinden Onceki ¢evreci yaklasimlarda var olan ve
bugiinkii hareketin sekillenmesinde 6nemli rol oynayan 4 temel unsur vardir

(Tiirkmen, 2009: 11);
1. Insanoglu ile doga arasindaki spiriitiiel baglarla ilgili bir biling olusmast,

2. Doganin tiim pargalarinin birbirleriyle olan biyolojik baglantis1 hakkinda

derinlemesine bir bilgi birikimi,

3. Insanoglunun cevreye verdigi ve verecedi potansiyel zararlarla ilgili kaygi

olusmasi,

4. Etik degerlerin tiim ¢evreci eylemler i¢in gerekli olduguna iliskin giiglii bir

taahhtt.
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Stirdiiriilebilirlik devrimi agisindan gelismenin doniim noktast ise, 1992 “Rio
de Janeiro Diinya Zirvesi” ile ve bilgisayar ve internetin yayginlagmasi ile olmustur.
Rio zirvesi 182 diinya liderini bir araya getirmis ve siirdiiriilebilirlik kavramini
uluslararas1 sahneye tagimistir. Strdiriilebilirlik devrimi A.B.D’ de ve Avrupa
Birligi lilkelerinde ortaya ¢ikmis ve giderek gelismekte olan lilkelere yayilmaktadir.
Bu anlamda en yenilik¢i projelerin gelismekte olan iilkelerde yapilmaktadir. Ornegin
Tayland’da hayvan digkisindan elektrik {iretimi i¢in metan gazi stoklanmasi iizerine
kurulmus ulusal biogaz programi bu projelere 6rnektir (Cebeci, 2013: 151- 152).
Stirdiirtilebilirlik, insan ge¢im ve refahini etkileyen, hem kiiresel hem de yerel olarak
ekolojik, ekonomik ve sosyopolitik boyutlar1 kesisen, karmasik ¢evresel dinamikleri

icerir (Joy vd., 2012: 274).

Stirdiiriilebilirlik, ekosistemindeki cesitliligin ve yenilenemez kaynaklarin
gelecek nesillere aktarilabilmesi i¢in bugiinkii neslin yenilenemez kaynak
kullanimin1 sinirlandirmasi ve ekosistem {izerindeki olumsuz etkilerinin sistemin

kapasitesinin tizerine ¢ikmayacak diizeyde tutulmasidir (Ercoskun, 2007: 9).

Stirdiiriilebilirlik; ¢esitlilik ve iiretkenligin devamliligi saglanirken, daimi
olabilme yetenegini korumak olarak tanimlanir. Doganin, gelecek nesillerin
ihtiyaclarina cevap verme yetenegini tehlikeye atmadan, giinliik ihtiyaglar1 temin
etmek ve kalkinmay1 devam ettirmektir (Sanal 2, 2017: 1). Bir ekosistemin enerji ve
maddeler anlaminda dengeli bir girdi- ¢ikt1 sistemi varsa besinlerini kaybetmez
(Sanal 3, 2017: 1). Siirdiriilebilirlik, simdi ve gelecekteki herkes i¢in fayda vaat
ediyor. Dogal sermaye (doganin mallar1 ve hizmetleri) bu vizyonun tek igerigi
degildir. Fakat bu tip bir sermaye olmadan siirdiiriilebilirlik miimkiin degildir.
Siirdiiriilebilirlik, dogal sermayenin asir1 kullanimdan korunmasina baghdir. Aksi
halde doga artik toplumun temel hizmetlerini saglayamayacaktir (Wackernagel,
2004: 2).

Siirdiiriilebilirlik  konusu  bircok farkli alanda ele almip yeniden
degerlendirilebiliyor. Kentler agisindan bakildiginda, gerek kentsel gerekse mimari
diizeyde, kiiresel ekosistemlerin tagima kapasitelerini agsmadan toplumlarm yasam

kalitesinin yiikseltilmesi olarak ifade edilebilir. Siirdiiriilebilirlik i¢in, ekolojik agidan
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incelendiginde kaynaklara yonlenirken, ekonomik agidan bakildiginda sermayeye de
deginilir. Michigan Universitesinden Dog. Campbell siirdiiriilebilirligi, bir sistemin
kendini devam ettirmek i¢in uzun vadeli yeniden iiretimi olarak tanimlamaktadir

(Sanal 4, 2017: 30).

Siirdiiriilebilirligin ¢evre, sosyal ve ekonomik olmak iizere 3 temel ayagi
bulunmaktadir (Mangir, 2016: 146). Siirdiirtilebilirligin gergeklesmesi i¢in ekolojik,
ekonomik ve sosyal/etik olmak {izere var olan bu {i¢ boyutunun da saglanmasi
gerekmektedir. Siirdiiriilebilirlik kavrami bir¢ok disiplinle ve alanla baglantili oldugu

icin tek bir tanim lizerinde anlagsma saglanamamastir.

Cevresel
Dogal Kaynak Kullanimi
evresel Yonetim
irenmeyi Onleme

Sosyal-Cevresel (hava, su, toprak, atiklar) Gevresel- Ekonomik
Gevresel Adalet Enerji Verimliligi ‘
Yerelde ve Kuresel olarak, Dogal Dogal Kaynaklarin Kullanimindaki

Kaynaklar Koruyucusu \ / Stbvansiyon / Tegvikler

Siirdiirilebilirlik
Sos‘g]l Ekonomik
Yagam Standardi Kar
Egitim Tasamuf
Toplum Bilinci Ekonomik Bayame
sit Firsat Arasgtirma - Gelistime

!

Ekonomik - Sosyal
Is Etigi
Adil Ticaret
Isci Haklan

Sekil- 1: Siirdiiriilebilirlik
Kaynak:http://benkoltd.com/suyapo/surdurulebilirlik

Ekolojik siirdiiriilebilirlik ile, doganmn ve c¢evrenin gelecek nesiller i¢in
korunmasi, toksik olmayan, fiziksel cevreye zarar vermeyen doniistiiriilebilir
kaynaklarin kullanilmasi; ekonomik siirdiiriilebilirlik ile hammadde, enerji ve insan
giici gibi ekonomik kaynaklarin ihtiya¢ oldugu kadar kullanilmasi; sosyal
stirdiirtilebilirlik ile insan haklari, is¢i haklar1 g6z 6niinde bulundurularak bireyin
temel ihtiyaglarinin kargilanmasi amaglanmaktadir (Aktaran: Giirctim vd., 2012: 50;
Sahni, 2010: 86).


http://benkoltd.com/suyapo/surdurulebilir
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Son donemlerde, siirdiiriilebilirligi degerlendirebilmek i¢in en objektif, toplu,
tek boyutlu ve onyargisiz gostergelerden olarak “Ekolojik Ayak izi” kavrami
onerildi. Ekolojik ayak izi diinya iizerinde insanin biraktig1 olumsuz etkileri somut
delillerle sayisal verilerle ifade ettigi i¢in toplumda bir farkindalik olusturmasi
acisindan onemlidir (Bergh and Verbruggen, 1998: 1). Ekolojik ayak izi, kiiresel
biyolojik kaynaklar tizerindeki insan talebini agiklayan bir gostergedir (Wiedman ve
Barrett, 2010: 1646). Kavram pek ¢ok bilim adam1 ve politika yapici tarafindan ve
ozellikle cevre kuruluslar1 tarafindan herhangi bir elestiri yapilmaksizin kabul

edilmektedir (Berg ve Verbruggen, 1999: 25).

Tim diinya iilkelerinde ekolojik ayak izi bulunmakta ve bu oranlar hizla
artmaktadir. Herkesin diinya tizerinde bir etkisi vardir. Ciinkii bir bireyden sehir ya
da iilkelere kadar herkes doganin iiriin ve hizmetlerini tiiketir. Tiim bunlarin ekolojik
etkisi yasamak i¢in sahip olduklar1 dogadaki miktara karsilik gelmektedir. Ekolojik
ayak izi alan1 niifus biiyiikliigiine, maddi yasam standartlarina, kullanilan teknoloji

ve ekolojik verimlilige bagh olarak degisir (Wackernagel vd.,1999: 376, 377).

2007 yilinda Tiirkiye’de kisi basma diisen tiiketimin Ekolojik Ayak Izi 2,7 kha
(kiiresel hektar) ile kisi basina kiiresel biyolojik kapasitenin %50 {izerindeydi. Diger
bir ifadeyle; diinyadaki herkes ortalama bir Tiirkiye vatandasi kadar tiikketmis olsayd1
yaklasik 1,5 gezegene ihtiyacimiz olacakti (GHA, 2012: 6). Bunun yaninda ilgili
literatiir incelendiginde, insan kaynakli iklim degisikliginden kaynaklanan kiiresel
atmosferik sicakligm iki veya daha fazla yiikselmesi "tehlikeli iklim degisikligi"
olarak kabul edilmektedir (Wiedman ve Barrett, 2010: 1653).

Ekolojik ayak izi; “Mevcut teknoloji ve kaynak yOnetimiyle bir bireyin,
toplulugun ya da faaliyetin tiikettigi kaynaklar1 tiretmek ve yarattigi atigi bertaraf
etmek igin gereken biyolojik olarak verimli toprak ve su alanidir. Ekolojik Ayak Izi
“kiiresel hektar” (kha) ile ifade edilir. Buna altyap1 ile atik karbondioksitin
(CO2)emilimini saglayacak bitki Ortiisii i¢cin gerekli alanlar da dahildir (GHA,
2012:6). Baz1 ¢alismalarda ise ekolojik ayak izinin oncelikle toprak bozulmasi ile
ilgili olmas1 Onerilmektedir. Boyle bir yaklasim, insan arazisinin verimliliginden

bagimsiz olarak ya da insanlara saglayabilecegi hizmetler disinda, tiim ekosistemler



42

ve tiirler iizerindeki etkileri tanimladigi i¢in, arazideki "iz" imgesini daha iyi

yansitacaktir (Lenzen ve Murray, 2001: 231).

Ekolojik ayak izi hesaplamalarinda, iki temel ¢ergeve belirlenmistir (Akilli vd.,

2008: 6).:
1)Tiiketilen kaynaklarin ve iiretilen atiklarin izlenebilmesi

2) Gerekli olanlarm tiretimi ve atiklarin yok edilmesi i¢in gereken biyolojik

iiretken alanin 6l¢iilebilmesi seklindedir.
Ekolojik ayak izinde ulusal 6lgek hesaplama formiilii su sekildedir:

Ekolojik Ayak Izi (ha) = Tiiketim x Uretim Alan1 x Niifus

4.0

Ekolojik Ayak izi Biyo Kapasite

3.5

3.0

2.5

2.0

1.5

Global Hektar/ Kisi

1.0
0.5

0.0 + v v v v T v v v T ,
1961 1966 1971 1976 1981 1986 1991 1996 2001 2006 2012

Sekil-2: Tiirkiye’de Ekolojik Ayak izi
Kaynak: http://www.footprintnetwork.org/en/index.php/GFN/page/trends/turkey/

Yukaridaki sekilde, Tiirkiye’de 1961-2012 yillar1 aras1 kisi bast ekolojik ayak
izi ve biyo-kapasite dlgtimlerini gostermektedir. Sekil incelendiginde 70°1i yillardan
itibaren ekolojik ayak izi genellikle artis gostermistir. 90’lu yillardan sonra ise ¢ok
daha hizli bir yiikselis goriilmektedir. Bunun karsihiginda ise biyo-kapasite giderek

azalmaktadir.
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Gerek yukaridaki sekilde goriildiigii tizere gerekse bir¢ok uluslar arasi raporda,
konferansta ve sempozyumda belirtildigi gibi ekolojik kriz giderek artmaktadir.
Ekolojik ayak izi toplumlarin bilinglenmesini saglamak ve bu krizin durdurulmasi

yoniinde adimlar atilmasi i¢in ortaya ¢ikarilmis dnemli gelismeler arasindadir.

Son yillarda daha belirgin olarak hissedilen kiiresel iklim degisiklikleri, ozon
deligi, asit yagmurlari, toksik kimyasal maddeler ve zararl artiklar, hava ve su
kirliligi gibi ¢evre problemlerinin olusumuna her sanayi dal1 gibi tekstil sanayi de az
veya ¢ok olumsuz etkide bulunmaktadrr (Ozdogan vd., 2007: 148). Yasadigimiz
diinyada kiiresel iklim degisiklikleri, ¢cevre kirliliginin ve biiyiik doga felaketlerinin
artmasi, niifusun ve sanayilesmenin artmasi ile kaynaklarn sinirsizmis gibi
tiiketilmesi, atik miktarindaki artis herkesi endiselendirmekte ve bu olumsuzluklara

kars1 onlem almaya zorlamaktadir.

Bilingli tiiketici, kirletilen ¢evreyi ve bozulan dogal dengeyi kurtarmak igin
iretilen, yenilen ve icilen kadar giyilen kiyafetlerin de ¢evreye zarar verip
vermedigini sorgulamaya baslamistir (Oral vd., 2012 :31). Bunun yaninda devletler
tarafindan da bu sektérde faaliyet gosteren tiim sirketlerin uymak zorunda oldugu
baz1 standartlar belirlenmistir. Tekstil ve hazir giyim sektoriindeki firmalarin ISO
9000 Kalite Yonetim Sistemi belgeleri, ISO 14000 Cevre Yonetim Sistemi Ve
OHSAS 18000 Is Saglig1 ve Giivenligi Yonetim Sistemi belgelerine sahip olmalar1
gerekmektedir. Bunun yaninda ISO 9000 sisteminin dokiimantasyon yapis1 diger ISO
14000, OHSAS 18000 gibi standartlarin temel yapisini olusturdugundan, ISO 9000
sisteminin Oncellikle firmada kurulmasi gerekir (Halkbank, 2010: 25). Avrupa
Teknoloji Platformunun gergeklestirdigi “Avrupa’da Tekstil Arastirmalar1 ve
Yeniligin Gelecegini Planlamak™ bagslhkli uluslar arasi sempozyum da tekstilin

gelecegine dair bir takim 6ngoriilere varilmistir (Sanal 5, 2013).:

e AB iilkelerinin tekstil sektoriinii gelecege yonelik olarak arastrma ve yenilik
alt yapisint giiclendirmek ve isbirliklerini artirmak suretiyle yeniden
yapilandirma c¢alismalar1 devam etmektedir. Bu yeni yapilanmada yasam

kalitesini arttirmay1 ve gevresel sorunlar1 ¢ozmeyi hedeflemektedir.
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e Bu programda nanoteknoloji, gelismis materyaller, mikro ve nano ve
elektronikler, biyoteknoloji gibi geligmis iiretim yontemlerine ayn1 zamanda

iiretilen tiriinlerin tekrar kullanilabilirligi iizerinde durulmustur.

e Dogal kaynaklarin hizla tiikenmekte oldugu ve bundan dolay: siirdiiriilebilir

hammadde kullaniminin 6n plana ¢ikmasi gerekmektedir.

e 2030 yilinda yeryiiziinde daha iyi bir yagam i¢in tekstil materyalinin 6nemli
bir rol oynayacagi diisiiniilmektedir. Gelecekteki tekstil sanayi agisindan
hammaddeler, iiretim islemleri ve is modelleri anlaminda siirdiiriilebilirlik ve

geri doniisiim 6ne ¢ikmaktadir.

3.3. Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde Ekolojik Yaklasimlar

Insanoglunun en dénemli ihtiyaglarindan biri olarak goriilen giyim; ge¢misin
farkli yasam sekillerini yansitan, siyasi, ekonomik ve sosyo- kiiltiirel sartlarina gore

sekillenen, donemin sanatsal yonlerini betimleyen bir aragtir (Sahin, 2009: 1).

Temel ve fizyolojik ihtiyaglardan biri olan giyinme, viicudu i¢ ve dis
etkenlerden koruma ve rahatlik saglamanin yaninda bireyin kendini topluma kabul

ettirmesi ve begeni kazanmasi acisindan da onem tagimaktadir (Hangerliogullari,

2009: 1).

Giyim, teknik bir slire¢ sonunda iki boyutlu bir tekstil yilizeyini li¢c boyutlu hale
getirme isi iken moda, bu siire¢ sonunda ulasilan giysilerin giindemde kalma siiresi

olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Pamuk, 2009: 2).

Moda; Latince “modus” kelimesinden gelmektedir. Modus olugmayan sinir
anlamindadir. Ingilizce karsiligi fashion’dur (Barbarosoglu, 1995: 26). Modaci
Piorret modayi; insanlarin bir siire nce begenerek giydikleri bir giysiyi bir siire
sonra giiliing bulacaklarim1 bildikleri halde vazgecemedikleri bir salgin olarak
vurgulamaktadir (ISO, 2010: 13). Moda, herhangi bir zamanda goriilebilir olan ve
zamanla bir sosyal sistem ya da topluluklarda degisen, maddi ya da maddi olmayan
bir fenomende, kiiltiirel olarak desteklenmis bir anlatimdir (Ertiirk, 2011: 6). Bir

moda dogar, biiylir, yayginlasir ve soner. Bir vakitler hayranlik duyulan, taklit edilen,
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yiikseltilen, yayginlastirilan sey giiniin birinde modast geg¢mis olur (Waquet ve
Laporte, 2011: 7). Psikologlar modaya bireysellik arayist olarak, sosyologlar siniflar
arasi rekabet ve giyim normlarma sosyal uyum gosterme olarak, ekonomistler kit
olanin aranmasi olarak, estetikciler sanatsal ve giizellik ideali olarak, tarihgiler
tasarimdaki degismelere evrimsel bir aciklama olarak yaklasmislardir (ISO, 2010:
29). Moda dongiilerinde rol oynayan kisilerin davraniglarini yonlendiren motifler
genellikle insanlarin sosyal, ekonomik, siyasi sartlari ile toplumdaki pozisyonlarina
bagl olarak gelisen arzulari i¢ine yerlesir (Atik, 2013: 837). Moda her yerdedir. Onu
giyeriz, onu kullaniriz, onun igerisinde siiriikleniriz, ona bakariz, onu okuruz, onu

dinleriz. Bdylece moda ile nefes aliriz (iSO, 2010: 32).

Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii iiretim ve isgilicii agisindan diinyadaki en
biiyiik ve en 6nemli endiistrilerden bir tanesini olusturmaktadir. Bu sektor sadece 7
milyar insanmn ikinci derisi olan giysileri degil ayn1 zamanda insanlarin tiglincii derisi

olan evlerine de oldukea biiyiik katkida bulunmaktadir (Ozdogan vd., 2007: 148).

Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii, sanayi devrimi sonrasinda Ingiltere’de bir
sanayi kolu olarak ortaya ¢ikmustir. 18. yiizyilin ikinci yarisinda mekanik iplik
egirme yontemleri gelistirilmistir. Ilk mekanik dokuma tezgahinin patentini ingiliz
Edward Cartwright 1785°de almustir. Uretim tekniklerindeki gelismeye paralel tekstil
iretimi gerceklestirilmeye baslanmistir. Daha sonra moda endiistrisinin artan
onemiyle Fransa, ABD ve Italya’da bu sanayi gelismistir. 1830°da dikis makinesi,
1900’lerde de sentetik elyaflarin gelistirilmesi, tekstil kimyasi ve makinesi
alanlarindaki ¢esitli gelismelerle sektor gelismeye devam etmistir (Halkbank, 2010:
15- 16).

Birlesmis Milletler tarafindan gelistirilen ve diinyada yaygin bir sekilde
kullanilan Tiim Ekonomik Faaliyetlerin Uluslararas1 Standart Sanayi Siniflamasi
(International Standard Industrial Classification — ISIC) tiglincii revizyonunda,
Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii 17. ve 18. bolimlerde yer almaktadir (Halkbank,
2010: 3).
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17 Tekstil drtinleri imalati

171 Tekstil iplikciligi, dokumaciliyi ve aprelenmesi

1711 | Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline getirilmesi; tekstil dokumaciligdi
1712 | Dokumanin aprelenmesi

172 Diger tekstil Grtinleri imalati

1721 | Giyim egyasi disindaki hazir tekstil Grtnleri imalati

1722 | Hal ve kilim imalat

1723 | Halat, ip, sicim ve ag imalati

1729 | Baska yerde siniflandiriilmamis tekstil Grtnleri imalati
173 Trikotaj (6rme) drlnleri imalati

1730 | Trikotaj (6rme) Grlnleri imalati

18 Giyim esyasi imalati; kiirkiin islenmesi ve boyanmasi
181 Kurk harig, giyim esyasi imalati

1810 | Kirk harig, giyim esyasi imalati

182 Kurkin islenmesi ve boyanmasi; kirk mamulleri imalati
1820 | Kirkin islenmesi ve boyanmasi; kiirk mamulleri imalat

Sekil-3: Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii Faaliyet Alanlar
Kaynak:(Halkbank, 2010: 3-4)

Diinyada tekstil ve hazir giyim sektorii son 40 yilda 60 kat biiylime

gostermistir. Sektoriin iiretim kapasitesinin talebin iki katindan daha fazla oldugu

tahmin edilmektedir (IAOSB, 2012: 5). Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) verilerine gore,

diinya tekstil ve hazir giyim sektorii ithracat1 2010 yilinda 2009 yilina gore %14,5

biiyiiyerek 526 milyar dolardan 602 milyar dolara yiikselmistir. Bu rakamin 251

milyar dolar1 %19’luk biiylime ile tekstil sektOriine ait olup, 351 milyar dolar1

%11°lik biiyiime ile hazir giyim sektoriine aittir. Iki sektdriin 2010 yilinda diinya mal
ticaretindeki pay1 %4,1 olarak gergeklesmistir (BSTB, 2012: 12).

2012 yilinda ise bir kii¢iilme oldugu goriilmektedir. Ug sektdrde de (THD/

Tekstil- Hazir Giyim- Deri) diinya ihracati 905 milyar dolar olarak ger¢ekleserek bir

onceki yila gore %1,7 performans kaybetmistir. Her {i¢ sektorde diinya ticareti pay1

%S5 olarak gerceklesmektedir (BSTB, 2014: 21).
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Son donemde agiklanan veriler, kiiresel ekonominin durgunluk doéneminden
kisa siirede ¢ikabilecegini gostermektedir. Bu gelismeler dogrultusunda basta ABD
ve bircok Avrupa perakende firmasi stoklarini Onemli Olgiide eritmekte ve
yenilemektedirler (iSO, 2010: 16).

Diinyada son yillarda yasanan ekonomik gelismelerin etkisiyle az gelismis
iilkeler ve gelismekte olan iilkeler hazir giyim iiretiminin merkezi durumuna gelmis
ve gelismis iilkeler de bu iilkelerin pazarlari olmaya baglamistir (Ener ve Yelkikalan,
2004: 63).

Tekstil ve Hazir giyim sektorii iilkemiz i¢inde en Onemli sektorlerdendir.
Toplam olarak 60 milyar dolar cirosu, yaklasik 29 milyar dolar ihracat1 ve 1 milyon
kisiye saglamis oldugu (kayitli) istihdamla en onemli sektorlerden kabul edilir. Bu

durum ile sektorler, kiiresel pazarda da bizi 6n siralara tagimaktadir (BSTB, 2014).

Hizla gelisen teknoloji giiniimiizde mallarin hizla eskimesine ve yerine yeni
mallarm piyasaya siiriilmesine neden olmaktadir. Ayrica bir mal teknolojik olarak
eskimese de psikolojik olarak eskiyebilir ki bu durum modas1 gegmek olarak ifade

edilir (Alagdz, 2009: 536).

Diisiik fiyatlar tiiketicide daha fazla satin alma aligkanligi olusturmustur. Ana
cadde magazalar1 Sonbahar/ Kis, Ilkbahar/ Yaz yilda 2 iiriin stoku yaparken artik
hemen her hafta irilinler degismektedir. Yilda 2 sezon sunmak yerine, moda
egilimleri simdi neredeyse hafta da bir yeni tiriin sunmaktadir. Hizli moda tiiketiciye
6 hafta once podyumda goriilen son moda firiinleri birinciyi, ikinciyi, ti¢linciiyi
alabilecekleri fiyatlarla sunmaktadir (Sanal 6, 2017: 16-23). 2004’te Tungate
tarafindan yapilan bir ¢aligmaya gore; yilda ortalama 11.000 adet {irlin se¢enegi
sunan Zara’nm lriin gaminin yiizde 70’ini her 15 giinde bir yeniledigi ve iiretim
agamasinda giinde 8.000 adet iriiniin kesildigini belirlenmistir (Giircim ve Yiiksel,

2012: 49).

Sektorde onde gelen iilkelere bakildiginda, Cin hem tekstilde hem de hazir
giyimde en biiyiik iiretici ve ihracat¢r konumunu devam ettirmektedir. En biiyiik deri

iiriinleri ihracatgis1 Cin ve Italya liderligi birlikte yiiriitmektedir. Deri iiriinlerinde en
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biiyiik ithalatgilar biiyiik ihracatgr konumundaki AB ve ABD’dir. Ticaret hacmi
bakimmdan en yogun tekstil ve hazir giyim ticareti Asya {ilkelerinde

gerceklesmektedir. Bunun en biiyiik sebebi halen ucuz isgiiciiniin bu kitada yer

almasidir (BSTB, 2014: 13).

Sektoriin biiyiikligiiniin etkisi sadece ekonomik alanlarla sinirli degildir. Insan
diinyaya geldigi ilk giinden itibaren diinya ile siirekli olarak etkilesim igerisinde
olmustur. Insan bu etkilesimde kendisine yasam imkami bulabilmek icin siirekli
olarak gevresini degistirmektedir. Ozellikle sanayi devriminden sonra hissedilirligi
artan ve kiiresellesmenin de etkisiyle onii alinamaz bir hal alan hizli tiiketim kiiltiirii

doganin sinirl kaynaklar1 ve ekosistem iizerindeki etkiyi kat kat artirmistir.

Kiiresellesme iilke smirlar1 kalmaksizin ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel
olarak tiim diinya iilkelerinin birbirlerini etkilemeleri anlamma gelmektedir. Burada
karsimiza ¢ikan en onemli sonug; teknolojinin her gegen giin biraz daha gelismesi,
kolay ulasim ve medyanm da etkisiyle insanlarin yeme, igme, eglenme ve giyim
aligkanliklarinin tek tiirlesmesidir (Akyol, 2010: 187). Bu duruma maruz kalan
toplumlar kendi kiiltiirlerini kaybedip siirekli olarak kitle iletisim araclar1 ile
kendilerine dayatilan popiiler kiiltiire uyum saglamak icin amagsiz bir sekilde
tiiketme aliskanlig1 kazanmaktadir. Insanlik tarihinin ilk donemlerinde korunma ve
ortlinme i¢in kullanilan yani zaruri bir iirlin olan giysi, hizli diinya diizeni ile birlikte
asil kullanim amacindan s1yrilip siyasi, ekonomik, sosyal, ideolojik, psikolojik bir¢cok
anlami ifade eden ve birgok amaca hizmet eden bir moda {iriinii haline gelmistir.
Giysi modasinin dolayisiyla Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriiniin son yiizyilda
yiiklendigi anlamlarin bu kadar fazla olmasi sebebiyle ireticiler giyim esyalarini
kapitalist sistemin bir araci olarak kullanmakta ve daha fazla tiiketilmesini
istemektedirler. Hizli tiiketim sebebiyle giderek artan enerji tiiketimi, dogal
kaynaklarin kullanimi ve atik sorunu siirdiiriilebilirlik agisindan olumsuz etkiler

olusturmaktadir.

20. yiizyilin 6zellikle ikinci yarisindan itibaren yasanan hizli niifus artis1 ve
sanayilesme ile ortaya ¢ikan ¢evre sorunlari ciddi tehditler olusturmustur. Atiklarin

artmasi, dogal kaynaklarin tiikenmesi, dogal ortamin yok olmasi, ozon tabakasmin
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incelmesi ve iklim degisikligi bu tehlikelerden bazilaridir. Cevresel etkilerin yasal
uygulamalardan ziyade piyasa kuvvetleri ile kontrol edilmesi ihtiyacini da
beraberinde getirmistir (Halkbank, 2010: 39). Ekolojik denge bozulmaya baslamistir.
Modern insan daha c¢ok tiiketmekte ve kullanilan {riinler heniiz islevini
tamamlamadan atik haline gelmektedir. Ayrica liretim esnasinda da ¢ok ¢esitli atiklar
olusmaktadir. Ekolojik dengenin bozulmasina neden olan atiklar arasinda tekstil
iirlinlerinin azimsanmayacak seviyede oldugu bilinmektedir. ABD’de baslayan tiim
diinyada yayginlasan c¢evre hareketi tekstil sanayisini de etkilemistir. Bunun sonucu

olarak “tekstil ekolojisi” kavrami ortaya ¢ikmistir.

Tekstil ekolojisi, tekstil tiretiminde ekoloji, insan ekolojisi ve atik ekolojisini
kapsamakta olup, elyaf iiretiminden baslayarak giysi elde edilinceye kadar olan tiim
iretim asamalarinda ¢evreye ve insanlara zarar verilmemesi amacma yoneliktir
(Kurtoglu ve Senol, 2004; 26). Ekolojik tekstil veya eko tekstil ifadesi elyaf halinden
bitmis halde iirlin oluncaya kadar ki tiim iglem basamaklarinda c¢evre gozetilerek
iiretilmis, kullanim asamasinda kullaniciya zarar vermeyen ve kullanildiktan sonra

atilacak olan {iriiniin tekrar geriye kazanilir olmasidir (ITKIB, 2005: 1).

Tekstilde ekoloji yaklasimima gore; tiretimler ekolojik etik cercevesinde
yapilmaly, iiriinler insan sagligi acisindan zararli olmamali ve dmriinii tamamlayip
attk  haline gelen {riinler siirdiiriilebilirlik  felsefesine  uygun olarak
degerlendirilmelidir. Tekstil sektoriinde siirdiiriilebilirligi, ekolojiyi tehdit eden en

Oonemli sorunlarin baginda “atik” meselesi gelmektedir (Can ve Ayvaz, 2017: 114).

Islevini yerine getiren her malzeme atik olarak kabul edilir. Atik ekolojisi
kavrami ise kullanimi1 sona eren tekstil {iriinlerinin zararli maddeler yaymaksizin yok
edilmesi esaslarina dayandirilmistir. Eskiyip ¢ope atilan tekstil tiriinlerinin, yakilarak,
clirlimeye birakilarak, depolanarak veya baska bir sekilde yok edilirken ¢evreye ve
insanlara zarar vermemesi sarttir. Bu alanda en 6nemli ¢6ziim “recyling”dir. Yani
eskiyen tekstil {riinlerinin liflerinin tekrar kullanilmasidir (ITKIB, 2005, 4).
Atiklarin degerlendirme yollar1 gdmme, yakma, gazlagtirma ve piroliz yontemleridir.

Geri doniisiim igin ise en 6nemli degerlendirme metodu piroliz yontemidir (Uggiil
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vd., 2014: 41). Bunun disinda atiklarin diglilerle pargalanip, taranip tekrar elyaf

haline getirilmesi islemi de geri doniisiim agisindan oldukga kazangl bir yontemdir.

80’lerin sonu ve 90’larm basinda baz tekstiller, boyarmaddeler ve bitim iglemi
maddeleri saglhiga zararli maddeler olarak kabul edilmeye baslamigtir. Medyanin bu
tiir yaymlar1 ve insanlarin gittikge artan bilgi talebi iizerine ¢evre dostu tekstiller
moda haline gelmistir. Sonu¢ olarak, eko tekstil iirlinlerine olan talep bugiinkii
seviyeye ulasmustir (Ozdogan vd., 2007: 148). Ekoloji konusu tiim yonleri ile
tizerinde durulmasi gereken bir durumdadir. Yizyillar boyunca, bir tarafta
"ekonomi" ve "kalkimma", diger tarafta "doganin korunmasi" ve "ekoloji" olarak
adlandirilan seylerin arasinda genellikle ortiik bir tartisma hakim olmustur (Colby,
1990: 6). Ancak nihayet tiim bunlar karsisinda 6zellikle son donemlerde Tekstil ve
Hazrr Giyim Sektoriinde g¢evresel siirdiiriilebilirlik konular1 6nem kazanmaktadir.
Birincil uygulamalar, zararli kimyasallarin ¢evre dostu maddelerle degistirilmesi ve
giyim esyalarmin geri doniistiiriilmesiyle atik ve kaynak tiiketiminin azaltilmasini

icerir (Jung ve Jin, 2014: 510).

Tekstil sektoriinde “ekoloji” uygulamalari ile birlikte “geri doniisiim” kavrami
da etkili olmaya baslamistir 1990’larin basinda bu yaklasimlara toplam kalite
yaklasimi ve son donemde de “temiz liretim” yaklagimi eklenmistir. Toplam kalite
yaklasimi, atiklarin azaltilmasi, enerji verimliligi ve malzemelerin yeniden
kullanilmas1 ve geri kazanimi alanlarinda yeni olanaklar yaratmay igerir (Yiicel ve

Ekmekgiler, 2008: 322).

Temiz tiretim (Sanal 7, 2017: 27);

e Hammadde, enerji ve dogal kaynaklar1 daha az kullanmay,
¢ Yeniden kullanim ve geri donilisiimii artirmayz,
e Daha az atik olusturmay,

e Tehlikeli atik miktarmni azaltmayi amaclayan, cevresel fayda yaninda

ekonomik getirileri de olan bir {iretim stratejisidir.
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Birlesmis Milletler Cevre Programi (UNEP) tarafindan yapilan tanimlamaya
gore temiz lUretim; “toplam etkinligi artirmak, insan ve cevre iizerindeki riskleri
azaltmak i¢in entegre ve Onleyici bir gevre stratejisinin proseslere, iiriinlere ve
hizmetlere siirekli olarak uygulanmasi” seklindedir (Butekom, 2014: 23). Temiz
iiretim atik olusumunu kaynaginda onleyerek ya da azaltarak iiretimden kaynaklanan
cevresel etkileri en aza indirme amaci tasir.

Temiz iretim; bir Uriiniin iretiminde kullanilan hammaddelerin elde
edilmesinden baslayarak {iiretim, dagitim, tiiketici tarafindan kullanim ve kullanim
sonras1 ortaya cikan atiklarm bertarafini kapsayan iiriin yasam dongiisiinlin tiim
asamalarinda ortaya c¢ikan cevresel etkileri ve insan saghgmna yonelik riskleri
azaltmak amaciyla uygulanan bir iiretim stratejisidir (BSTB/ Temiz Bilgi Platformu,
2017: 1).

Temiz iiretimi; liretim siireglerine dayali, liriinlere dayal1 ve hizmete dayali

temiz Uretim olarak degerlendirilebilir (Yiicel ve Ekmekgiler, 2008: 325).;

1. Uretim siireglerine dayal1 temiz iiretim: Kaynaklarm (Hammadde, su ve
enerjinin) etkin kullanimi, kirlilik yaratacak hammaddelerin (toksik ve tehlikeli
hammaddelerin) kullanilmamasi ve biitiin atiklarin miktar ve kirlilik oranlarinin

uretim stireci esnasinda azaltilmasidir.

2. Uriinlere dayali temiz iiretim: Uriiniin hammaddeden son kullanimina

kadar ki yasam siiresi boyunca c¢evreye olan olumsuz etkilerini azaltmaktir.

3. Hizmete dayali temiz iiretim: Uriiniin yasam siiresi boyunca saglanan

hizmetlerin olumsuz ¢evresel etkisini azaltmaktadir.
3.4. Siirdiiriilebilir Moda Tasarimi

Biitiin sektorlerde son derece 6nemli olan siirdiiriilebilirlik, Tekstil ve Hazir
Giyim Sektorii icin de oldukc¢a 6nemlidir. Insanin adeta ikinci derisi olan giysileri
ireten bu sektorde iiretilen iiriinlerin dogal liflerle iiretilmesi, dmriiniin daha uzun
olmas1 ve geri doniisiimiiniin saglanabilmesi dogal kaynaklarm hizla tiikendigi ve
diinyamizin ekolojik agidan giderek yasanamaz bir hale geldigi su an ki siirecte

ihmal edilemez bir durumdadir.
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Sektorde; hem iiretimde calisan iscilerin ¢alisma sartlar1 ve iiretimde kullanilan
kimyasal maddeler ile ilgili sorunlar hem de moda sektorii 6zelinde yasanan kiiltiirel,

sosyal, ekonomik ve ekolojik problemler her gegen giin artmaktadir.

Moda kavrami sadece giyimle sinirli tutulamaz. Belli bir tarz miizik dinlemek,
belirli tatil beldelerinde tatil yapmak, belli diyetleri uygulamak veya belirli bir marka
telefonu kullanmak modalara 6rnek olarak sayilabilir. Ancak giyim, modanin ¢ikis

noktasini olusturmaktadir (Akyol, 2010: 188).

Giliniimiizde moda terimi genellikle giysi sunumundaki yeniligi ve daha genel
olarak giysi yaraticiligini, kreasyonu ve tekstil diinyasini belirtmektedir (Waquet ve
Laporte, 2011:8).

Giysilerin bir moda aract ve modanm da giinlimiizdeki duruma gelmesinde
hizli diinya sisteminin etkisi biiyiiktiir. Hizli diinya sisteminden biitiin sektorler

oldugu gibi elbette moda sektorii de etkilenmistir.

Hizli modanin kaynakli ¢evresel atiklar, adaletsiz ticaret, kalitesiz ve sagliksiz
giysiler, etik ve ckolojik olmayan iretimler bilingli tiiketicilerin tepkisini
cekmektedir. Hizli diinya sistemi ile evde yenen yemeklerin yerini disarida yenen
ucuz ancak kisa zamanda ihtiyaci gideren yemekler aldi. Bu yemeklerin besin
degerleri ve kalitelerine dair modern insan bir sorgulama ihtiyacit hissetmedi ve Fast
Food hayatimizda yerini ald1. Iste Fast Fashion 'da bdyle bir seydir. Yani hizla
tiiketilen, kalitesi konusunda beklentilerin ¢ok yiiksek olmadigi az para ile moda
ihtiyacin1 gideren yani fast food gibi bir aliskanliktir (iSO, 2010: 30-33). Ucuz moda
“kullanilip atilabilen” moda demektir ve daha fazla tiiketimi koriikleyerek bir kisir
dongii olusturur. Hizli moda, giysi lireticileri ve tedarik¢ilerine daha kisa siirede daha
fazla iirlin konusunda baski yapar ve iiretim zincirindeki ¢alisanlar iizerinde olumsuz
etkilere yol acar (Cebeci, 2013: 162). Bununla birlikte, diisiikk maliyetli ucuz tekstil
ve giyim {retimi tim iilkelerde kot bir sohret kazandi ve bu yavas yavas

tiiketicilerin tutumlarini degistiriyor (Niiniméki, 2009: 125).

Gintimiiz hizli modas:1 insana ve toplumlara maddi ve manevi zararlar

vermektedir. Hizli modaya bir alternatif olan ve insani, dogayr merkeze alan yavas



53

moda akimi bir¢ok arastrmaci veya uzman tarafindan faydali bulunmakta ve
desteklenmektedir (Y1ldiz ve Ayvaz, 2018: 50).

Moda ve ozellikle hizli moda sinif tabakalagmasini pekistirerek toplumdaki
smif ayrimina vurgu yapar. Zenginlik ve sagligin ya da tam aksinin gostergesi olarak
hareket eder. Marka sahipligi veya liriin etiketleri toplum i¢inde sosyo-ekonomik
smiflar arasinda ayrim yapan isaretler gibidir. Ornegin yiiksek smifa sahip insanlar
zenginliklerini ve sosyal konumlarmi belli etmek i¢in yliksek moday1 ya da son ¢ikan
dirtinleri kullanirlarken diisiik smiftaki insanlar herkesin kullandig: tiriinleri ve sokak

modasimi kullanirlar (Sanal, 2017: 12).

Hizli yasam kaynakli olusan ¢evresel, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve psikolojik

sorunlara kars1 “hayata yavas” akimi savunulmaya baslanmistir.

“Hayata Yavas” hareketi hizli ve modern hayati elestiren ve hayatin farkl
alanlarinda yeme-igme big¢imi, giyinme aliskanliklari, insanlar arasindaki iligkiler
gibi hizli tiiketimi elestiren bir harekettir. Hareketin felsefesi yasamin c¢esitli
alanlarinda uygulanmis ve bunun sonucunda Yavas Tasarim (Slow Design), Yavas
Moda (Slow Fashion), Yavas Yemek, Yavas Ebeveynlik, Yavas Kent, Yavas
Mimari, Yavas Okuma gibi alt tiirleri ortaya ¢ikmustir (Alpat, 2012: 45).

Yavas moda akiminm asil kaynak noktasini, 1989 yilinda Fast Food ve hizli
yasam tarzina, yerel geleneklerin yok olusuna ve insanlarin ne yediklerine, yedikleri
yemegin nereden geldigine, tadinin nasil olduguna ve yaptiklar1 yemek tercihlerinin
diinyanin kalanmi nasil etkiledigine dair ilgilerinin azalmasmna kars1 Carlo Petrini
tarafindan kurulmus bir hareket olan Slow Food hareketi olusturmaktadir (Sanal 8,
2015: 1). Bazi arastirmalara gore gida igin aligveris yaparken siirdiiriilebilir tiriinler
siklikla aranmaktadir. Ancak adil ticaret ve organik giysiler, baslica perakendecilerle

bulusmadig1 gibi moda tiiketimine de transfer edilememistir (Ritch, 2014: 25).

Moda kavrami giiniimiizde insanin oldugu tiim alanlarda kendini gosteren ve
genis kitleleri etkileyebilen bir hareket haline gelmis durumdadir. Insanmn en temel

ihtiyaglarindan olan giyim {irlinlerini kaynagi olan, moda ve tekstil-hazir giyim
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sektorl, insan i¢in boylesi onemli bir gorevi yerine getirirken maalesef ¢cok daha

biiyiik zararlar1 yine insana ve dogaya vermektedir.

Hem iiretim sirasinda kullanilan malzemeler ve hammaddeler insan saglig1 icin
zararli olmakta hemde kaynaklarin sinirsizmis gibi harcaniyor olmasi diinyanin
smirli kaynaklarmi tiiketmekte ve sonrasinda bu irilinlerin dogaya ¢op olarak terk
edilmesi ile ekosistem ciddi zararlar gormektedir. Bunun yaninda sektorde calisan
insanlarm maddi ve manevi olarak bir sOmiirii haline getirilmis olmasi da
arastirmacilar tarafindan ortaya konulmus bir gergektir. Ayrica tiiketicilerin satin
aldiklari iirtinleri heniiz kullanim émriinii tamamlamadan ¢op olarak atiyor olmasi da
cok biiytik tehlikeler dogurmaktadir. Hem bireylerin hem de devletlerin biitceleri bu
durumlardan zarar gérmektedir. Yavas moda bu ve benzeri olumsuz durumlara bir

tepki olarak dogmus ve gelismistir.

Yavas moda hareketi tiiketicilerin giydikleri giysinin kokeni ve materyali
hakkinda diisiinmelerini saglamayi amaglamaktadir. Yavas moda, neyi satin
aldigimizi, Uriini kimin iirettigini ve bu bilgilerin iirlinlin kalitesini nasil etkiledigini
sorgulayarak sosyal bir sorumluluk olusturmaktadir. Giiniimiizdeki moda akimlar1 ve
hizli iretime kars1 dogmus bir hareket olan yavas modanin temel felsefesi, uzun siire
giyilebilecek, kalitesi yiiksek ve modasi gegmeyecek iirtinler iiretmektir. Bu {iretim

ise, yerel kaynaklar, yerel moda tarzlar1 ve dogal malzemelerle yapilmalidir (Alpat,
2012: 44- 46).

Tekstil ve giyim endiistrisinde mevcut sistem; stirekli tiretimi, yeni miisteri
ihtiyaclarini ve yeni iirlinleri amaglayan moda akimlarinin hizli dongiistine dayanur.
Uriinlerin ¢miirleri kisalmakta ve sirketler iiriinlerinin daha yiiksek bir hizda

degistirilmesini istemektedirler (Niinimaki ve Hassi, 2011: 1878).

Yavas moda yavas iiretim ve tiikketimi kapsar (Jung ve Jin, 2014: 510). Tekstil
iretim ve tiiketimini azaltarak sisteme daha az hammadde girigini saglamak, ekolojik
dongii tizerindeki baskiy1 azaltirken, iiretiminde doga dongiisii ile daha uyumlu bir
ritimde olmasmi saglayabilir. Kiiltiirel ve sosyal ¢esitliligin devamliligin1 savunan
yavas moda anlayis1 etik ve insani degerlere iiretim ve tiiketim asamasinda 6nem

verir (Sanal 9, 2017: 2). Yavas moda biiyiik bir 6zenle ve yerel zanaata duyarli
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olarak iiretilmis uzun Omiirlii, stirekliligi olan, otantik ve ¢evreye duyarl iiriinlerle

daha insani ve etik bir gelecegi savunur ve destekler (Sanal 10, 2017:1).

Stirdiirtilebilirligi destekleyen sivil toplum kurulusu Earth Pledge’nin verilerine
gore; bugiin hammaddeleri tekstil iiriinlerine doniistiirmek icin sekiz binden fazla
kimyasal madde kullanilirken, bdcek ve tarim ilaglarmin %25°i organik olmayan
pamuk iretimi icin kullanilmaktadir. Bu sekilde tretilmis bir iiriin dogaya zarar
vermekle kalmayip insan saghgina da ciddi zararlar vermektedir (Sanal 11, 2017: 1).
Hazir giyim iirlinlerinde tercih edilen Polyester, elastan, likra gibi sentetik liflerin
iiretimi de c¢evre kirliligine neden olmaktadir ve bu liflerin dogada yok olmasi 30- 40

yil siirmektedir (Aktaran; Giirciim ve Yiiksel, 2012: 49; Fletcher, 2008).

Uretimlerde ¢ok cesitli ve yiiksek oranlarda hammadde, malzeme, iiriin
kullanilmasi1 smirh kaynaklarin daha hizli tiiketilmesine sebep olmaktadir. Tekstil
sektoriinde iiretim sirasinda kullanilan malzemeler insana sagligina zararsiz, dogaya
uyumlu ve geri doniisiimii miimkiin olan malzemelerden seg¢ilmelidir. Insana ve
dogaya ait kaynaklarin idareli bir sekilde kullanilmasi ve dogaya birakilan

malzemelerin zararsiz olmasi gelecek nesiller i¢in elzem noktadadir.

Uretim ve tiiketim arasindaki iliskilerde; siirdiiriilebilir gelismeyi saglamak,
tiiketicinin ihtiyaclarii karsilamak ve daha siirdiiriilebilir yollar bulmak i¢in iiretici,
tiiketici ve tasarimcilar arasinda yeni radikal bir zihniyete ihtiya¢ vardir (Niinimaki
ve Hassi, 2011: 1876). Bu baglamda, siirdiiriilebilir moda Black’e gore; dayanim ve
klasik tasarim yoluyla {iriin Omriinii artrmak, suni ve sentetik lif kullanimini
tamamen birakmak ya da ¢ok diisiik seviyelere ¢cekmek, geri doniisiimlii ve dogada
¢Ozlinebilir materyaller kullanmak, yeni tasarim ve iiretim siirecleri ortaya koymak
daha az ama daha akilli giysiler tasarlamak, siirdiiriilebilir tarimi tesvik etmek ve
moda endiistrisinin etiklerine hitap etmek gibi konular1 kapsamaktadir (Aktaran;
Giircim vd., 2012: 50; Black, 2008). Siirdiiriilebilir moda, geri donistiiriilmiis
materyallerin ve biyolojik olarak parcalanabilir liflerin kullanimimi tesvik eder (Shen
vd., 2013: 135). Moda, temelde siirekli olarak ve hizli degisen egilimlerle ilgiliyken

surdiiriilebilirlik “vzun stirmek” anlammma gelmektedir. Siirdiiriilebilir moda ilgi
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cekici olmayi, modaya bagli kalmayi, tiiketim ¢ilginligini reddetmektedir (Giirciim

ve Yiiksel, 2012: 50).

Tekstil ve modada siirdiiriilebilirlik 4 baslikta 6zetlenebilir (Aktaran; Ayanoglu
ve Agac, 2017: 256; Fletcher, 2008).:

1. Elyaftan kumasa kadarki tasarim siire¢lerinde kullanilacak tiim
malzemelerin bilincinde olmak, uzun stireli kullanim imkani olan, ekosisteme zararh

olmayan ve geri doniisiimii miimkiin olan malzemelerin kullanilmasi,

2. Uretimde rol oynayan c¢ahsanlarin haklarindan atiklarin yol agtig1 hava ve

su kirliligi gibi bir¢ok etik kaygi,

3.Kiyafetlerin iiretimi disinda yikanmasi, kolay yipranmasi gibi durumlarmn yol
actig1 ekonomik kayiplar, giyim siiresinin kisalmasini1 engelleyebilecek akilli kumas

fikirleri veya kullanim onerilert,

4. Kiyafetlerin yeniden ve uzun siireli kullanimi, degisimi, daha 6nceden var
olan tekstil malzemeleriyle yeni triinlerin yaratilmasi, modiiler tasarimlar, kumasta
fire vermeyen yeni kalip fikirleri gelistirmek veya fire veren parcalar1 bagka
alanlarda degerlendirmek gibi tim bu maddeler siirdiiriilebilir modanin oldukg¢a

kapsayici bir kavram oldugunu gostermektedir.

Siirdiiriilebilir moda da amag, siiresiz olarak devam ettirilebilir sistemler
olusturmak ve c¢evrecilik ile sosyal sorumluluk ilkelerine uygun hareket etmektir.
Siirdiiriilebilir moda ayni zamanda siirdiiriilebilir tasarim kavraminin bir alt kiimesi
olarak da konumlandirilabilir. Bu anlayisa gore yapilan bir tasarim ise, cevresel

etkiler ve karbon ayak izi hesaplanip dogaya en az zarar verilerek yapilabilir (Sanal
13, 2017).

Siirdiiriilebilir moda tasariminda bagliklar arasinda kesin ve net ayrimlar
yapmak miimkiin olmasa da genel bir smiflandirma yapilmak istendiginde;
“malzeme odakli tasarim, kalip odakli tasarim ve modiiler tasarim” seklinde 3 farkl

baslik olusturulabilir (Ayanoglu ve Agac, 2017: 257).
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Genel anlamda siirdiiriilebilir tasarim, eko tasarim; daha iyi {iriin tasarimi ile
tim yasam dongiisii boyunca cevresel etkilerin azaltilmasidir. Eko-tasarim, bir
iirliniin tasarlanma agamasindan baglayarak, tiim agamalarinin ¢evreye duyarli olarak
tasarlanmasin1 savunan bir yaklasimdir. Uriinlerin dogaya daha duyarli olmasi,
kaynaklarin en etkin bicimde kullanilmast ve geri donilisiimiin tesvik edilmesini

kapsar (Sanal 12, 2017: 1).

Eko materyal, etik iiretim ve eko yeterlilik son yillarin tekstil sanayisinde
popiiler olmaktadir. Dahast 21. yiizyilin baglarinda moda iirlinlerinin tasariminda
bir¢ok tasarimci “yeniden kullanma ve yeniden tasarlama” konseptlerini kullandilar

(Niiniméki ve Hassi, 2011: 1878).

Eko moda; gereginden fazla yapilan tekstil iiretiminin dogaya, cevreye ve
ekonomik kaynaklara verdigi zarari1 engellemeyi hedefleyen; sosyal boyutta ise,
endiistride calisanlarin uygun ve elverisli kosullarda calistirilmasini destekleyen bir

akimdir (Glircim ve Yiiksel, 2012: 50).

Eko moda da; Pamuk, yiin, ipek, keten, soya, bambu gibi ekolojik liflerin
kullanilmasi, liretim siireglerinde organik tarimin desteklenmesi, tekstil proseslerinde
eko sertifikasyonuna 6nem verilmesi, iiretim siireclerinde insan sagligina ve insan
haysiyetine uygun tasarlanmis siireglerin, sartlarin diizenlenmesi ve sertifikali
tedarikgilerin se¢ilmesini kapsamaktadir (Giircim ve Yiiksel, 2012: 50). Eko
modanin bir egilimi olarak, diinya ¢apindaki sosyal kurumlar moda endiistrisindeki
toplumsal meseleleri kapsamli bir sekilde diisiinmeye odaklandi. Eko moda, saglikl

ve ¢evre dostu giysiler olarak algilanmalidir (Yanmi, 2012: 21).

Chanel, Alexander McQueen, Marc Jacobs, Banana Republic, Levi’s gibi tinlii
markalar eko modaya destek vermektedir (Sanal 14, 2017). “The National
Association of Sustainable Fashion Designers” gibi dernekler moda sektoriindeki

girisimcilere siirdiiriilebilir ve ¢evreci moda alanlarinda yol gostermektedirler (Sanal

15, 2017).
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3.5. Kullanilmis Giysilerde Geri Doniisiim Yeniden Kullanim Geri Kazanim

20. yiizyilin baglarina kadar yaygimn bir sekilde kullanilan depolama yaklagimi
cevre sagligi ve koku problemleri sebebiyle giderek terk edilmis ve diizenli depolama
ve yakma yontemlerine gegilmistir. Ozellikle 70°li yillarda enerji ve hammadde
sikintisinin yasanmasi ile birlikte yeni enerji kaynaklarina ve hammadde tasarrufuna

ihtiya¢ duyulmustur (Celik, 2011: 24).

Giliniimiizde bir¢ok insanin giinliik faaliyetlerinden endiistriyel atiklar ortaya
cikmaktadir. Bazi1 kalmtilar endiistriyel alanda yeniden kullanilmaktadir. Tekstil
sektoriinde de geri doniisiim faaliyetleri oldukg¢a yaygmlagmstir (Ye, Azevedo vd.,
2004: 2072). Diinyanin sahip oldugu kaynaklarin smirli oldugu ve bir giin
tilkkeneceginin farkina varilmasi ile yeni enerji kaynaklarma ve kullanilan tiim
malzemelerin, {iriinlerin geri doniisiimiine yonelme baslamistir. Bu alanda kullanilan
ortak kavram “geri doniisiim” ve bilesenleri olan “yeniden kullanim geri kazanim”
seklinde olmustur. Geri doniisiim; tekrar islenebilir 6zellikli atiklarmn, fiziksel ve
kimyasal iglemlerden gecirildikten sonra ikincil hammadde olarak iiretim siirecine

sokulmasidir (Ozgen, 2005: 34).

Geri doniisiim; cam, plastik, kagit, beton, pil, giyim esyasi, elektronik
malzemeler gibi Omriinii tamamlayarak kati atik haline gelen iirlinlerin yeniden
degerlendirilebilmesi i¢in farkli geri doniisiim yontemleri ile tekrar iiretim silirecine
dahil edilebilmesi ya da yalnizca temizleme islemi ile tekrar kullanilir hale
getirilmesi olarak tanimlanabilir (Sanal 16, 2015: 1). Genel olarak tiim kat1 atiklarin
degerlendirilmesi i¢in kullanilan “geri doniisiim (recycle)” kavramimi daha iyi
anlamak i¢in diger bilesenleri olan  “geri kazanim” ve “yeniden kullanim”

kavramlarmin da iizerinde durmak gerekir.

Yeniden kullanim; atiklarin temizleme disinda higbir isleme tabi tutulmadan
ayni sekliyle defalarca kullanilmasi anlamma gelir. Geri kazanim (recovery);
atiklarin 6zelliklerinden yararlanilarak igindeki bilesenlerin bagka f{iriinlere ve
enerjiye ¢evrilmesi seklinde tanimlanmaktadir. Bir bagka ifadeyle, tekrara kullanim,

geri doniisim ve enerji Uretimi yoluyla kullanim dis1 kalmis atigin  geri
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kazanilmasidir (Sayistay Baskanligi, 2007: 76). Geri kazanim; toplama, tamir,

yiikkleme ve dagitim gibi birden ¢ok bilesenden olusan bir kavramdir.

Sekil- 4: Reuse/Yeniden Kullanim, Reduce/Azalma, Recycle/Geri Doniisiim
Kaynak: http:// letsgogreenbyrossyamhadidec5a. blogspot. com.tr/ 2015/ 08/ 3rconcept. html.
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Sekil 5- : Reuse/Yeniden Kullanim, Reduce/Azalma, Recycle/Geri Doniisiim-2
Kaynak: http:// letsgogreenbyrossyamhadidec5a. blogspot. com.tr/ 2015/ 08/ 3rconcept.

Geri doniisiimde cevreciligin temel ilkelerinden sayilan “3R” kavramu,
Brennan’a gore, siirdiiriilebilir bir diinya yaratilabilmesi i¢in 6nem tagimaktadir.
Malzemenin tiiketimini azaltmak “Reducing”, yeniden kullanmak “Reusing”,

degerlendirilebilir nitelikli atiklar1 geri doniistiirerek “Recycling” dogal kaynaklarin
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verimli olarak kullanilabilmesi saglanabilir (Aktaran: Salur, 2014: 30-31; Brennan,
2012: 1).

Geri kazanimda; kaynak koruma, ¢evre koruma ve enerji koruma seklinde {i¢
temel hedef bulunmaktadir. Geri kazanimdaki avantajlar; geri kazanilan malzeme
ekonomiye katki saglamakta ve tasmacak, imha edilecek malzeme azalmig
olmaktadir. Depolama sahasmin kullannom O6mrii uzamakta, sanayi ig¢in gerekli
hammaddenin bir kism1 saglanmis ve ¢evre kaynaklar1 korunmus olur. Bu yontemin
dezavantajlar1 ise; geri kazanim maliyeti ve geri kazanilan malzemenin ilk bastaki

kadar temiz, kaliteli olmamasidir (Atmaca, 2004: 25).

Tekstil ve Hazir giyim sektorii “Avrupa Toplulugu’nda Ekonomik Faaliyetlerin
Istatistiki Siniflamas1” (NACE) sisteminde 13. béliimde yer alarak smiflandirilmistir
(IAOSB, 2012:1).:

e Tekstil Girlinlerinin imalati;
- Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve biikiilmesi,
- Dokuma,
- Tekstil tirlinlerinin bitirilmesi,
- Diger tekstil iirlinlerinin imalat1.
e (Giyim esyalarinin imalati;
- Kiirk harig, giyim esyas1 imalati,
- Kiirkten esya imalati,
- Orme (trikotaj) ve t1g isi (krose) iiriinlerin imalat1 seklindedir

Tekstil ve Hazir giyim sektorii oldukg¢a biiyiik ve kapsamli bir sektordiir.
Boylesi biiyiik Olgekli bir sektér olan Tekstil ve Hazir Giyim Sektori, iilke

ekonomilerine biiyiik faydalar saglamakta ancak ¢evreye ve sonug olarak diinyamiza
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ciddi zararlar vermektedir. Kullaniom Omrii tamamlanan veya tamamlanmayan
iirtiinler kisisel veya ¢evre kaynakli sebeplerle atik haline gelmektedir. Hem diinyada
hem de iilkemizde Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde atik miktarlar1 oldukca
yiiksektir.

Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde olusan atiklar genel olarak; tiiketici oncesi
atiklar (liretim esnasinda olusan) ve tiiketici atiklar1 (tiikketim sonrasi olusan) seklinde

gruplandirilabilir.

Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde liretim esnasinda olusan atiklari kati atiklar,

siv1 atiklar ve gaz atiklar olmak iizere ii¢ ana baslik altinda inceleyebiliriz.

Sivi atiklar acisindan degerlendirildiginde; tekstil {iretiminde yiiksek
miktarlarda su kullanimi yapilmaktadir. Bu iiretim islemleri sonucunda 6nemli
miktarlarda kirli su a¢iga ¢ikmaktadir. Yillik 40 milyon ton tekstil elyafi tiretildigi
disiiniiliirse bosa harcanacak atik olarak salinacak suyun yilda 4-8 milyar metrekiipii
asacagl tahmin edilmektedir. Bununla birlikte atik sular i¢erisinde problemlere sebep
oldugu bilinen kimyasal maddeler bulunmaktadir. Bunlar daha az tehlikeli olanlarla
degistirilmeli veya siire¢ yeniden diistiniilmelidir (Bechtold, Burtscher vd., 2004:
379).

Uretim art1g1 olarak ortaya ¢ikan kat1 atiklar cogunlukla geri doniisiimliidiir.
Bunlar pamuklar, sentetik ve diger elyaf ve kumaslardir. Geri doniisiimlii olmayanlar
ise; hurda 1skarta par¢a zimpara ve sardon elyaf, deneme amaci ile boyanmis bez
pargalari, kagit ve diger laboratuvar malzemeleridir (Butekom, 2014: 14- 15).
Tiiketim sonrasi olusan atiklar ise, tiiketicinin herhangi bir sebeple atmaya karar

verdigi herhangi bir tekstil iiriinii olarak tanimlanabilir.

Amerika Birlesik Devletleri’'nde 2002°de kisi basma 28,5 kg (63 pound) olan
tekstil materyali tiiketimi biiyiik bir artigla 2007°de kisi basina 38 kg (83,9 pound)’a
cikmistir (Aktaran; Giirclim ve Yiiksel, 2012: 49; Hawley, 2006). Tiiketimdeki bu
ani ve yiiksek artiglar atik oranlarma da yansimaktadir. Avrupa’dan toplam on dort
enstitli ve organizasyonun katildig1 bir arastrma sonucunda, rastgele segilen atik

ornekleri, evsel atiklarin i¢inde 70 ila 80 milyon kilo civarmda kullanilabilir tekstil



62

atig1 ortaya ¢cikmistir (Aktaran: Dogan, 2012: 25; Ministry of Housing, Spatial
Planning and Environment, 2010: 11).

Avrupa Birliginde, yillik ortalama 5,8 milyon ton tekstil {iriinii, tiiketiciler
tarafindan atilmaktadir. Bu tekstil {iriinlerinden sadece 1,5 milyon tonu (%25) yardim
kuruluslar1 ve endiistriyel igletmeler tarafindan geri doniistiiriiliir. Kalan 4,5 milyon
ton atik, ¢dpe veya atik yakma tesislerine gdnderilir (Aktaran: Uggiil ve Elibiiyiik,
2014: 40; Briga vd., 2012).

Ulkemizde Antalya, Denizli, Izmir ve Istanbul’da kat1 atik depolama ve
atiklar1 topraga kazandirma islemlerini gerceklestiren kuruluslar mevcuttur. Bu
kuruluslar icinde en yiiksek kapasitede depolama gergeklestiren Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi Geri Doniisiim Tesisi, 2009 yili istatistiklerine gore, alinan her 100kg kati
atigin icinde tekstil atigmin orani 4, 63 kg’dir. Bu oran; yiyecek (49.54 kg), kagit
(16.35 kg) ve plastik (8.25 kg) gibi glinlilk yasamimizda sik kullandigimiz temel
materyallerden sonra en yiiksek miktardaki dordiincti atik tiiriidiir (Aktaran: Dogan,
2012: 25; Sezer, 2010: 96). Tiirkiye’de toplamda yillik 364.432 ton atik olusumu
yaratan tekstil {irlinleri imalatinda %77’lik, giyim esyas1 imalatinda %78’lik oranla
atiklarin satilmasi ve hibe edilmesi seklinde degerlendirilmesi yoluna gidilmektedir

(Aral, 2009: 15).

Tirkiye’de TOBB kapasite verilerine gore yilda 500 bin ton civarinda liretim
atig1 meydana gelmektedir. Yaklasik 500 bin tonda evsel atik olusmakta ve yillik 1
milyon ton civarinda tekstil atig1 ortaya ¢ikmaktadir. Kullanilmis tekstil atiklar1 bu
miktara dahil degildir, geri kazanim dongiisliine girmemektedir (Sule, t. y. :20).
Bagka bir kaynaga gore; Ulkemizde giinde 68000 ton yilda toplam 28,4 milyon ton
civarinda atik oldugu ve bu atiklarin %4,8 inin tekstil atiklar1 oldugu saptanmistir

(Uggiil ve Elibiiyiik, 2014: 40).

Ulkemizde yilda 250.000 tonun iizerinde iiretim atig1 g¢opliiklere
dokiilmektedir. Yalnizca pamuk ve polyester agisindan bile degerlendirsek her yil
150 milyon TL ¢opliikklere atilmaktadir (Sule, ty.: 25). ERM (2007)' nin raporu,

tiiketicilerin istenmeyen kiyafetlerin atilmasi ve depolanmasi hususunun gevresel
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etkileri baglaminda daha iyi egitilmesini tavsiye etmektedir. Nitekim tiiketiciler
diisiikk maliyetler, calisma sartlar1 ve adil ticaret gibi konular arasindaki potansiyel
baglarin giderek farkina varmaktadir. Bununla birlikte, omrii tikkenmis giysilerin ve
tekstillerin ¢evresel etkileri hakkinda tiiketiciye daha fazla bilgi verilmesine ihtiyag

vardir (Hussey, 2009: 210).

Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii sebebiyle olusan yiiksek miktarlardaki atiklar,
stirdiiriilebilirlik temelli ekolojik iiretimlerin ve geri donilisiim uygulamalarinin

Onemini artirmaktadir.

Tekstil atiklar1 biliylik oranda geri kazanilabilmektedir. Tekstil atiklarinin geri
dontisiimii de atik kagitlarin geri doniisimiine benzemektedir. Geri doniisiim prosesi
atiklarin diglilerle parcalanmasi, taranmasi ve tekrar pamuk haline getirilmesi
seklindedir (Agdag, 1998: 10). Bunun disinda, tekstil atiklar1 hurdacilar tarafindan
toplanarak sekil ve tiplerine gore smiflandirilip tiftikleme makinesine atilmakta ve

baz1 tekstil atiklarindan kege ve temizlik araci yapilmaktadir (Kalin, 2005: 3).

Hazir Giyim Sektoriinde geri doniisiimii saglanabilen kat1 atiklar; kumas
atiklari, iplik atiklari, yardimci malzeme atiklari, plastik ve plastik iirlinii ambalaj
atiklari, kagit ve kagit iiriini ambalaj atiklar1 ve kullanilmis giysiler olarak
smiflandirabilir (Arabaci, 2010: 13). Hazir giyim isletmelerinde iiretim esnasinda
ortaya ¢ikan atiklar yeniden iiretim hattma dondiiriilmekte veya geri kazanim

isletmelerinde geri kazanilmaktadir.

Altun ve Ulucay (2009)’ in ¢alismalarinda belirttiklerine gore; kullanilmis
hazir giyim atiklarinda durum daha farklhidir. Tiirkiye’de yaygin olmamakla birlikte,
baz1 gelismis iilkelerde kullanilmis tekstil atiklari; tekstil atik kutular1 veya evlerden
atiklarin alinmasi yontemleri ile toplanmaktadir. Toplanan bu atiklar 6ncelikle
smiflandirilmakta, kullanilabilecek durumda olanlar ayrilarak ikinci el giysi olarak
degerlendirilmekte, kullanilamayacak durumda olanlar da geri kazanim isletmelerine

gonderilmektedir (Aktaran: Arabac1,2010: 12; Altun ve Ulcay, 2009: 11).
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Resim- 1: Atik Giysi Kutusu
Kaynak: http://www.yesim.com/assets/galleries/photos/

Resim- 2: Ulkemizden Atik Giysi Kutular1 Ornekleri
Kaynak: http://mww.yesim.com/assets/galleries/photos/
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Giyim triinleri modasinin ge¢mesi, eskimesi, yipranmasi, beden odlgiilerinin
degismesi, kisisel tercihler vb. sebeplerle bir siire kullanimdan sonra atik haline

gelirler.

Genel olarak Tirkiye de pek yaygm olmayan “kullanilmig giysilerin geri
doniistim, yeniden kullannm ve geri kazanimi1” uygulamalar1 gelismis iilkelerde
basarili bir sekilde yer tutmaktadir (Sanal 17, 2015: 1). Geri doniistiiriilmiis tirtinler

geri doniisiimlii malzemeler kullanilarak tretilmektedir (Shen, 2013: 136).

Ulkemizde ise sayis1 az olmakla birlikte son yillarda sayilar1 giin gectikge artan
giysi toplama merkezleri yeniden kullanim acgisindan biiyiikk Onem tasimaktadir.
Buralarda toplanan giysiler temizleme islemleri sonrasinda ihtiya¢ sahiplerine

dagitilmaktadir.

Ulkemizde nadir olarak bazi biiyiik sehirlerde goniillii kisiler tarafindan
gerceklestirilen takas usulii ile giysilerin degerlendirilmesi yontemi de yine biiyiik
kazanglar saglamaktadir (Sanal 18, 2015: 1). Son donemde ise Universiteler ve
Belediyelerin igbirligi yapmasi sonucu iilkemizin bazi sehirlerinde giysi toplama
merkezleri olusturulmaya baslanmistir. Bu merkezlerde toplanan giysiler

temizlendikten sonra ihtiyag sahiplerine ulastirilmaktadir.

3.6. Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde Siirdiiriilebilir Tasarim Yapan Modaci

ve Markalar

Giiniimiizde bir¢ok tasarimc1 veya marka siirdiiriilebilirlige destek vermektedir:
“Gary Harvey, Lamine Kouyaté, Giorgio Armani, Stella Mccartney, Anya
Hindmarch,Akira Minagawa, Paco Rabanne, Mina Perhonen, Issey Miyake, Manel
Torres, Suzanna Lee, Nejla Giiveng, Marci Zaroff, Sandy Joe Karpetz ve Chanel,
Alexander Mcqueen, Marc Jacobs, Banana Republic, Levi’s, Nej, Boa, H&M, Mavi,
Prada, GAP, Puma, Adidas, Nike, Marks&Spencerbunlardan bazilaridir” (Sanal 19,
2017). Bunun disinda Yesim Tekstil, Bossa, Akin, Zorlu, S6ktas ve Tiisa lilkemizde
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Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde faaliyet gosteren ve ekolojik iiretim yapan

markalar arasinda bulunmaktadir (Cebeci, 2013: 171).

3.6.1. Bossa

1951 yilinda kurulan Bossa, Adana'daki iiretim tesisleri ile Tiirkiye’nin en
biiyiilk entegre tekstil kuruluslarindan biridir. Bossa, faaliyet gosterdigi denim
alanindaki iiriin yelpazesi ve yiiksek iiretim kapasitesi ile iplik, dokuma, boyama ve
terbiye prosesleriyle pazara yiiksek kalitede iiriin ve servisler sunar (Sanal 20, 2017:

1- 2).

Kiiresellesme ile degisen tiiketici davranislarmin getirdigi yliksek rekabet
kosullarin1 yakalamak ve miisterinin ihtiyacin1 en iyi sekilde karsilamak amaciyla
ISO 9001 Kalite Giivence Sistemi kapsaminda toplam kalite uygulama ve
calismalarina 6nem vermektedir. Son 15 yilda yapilan yatirimlarm toplami yaklagik
200 milyon ABD dolarma ulasmistir. Bossa, 2006 yili Aralik ayinda
TURQUALITY® sertifikasina hak kazanarak yurtdisinda Tiirk tekstilini temsil eden
marka olma hakki kazanmistir. Ekolojik bir felsefe benimseyen Bossa bu amagla su

noktalara dikkat etmektedir;

e Isletme icindeki su aritma 6n islemleri ve tiim biyolojik islemler,
e Enerji geri doniisiimii saglamak,
e Zararli emisyonlarin yok edilmesi i¢in dogalgaza doniistiiriilmesi

e Tiim kat1 atiklarin geri doniisiimiiniin ayristirilmasi ve tesis i¢cinde ya da

disinda kullanilmasi,

e Uretim déngiisiinde doga dostu ham madde, boyarmadde ve iiretim maddesi

kullanilmasi,

Firma, Oeko Tex 100, Kiiresel Organik Tekstil Standardi (GOTS), Organik
Degisim 100 & Karisimlari, Kiiresel Geri Doniisiim Standardi (GRS), ISO 14001
(Kiiresel Sertifika) ile sertifikalandirilmistir (Sanal 20, 2017: 1- 5).
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Resim- 3: Bossa Uretimden Ornekler
Kaynak: http://bossa.com.tr/tr

3.6.2. Yesim Tekstil

Uretimine 1983 yilinda baslayan Yesim Tekstil’in giinliik iiretim kapasitesi 50
ton 6rme, 60 ton boyama, 100 bin metre bask1 ve 150 bin adet hazir giyim ile 100 bin
adet ev tekstilidir. Yesim, diinyada hazir giyim sektoriinde ayn1 cati altinda iplikten
mamul {iriine kadar tiim islemleri kendi biinyesinde yapabilen en biiyiik dort entegre
tesisten biri olmasmin yani sira, Tiirkiye’de yarattigi istihdam alaniyla da en biiyiik

firmalar arasinda yer almaktadir (Sanal 21, 2017: 1- 2).

Diinyanin en {inlii markalarma iiretim yapan Yesim Tekstil, hazir giyimde
Nike, Esprit; ev tekstilinde ise Matheis Schlafgut gibi firmalarla stratejik ortaklik
yapmaktadir. Diger iiretim yaptig1 markalar ise Zara, Pull&Bear, Bershka, Hugo
Boss, Esprit, Calzedonia, Hurley, Tchibo, Converse, Tommy Hilfiger, Mavi, Uniglo

ve Celio'dur.

Yesim Tekstil, 2016 yilinda stirdiiriilebilir {iretim yapmanmn en Onemli
taahhiitlerinden biri olan OEKO-TEX STEP (Siirdiiriilebilir Tekstil Uretimi)
belgesini en iyi seviye olan 3. seviyede almaya hak kazanarak, Tirkiye’de bu

belgeye sahip ilk ve tek firmadir (Sanal 21, 2017: 1- 5).


http://bossa.com.tr/tr
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Resim- 4: Yesim Tekstil Uretimden Ornekler
Kaynak: http://www.yesim.com/assets/galleries/photos/

Organik pamuk, bambu ve soyadan elde edilen iplikle, miisterilerine doga
dostu kumaglar iireten Yesim, 2001°den bu yana siirdiirdiigli organik {iretimini
uluslararas1 bir sertifika ile belgelendirmis ve diinyada az sayida firmanin sahip
oldugu “Sustainable Textile Certificate” (Siirdiiriilebilir Tekstil Sertifikasi)’sin1

almstir.

Tirkiye’de pamuklu kumasta geri doniisiimii uygulayan ilk firmalardan biri
olan Yesim, bu alanda yaptig1 ¢calismalar1 da “Yesim Recycle” adiyla markalastirdi.
Yesim Recycle adiyla iirettigi bu iirlinlerde maksimum ylizde 50 oraninda geri
doniisiimlii iplik kullanan Yesim, bu kumasla pamugun yetistirilmesinin zorlulugu
g6z Oniine alarak, var olan kaynaklarm tekrar degerlendirilmesini hedefliyor.
Boylece genellikle daha cok kalin ipliklerin kullanildigi halilarda uygulanan geri

doniisiim 6zelligi, artik daha ince ipliklerle tisortlerde de karsimiza ¢ikmig oluyor.
Gelistirilen kumas ¢esitleri;

* Organik, siirdiiriilebilir, geri doniistimlii, ekolojik ve biyolojik olarak par¢alanabilir
kumasglar

eInce ve seyrek yapili pamuk kumaslar

* Rejenere seliiloz iplikler (modal, mikro modal, viskon, tensel, bambu, lenpur)

*Compact & Siro biikiimlii ipliklerle tiretilen kumasglar



69

*Yiin, kasmir, angora, ipek ve keten karisimli kumaslar

*Diizenli ve diizensiz ¢izgi efektlerine sahip kumaslar

* Cift ytizlii 6rgii yapilar

* Yeni nesil ii¢ iplikler

* Yeni nesil likrali siipremler

* Yeni nesil dry-fit stipremler (siirdiirtilebilir, yakma baskili ince+hafif gramajlilar)
* Metraj + parca baskili ve beden yikamali tirtinler

* Farkl ytlizey efektine sahip kumaslar

* Yeni nesil hibrid kumaslar (anti-bakteriyel, aloe-vera efektli, uv korumali, koku
notralize edici)

* Nem kontrolii saglayan kumaslar (Sanal 21, 2017: 1- 8).

3.6.3. Boa Markasi

Ulkemizde bulunan ekolojik bir kimlige sahip olan “Boa” markasi, 2007
yilinda Sena Cevik Z. ve Seray Cengiz tarafindan, dogayla uyumlu, estetik olarak
doyurucu ve gilindelik hayatin bir pargasi olacak keyifli {iriinler tasarlama amaciyla
kuruldu. 2008 yazinda, sadece %100 organik pamuk ile hazirladig: ilk koleksiyonunu
cikartan Boa, bu koleksiyonu ¢esitli tasarim butiklerinde satisa sundu. Boa siireg
icerisinde tasarimlari ile grafik detaylar1 arasindaki bagi daha da kuvvetlendirdi ve
kendini “eko-grafik” bir marka olarak tanimlamaya basladi. Sadece ekolojik
kumaglar ve buna uyumlu boya kullanmasiyla tasarim cevresi ve moda basminin

ilgisini cekti (Sanal 22, 2017: 1-3).

Ozellikle Avrupa ve Amerika’da her gegen giin daha biiyiik ilgi gdren
“Ekolojik moda” alaninda Tiirkiye’nin ilk markalarindan biri olan Boa, 2008 yaz
koleksiyonuyla uluslararasi eko-tasarim sitesi www.inhabitat.com ‘da, 2009 yaz
koleksiyonu ile de www.treehugger.com’ da yer aldi. 2008 Eylil ayinda
Rotterdam’da gerceklesen “Bridges to Fashion” etkinliginde sokak modast

boliimiinde Tiirkiye'yi temsil etti.

2009 Aralik aymnda British Council ve IMA tarafindan diizenlenen “Y1lin Geng
Moda Girigimcisi Yarismast”nda “siirdiiriilebilir” tasarimlariyla jiiri 6zel odiiliini

alan Boa, 2010 Ekim’de de Hong Kong’da diizenlenen Eco-Chic Asia fuarinda


http://www.inhabitat.com/
http://www.treehugger.com/
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catwalk’da Tiirkiye’yi temsil eden 2 isimden biri oldu. Boa yurtdigsinda da Berlin ve
Kuala Lumpur’da 6zel magazalarda satisa sunuluyor (Sanal 22, 2017: 1- 7).

Resim- 5: BOA Tasarim Ornekleri
Kaynak: http://www.boastudio.org/BOA/we.biz.html

Resim- 6 ve Resim- 7: BOA Tasarim Ornekleri
Kaynak: http://www.boastudio.org/BOA/we.biz.html


http://www.boastudio.org/BOA/we.biz.html
http://www.boastudio.org/BOA/we.biz.html
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3.6.4. Nejla Giiveng/ Nej Markasi

1969 yilinda Istanbul’da dogan Nejla Giiveng, uzun yillar Derishow, Beymen
Business gibi markalarin tasarim ekiplerinde yer aldi. 2002 yilinda kendi markas1
NEJ‘i olusturdu. Organik kumaslardan hazirladigi ve ekolojik hareket olarak
degerlendirdigi koleksiyonlarini pek ¢ok iilkede satisa sundu. ITKiB’in destekledigi
tasarimci, diinyanin devlet destekli ilk ve tek markalasma programi “Turquality®”
tarafindan yetkilendirilmis tasarim danismani kabul edildi. Moda Tasarimcilar1
Dernegi ve Tiirkiye Moda ve Hazwr Giyim Federasyonu yonetim kurulu iiyesi
Giiveng, Almanya’da Hugo Boss; Paris’te Zapa, Iro ve Pierre Cardin; New York’ta
Rogan; Ispanya’da Gloria Estelles SL, Zara ve Massimo Dutti gibi markalara tasarim

ve iliretim danismanligi destegi vermektedir (Sanal 23, 2017: 1- 5).

Yaratic1 Endiistriler Konseyi Dernegi (YEKON) Asbaskant olan Nejla
Giiveng; Garanti Bankasi’nin, EKonomist Dergisi ve Tirkiye Kadin Girisimcileri
Derneginin (KAGIDER) isbirligiyle 2011°de diizenlenen “Tiirkiye’nin Kadim
Girisimei” yarismasinda “Gelecek Vaat Eden Kadin Girisimci” dalinda ikinci
olmustur. Birlesmig Kiiltiir organizasyonun diizenledigi “Hope Couture” projesinde
farkli iilkelerden secgilen dort tasarimcidan birisi olan Nejla Giiveng; baris, kiiltiir ve
moda elgisi olarak Tiirkiye’yi temsil etmistir. 2013°de Tiirkiye’de ilk kez
gergeklestirilen UNESCO’nun destekledigi Diinya Kiiltiir Expo’da Nejla Giiveng
iilkemizi temsil etmistir. Nejla Giiveng girisimcilik hikayesi ile Wharton School of
The University of Pennsylvania Joseph H. Lauder Institute’da girisimcilik dersinde
okutulan “Yiikselen ve Gelismekte Olan Ekonomilerde Ilham Veren Hikayeleri olan

Kadin Girisimciler” kitabinda yer ald1 (Sanal 24, 2018:1- 2).

2011 yilinda Goldman Sachs tarafindan desteklenen, Harvard University ve
The Wharton School of The University of Pennsylvania tarafindan yiiriitiilen “10.000
Kadin Girisimci” projesinde, rol model olarak secilen tek Tiirk kadin girisimci
oldu. Kitapta basar1 hikayesi yayinlanan 24 kadm arasma girme basarisini gosteren
Nejla Giiveng, 2002 yilinda yarattig1 markas1 NEJ'i, “ekolojik bir seriiven” olarak

konumlamakta ve tasarimlarinda organik malzeme kullanmaktadir (Sanal 24, 2017:


http://www.milliyet.com.tr/garanti-bankasi/
http://www.milliyet.com.tr/ekonomist/
http://www.milliyet.com.tr/unesco/
http://www.milliyet.com.tr/expo/
http://www.milliyet.com.tr/harvard/
http://www.milliyet.com.tr/kitap/
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2- 4). Nej’in 2011 / 2012 yilindaki koleksiyonu tiglii bir kompozisyondan

olusmaktadir.
-Aeon 2011 Ilkbahar / Yaz
-Self Century 2011-2012 Sohbahar / Kig

-Parallel Lives 2012 Ilkbahar / Yaz

- Naturel Duraganlik 2012-2013 Sonbahar / Kis (Cebeci, 2013: 173).

Resim- 8 ve Resim- 9: NEJ Koleksiyonundan Ornek
Kaynak: https://NejFashion/photos

3.6.5. Gretchen Jones

1980 dogumlu Amerikal1 moda tasarimcisidir. Gretchen Jones, tasarimlarinda
organik yollarla iiretilmis dogal kumaslara ve el isciligine 6nem vermektedir.
Tasarimeinin 2011 Sonbahar koleksiyonu incelendiginde tasarimlarini giinliik yasam
icindeki kadinlara yonelik olarak feminen ¢izgilerde ve rahatlik prensibiyle yansittig1

goriilmektedir (Sanal 25, 2017: 1- 3).


https://nejfashion/photos
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Resim- 10: Jones 2012 Bahar Mercedes Benz Koleksiyonundan
Kaynak: http://www.zimbio.com/pictures/NMtBwXvTbzw/Gretchen+Jones

3.6.6. Marci Zaroff

Marci Zaroff Californiya Berkeley Universitesi Haas School Of Business’dan
mezun olmustur.1996'da, "Eko fashion" terimini markalastirma firsat1 yakaladi.
Zaroff organik, giyim ve ev tekstili pazarmma Onciilik etmistir. Ekoloji alanonda
uluslar arasi otoriteler tarafindan kabul gérmiis bir kigidir. Marci diinya genelinde
bircok sempozyum, konferans, festival, Tv programlarina katilmis ve konusmalar
yapmistir. Konugmalar1 genel olarak; organik / siirdiiriilebilir moda, stratejik vizyon,

sosyal yenilik ve yesil is / tasarim konularinda olmaktadir (Sanal 26, 2017: 1- 2).

Resim- 11: Zaroff/ Uretilen Baz1 Dogal Uriinler
Kaynak: http://www.alamy.com/stock-photo-jun-07-2006


https://en.wikipedia.org/wiki/Marci_Zaroff
http://www.haas.berkeley.edu/
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Zaroff iiniversitede organik tarim, saglik ve ¢evre konular1 {izerine ¢aligmalar
yapmig ve 1990°da New York’ta Profesyonel Holistik Egitim programini
basglatmistir. 1996 yilinda ise; ECOfashion kavramini yaratmistir 1996°da organik
elyaftan yapilan {iriinler sunan bir yagam tarzi markasi olarak Under the Canopy’yi

kurmustur (Sanal 27, 2017: 5).

3.6.7. Siirdiiriilebilir Tasarim Yapan Diger Modaci ve Markalar

Bu oOrnekler disinda da siirdiiriilebilir moda tasarimi anlayisiyla bir¢ok
akademisyen, tasarimci veya marka Ornek uygulamalar, caligmalar ve {iretimler

yapmaktadir. Bazi caligmalardan ornekler:

Resim- 12 ve Resim- 13: Gary Harvey, 2008, Beyzbol Ceketleri ve Levi’s Kot Pantolon
Kaynak: (Sanal 28, 2018: 1-3)

Gary Harvey, Levi's 501'lerden baglaylp geri doniistiiriilmiis askeri
iiniformalara, beyzbol ceketlerine ve gelinliklere kadar siirdiiriilebilirlige vurgu
yapan bir¢ok doniistiiriilmiis tasarim yapmustir. Her yeni giysi, ikonik giysileri
dramatik ve giizel doniistiiriicii yaratimlara yeniden baglamlandirir (Sanal 29, 2018:
2). Gary Harvey’in 42 adet Levi’s 501 marka kot pantolonlar1 bozup yeniden
diizenleyerek couture giysiler hazirladigi koleksiyonu, eski kiyafetlerin doniisiimii

catist altinda degerlendirilebilir (Ayanoglu ve Agag, 2017: 260).
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Resim- 14 ve Resim- 15: Paco Rabanne, “On iki Giyilemez Elbise
Kaynak: (Sanal 30, 2018: 1)

Giysi iiretiminde sadece kumas kullanilmas1 anlayisi yikan ilk tasarimci olarak
Paco Rabanne karsimiza c¢ikmaktadir. Paco Rabanne’in tel ve pense ile yapilmis
“Chainmail” zincir zirhli elbiseleri igne ve ipligi gereksiz kilmig ancak tretim
maliyetlerini artirmustir. Rabanne, tiretimde dikis makinesi yerine metal keski, pense
ve lehim kullanmistir. Tasarimcinm “Giincel Malzemelerden Yapilmis On iki
Giyilemez Elbise” ismini verdigi terzilik tekniginden kagindigi koleksiyonu,
malzemelerin geri donisiimiine Onciilik etmis ve doneminde modada fiitiirist bir
goriiniim olarak anilmistir (Aktaran: Ayanoglu ve Agag, 2017: 261; Fogg, 2014:
377).
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Resim- 16: Sélen Kipoz, “Naif’, Ahimsa: Giysilerin Oteki Yasam
Resim- 17: Solen Kipoz “Serin”, Sandiktan Cikan Erkek Gomlegi
Kaynak: (Kipoz, 2015: 63- 79).

Kullanilmis giysilerin, yeni tasarimlarin hammaddesi olarak degerlendirilmesi
de oldukca basit ve maliyeti diisiik yontemlerle miimkiindiir. Bu alanda S$olen

Kip6z’un ¢aligmalar1 basarili 6rneklerdendir.

Tasarmmci, “Ahimsa: Giysilerin Oteki Yasami” koleksiyonunda eski giysilerin
belli pargalarini kullanarak yeni tasarimlar olusturmustur. Kipdz, 1940’lardan kalmis
bir giysi ile dolabinda bulunan diger giysiler lizerinde adeta bir laboratuar ¢aligmasi
yaparak, giliniimiiz modasmin olumsuz tutumuna bir tepki olmasi i¢in ve hicbir
canliya zarar vermeme felsefesi ¢ercevesinde yeni kimlikler kazanmis tasarimlarini

olugturmustur (Sanal 31, 2018: 1- 3)
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Resim- 18: Siimeyya Kili¢, “Artiklar, Artik Cop Degil Koleksiyonu”
Kaynak: (Kilig, 2013: 100).

Giyim sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin iiretim artiklarindan yeni
tasarimlar olusturulabilecegi lizerine yogunlasip ¢alismalari bu alanda yapan Kilig;
“Artiklar, Artik Cop Degil” temali bir koleksiyon yapmustir. {lgili firmalardan iiretim
artiklarini toplayarak tasarimlarini olusturmustur (Kilig, 2013: 90- 110).
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Resim- 19: Goniil Paksoy, ham yiin, ham ipek ceket
Kaynak: (Aktaran; Tiirkmen, 2009: 134; Paksoy, 2003: 136).

Eski Tiirk kumas ve aksesuar pargalarini yeni kumas ve malzemelerle, farkli
boyama teknikleriyle biraraya getirerek, benzersiz ve zamansiz iirlinler tasarlayan
Paksoy, sahip oldugu kimya bilgisi ve genis arkeoloji koleksiyonuyla kendine 6zgii
bir tasarim dili olusturmustur. Tekke giysileri tasarimlarina ¢ikis noktas1 olmus ve bu
degerli kumaslar1 cok sade kesimlerle biraraya getirerek geleneksel ve cagdasin
rafine bir sentezini olusturmustur. Tasarimci, tiretimin bir boliimiinii Adana’ da daha
once hi¢ profesyonel is tecriibesi olmayan bir grup kadin ¢alisan ile gerceklestirerek,
meslek sahibi olmayan bu kadinlara is olanagi da saglamistir (Ttrkmen, 2009: 133-
134).
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Resim- 20: Jil Danyelle, Fiftyrx3 projesi
Kaynak: (Sanal 32, 2018: 1)
Jil Danyelle’in Fiftyrx3 adli moda projesi, bir y1l boyunca her giin en az %50

geri dondstiiriilmiis giysi kullanma temelli bir projedir. Projede ki amag, yeni {iriin
satin almadan onceden kullanilmig bir giysiyi ya da giysi par¢alarini doniistiirmektir
(Sanal 32, 2018: 1- 3).
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Resim- 21: Jurgen Lehl tasarimi, Elde egrilip dokunmus ipek/pamuk ceket
Resim- 22: Jurgen Lehl tasarimi, Shetland yiiniinden elde dokunarak iiretilen manto
Kaynak: (Tiirkmen, 2009: 126- 127).

Japonlarin yiizyillardir kimono yapiminda kullandig1 geleneksel dokuma,
boyama ve baski miraslar1 bazi c¢agdas tekstil tasarmmcilari tarafindan yeniden
yorumlanmustir. Bu tasarimcilar, dokuma, boyama ve nakis ustalarmin birikimlerini
temel alarak, kiigiik zanaat temelli iiretim {initelerinde liretim yapmaktadirlar. Bu
modern donem tasarimcilar1 hem seri iiretim icin tasarlayip liretim yapmakta hem de

zanaatkarliga duyduklar1 saygiy1 tasarimlarma yansitmaktadirlar (Tiirkmen, 2009:
125).
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Recycled: Coda

Resim- 23: Lakay/ Geri Déniistiiriilmiis Ayakkabi
Kaynak: (Sanal 33, 2018: 1)

Resim- 24: Nike/ Cevre Dostu Ayakkabi
Kaynak: (Sanal 34, 2018: 1)

Lakai ve Nike (Resim 23- 24) markalar1 da siirdiiriilebilirlik temelli tasarimlar
yapmaktadirlar. Lakair geri doniisim programi baglatarak, atik kumaglardan
patchwork tarzi ¢aligmalarla ¢evre dostu ayakkabilar tiretmistir. Nike markasi da
cevre dostu ayakkabilarinda zararl yapistirict ve malzemeleri kullanmadan oldukca

0zgiin tasarimlar yapmaktadir.
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Resim- 25: Elif Sozkesen, Moment Koleksiyonu, Atik Malzemelerden Taki Tasarim
Kaynak: (Sanal 35, 2018: 1)

Elif Sozkesen, iiretim sonrasi ortaya ¢ikan atiklardan geri/ ileri doniisiim
tasarimlar olusturmaktadir. Insanin ¢evreye olan olumsuz etkisini azaltmasi
gerektigini savunana Sozkesen, herhangi bir yeni malzeme kullanmadan atik haline
gelmis malzemelerle oldukca begenilen feminen ve maskiilen tasarimlar yapmaktadir

(Sanal 35, 2018: 1- 2).

Patagonia, 1990’larin basinda siirdiiriilebilirlik adina ¢alismalar baslatan ilk
hazir giyim firmalarindan biridir. 1993 yilinda geri doniistiiriilmiis plastik siselerden
gelistirdigi polar fleece® giysileri ile ¢evre dostu giysi iliretiminin Onciilerinden
olmustur. Firmanin miisteri farkindaligi tizerinde olumlu etkiler yaratan

stirdiiriilebilirlik kampanyalar1 da bulunmaktadir (Eser vd., 2016: 56).

H&M, 1990’larin ortasinda organik pamuk liflerini kullanarak sundugu Bilingli
Koleksiyon ile yesil moday: baslatan birka¢ firma arasmdadir. Ikinci Bilingli
Koleksiyonlarinda ise geri doniistiiriilmiis poliester ve organik pamuk kullanarak
parti kiyafetleri tiretmislerdir. H&M’in magazalarindaki plastik miisteri ¢antalar1 da
%50 tiiketici oncesi ve %50 tiiketici sonrasi atiklardan geri doniistiiriilmiis polietilen
icermektedir (Sanal 36, 2018: 4). Firma kiiresel hazir giyim girisimi baslatmistir, bu
kapsamda Giyim Egyasi Toplama programi ile miisterilerin herhangi bir markadan
alip kullandiklar1 {iriinii geri toplamaktadir. Geri toplanan iirlinler i¢in ii¢ segenek

bulunmaktadir. Ikinci el giysi olarak satilmak, farkli bir amag igin tekrar kullanmak
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ya da tekstil lifi gibi bagka bir amaca uygun hale getirilmek. Firma bu sayede 7600
tondan fazla hazir giyim esyas1 topladigini ve bunun yaklasik 38 bin tisort oldugunu
bildirmistir. Geri doniisiimlii polyester iiretiminde PET siselerden yararlanilmaktadir
ve bugiine kadar yaklasik 40 milyon PET sise kullandiklarmi, bdylece hem pet sise
hem de geri donilisimsiiz polyester atiklarmin azalmasina ve yeniden

kullanilabilirligini saglamislardir (UIB, 2017: 35).

Marks & Spencer, 2007 yilinda Plan A “Ciinkii Plan B Yok!”, Unilever, 2010
yilinda “Siirdiirtilebilir Yagam Plan1”, Sainsburry’s 2011 yilinda, “2020’ye kadar 20
Stirdiirtilebilirlik Plan1”, isimli stirdiiriilebilirlik strateji planlarini1 yaymlamislardir.
Patagonia misyon tanimlamasimi “Varolus sebebimiz, en iyi liriinleri tiretmek, hi¢bir
sekilde ¢evremize zarar vermemek, ¢evre krizine ¢oziimler liretmeyi 6zendirmek ve

bunlar1 uygulamak amaciyla ticareti bir ara¢ olarak kullanmaktir” seklinde yapmustir

(UIB, 2017: 13).

Levi’s hazir giyim sektoriinde siirdiiriilebilirlige 6nem veren ve faaliyete
geciren ilk firmadir. Susuz Uretim Projesi ile Jean iiretiminde 40 yilda 1 milyar ton
daha az su kullandiklarmi duyurmuslardir. Bugiin iirettikleri jeanlerin %25°1 bu
yontemle iretilmektedir. 2020 yilina kadar bu rakamm %80’e ¢ikmasini

hedeflemektedirler (UiB, 2017: 33).

Nike, 2010 FIFA Diinya Kupasi i¢in geri doniistiiriilmiis plastik siselerden
irettigi spor giysiler ile tiim diinyada siirdiiriilebilirlik anlaminda 6nemli bir
farkindalik yaratmustir. Ayrica ayakkabilarinda, 6rme kumaslarda atik miktarmi

azaltan yenilik¢i bir dretim teknolojisi olan Flyknit teknolojisini kullanmaktadir
(Eser vd., 2016: 56).

Diinya hazir giyim sektoriindeki oncii firmalarindan biri olan Forever 21, satis
magazalarinda enerji tasarrufu saglayan LED isiklar, karbon salinimini azaltmak i¢in
mallarin  havayoluyla degil deniz yoluyla sevkiyatmm yapilmasi, dagitim
merkezlerindeki biitlin kutularin geri doniislimlii olmas1 gibi siirdiiriilebilirlik

faaliyetler gerceklestirmektedir (UIB, 2017: 36).
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Puma’nm “Bring Me Back™ programi geri doniisiim siire¢lerinde dnemli bir rol
oynamaktadir. Puma’nin InCycle siirdiiriilebilir koleksiyonu ayakkabi, giyim esyasi,
aksesuar ve ev yalitim malzemeleri igermektedir. Koleksiyon biyolojik olarak
parcalanabilir polimerlerden, geri doOniistiiriilmiis poliesterden veya organik

pamuktan iiretilmistir (Eser vd., 2016: 57).

Isvegli moda zinciri Lindex, cogu iiriiniinde geri doniisiimlii ve siirdiiriilebilir
materyaller kullanmaktadir. Unlii yoga kiyafeti iireticisi PrAna, tiim pamuklu
kiyafetleri i¢in organik pamuk kullanmaya baslamistir. PrAna’nmn son
koleksiyonunda organik pamuk kullanimi %11 artis gostermistir (Sanal 37, 2018: 1-
5).
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BOLUM |V
4. GOMLEK VE GERi DONUSUMU

4.1. Gomlegin Tanimi

Tiirk tarihi agisindan en 6nemli eserlerden olan Tiirk dilinin ilk s6zligii olarak
bilinen Divanu Lugati’t Tirk’te gomlek kelimesi; “Konlek (738)” seklinde
gecmektedir (Tek, 2016: 262- 266). Baska bir 6nemli eser olan Kamus-1 Tiirki de
gomlek su sekilde tanimlanir: “Gomlek denilir ama dogrusu génlek’tir. Gon; deri, ten
demektir. Gonlek; ¢iplak tene giyilen sey demektir. Erkek gomleklerinin etek boyu
diz hattinda yukarida kalir. Belden asagi i¢ donunun i¢ine sokulur. Kadin gémlekleri
ayak bileklerine kadar uzun olur ama aslinda bu ¢amasir bedenin {iist kismimi orter.
Yalniz setri avret etmis esvapsiz kilik igin bir don bir gémlek denilir” (Kogu, 1969:

125).

O donemlerde Tiirkce ismi gomlek olan bu giysi tiirii farsca karsiligi olan
“piraher” seklinde anilmistir. GOomleklik bezler diiz beyaz ya da beyaz iistiine
kirmizi, sar1, mavi renklerin uguk tonlar1 ile cubuklu olarak dokunmaktaydi. Kadin
ve erkek kibar gomlekleri de biriinciik den olur ve “helali gomlek” diye
isimlendirilirdi. Amele, rgat, usak ve kayik¢i gibi ayak takimmin gémlekleri ise

kaba bezden dokunurdu (Kogu, 1969: 125).

Gomlek eski Tiirkce de “gdynek” kelimesinden gelmektedir. Eski Tiirk
giyimlerinde gomlek tene giyilmekte olup, gémlegin boyu dizlere kadar uzanir ve
gomlek yakasizdir. Daha sonraki devirlerde erkek gomlegi “mintan” olarak anilmistir

(Terli, 2011: 26).

Gomlek, halk agziyla Azericede oldugu gibi “kdynek™ Orta Tiirk¢e devrinden
beri bilinen bir sdzciiktiir. “Gon” yani “ten” iistiine giyilen bir giysidir. Ilk
donemlerde erkekler dizden yukari, kadmlar ise ayak bilegine kadar uzanan
gomlekler giymisleridir. Ilerleyen donemlerde ise gomlek boylar1 pantolon ve

eteklerin yayginlagmasiyla bele kadar ¢ikmustir (Sanal 38, 2017: 1).
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Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirk¢e Sozliikte gomlek; “1. Viicudun iist kismina
giyilen kollu veya yarim kollu, yakali giysi. 2. Kadmlarin giydikleri ince kumastan
yapilmis kolsuz, yakasiz i¢ ¢camasiri, kombinezon. 3. Viicudun iist kismina giyilen i¢

camasirt” olarak tanimlanmistir (Sanal 39, 2016: 1).

Gomlek kisaca; bedenin iist kismina ait bir giysi olarak tanimlanabilir. Diger
bir ifadeyle gomlek; genelde dnden boydan boya diigmeli pata sahip, uzun veya kisa
kollu, bir veya iki gogiis cepli erkek tist giysisi olup, hafif gramajli, kumaslardan
uretilen, degisik yaka, cep, manset ve pat formlarinin uygulanabildigi bir giysi
tiirtidtir (Akgil, 2006: 70). Diger bir tanimlamaya gore gomlek; “Genellikle ayakl
gomlek yakali, kol agz1 yirtmacli ve mansetli ya da kisa kollu, 6n ortasindan ilik-
diigme ile kapanmali, boyu kalgada bittigi gibi degisen uzunluklarda da olabilen,
cesitli kumaslardan yapilan, erkek ve kadin dis giyimlerinde yer alan giysidir”

(Sezer, 2006: 8).

Tarihin eski ¢aglarinda “Ortiinme” den “giyinme” asamasina gecilmesinden
sonra gomlekler erkek giyimi icinde 6nemli bir yer edinmislerdir. Bu gémlekler sade

bi¢cimli ve dogal orijinli kaba el dokumadan yapilmaktaydi (Akgtl, 2006: 70).

Erkek gomlegi; i¢ giyim iizerine ve bedenin iist kismma giyilen, genellikle
pamuklu kumastan mamul, énden diigmeli, kollu, gémlek yakali, mansetli ve sol
g0gsii lizerinde cebi olan erkek iist giyimidir (Sezer, 2006: 14). Dokunmus kumastan
imal edilen, ceket i¢ine giyilebilen ve erkek giyiminin yaz-kis degismeyen dnemli bir
pargasina, erkek gomlegi denilmektedir (Baylavli, 2011: 50). Daha genel bir ifadeyle
gomlek; Bedenin istiine giyilen, 6nden diigmeli, kollu, yakali hem kadin hemde

erkeklerin kullandig1 bir giysi olarak da tanimlanabilir (Karaman: 1993: 1).

Onceleri diiz ve uzun bigimde kullamlan gémlekler, zamana ve yere gore
degiserek farkli model uygulamalar1 yapilip farkli isimler almislardir. Goriildiigii gibi
zaman ilerledik¢e gémlegin yasam tarzi ile dogru orantili olarak model uygulamalar1
ve kullanilis amaglar1 degistigi i¢in kaynaklardaki tanimlamalarda degisiklik
gostermistir. Gomlegin tarih sahnesine ¢iktig1 ilk donemlerde ¢iplak tene giyilen bir

ic giyim esyasit oldugu ve etek boylarinin ayak veya dizlere kadar uzandigi
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goriilmektedir. Son donemlerde ise artik hemen hemen tim gomlek cesitleri etek
boyu olarak kalga hattinda kalmaktadir. Diger bir ayrint1 ise gdmlek giliniimiizde bir
ic camasir, i¢ giysi olarak degil i¢ giysinin hemen iizerine giyilen bir giyim {riinii

olarak kullanilmaktadir.

Gomlek hem erkek hem de kadin giysi esyasi olarak degerlendirilmektedir.
Ancak gomlek iizerine yapilan ¢alisma ve arastirmalar genellikle “erkek gomlegi”
iizerine yogunlagsmaktadir. Bunun sebeplerinden en basta geleni olarak gomlegin
erkek giyiminin vazgecilmez bir parcasi olmasi sayilabilir. Ozellikle resmi bir
toplant1 veya organizasyonda erkek giyiminde takim elbise kullanimi oldukga
yaygindir. Takim elbise de ise kravatla birlikte gomlek kullanmak diinyanin bir¢ok
iilkesinde toplumun geneli tarafindan kabul gormiis bir davranis bigimi ve adeta bir
gelenektir. Bunun disinda iilkemizde ¢aligma hayati i¢erisinde 6zellikle de memur
kesiminin ¢ogunlukla tercih etmis oldugu bir giysi tiirii olmas1 da bu sebepler
arasinda sayilabilir. Son donemlerde kalip ve tasarim boyutundaki degisiklik ve
gelismelerle birlikte spor gomlekler 6zellikle geng kesimler tarafindan yaygin bir

sekilde kullanilmaya baslamstir.

4.2. Gomlegin Tarihgesi

Gomlek ilk olarak 3. yiizyill baslarinda Roma’da “tunica interior” adiyla
kullanilmustir. Bu sebeple gomlek deyince ilk olarak Italya akillara gelmektedir. Bu
donemde gomlekler, bir kumas pargasinin ortasina kafanin gegebilecegi kadar bir
delik agilarak dikilmis ve diigmesiz olduklar1 i¢cin kemerle birlikte kullanilmigtir
(Uludag, 2005: 59). Daha sonra Fransa'da da yayginlasmaya baslamis ve 8. yiizyilin

sonlarma dogru "chemise" (s6miz) adi verilmistir (Gafurogullari, 2010: 25).

Arkeolojik buluntular ise gémlegin tarihinin Eski Misir uygarliklarina kadar
uzandigint gosteriyor. Misirlilar kollarin ve basmn gegebilmesi i¢in birakilan

bosluklardan olusan dikdortgen bir keten pargasi seklinde kullanmiglardir (Sanal 40,
2016: 1).

Ortagag’a gelindiginde ise gomlek biitlin bat1 iilkelerinde asillerin en ¢ok

kullandig1 giysi olmustur. Kili¢ turnuvalarinda ve savaslarda zirhlarmin iizerine
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gomlek giyen erkekler; savas doniisii, kanla lekelenmis olan gomleklerini,
cesaretlerinin ve asklarmmn bir simgesi olarak sevdikleri kadinlara armagan

etmislerdir (Gafurogullari, 2010: 25).

GoOmlegin gecmisten giiniimiize kadar olan gelisim ve tarihgesi kisaca su

sekilde incelenebilir;

1530-1539; Gomlek i¢ giyim olarak erkeklerde kullanilmigtir. Oldukg¢a bol ve
kabarik kollu, kol agzi firfirli, hakim yaka ve somiziye yakali modeller seklinde

kullanilmastir.
1550; Gomlekte goriilen asir1 bolluk yerini normal bolluga birakmustir.
1568; Kullanilan kumaslarda sade olmayan desenler bulunmaktadir.

1572; Sifon kumastan kollar kullanilmaya baslandi. Kollarda hag sekli

goriilmektedir.
1574; kol agizlar1 ii¢ diigmeli oldu ve pat ¢alismasi yapilmistir.

1583; Islemeli somiziye yakalar, yakadan kalca hizasina kadar diigmeli

modeller kullanilmaya baslandi. Kollar kabarik ve Japone kol ¢aligmasi baslamistir.

1598; Viicuda oturan parlak kumastan yapilmis, yakada dantel kullanilmus,

kollardaki abartilar sona ermistir.
1613; Transparan kumastan yakalar. Kollar iyice daralmaya baslamistir.
1625; Transparan kol agizlar1 ve siislemeler dikkati ¢ekiyor.
1642; Cok abartili ve siislii gomlekler modasi goriilmektedir.
1645; Klasik gomlek yakalar1 belirginlesmeye basladi.
1650-1655; Yakalar sade fakat biiyiik¢e yapildi.

1790-1791; Yaka fiyonk seklinde baglaniyor. Patlar firfirla siislenmistir.
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1792; Kruvaze kapamalarda beden rahat bir goriinimdeydi.

1795; Gomlek dis giyim olmaya basliyor. Kollar diisiik sekildedir.

1799; Uzun s6miziye yakalar mevcuttur.

1813; Yaka uglar1 orta ve sivri bir bigimdeydi.

1846; Gomlek yakalar1 papyon ve fularlarla stislenmistir.

1872; Yakalar oldukga kiigiik ve kolali, kravat kullanilmaya baslanmustir.
1901; Minik hakim yaka ve minik somiziye yakalar kullanilmaktaydi.
1912; Fantezi modeller ve fantezi kumasli gomlekler kullanilmaktaydi.
1936; Kadinlar dopiyes i¢ine gomlek kullaniyordu.

1950; Gomlek ciddi kaliplardan siyrilip rahat, spor bir havaya burundu. Kisa

kollu modeller, mansetler, cepler goriilmeye baslamistir.
1962; Aplike cepler, gomlekte etek uglar1 belde toplanmis, diigiimlenmistir.

1967; Pilise yapilmis kumaslar, biiyliik filkulag: tarzi yakalar kullanilmaya
baslandi.

1976; Safari gomlekler kadin ve erkekler tarafindan begenilip kullanilmaya

baslandi.

1978; bu donemde gomlek yakalari uzamis, kadin gomlek yakalari1 fularlarla

stislenmistir. Kollar bol ve manset kol agzina dogru genisliyordu.

80’li ve 90’11 yillarda oldukga rahat, bol, mansetli, cepli spor modeller tercih
edilmistir (Akgiil, 2006: 71).

2000l yillarda gegmise doniis modasi baslamistir. 1970'i yillarm sonlarinda
moda olan uzun yakali gdmlekler tekrar kullanilmaya baglanmistir. 2001 yili

ortalarinda baslayan piti kareli ve ekoseli gomlek modas1 2002 yilinda popiilerligini
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korumustur (Gafurogullari, 2010: 25).Bu yillarda firmalar koyu renkli ekoseli ve piti
kareli kumaslardan yapilmis gomlekler liretmeye basladilar. Beyaz, mavi, gri tonlar1
ile bej ve toprak tonlar agirlikli olarak kullanilirken yaz sonunda pembe ve lila
renkleri de kullanilmistir. Gomleklerde ki degisim yaka, manset ve diigmelerde de

gorlilmiistiir (Akgiil, 2006: 73).

2005-2006 yillarinda ise klasik gomlekler genellikle beyaz, mavi, pembe ve
¢izgili pamuklu kumaslardan hazirlanmistir. Bunun disinda kendinden desenli diiz

renk gomleklerde tekrar kullanilmaya baglamistir (Akgiil, 2006: 74).

Son donemlerde 6zellikle ekonomik seviyesi ve statiisii toplumun geneline
oranla biraz daha {iistte olan kesimlerde kisiye ©6zel dikime olan ilginin arttig:
goriilmektedir. Gegmis yillarda hazir giyim i¢in iiretilen kumaslar toplam tiretimin
yiizde 95'ini olustururken, son 2 yilda bu oranin yiizde 85 hazir giyim kumasi, yiizde
15 6zel dikim olarak degistigi belirtilmektedir (Sanal 41, 2016: 1). Bu durum gémlek
iretiminde de gegerli hale gelmistir. Hem erkekler hem de son donemlerde ¢alisan

kadmlar kisiye 6zel dikilen gomlekleri tercih etmektedir.

Yine son donemlerde giindemde olan gémlekle ilgili bir baska 6nemli ayrinti
ise “tersten gomlek giyme” modas1 seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Internet
tizerinden hem yazili hem de gorsel basinda bununla ilgili birgok 6rnege ulasmak
miimkiindiir. Genellikle erkek gomlekleri tercih edilmekte ve gémlegin 6n kismi
(diigmeli kism1) arkaya gelecek sekilde giyilmekte, iistten veya alttan birkac¢ diigme
acik birakilmaktadir. Gomlek etek boyuna ve model 6zelligine gore kimi zaman etek
ucu alt giyimin (pantolon, etek vb) igerisine sokulmakta veya kisinin 6n bedeninde
goriilecek pililer olusturacak sekilde etek uglarindan baglanmaktadir (Sanal 42, 2016:
1).
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Resim- 26 ve Resim- 27: Ters gomlek 1, 2
Kaynak: https:// www. google. com. tr/ search =http:// www.+ kadinvetrend

Tiirkiye i¢cin gédmlegin tarihi Osmanlilar doneminde baslamaktadir. Osmanli
Devletinde Batiya 6zgli giyimin Tanzimat Devrinde yayginlagmasiyla gdmlek
giyilmeye baglanmustur.

Osmanlinin son déneminde yasanan batiy1 bircok alanda 6rnek alma durumu
donemin 6nemli devlet adamlarindan olan Ahmet Cevdet Pasanin da “Tezakir” adli

eserinde belirtilmistir (Cevdet, 1986: 20). Ahmet Cevdet Pasa saray ve gevresini iyi

taniyan biri olarak saray hayati, devlet adamlar1 ve toplumun sosyal hayat1 hakkinda
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bilgiler vermistir. Pasa bu yeni donemdeki yeni tarzi “moda” olarak nitelendirmistir
(Oguz, 2012: 112). Gomlekte bu donemlerde Osmanli kiiltiiriine girmis bir giysi

tiriidiir.

Avrupa‘dan gelen bir moda olmasi sebebiyle gdmlek "Frenk Gomlegi" seklinde
anilmaktaydi. Sarkli giyimin rahat giysilerine alismis olan kisiler i¢in gomlek ilk
zamanlarda sikint1 verici bir giysi tiirii olarak goriilmistiir. Bu sebeple halk arasinda
yayllmast giic olmustur. Batililasmaya, asmr1 hevesli gengler tarafindan ragbet
gormiistiir. O donemde bu giysiyi giyen kisilere pek hos goézle bakilmamistir. O
zamanin muhafazakarlar1 Frenk gomlegi giyenleri dinsizlikle suglamislardir

(Karaman, 1993: 1).

Ozellikle yash kesim igin kolali gomlek igine girmek, bogazina kaskati kolali
yakay1 takmak, onun {istiine boyun bagini, kravati baglamak alisilmasi gii¢ bir is
olmustur. Sarayda resmi kabullerde, yabancilarin da bulundugu toplantilarda, ¢ogu
yash olan devlet erkani ile yiikksek memurlar redingot i¢inde sikint1 ¢ekecekleri igin
sivil memurlara resmi giysi olarak, kolali gomlek ve kravata gerek duyulmayan 6nii
tamamen kapali, Istanbulin denilen bir kiyafet giydirilmistir (Kogu, 1969: 134).
Osmanlilar doneminde gomlegin “frenk gomlegi” olarak anilip bu giysi tiiriine kars1
olumsuz bir refleks gosterilmis olmasmin sebeplerine bakildiginda dini yasam
seklinin etkisi karigimiza ¢ikmaktadir. Osmanlida Miisliiman niifus ¢ogunlukta
oldugu i¢in konuya Miisliimanlar agisindan baktigimizda, Islam dini ibadetlerinin
giinliik yasami sekillendirdigini sdyleyebiliriz. Giin icerisinde siirekli olarak abdest
almak ve namaz kilmak durumunda olan insanlar kullanmis oldugu kiyafetlerinde
buna uygun olmasini istemektedir. Oysa gdmlek kolali yakali, mangetli ve diigmeli

oldugu i¢in bu tarz bir yasam bicimi i¢in rahatsiz edici olmaktadir.

Gomlegin ilk sekli milli kiyafetler altinda da giyilen mintan'dir. II. Mahmut
doneminde yenigeri ocagmin kaldirilmasindan sonra, ordudaki yenilesme
hareketlerine paralel olarak askeri giyim de batili anlamda degisimler olmustur. Tiim
resmi, dini ve askeri kurumlarda "setre" denilen uzunca ceketin altina beyaz gémlek

giyilmeye baglanmistir. Sonradan gomlegin yaka kismina ensiz yakalik ve kiigiik bir
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fiyong takilmistir. Bati kiyafetlerinin yerlesmeye baslamasiyla devrik yakali
gomlekler mintanin yerine gegmistir (Gafurogullari, 2010: 27).

T. Vural ve S. Agag’a gore; Osmanlilar Doneminde yasanan Tanzimat Hareketi
bir 6zgiirlik hareketinin baslangici olarak goriilmiistiir. Giyim aligkanliklar1 giderek
degisen erkekler, iilkede {iiretiminin olmamasi nedeniyle “Frenkgomlegi” diye
bildikleri bu giyim malzemesini temin etmek igin sik sik yurt disina g¢ikmak
durumunda kalmiglardir (Aktaran: Akgiil, 2006: 72; Vural ve Agag, 1995). Osmanl
erkeginin giinliik yasamindaki genel kiyafeti altta salvar, iistte gomlek veya i¢
entarisi, izerine kisa kaftan veya uzun kaftan seklinde olmustur (Koca, 2009: 64).
Imparatorlugun genelinde oldugu gibi istanbul’da da erkek kiyafeti asil olarak
sirastyla iist liste giyilen don, ¢aksir /salvar, gdmlek, entari / dolama, kaftan kiirk ve

bashktan olusmustur (Ipsirli, 2015: 231).

GoOmlek yalnizca erkekler tarafindan kullanilmig degildir. Osmanli kadin
giyiminde zaman i¢inde entari, salvar ve gomlek ile ceket ve etek olarak ii¢ tip
kiyafet kullanilmistir. Goriildiigii gibi Osmanl kadinlar1 da giinliik hayat igerisinde
gomlek kullanmiglardir (Aysal, 2012: 5).

Osmanli Sultanlarinin da gémlek Kullandiklarini Ogel’in su ifadelerinden de
gormekteyiz: “Sultanlar giinliik yasamlarinda altta salvar, istte gomlek veya i¢

entarisi iizerine de kisa veya uzun kaftan giyerlerdi” (Ogel, 1993: 14).

Osmanli Doneminde gomleklerle ilgili diger bir 6nemli konu ise tilsimli
gomlekler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Onceleri sadece &zel giinlerde ve torenlerde
giyilen Osmanli sultanlarinin ayet, hadis ve sembollerle siislii her biri tig-dort yilda
dokunabilen tilsimli gomleklerinin sirr1 hala ¢6ziilememistir. Osmanli padisahlarmin
savasta galip gelmek, nazardan korunmak ve sifa bulmak igin giyindikleri tilsiml
gomleklerin tizerindeki harf ve rakamlarin isaret ettigi manalar incelemelere ragmen
¢Oziilebilmis degildir. Bunu yaninda kumaslarin nasil olup da 8 bin ¢ozgii ipiyle

dokundugu da anlagilamamistir (Gafurogullari, 2010: 25).

1978 yilindan beri Topkap: Sarayr Miizesi’nde Osmanli tekstili ve padisah

giysileri lizerine ¢aligmalar yapan Dog. Dr. Hiilya Tezcan, tilsimli1 gomlekleri grafik
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sanatinin zirvesi olarak tanimlamaktadir (Sanal 43, 2017: 1).Su an Topkapt Saray1
Kaftanlar boliimiinde Seferli koguslarinda sergilenen tilsimli gomleklerdeki Gurbari
hatla yazilan Arap¢a metinler uzmanlar tarafinda okunamamis durumdadir. 8 bin
¢ozgl teliyle dokunmus giilistani kemha teknigi kumaslarm sirr1 hala ¢oziilememistir

(Sanal 44, 2017: 1).

Topkap1 Sarayinda padisahlara ait 87 adet tilsimli gdmlek bulunmaktadir. Bu
gomleklerin Padisah ve Vezirlerin savasa ve sefere giderken tizerlerine giydiklerini
bilinmektedir. Gomlek hazirlanmadan 6nce saraym Miineccimbasi kisi ve gomlegin
hazirlanma amacma uygun bir zaman belirler. Daha sonra devrin {inlii hocalar1
istenen amaca gore ayet ve dualari segerler. Segilen ayetler ve diger yazilar devrin
inlii hattatlar1 tarafindan gomlek iizerine yazilir. Daha sonra da terziler dikim
islemini gergeklestirirler. Boylece bir tilsimli gémlek; miineccimbasi, din adama,

hattat ve terzinin igbirligi ile ortaya ¢ikmis olur (Sanal 45, 2017: 1).

Tiirkiye’de gomlegin seri lretimine ise 1950 yilinda Sultan hamam da
baslanmistir. Gomlegin halk arasinda yayginlagsmasindan sonra erkek gomleginde

cesitli akimlar ve modalar ortaya ¢ikmistir (Karaman: 1993: 2).

1950'lerde A.B.D.'den gelen moda hareketlerinin etkisi ile naylon gomlekler
giyilmistir. Daha sonralar1 ise pamuklu giysilerin saglk acisindan olumlu etkilerinin
ortaya ¢ikmasi ile gomlekte pamuklu kumas tercih edilir hale gelmistir (Aktaran:
Akgiil, 2006: 72; Vural ve Agag, 1995).

4.3. Gomlekte Model Ozellikleri

Gomlek i¢in TSE tarafindan yapilan simiflandirma su sekildedir:
a) Giyecek kisiye gore siniflandirilmasi;

1. Erkek Gomlegi

2. Kadm Gomlegi

3. Erkek Cocuk Gomlegi
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4. K1z Cocuk Gomlegi

b) Kullanim amacma gore siniflandirilmas,
1.Resmi Gomlekler

2.Spor Gomlekler

Gomlegin smiflandirilmasina dair yapilan arastirmalarda erkek gdmlegi
siniflandrmasinda daha ayrintili  sonuglara ulagilmaktadir. Erkek gomleginin

giyildigi yere ve zamana gore smiflandirilmasi (Sezer, 2006: 17).;

1. Klasik Erkek Gomlegi: Toplantilarda, organizasyonlarda ceket icerisine
giyilebilen veya tek basma kullanilabilen diigmeli, kollu, gdmlek yakali, mansetli,
tek gogsii lizerinde cep bulunan, pamuklu kumastan iiretilen ve kravat, kravat ignesi

ve kol diigmeleriyle de zenginlestirilebilen erkek giysisidir.

2. Spor Erkek Gomlegi: Genellikle gilinliik giyilen rahat ve kullanish, degisik
renklere sahip ve spor model 6zelligi tasiyan, pamuklu veya kot kumastan {iiretilen,

modanin etkisiyle sekillenen erkek giysisidir.

3. Fantezi Erkek Gomlegi: Genellikle 6zel giin ve gecelerde veya sahnede
giyilen, degisik renkte ve modelde, farkl fantezi kumaslardan iiretilen, aksesuarlarla

kullanilabilen erkek giysisidir.

Erkek gomleginin smiflandirilmas: bazi kaynaklarda da su sekildedir;
(Gafurogullari, 2010: 27).

1) Kol sekillerine gore;
- Kisa kollu

- Uzun Kollu

2) Boyutlarina gore;

- Erkek gomlekleri



- Erkek ¢cocuk gomleklikleri
3) Hatalarina gore;

- Birinci

- Tkinci

- Ugiincii

4) Cesitlerine gore;

- Klasik gomlek

- Spor gémlek

- Spor kravat gomlek

- Dik yakali gdmlek

- Frak gomlek

- Yar1 diigmeli gomlek
- Denizci gomlegi

- Binici gomlegi

- Gemici gomlegi

- Siton gémlek

- Lido gémlegi

- Kar gémlegi

- Polo gdmlek

- Korsan gomlek
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- Jivago (Rus, kazak) gomlegi
- Smokin gomlek

“Bu smiflamalarin yaninda Tiirk Standartlar Enstitiisiince belirlenen ‘TS
9690/Nisan 1995 Tekstil Mamulleri-GOMLEK’ standartlarinda tiim detaylar yer
almaktadir. Gomleklik kumaslarin; ‘TS 10250/Nisan 1992 Tekstil- Gomleklik
Kumaglar-Dokunmus’ ve ‘TS 11612/Nisan 1995 Tekstil Mamulleri- Spor Gomleklik

Kumaslar — Dokunmus ve Oriilmiis’ standartlarma uygun olmasi istenmektedir.
Yapim 6zelliklerinden dikis 6zelliginin; “TS 606/May1is 1990 Pamuk-Dikis, Nakis ve
Dantel Iplikleri” ile “TS 8288/Nisan 1990 Kismen veya Tamamen Sentetik Liflerden
Yapilmis Dikis Iplikleri” standartlarinda belirtilen ipliklere uygun olmasi
belirtilmektedir. 10cm de 40-60 dikis adimi i¢in; “TS 7565/Ekim 1989 Dikis
Iplikleri Smiflandirma ve Terimleri” ve TS 7566/Ekim 1989 Dikim Tipleri
Smiflandirma ve Terimleri standartlarina uygun olmasi belirtilmektedir (Baylavli,

2011: 52).

Hem erkek hem de kadin gomleklerinde ¢ok ¢esitli model ozellikleri
goriilmektedir. Model uygulamalar modaya ve kisinin tercihine gore
degisebilmektedir. Baz1 kaynaklarda bu model 6zellikleri “gémlek ¢esitleri” seklinde
degerlendirilmistir. “Yaka ¢esitlerine gére gémlek cesitleri” bunlara 6rnek olarak

gosterilebilir.

GoOmlek smiflandirma konusundaki degerlendirmelerin, daha onceki kisimda
da belirttigimiz gibi, TSE tarafindan tanimlandig1 sekilde olmasmin daha isabetli

oldugu diistiniilmektedir. Gomleklerde model uygulama 6zellikleri ise;
e Yaka ¢esitleri,
e Mangset cesitlert,
e Kapama cesitleri,

e Cep cesitleri,
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o Kol gesitleri,
e On veya arka omuzdaki roba,
e Pile gesitleri olarak sayilabilir.

Bunun disinda bulundugumuz dénemde teknoloji ve kiiresellesmenin de
etkisiyle hemen her giin yeni bir model uygulama ortaya ¢ikabilmektedir. Mevcut
olanlar ve yeni tasarlanacak tiim uygulamalar1 genel bir baglik altinda “gomleklerde
model uygulama Ozellikleri” seklinde degerlendirmenin daha dogru oldugu
diisiiniilmektedir. Ozellikle kadin tiiketicilerin kullandig1 gdmleklerde model
uygulama cesitleri giderek artmaktadir. Bu modellerden siklikla karsimiza
¢ikabilecek olanlar; nerviirlii, pileli, robada dantelli, belden baglamali, kolsuz, yaka

detayli vb. seklinde siralanabilir.

KLASIK YAKA

ACIKITALYAN YAKA (COLIN) YARIM ITALYAN YAKA (SIND

DUGMELI YAKA

Resim- 28: Gomlek Yaka Cesitleri 1
Kaynak: (Akgiil, 2006: 80).
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Resim- 29: Gémlek Yaka Cesitleri 2
Kaynak: http://adamgibigiyin.com/takim-elbise-icin-gomlek-yaka-cesitleri

Mangetler genel olarak diiz, yuvarlak ve koseli olarak smiflandirilir. Model

ozelligine gore tek veya cift (duble) manset ¢alismasi yapilabilmektedir.



DUZ MANSET

CIFT MANSET

KOSELI MANSET

CIFT MANSET

YUVARLAK MANSET

TEK MANSET
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Resim- 30: Manset Cesitleri
Kaynak: (Akgiil, 2006: 85).

Kapama c¢esitleri patl, patsiz ve gizli pat seklinde olabilmektedir. Bunlar

disinda kalan pat ¢esitlerini “model uygulamali pat” seklinde isimlendirilebilir.
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Resim- 31: Pat/ Kapama Cesitleri
Kaynak: https://mww.morhipo.com/beymen-club-100575373-gizli-pat.



https://www.morhipo.com/beymen-club-100575373-gizli-pat

DUZ CEP

Resim- 32: Cep Cesitleri
Kaynak: http://www.abiyeonlinesatis.com/urunler/avva/erkekgomlek.html.

Gomleklerde kol ¢esitleri;
Tek parca kol
Iki pargali kol
Uzun kol
Kisa kol

Diigme ile kisaltilabilen kol seklinde siniflandirilabilir.
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Arka bedende temelde mevcut bulunan penslerde yapilan model uygulamalar

ile pileler elde edilebilir. Genel olarak kullanilan 3 teknik bulunmaktadir;

= | -
/1’ y “’_ \}r\‘u ’/ﬂ%’- )

£y / \ / \
A N
U .

KUTU PILE PILESIZ CIFT PILE

Resim- 33: Pile Cesitleri
Kaynak: (Akgiil, 2006: 83).

4.4. Gomlekte Geri Doniisiim-Yeniden Kullanim-Geri Kazanim

Gomlek hem erkekler hemde kadmnlarin giinliik hayat icerisinde en fazla
kullandiklar1 giysi ¢esitlerinden biridir. Resmi yerlerde, calisma hayatinda, 6zel
giinlerde, tatilde vb. giinliik hayat igerisinde tiim alanlarda kullanilabilir ve diger
giyim esyalar1 ile ¢ok rahat bir sekilde kombin edilebilir. Bu kadar ¢ok alanda
kullanilma imkani olmas1 sebebiyle gémlek en ¢abuk yipranan, eskiyen ve modadan
etkilenen bir iirlindiir. Bu ve benzeri sebeplerden otiirii gomlegin kullanim 6mriini
uzatmak, omrii tamamlandiginda geri doniisimiinii saglamak, tamir edilebilecek
durumda ise tamir ettirmek veya asil amaci disinda bazi giyim esyalarina
dontistimiinii gerceklestirmek, hem aile hem devlet biitgesi agisindan hem de dogaya,

cevreye ve gelecek nesillere katki saglamak agisindan 6nemlidir.

Eski donemlerde gomlek ve bir¢cok giyim esyasi; yipranma, eskime, modasinin
gegmesi veya herhangi bir sebeple kullanilmaktan vazgecildiginde bir ihtiyag

sahibine kisisel ¢abalarla ulastirilabiliyordu.

Ancak yeni donemde Hazwr Giyim Sektoriiniin hizla gelismesi ile her tiirlii
giyim esyasma kolay bir sekilde ulasilmakta ve oldukga diisiik fiyatlara halkin tiim

kesimleri tarafindan satin almabilmektedir. Uriinlerin kolay ulasilabilir ve uygun
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fiyatlara satiliyor olmasi ilk etapta dogru ve iyi bir imkanlar biitiinii olarak
goriilebilir. Bu yeni donem de en Onemli etki “endiistrilesme ve sanayilesme”
sebebiyle gerceklesmis olarak kabul edilebilir. Endiistrilesme ve sanayilesmenin
Tiirk tekstiline olan etkileri 6zellikle cumhuriyet ve sonrasi donemlerde yogun olarak
yasanmustir. Endiistrilesmenin etkileri her sanayi ve sanat dalinda oldugu gibi tekstil
endiistrisinde de birtakim olumsuzluklara sebep olmustur (Can ve Ozkartal, 2010:
122). Endiistrilesme ve sanayilesme sayesinde daha kolay, hizli ve ucuz olarak
iretilen irlinlerin dogaya, ¢evreye ve insan sagligma olan zararlar1 bilinen bir

gergektir.

Diger taraftan modern diinya sisteminin insanlara empoze ettigi olumsuz psiko-
sosyal meziyetler, kisilerin bir bagskasmnin kullandigi tiriinii kullanmasina igsel ve

digsal bazi1 faktorlerinde etkisiyle engel olmaktadir.

Kapitalist sistem faydacilik ve tamamen kazanma temelli olarak kurulmustur.
Ureticiler {iriinlerini tiiketicilere pazarlamak ve iiriinlerin satm alinmasini saglamak
icin gesitli yontem ve teknikler kullanmaktadir. En 6nemli olan1 da psikolojik olarak
tiikketiciyi etkileyip alisveris islemini gergeklestirmektir. Tiiketicinin giideleri bir

sekilde harekete gegirilip tiriin, mal ya da hizmetin satilmasi temel amagtir.

Kolay yontemlerle gomleklerin eskimis, yipranmis pargalariin tamir edilmesi
ile yeniden uzun siireler kullanilabildigini bilmekteyiz. Fakat yine modern diinyanin
kisiler lizerinde olusturdugu etkiler sebebiyle, giyim esyalarinin tamiri ile ugrasmak
zaman kaybi1 veya gereksiz bir is olarak goriilmektedir. Diger bir sebep ise toplumun
gelenekten kopusu olarak karsimiza g¢ikmaktadir. 2000°1i yillar ile birlikte artik
hemen her evde gormeye alisik oldugumuz dikis makineleri, igne, iplik kaybolmaya
baslamis ve kisiler giyim esyalarini tamir edecek mahareti ve bilgiyi kazanmaktan

yoksun kalmislardir.

Gomlekte geri doniisiim oldukca basit yontemlerle saglanabilmektedir.
Tiiketiciler basit bir bicki dikis kursu ile geri doniisiim i¢cin gerekli olan bilgi ve

beceriyi edinebilirler. Tiiketicilere ve konu ile ilgilenen arastirmacilara faydali
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olmasi agisindan calismanin bu bolimiinde gdmleklerin geri kazanimy/ yeniden

kullanimina dair bazi 6rnekler (Resim 34- 50) sunulmustur.

|
SR G

Resim- 34 ve Resim- 35: Gomlek Geri Doniisiim Ornekleri
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Resim- 36, Resim- 37, Resim- 38, Resim- 39: Gémlek Geri Doniisiim Ornekleri



107

Resim- 40 ve Resim- 41: Gomlek Geri Déniisiim Ornekleri
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Resim- 42 ve Resim- 43: Gomlek Geri Doniisiim Ornekleri
Kaynak: (Sanal 46, 2016: 1-5).

Resim- 44: Gomlek Geri Doniisiim Ornekleri
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Resim- 45 ve Resim- 46: Gémlek Geri Doniisiim Ornekleri
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Resim- 47 ve Resim- 48: Gémlek Geri Doniisiim Ornekleri
Kaynak: (Sanal 47, 2017: 1-8).
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Resim- 49 ve Resim- 50: Gémlek Geri Doniisiim Ornekleri
Kaynak: (Sanal 48, 2017: 1-2).
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Gomleklerin mriinii uzatmanin yollarmi su sekilde siralamak miimkiindiir:

Yikama ve iitiileme talimatlarina uyulmalidir.
e Gerekmedikge yikama 1515140 derecenin tizerine ¢ikarimamalidir.
e GoOmlekler ayni 6zelliklere sahip iiriinlerle birlikte yikanmalidir.

e Hem gomlegin kolay iitiillenebilmesi hem de daha uzun 6miirlii olmasi igin

yikama sonrasinda gomlek sikilmadan askida kurutulmalidir.

e GoOmlek hafif nemliyken, talimatlara uygun 1sida ve buhar vererek

utulenmelidir.

4.5. Konu ile ilgili Arastirmalar

Arabaci (2010) Tirk hazir giyim sektoriindeki atik yOnetimine dair yapmis
oldugu calismada; hazir giyim isletmelerinde atiklar1 geri kazanim sekilleri ve geri
kazanim islemine tabi tutulan atiklardan ne tiir driinler elde edildigi konularma
deginmistir. Tarama modeli kullanilan ¢alismada Tiirkiye’deki biiylik 6l¢ekli hazir
giyim isletmelerinde olusan kat1 atik cesitlerinin miktarlarnin tespit edilmis ve
degerlendirme oranlar1 ile yontemleri ve geri kazanim firmalarinin isleyislerinin
incelenmistir. Arastirmanin verileri, 70 adet biiyiik 6l¢ekli hazir giyim isletmesi ile
33 adet geri doniisiim isletmesinden anket yoluyla toplanmistir. Arastirma
kapsamindaki isletmelerden elde edilen veriler 1s18inda; hazir giyim isletmelerinin
biliyiik bir boliimiiniin geri kazanilabilir atiklarin1 kaynaginda ayirma islemine tabi
tutup geri doniisiim isletmelerine satarak hem firma biitcelerine ekonomik katk1
sagladiklar1 hem de cevre kirliligini dnlenmeyi hedefledikleri goriilmiistiir. Geri
doniisiim igletmeleri a¢isindan bakildiginda ise ¢esitli yollarla temin ettikleri kumas
atiklarima ayiklama ve ayristirma islemlerini uygulayarak geri doniisiim siirecine
soktuklar1 goriilmiistiir. Geri doniisiim isletmelerinin iiretim faaliyetlerini %86 ile
%100 verimlilik arasinda gerceklestirip, ¢evreyi ve dogal kaynaklari korumay1 hedef
alarak, bu kumas atiklarindan iplik, kece, temizlik bezi ve battaniye gibi geri

kazanilmuis iiriin elde ettikleri sonuglarina ulasilmistir.
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Cagman (2010) ¢alisan kadinlarin giysi kullanim siireleri ve kullanim sonrast
giysileri degerlendirme yontemleri adli calismada; calisan kadinlarin, yeni giysi satin
alma sikliklar1 ve nedenleri, sosyal cevresinin giysi kullanim siirelerine etkisi,
kullanmadiklar1 giysilerini nasil degerlendirdikleri, ¢evre ekolojisine bakis agilar1 ve
giysi degerlendirme davraniglar1 belirlenmis, bu konu ile ilgili goriisleri dikkate
alinarak kullanim sonrasi giysilerini degerlendirme yontemlerinin neler oldugu
belirlenmeye ¢alisilmistir.  Tarama modeli uygulanan ¢alismada veriler anket
formlariyla toplanmistir. Kamu kurum ve kuruluslar1 ile 6zel sektérde calisan
kadinlarin evreni olusturdugu arastirmanin orneklem grubunu Ankara, Corum ve
Samsun il merkezi, ilge ve koylerinde (okul, saglik ocagi) kamu ve 6zel sektorde
calisan 505 kadin olusturmaktadir. Calisan kadinlarin cogunlukla ihtiyaglar1 oldugu
zaman ve sezon sonlarmmda giysi aligverisi yaptiklari, yeni giysi satin alma
davraniglar1 iizerinde kisisel ve cevresel faktorlerin etkili oldugu belirlenmistir.
Calisan  kadinlarin  giymedikleri  giysileri  giyebilecek  kisilere  vererek
degerlendirdikleri, atik degerlendirme ve geri doniisiim (recyling) konusunda
yeterince bilgiye sahip olmadiklar1 ve organizasyonel bir destek alamadiklar1 tespit
edilmistir. Calisan kadinlara ekoloji bilincinin gelistirilmesi ve kullanilmayan
giysilerin degerlendirilmesi ile ilgili olarak egitim verilmesi, tekstil geri doniistimii
konusunda toplumun bilinglendirilmesi ve konuyla ilgili olarak devlet kademeleri,
yerel yonetimler, odalar, tliketici birlikleri ve diger goniillii kuruluslarm ayni hedefe

yonelik olarak isbirligi yapmasi hakkinda oneriler getirilmistir.

Durmaz, Bahar ve Kurtlar (2011) tarafindan yapilan, kisisel faktorlerin tiiketici
satin alma davraniglarma etkisi lizerine bir arastirma, adli ¢alismada tiiketicilerin
davranislarmi etkileyen kisisel faktorler ortaya koyulmustur. Calismada, tiiketici
davranisini etkileyen kisisel faktorlerin Tiirkiye’deki tiiketicilere nasil etki ettigini
incelemek i¢in belli illerde 1286 kisi ile yapilan yiiz ylize anket ¢caligmasi yliriitiilmiis
ve elde edilen veriler yorumlanmistir. Sonug olarak; “isletmelerin, miisterilerinin
ihtiyaglarmi ve davramiglarimi daha yakindan tanimalar1 ve bilgi sahibi olmalari
gerektigi, isletmelerin devamliliklarini = siirdiirebilmelerinin ¢evrelerine uyum
saglayabilmelerine, cevrelerindeki degisiklikleri tahmin edebilmelerine ve tiiketici

davranislarmi iyi analiz edebilmelerine de bagli oldugu” goriilmiistiir.
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Celik (2011) ilkogretim miifredatinda ambalaj atiklarmin geri doniistimii
egitiminin yerini ve ilkdgretim kurumlarindaki geri doniisim uygulamalarini
arastirdig1 calismada; ilkogretim miifredatinda ambalaj atiklarinin geri doniistimii
egitiminin ayrintili olarak incelenmesi ve farkli sosyoekonomik diizeye sahip
ilcelerden secilen ilkogretim okullarindaki geri doniisim uygulamalarinin
aragtirtlmasit amaglanmigtir. Calismanin uygulama kismimda &grencilerin  geri
doniisiime olan ilgilerini, geri donilisiim konusunda bilgi sahibi olup olmadiklarini,
geri doniisiim ile ilgili bilgi aldiklar1 kaynaklari, geri doniisiime yonelik davranis ve
duyarliliklarin1 belirlemek amaciyla bir anket hazirlanmigtir. Hazirlanan anket,
Istanbul ilinin Sisli, Fatih ve Esenyurt ilgelerindeki resmi ilkdgretim okullarmin 3., 4.
ve 5. smiflarmmda 6grenim goéren toplam 944 Ogrenciye uygulanmistir. Anket
verilerinin analizinde ki-kare testi uygulanmis ve belli degiskenlere gore anket
sorularma verilen yanitlar degerlendirilerek sonuclar elde edilmistir. Caligmanin
sonucunda, ambalaj atiklarmin geri doniisiimiine yOnelik bilgilerin, miifredat
icerisinde yetersiz oldugu ve mevcut bilgilerin siirekliliginin olmadig1 tespit

edilmistir.

Ilgili ¢alisma sonuglarina gore; geri doniisiime yonelik egitim ve 6gretimin
miifredatlarda yetersiz oldugunu gostermektedir. Geri doniisim uygulamalarmin
gerceklesebilmesi igin en Onemli kaynak bilgi ve bilinglenmedir. Bireylerin ve
toplumun bilinglenmesi i¢in gerekli egitim ve Ogretim faaliyetleri temel ve siirekli
olarak egitim kurumlarinda yapilmaktadir. Gerekli bilgi ve bilinglenmenin ilkégretim
okullarindaki miifredatlarda saglanmis olmasi ilerleyen yasamlarinda kisilerin geri
dontisime katkilarmi artiracak ve dolayisiyla ¢evreye olumsuz etkilerini en aza

indirecektir.

Bozkurt (2012), evsel nitelikli kat1 atiklarin geri doniisiim olasiliklar1 ve
bertaraf yontemlerini arastirdigi ¢alismada; Seyhan-Cukurova ilgelerinde bir atik
kompozisyon ¢aligmasi yiiriitiilmiistiir. Atik kompozisyon ¢aligmasi toplam 55 hane
ile hafta igi-hafta sonu, yaz-kis donemleri igin yiiritiilmistir. Caligmada atik
kompozisyonu; organik atik (% 75,6), kagit (% 7,7), plastik (% 11,7), metal (%2,9),
cam (% 1,5) olarak hesaplanmigtir. Ortalama kisi bas1 atik miktar1 ise 0,76 kg/kisi
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giin olarak hesaplanmistir. Calismada, gerekli istatistiki analizler yapilmistir. Kisi

bas1 atik iiretim oranlarinin sosyo-ekonomik faktorlerden etkilendigi goriilmiistiir.

Ilgili ¢alisma sonuglarinda, kisi basina diisen atik oranlar1 incelenmis ve atik
oranlarmnim kisilerin sosyo- ekonomik durumlarindan etkilendigi goriilmistiir. Geri
doniisiim faaliyetleri i¢in plan, proje ve uygulamalar yapilirken birey ve toplumlarin

sosyo- ekonomik durumlarmin gz oniinde bulundurulmasi gerekmektedir.

Dogan (2012) tekstil sektoriinde atik ekolojisi uygulamalar1 adli ¢aligmada;
iilkemizde ve diinyada hizli degisim dongiisiine sahip olan tekstil sektoriiniin son
yillarda ortaya ¢ikardigi kati atik miktarini, bu atiklarin geri doniisiime uygunlugunu,
geri doniisim ve imha oranlarimi ortaya koymak amaglanmistir. Arastirma verileri
icin ulusal ve uluslararasi literatiirden yararlanilmistir. Arastirma sonuglarma gore;
Ulkemizde Antalya, Denizli, Izmir ve Istanbul’da olmak iizere, kat1 atik depolama ve
atiklar1 topraga kazandirma islemlerini gerceklestiren dort kurulus oldugu, bu geri
doniisiim kuruluslar: icinde en yiiksek kapasitede depolama gerceklestiren Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi Geri Doniisiim Tesisinin oldugu, 2009 yili istatistiklerine
gore, alman her 100kg kat1 atigin i¢inde tekstil atig1 oraninin 4, 63 kg oldugu, bu
oranin yiyecek (49.54 kg), kagit (16.35 kg) ve plastik (8.25 kg) gibi giinliik
yasamimizda sik kullandigimiz temel materyallerden sonra en yiiksek miktardaki
dordiincii atik tiirii oldugu tespit edilmistir. Calismada yaymlanan strateji ile 2025
yilindan itibaren ¢Op sahasma gonderilen tekstil atiklarinin %95 oranda geri

dontstiiriilmesi ongoriilmektedir.

Goksel ve Yanmaz (2012) modas1 ge¢cmis giysilerin yeniden kullanimima
yonelik yaptiklar1 ¢alisma da; modasi gecmis, eski olarak tabir edilen, bir kenara
atilmis giysilerle, yeni tasarimlar olusturmayr amaglamislardir. Arastirmada
kullanilan veriler, 6 bolim ve 30 sorudan olusan veri toplama araci (anket) ile
toplanmistir. Bu proje kapsaminda oncelikle yiiksekokul diizeyindeki 18- 25 yas
aras1 genglerin giysi satin alma aligkanliklarina, tercihlerine yonelik istatistiksel bir
aragtirma yapilmigtir. Aragtirma sonuglarinda; “genglerimizin siirekli yeni bir giysi

almak yerine modasi gegmis olarak kabul edilen giysilerini, yapacagi bazi
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degisiklikler, —onarimlar, ekleme veya c¢ikarimlarla yeniden kullanima

kazandirmalar1” Onerilmektedir.

Koca ve Cagman (2012) kullanilmayan giysilerin degerlendirilmesinde ¢alisan
kadinlarin ekolojik yaklasimlar1 adli ¢calismalarin da; calisan kadinlarin kullanim
sonrast giysilerini degerlendirmede ekolojik yaklagimlarin1 ve kullanmadiklar1
giysilerini nasil degerlendirdiklerini belirlemek amaciyla, 505 c¢alisan kadinin konu
ile ilgili goriisleri veri toplama araci ile alinmistir. Arastirma sonuglarinda; ¢alisan
kadinlarin ¢ogunlukla ihtiyaglar1 oldugu zaman ve sezon sonlarinda giysi aligverisi
yaptiklari, giymedikleri giysilerini giyebilecek kisilere vererek degerlendirdikleri,
atik degerlendirme ve geri doniisiim (recyling) gibi ekolojik yaklasimlar konusunda
yeterince bilgiye sahip olmadiklar1 ve organizasyonel bir destek alamadiklar1 tespit

edilmistir.

Ilgili arastirmaya gore, arastirma kapsamindaki kisilerin geri doniisiim
konularinda yeterli bilgiye sahibi olmadiklar1 goriilmiistiir. Sonug, literatiir de
bulunan diger c¢alismalarla ayn1 dogrultudadir. Kisilerin ve toplumun
stirdiiriilebilirlik, geri doniisiim ve ekoloji gibi konularda gerekli egitimleri almalari

gerekmektedir.

Oral, Dirgar ve Erdogan (2012), tekstil ve hazir giyim iiretiminde ekoloji adl1
caligmalarinda; tekstil ve hazir giyim triinlerinde ekolojinin 6nemini ve bir tekstil
iirtiniiniin Eko-Tex olabilme kosullarini incelemislerdir. Calismanin sonuglarinda
belirtilen Onerilere gore; “Gelecek nesillere saglikli, yasanabilir bir ortam birakmak
icin herkesin {izerine diisen gorevi yapmasi ve her alanda oldugu gibi tekstil ve hazir

giyim tiriinlerinde de ekolojik olanlar1 tercih etmesi gerektigi” soylenebilir.

Cebeci (2012) ekolojik tekstiller ve iiniversite 6grencilerinin ekolojik tekstiller
konusundaki farkindaliklarinin incelenmesi adli calismada; dogal olanin degerinin
fark edilmesi hem {ireticilerin, hem de tiiketicilerin ekolojik iirlinlere olan ilgisini
artmas1 gibi amaclarla, Marmara Universitesi'nde 2011-2012 akademik egitim-
ogretim yilinda Ogrenim goren yaklagik 350 kisi lizerinde anket c¢alismasi

uygulamistir. Elde edilen sonuglara gére dgrencilerin % 42’sinin “Ekolojik Tekstil”
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kavrammi bilmesine karsin, % 65’inin Eko-etiketleri bilmedigi goriilmistiir.
Katilimcilarin satin alma davranislarini en ¢ok etkileyen faktoriin iirlin modeli
oldugu, marka olmasindansa ekolojik olmasmi tercih ettikleri, ancak ekolojik
firiinlerin pahah oldugunu diisiindiikleri goriilmiistiir. Insan sagligma ve gevreye en
cok zarar veren maddenin biliylik oranda kimyasallar oldugu, zarar veren

maddelerinde tilkemizde yeterince denetiminin yapilamadigini diistinmektedirler.

Pektas ve Dengin (2012) ikinci el giysi pazarlar1 ve Tiirkiye’deki durumu adl
calismada, tarama-degerlendirme yontemi kullanmuslardir. Istanbul ve Konya’daki
ikinci el magazalarinda, bitpazarlarinda, hayir derneklerinde yapilan gézlemler ve
goriismeler, internet sitelerinde yapilan incelemeler yoluyla elde edilen veriler
degerlendirilmistir. Arastirma sonucunda; “giiniimiizdeki bitpazarlarinda biiyiik
cogunlukla erkek giysileri satildig1 ortaya konmus, son zamanlarda gercek anlamda
ikinci el alim satimi internet {izerinde yapildigi goriilmiis, maddi durumu iyi olmayan
ailelere yonelik sosyal c¢alismalar yapan dernek ve vakiflarin ihtiyag fazlasi,
kullanilmayan, temiz esyalar1 toplayip ihtiya¢ sahibi insanlara dagitarak onlara
yardimc1 olduklar tespit edilmistir. Kaliteli, az kullanilmis veya hi¢ kullanilmamis
giysilerin ve abiye elbise, gelinlik, nisanlik gibi tek kullanim degeri olan giysilerin
satis ya da bagis yoluyla elden ¢ikarilmasi, bu triinlere ikinci hatta {iclincli defa
yeniden kullanimina firsat yaratilmasi hem sosyo-ekonomik bakimdan zayif olan
kisilere destek olmak hem de giysi israfi ile miicadele agisindan ¢ok Snemli bir

uygulama oldugu” goriilmiistiir.

Necef, Seventekin ve Pamuk (2012) hazir giyim sektoriindeki kumas
kirpmtilarinin geri doniisiimii iizerine yaptiklar1 ¢alismada, kumas kirpmtilarinin
degerlendirilmesiyle elde edilen geri doniisimlii giysilerin  kullaniminin
arastirilmasini amaglamiglardir. Caligmada bir hazir giyim firmasmin kumas
kirpintilarindan Ne 28 %50 geri doniisiimlii pamuk-%50 poliester iplikler elde
edilmis, Ne 28 %50 pamuk-%50 Poliester ipliklerle karsilastirilmigtir. Bu ipliklerden
ayni liretim sartlarinda siiprem kumaslar Oriilmiis ve bu kumaslardan giysiler
dikilmistir. Test sonuclari, geri doniisimlii giysilerin kalitesi ve yeni materyaller

kullanilarak elde edilen giysilerin kalitesi arasinda belirgin bir fark olmadigini



118

gostermektedir. Calismanin sonucunda, kumas kirpintilarindan elde edilen geri

doniisiimlii giysilerin hazir giyim sanayinde kullanilabilecegi belirlenmistir.

Ismal ve Yildirim (2012) tekstil tasariminda ¢evre dostu yaklasimlar adl
calismalarinda, giincel gelismeler ve kavramlar 1s1ginda ekolojik tekstil ve tasarim
yaklagimima, bir tasarimcinin tasarlama siirecinde hangi Olgiitleri géz Oniinde
bulundurmasi gerektigine ve sorumluluguna deginmislerdir. Calismanin sonuglarina
gore; tasarimcilarin yiiksek satis rakamli estetik {irtinleri tasarlarken ekolojik
yaklagimlart ve malzeme se¢imleri ile tiiketicilerin biling ve begenilerini
etkileyebileceklerine dair gostergelere ulasilmistir. Ayrica teknolojik gelismelerin,
gelecekte tasarimcilar tiretici ve tiiketici arasinda koprii gorevi iistlenen, disiplinler

arasi ¢alisan bireyler olmalar1 konusunda zorlayacag1 dngoriilmektedir.

Kilig (2013) giyim sektoriindeki {iiretim artiklarinin siirdiiriilebilir moda
yaklagimi ile degerlendirilmesine yonelik yapmis oldugu calismanin 6rneklemini
Ankara ilinde faaliyet gosteren kiiclik ve orta olgekli giyim firmalar1 arasindan
random yontemi ile se¢ilen 32 giyim firmasi olusturmaktadir. Arastirmanin ilk
boliimiinde, arastirmaci tarafindan hazirlanan anket formu yardimiyla igletmelerin
demografik 6zellikleri, artik miktarlar1 ve artiklar1 elden ¢ikarma yontem ve goriisleri
belirlenmistir. Isletmelerin biiyiik bir kisminin iiretim artiklar1 ile ilgili problem
yasadiklar1 ve artik olusturma nedenlerini tespit ederek onlemler almaya calistiklari,
buna ragmen 6nemli bir boliimiiniin iiretim artiklarini1 degerlendirmedikleri, artiklar1

gelisigiizel ¢evreye biraktiklar1 sonucuna ulagilmistir.

Ucgiil ve Elibiiyiik (2014) tekstil atiklarimin piroliz ile degerlendirilmesi
lizerine yaptiklar1 caligmada, akrilik, pamuk ve yiin elyaf atiklar1 piroliz islemine
tabii tutulmustur. Bu islem sonucu olusan kati iirlinlerin degerlendirilmesi
yapilmistir. Yapilan piroliz islemi sirasinda pamuk elyafinin kati iirlin olugsmadigi,
akrilik ve yiiniin kat1 atiklarinin olustugu goézlenmistir. Calismada; pamuk elyaf
atigmin piroliz sonucu kalmadigi, yiin elyaf atigmin pirolizinden kalan kiiliin ise
sadece verimsiz tarim arazilerinin karbonca beslenmesi amaciyla giibre olarak
kullanilacagi, akrilik elyafin pirolizinden olusan kati iiriinlerin ise karbon karasi

olarak kullanabilecegi sonuglarina ulasilmistir.
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Uner ve Basaran (2016) tekstilde siirdiiriilebilirlik icin ydresel iiriinlerin yasam
dongiisti degerlendirmesindeki rolii: ¢aput dokumaciligi 6rnegi adli ¢galigmalarinda,
tekstil atiklarnmn 6nemli bir sorun oldugundan hareketle, diinyay1 kirleten
sanayilerden biri olan tekstil ve hazir giyim sektoriinde giderek artan atik sorunun
¢Oziimii icin, siirdiiriilebilir malzemelerin ve liretim yontemlerinin kullanilmasinin
onem tasidigina dikkat c¢ekmisler ve c¢alismada, Aydin ili Bozdogan yoresinde
gerceklestirilen ¢aput dokumaciliginin, tekstilde siirdiiriilebilirlige  katkis1
incelemislerdir. Arastirmada; “farkli yorelerde ¢aput dokumaciligi yapan bireylerin
tespit edilmesi gerektigi, ¢caput dokumaciliginda markalagsmanin gerektigi, tekstil
atiklarinin kumbaralarda toplanmasinin saglanmasi gerektigi, giinlimiiz modasina ve
degisen ihtiyaglara cevap verebilecek gesit yelpazesinde fonksiyonel, ¢agdas yeni

tasarimlarin yapilmasinin gerektigi” gibi sonu¢ ve dnerilere ulasilmistir.

Mangir (2016) tarafindan yapilan, siirdiiriilebilir kalkinma i¢in yavas ve hizli
moda adli ¢alismada, yavas ve hizli moda incelenmistir. Arastirmada konuyla ilgili
literatiir taramas1 yapilmistir. Arastirma da su 6nemli tespitler yapilmis ve onerilerde
bulunulmustur: “Moda hizla gelismis ve tercihler ¢esitlenmistir. Ancak bu hiz
arttikca iirliniin kalitesi ¢evreye olan zararlar ve hizli tiikketim artig1 ortaya ¢ikmistir.
Bu ylizden firmalar yavas moda kullanimini arttirtarak kitlesel iiretim ve hizla
tiketim aglarin1 degistirmeli, siirdiiriilebilirlige odakli ve ¢evre dostu iiretim

desteklenmelidir.”

Tastekin (2009) tarafindan yapilan, aligveris merkezlerinde markali magazalar
ve bagimsiz magazalardan satin alan tiliketicilerin satin alma davraniglarmin
incelenmesi ve arastirilmasi adli ¢alismada, iki farkli tiiketici grubu incelenmistir.
Birinci grup, ayakkabilarini biiylik aligveris merkezlerindeki markali magazalardan
satin almay1 tercih ederken, ikinci grupta bagimmsiz perakendecilerden satin
aldiklarin1 belirtmislerdir. Anket 354 kisiye yapilmis, bu kisilerden 198’1 biiyiik
aligveris merkezlerindeki markali magazalari, 156’s1 da bagimsiz perakendecileri
tercih ettiklerini belirtmislerdir. Ankete katilan tiiketiciler, ayakkabi satin alirken
ayakkab1 o6zellikleriyle ilgili birinci sirada rahatligin, ikinci sirada kalitenin, li¢iincii

sirada gOriintliniin, dordiincli swrada fiyatin ve son olarak markanin geldigini
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belirtmiglerdir. Ankete katilanlar; markali magazalarin bagimsiz magazalara gore
daha pahali ve bununla beraber bu merkezdeki ayakkabilarin daha kaliteli oldugunu,
bu magazalarda g¢esidin daha fazla ve magazalarin daha temiz oldugunu, hizmet
kalitesinin daha iyi oldugunu ve giivenilirligin daha yiiksek oldugunu belirterek
aligveris merkezlerindeki markali magaza isminin kendilerine giiven verdiklerini

belirtmiglerdir.

Budak (2012) tarafindan yapilan, hazir giyim sektoriinde tiiketicilerin satin
alma davraniglarimi etkileyen psikolojik faktorlerin biitiinlesik analizi, adli calismada
hazir giyim sektoriinde tiiketicilerin satin alma davranislarmi etkileyen psikolojik
faktorlerin tamimlamasi, birbirleriyle ve diger faktorlerle biitiinlesik analizi
yapilmistir. Boylece hazir giyim sektoriiniin markalasma siirecindeki firmalarina,
tiikketicileri anlamalar1 ve buna uygun stratejiler gelistirmeleri yolunda Onerilerde
bulunarak, rekabet avantaji saglamalar1 amaglanmistir. Anket kapsaminda Izmir’de
yasayan, 15-64 yas arasinda, %355,5’1 kadin, %44,5’1 erkek olmak iizere 587
katilimciya ulasilmigtir. Arastirma sonuglarina gore; “Alisveris yapma sikliklar1 artan
katilimcilar, giyim harcamalarma daha fazla biit¢ce aymrmaktadir. Katilimcilarin gelir
diizeyleri arttikca daha ¢ok aligveris merkezlerini tercih etmektedir. Erkek
katilimcilar giyim aligverislerinde kadin katilimcilara gore daha fazla oranda alisveris
merkezlerine gitmektedirler. Alisveris merkezleri disinda cadde magazalari, pazar
yerleri ve boliimli magazalara kadm katilimcilar daha fazla oranda gitmektedir.
Katilimcilar arasinda giyim harcamalarina daha fazla biitge ayiranlar kadinlar
olmustur. Bekar katilimcilarin alisveris sikliklar1 evli katilimcilara oranla daha
fazladir. Yasca daha gen¢ olan tiiketicilerin digerlerine goére duygusal zevk

giidiilerine daha fazla sahip oldugu séylenebilir.”

Akinct (2014) tarafindan yapilan, moda trendlerinin giysi se¢imi ve satin
almaya etkileri, adl1 calismada moda trendlerinin takibi, yas ve gelir diizeylerine gore
20-50 yas araligindaki calisan kadinlarin moda trendlerinden nasil etkilendigini
saptayarak, bu degiskenlerin giysi se¢imi ve satin almalar1 arasindaki iligki
belirlenmeye c¢alisilmistir. Tarama modelindeki bu arastirma, Ankara Biiyliksehir

merkez ilgelerinde rastlantisal yontemle secilmis 384 calisan kadinin katilimi ile
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gerceklestirilmistir. Arastirma sonuglari, ¢alisan kadinlarin ¢ogunlugunun moday1
“izleyiciler” olarak takip edenler kategorisinde yer aldiklarini géstermistir. Bununla
beraber moda trendlerini takip etmeleriyle “relaxingcasual”, “feminen giyim” ve
“etnik giyim” tarzi arasinda anlamli bir iligki oldugu bulunmustur. Arastrmaya
katilan kadinlarin moda trendlerini sik ve giizel goriinmek, gilincel ve popiiler olmak
icin belli bir marka, giysi kataloglar1 ve internetten takip ettikleri sonuclarina
ulagilmistir. Kadinlarin giyim aligverisini magazalardan ve arkadas ya da ailesinin

gorislerini alarak yaptiklar: belirlenmistir.

Giimiil (2015) tarafindan, tiiketicilerin internetten aligveris davranigini
etkileyen faktorler yiiziincii yil tniversitesi O6gretim elemanlar1 {izerinde bir
uygulama, adli bir ¢alisma yapilmistir. Calisma Yiiziincii Y1l Universitesinde gorev
yapan Ogretim elemanlar1 {lizerinde uygulanan bir anketle gerceklestirilmistir.
Arastirma sonuglarina gore iirlin Ozelliklerinin tiiketicilerin internetten aligveris
davranis1 iizerinde anlamh bir etkisinin olmadig: tespit edilmistir. Buna gore farkl
duyu organlar1 ile algilanan iirlinlerin tiiketicilerin internetten aligveris davranigini

etkilemedigi sdylenebilir.

Uner ve Basaran (2016) tekstilde siirdiiriilebilirlik igin yoresel iiriinlerin yasam
dongiisii degerlendirmesindeki rolii: caput dokumaciligi 6rnegi adli ¢aligmalarinda,
tekstil atiklarmin onemli bir sorun oldugundan hareketle, diinyay1 kirleten sanayilerden
biri olan tekstil ve hazir giyim sektoriinde giderek artan atik sorunun ¢oziimil igin,
stirdiiriilebilir malzemelerin ve iiretim yontemlerinin kullanilmasinin 6nem tasidigina
dikkat cekmisler ve ¢alismada, Aydin ili Bozdogan yoresinde gergeklestirilen caput
dokumaciligmnin, tekstilde siirdiiriilebilirlige katkis1 incelemislerdir. Arastirmada; “farkli
yorelerde caput dokumaciligi yapan bireylerin tespit edilmesi gerektigi, caput
dokumaciliginda  markalasmanin  gerektigi, tekstil  atiklarinin  kumbaralarda
toplanmasinin saglanmasi gerektigi, giinimiiz modasina ve degisen ihtiyaglara cevap
verebilecek ¢esit yelpazesinde fonksiyonel, ¢agdas yeni tasarimlarin yapilmasinin

gerektigi” gibi sonu¢ ve Onerilere ulagilmistir.

Mangir (2016) tarafindan yapilan, siirdiiriilebilir kalkinma i¢in yavas ve hizli moda

adli calismada, yavas ve hizli moda incelenmistir. Arastirmada konuyla ilgili literatiir
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taramasi yapilmistir. Arastirma da su Onemli tespitler yapilmis ve Onerilerde
bulunulmustur: “Moda hizla gelismis ve tercihler g¢esitlenmistir. Ancak bu hiz arttikga
iirliniin kalitesi ¢cevreye olan zararlar ve hizli tiikketim artig1 ortaya ¢ikmistir. Bu yiizden
firmalar yavas moda kullanimini arttirtarak kitlesel iiretim ve hizla tiikketim aglarim

degistirmeli, siirdiiriilebilirlige odakli ve ¢evre dostu iiretim desteklenmelidir.”
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BOLUM V
5. YONTEM

Bu boliimde; arastirmanin modeli, evren ve 6rneklemi, verilerin toplanmasi

ve verilerin analizi ile ilgili bilgilere yer verilmistir.

5.1. Arastirma Modeli

Ogretmenlerin gdmlek satn alma davramslart ve gdmleklerin  geri
donligiimiine yonelik goriislerini  belirleyebilmek amaciyla yapilmis olan bu
calismada betimsel arastirma yontemi kullanilmistir. Betimsel yontem, arastirilmak
istenen problemin var olan mevcut durumunu ortaya koymaya yoneliktir. Mevcut
durumu kendi kosullar1 icerisinde ve oldugu gibi ¢calismak betimsel yontemlerin en

temel 6zelligi olarak kabul edilir (Sonmez ve Alacapinar, 2011: 46).

5.2. Evren Orneklem

Aragtirmanm evreni, Konya ili merkez ilgelerde Ki (Selguklu, Karatay,
Meram) MEB’e bagh okullarda gorev yapan 06gretmenlerden olugmaktadir.
Arastirmanim orneklemini ise; MEB’e bagh bu okullarda gorev yapan ve random
(tesadiifi) yontemi ile segilen 373 goniilli 6gretmen olusturmaktadir. Orneklem

sayis1 asagida belirtilen formiil ile hesaplanmustir (Semiz, 2011: 85).

Kurum Evren(Say1) Orneklem(Say1)

Konya il (merkez ilgeler)
Milli Egitim Miidiirliigiine 13.359 (6gretmen) 373 (6gretmen)
Bagli Okullar

N= Evrendeki Birey Sayis1
Z= Giivenilirlik Katsayis1 (%95 igin): 1.96

D= Standart Hata: 0.05
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Degiskenin Varyansi: 0,5

N.Z2. (0.5)*
(N-1).D*+Z2.(0.5)*

13.359 x (1.96)* x (0.5)?
(13359-1)x(0.05)+ (1.96)x(0,5)?

n=373

Verilerin formiile uygulanmasi sonucunda istenilen giiven araliginda arastirmada

olmasi1 gereken 6rneklem biiyiikliigii 373 kisi olarak belirlenmistir.

5.3. Veri Toplama Teknigi

Aragtirma ile ilgili olarak katilimcilardan verileri elde etmeye yonelik anket

formu gelistirilmis ve uygulanmustir.

Arastirma da; katilimcilarin gémlek satin alma davranislari, atik ekolojisi ve
gomleklerin geri doniimiine yonelik yaklasim ve goriisleri 6l¢iilmiistiir. Arastirmanin
kuramsal temelini olusturmak ve ankette yer alacak sorulari belirlemek amaciyla

alanla ilgili literatiir taramas1 yapilmistir.

Anket li¢ ana bolimde toplam 116 sorudan olusmaktadir. Anket formunun
baslangicinda arastrmanin amaci ve anketin ne sekilde cevaplandirilacagi

aciklanmustir.

Birinci boliimde katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla iki

soru bulunmaktadir. Bu sorular kapali uglu ¢oktan se¢gmeli olarak hazirlanmistir.

Ikinci boliimde, gomlek satin alma davranislar1 ve bu konulardaki diisiincelerini
ogrenmek amaciyla 10 soruya yer verilmistir. Sorularin yedisi kapali uglu ¢oktan
secmeli, {icii “Onemsiz- 2- 3- 4- Cok 6nemli” seklinde derecelendirilmis 5°li likert

olarak verilmistir.

Ugiincii ve son boliimde ise; katilimeilarm atik ekolojisi ve gdmleklerin geri
doniisiimiine yonelik bilgi ve diisiincelerinin dl¢iilmesi amaciyla ii¢ soruya yer

verilmigtir. Sorulardan biri kapali uclu c¢oktan se¢meli, ikisi ise “Kesinlikle
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katilmiyorum- 2- 3- 4- Kesinlikle katiliyorum” seklinde derecelendirilmis 5°li likert

sorulardir.

Anketler 10.10.2015- 10. 01. 2018 tarihleri arasinda arastirmaci tarafindan

uygulanmigtir.

5.4. Veri Analizi

Anket formu olusturulduktan sonra 50 kisiye pilot uygulama yapilmistir. Bu
pilot uygulamalar esnasinda anlasilmayan sorular ve maddeler yeniden
diizenlenmistir. Uygulanan anketler kontrol edilip eksik ya da hatali olanlar1 ayrilmis
ve dogru olan anketler tizerinde istatistiksel analizler yapilmak {izere veriler SPSS
(Statistical Package For Social Sciences) 17 paket programina aktarilmistir.

SPSS programma aktarilan verilerin frekans, ylizdelik dagilimlar, aritmetik
ortalama, gapraz tablo analizi, t-testi, anova, korelasyon ve faktor analizlerinden
yararlanilmigtir. Bu testlerin gerekli goriilenleri ilgili kisimlarda verilmistir.
Tablolarda say1 ve yiizde seklinde gosterilen bulgular yorumlanmistir. Ayrica
bulgular cinsiyet degiskeni dikkate alinarak capraz tablolarda verilmistir. Likert
sorulardan elde edilen verilerin toplamlar1 alinarak ortalamalar1 elde edilmistir.
Degiskenler arasindaki istatistiksel iligkinin anlamli olup olmadigini tespit etmek i¢in
T testi yapilmistir. T testinin sonuglar1 ilgili kisimlarda kullanilmistir.

[liski testi i¢in hipotezler asagidaki sekilde yapilandirilmistir:

H® Orneklemde cinsiyet veya yas faktorleri ile gomlek satm alma
davranislar1 ve gomleklerin geri doniistimiine yonelik goriislerine iliskin degiskenler
arasinda istatistiksel bir iliski yoktur.

H': Orneklemin cinsiyet veya yas faktorleri ile gomlek satin alma davranislari
ve gomleklerin geri doniisiimiine yonelik goriislerine iliskin degiskenler arasinda
istatistiksel bir iliski vardir.

Hipotezlerin kabul ya da reddi igin olasihik degeri (P)<a= 0.05 ise H' kabul

edilir.
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BOLUM VI

6. BULGULAR VE YORUM

Calismanin bu boliimiinde; arastirmanin alt problemleri dikkate almarak
hazirlanmis ve katilimcilara uygulanmis olan anketlerden elde edilen bulgular ve bu

bulgularin yorumlamalar1 yer almaktadir.
6.1. Arastirma Kapsamindaki Ogretmenlerle lgili Demografik Ozellikler

Arastirmaya katilan 6rneklem grubunun demografik ozelliklerine iliskin

bulgular asagidaki tablolarda verilmistir.

Tablo 1. Ogretmenlerin Demografik Ozellikleri

SECENEKLER S %

Kadmn 120 34.2
Cinsiyet

Erkek 231 65.8

25-30 34 9.7

31-40 102 29.1
Yas 41-50 152 43.3

51-60 49 14

61 ve lizeri 14 4

n: 351

Tablo 1’de katilimcilarin demografik 6zellikleri verilmistir. Cinsiyet grubu
incelendiginde katilimcilarin %65.8’1 (231) erkek ve %34.2’si (120) kadindir. Yas
grubu dagilimlar: incelendiginde ise 41-50 yas grubunda %43.3 (152), 31-40 yas
grubunda %29.1 (102), 51-60 yas grubunda %14 (49), 25-30 yas grubunda %9.7(34),
61 ve lzeri yas grubunda %4 (14) katilimeir bulundugu goriilmiistiir. Yas grubu
dagilimlar1 arasinda en ¢ok katilimci1 41-50 yas grubundadir. En az katilimci ise 61

ve lizeri yas grubundadir.
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Tablo 2. Ogretmenlerin Yas Gruplarimin Cinsiyet Degiskenine Gore Dagilimlari

Kadin Erkek
SECENEKLER
S % S %
25-30 9 26.5 25 73.5
31-40 40 39.2 62 60.8
Yas 41-50 59 38.8 93 61.2
51-60 11 22.4 38 77.6
61 ve Uzeri 1 7.1 13 92.9

n: 351

Tablo 2’de katilimcilarin  yas dagilimlar1 cinsiyete gore verilmistir.
Ogretmenlerin yas dagilimlar1 incelendiginde; hem kadin hemde erkek katilimcilarda
en yiksek yigilmanin oldugu yas gruplarinin 41-50 ve 31-40 yas arasi oldugu
goriilmiistiir. Erkek katilimcilarda 61 ve iizeri yas arasinda olanlar varken kadin
katilimcilarda bu oran yok denecek kadar azdir. Konya merkez ilgelerde
gergeklestirilen bu arastirma da 25-30 yas aras1 6gretmenlerin az olmasi beklenen bir

durum iken 61 ve {izeri yas grubunda az katilimc1 olmas1 dikkat ¢ekicidir.

Yas ve cinsiyet dagilimlar1 incelendiginde; 41-50 yas grubunun %61.2° Si
erkek (93) ve %38.8” i kadin (59), 31- 40 yas grubunun %60.8’ i erkek (62) ve
%39.2” si kadin (40) 51-60 yas grubunun %77.6° s1 erkek (38) ve %22.4° i kadin
(11), 25-30 yas grubunun %73.5’ i erkek (25) ve %26.5” i kadin (9), 61 ve lizeri yas
grubunun %92.9” u erkek (13) ve %7.1° i kadmn (1) olarak belirlenmistir.

6.2. Arastirma Kapsamindaki (")gretmenlerin Gomlek Satin Alma Davranislan

Arastirmaya katilan Orneklem grubunun; gomlek satin alma davranislarina

iliskin bulgular bu béliimde yer almaktadir.
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Tablo 3. Ogretmenlerin Gomlek Ahsverisi Yapma Sikhklarinin Cinsiyet Degiskenine

Gore Dagihmlan

Uc Alt1
SECENEKLER Ayda | Avda | Ayda | YA | ggjinis
Bir . . Bir
Bir Bir
S 2 34 60 7 17
Kadin
% 1.7 28.3 50 5.8 14.2
S 13 53 105 21 39
Erkek
% 5.6 22.9 455 9.1 16.9
n: 351

Tablo 3’de Ogretmenlerin gomlek aligverisi yapma sikliklarinin cinsiyet

degiskenine gore dagilimi verilmistir.

Katilimcilarin gémlek aligverisi yapma sikliklar1 incelendiginde; “alt1 ayda bir”
segeneginin %47 (165), “li¢ ayda bir” segeneginin %24.8 (87), “belirsiz” se¢eneginin
%16 (56), “yilda bir” seceneginin %8 (28), “ayda bir” segeneginin ise %4.3 (15)
tercih edildigi goriilmiistiir. Toplamda en ¢ok tercih edilen alisveris siklig1 %47 (165)
ile “alt1 ayda bir”, en az tercih edilen aligveris siklig1 ise %4.3 (15) ile “ayda bir”
olmustur. Hem kadinlar (%50) hem de erkekler (45.5) tarafindan en ¢ok tercih edilen
ahigveris siklig1 “alt1 ayda bir” secenegidir. Kadinlar (%1.7) ve erkekler (%5.6)

tarafindan en az tercih edilen gomlek satin alma siklig1 ise “ayda bir” se¢enegidir.

Ogretmenlerin yaklasik %350°sinin genel olarak “alti ayda bir” gomlek
aligverisi yaptig1 ortaya ¢ikmistir. Katilimcilarin %16’ sinin ise gdmlek aligverislerini

yaparken diizenli herhangi bir siklik takip etmedikleri belirlenmistir.

Aktuglu ve Temel (2006: 53)’in “kamu sektorii ¢alisanlarinin giysi markalarini
tercihini etkileyen faktorlere yonelik bir arastrma” adli calismalarinda tiiketicilerin
%42.2’s1 “alt1 ayda bir kez” ve %8.6’s1 “yilda bir kez” giyim ihtiyacin1 kargilamak
icin aligverise ¢iktiklari sonucuna ulasilmistir. Gomlek, kamu sektoriinde calisan

ozellikle 6gretmenler i¢in en ¢ok kullanilan giysi tiirlerindendir. Arastrmada elde
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edilen bulgular diger arastirmalardaki giysi satin alma sikliklarindaki sonuglarla

benzer dagilimlar gostermektedir.

Herhangi bir cinsiyetin daha fazla kullandig1 bir giysi tiiriine sabitlenmeden
yapilmig olan giysi satin alma aliskanliklarini &lgen arastirmalarda, kadin
tiiketicilerin giysi aligverisi yapma sikliklarinin daha dar aralikli zamanlarda oldugu
goriilmektedir. Ornek olarak Budak (2012: 115) tarafindan yapilmis olan arastirmada
da kadm ve erkek katilimcilar igerisinde genel giyim aligverisi yapma sikliklarina
bakildiginda kadm tiiketicilerin daha sik giysi aligverisi yaptiklar1 belirlenmistir.
Ancak mevcut calismada satin alma sikhig1 Slgiilen gomlegin, erkek tiiketiciler
tarafindan daha fazla kullanilan bir giysi tiiri olmasi1 sebebiyle arastirma
sonuglarinda erkeklerin daha sik gomlek satin aldiklar1 goriilmiistiir. Erkek
tiikketicilerin satin alma sikliklar1 incelendiginde “ayda bir ve {i¢ ayda bir” gibi
sikliklarin kadin tiiketicilere oranla daha yiiksek oranlarda tercih edildigi ortaya

cikmustr.

Tablo 4. Ogretmenlerin Gomlek Alisverisi Icin Harcadiklar1 Ayhik Miktarin Cinsiyet

Degiskenine Gore Dagilimi

SECENEKLER 0-100 TL 10#'500 201T'E’OO 30#‘300

s 51 58 11 i
Kadin

% 42,5 48.3 9.2 i

s 106 121 4 i
Erkek

% 45.9 52.4 1.7 i

Tablo 4’ de arastirma kapsamindaki 6gretmenlerin gomlek aligverisi i¢in aylik

harcadiklar1 miktarin cinsiyet degiskenine gére dagilimi verilmistir.
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Ogretmenlerin  gdmlek alisverisi i¢in  harcadiklar1 aylik  miktarlar
incelendiginde; %51’inin (179) 101-200 TL, %44.7° sinin (157) 0-100 TL,
%4.3’tnitin (15) ise 201-300 TL harcama yaptiklar1 belirlenmistir. En ¢ok tercih
edilen segcenek 101-200 TL olmustur. 301 TL ve lizeri segenegini ise tercih eden
katilimc1 olmamustir. GOomlek aligverisi i¢in yapilan aylik harcama miktarinin
kadinlarda en ¢ok %48.3 (58) ve %42.5 (51) ile “101-200 TL”; erkeklerde ise en ¢ok
%52.4 (121) ve %45.9 (106) ile “101-200 TL” oldugu goriilmektedir.

Toplamda bakildiginda en ¢ok tercih edilen aylik harcama miktar1 secenegi

%51(179) ile “101-200 TL” olmustur.

Tablo 5. Ogretmenlerin Kullandiklar1 Gomlek Tarzlarimn Cinsiyet Degiskenine Gore

Dagihimu
Kadin Erkek

SECENEKLER

S % S %
Klasik Gomlekler 83 69.2 154 66.7
Spor Gomlekler 71 59.2 142 61.5
Etnik Gomlekler 5 4.2 9 S
Vintage ve Retro Gomlekler 7 5.8 9 3.9
Sira D1s1 Gomlekler 13 10.8 7 3
Icinde Rahat Hissedilen Gomlekler 16 13.3 1 0.4

n: 351

Tablo 5’de 6gretmenlerin kullandiklar1 gomlek tarzlarinin cinsiyet degiskenine

gore dagilimi verilmistir.

Gomlek tarzlarinda kadmlarin en ¢ok %69.2 (83) ile klasik ve %59.2 (71) ile
spor; erkeklerin ise en ¢ok %66.7 (154) ile klasik ve %61.5 (142) ile spor gémlekleri
tercih ettikleri ortaya ¢ikmistir. Gomlek tarzlariyla ilgili erkek ve kadin tercihleri

incelendiginde her iki cinsiyet grubunun da en ¢ok “klasik ve spor” gomlekleri tercih
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ettikleri goriilmektedir. Bu durumun sebebi; cinsiyet farki olmaksizin kamu
sektoriinde galisan kesimin klasik giyinme zorunlulugu hissetmesi ve bu klasikligin

vermis oldugu sikinti ile is dis1 yasamda spor olma ihtiyaci olarak diisiiniilebilir.

Kullandiklar1 gomlek tarzlari incelendiginde; 6gretmenlerin toplamda klasik
gomlekleri %67.5 (237), spor gomlekleri %60.7 (213), sira dis1 gomlekleri %5.7
(20), i¢inde rahat hissedilen gomlekleri %4.8 (17), vintage ve retro gomlekleri %4.6
(16), etnik gomlekleri %4 (14) tercih ettikleri goriilmistiir.

Koca ve Kog¢ (2008: 182)’ un galisan kadinlar tizerine yapmis olduklari
arastrmada da benzer sekilde, c¢alisan kadinlarin %63.3’liniin klasik giyimi,
%359.7’sinin ¢ogunlukla spor giyimi tercih ettikleri goriilmiistiir. Bu baglamda, ilgili
arastrmalarda incelendiginde c¢alisanlarin genel olarak “klasik ve spor” giyim
iirtinlerini kullandiklar1 s6ylenebilir. Arastirmada en ¢ok tercih edilen gomlek tarzlari
%67.5 (237) ile “klasik gomlekler”; en az tercih edilen gomlek tarzlari ise %4.6 (16)

ile vintage ve retro gomlekler, %4 (14) ile “etnik gomlekler” olmustur.

Tablo 6. Ogretmenlerin Gomlek Satin Aldiklar1 Yerlerin Cinsiyet Degiskenine Gore

Dagilin
Kadin Erkek
SECENEKLER

S % S %
Aligveris Merkezleri 104 86.7 200 86.6
Outlet Magazalari 11 9.2 25 10.8
Cadde Magazalar1 3 2.5 3 1.3
Kisiye Ozel Dikim - - 5 2.2
Internet/ Sosyal Medya 5 4.2 7 3
Semt Pazarlar1 - - 6 2.6
Pasajlar 2 1.7 3 1.3

n: 351
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Tablo 6’da 6gretmenlerin gémlek satin aldiklar1 yerlerin cinsiyet degiskenine

gore dagilimi verilmistir

Ogretmenler gomlek alisverislerin de her iki cinsiyet grubunda da en c¢ok
“aligveris merkezleri” secenegini tercih etmislerdir. Kadmlarin %386.7°si (104)
erkeklerin ise %86.6’s1 (200) alisveris merkezlerini tercih etmislerdir. Outlet
magazalar1 yiiksek oranlarda olmasa da kadinlar tarafindan %9.2 (11), erkekler

tarafindan %10.8 (25) ile ikinci sirada tercih edilen aligveris mekanlarindandir.

Arastirma  kapsamindaki  Ogretmenlerin  gomlek satm  alma  yerleri
incelendiginde, toplamda ahsveris merkezleri segenegini %386.6 (304), outlet
magazalarimi %10.3 (36), internet/sosyal medyay1 %3.4 (12), semt pazarlarini %1.7
(6), cadde magazalarmi %1.7 (6), kisiye 6zel dikimi %1.4 (5), pasajlar1 ise %1.4 (5)
tercih ettikleri belirlenmistir. Toplamda ise en ¢ok tercih edilen segenek %86.6 (304)
ile aligveris merkezleri olmustur. En az tercih edilen segenek ise %1.4 (5) ile pasajlar

olmustur.

Aragtirmaya katilan 6gretmenlerin yas dagilimlar1 daha ¢ok orta yas grubu
olmasina ragmen internet ve sosyal medya segeneginin diisiik oranda tercih edilmesi

teknolojinin hakim oldugu kiiresel alisveris kosullarinda dikkat ¢ekici bir sonugtur.

Budak (2012: 107) tarafindan tiiketicilerin giysi satmn alma aligkanliklari
lizerine yapilan arastirmada, katilimcilardan biliyiik c¢ogunlugunun alisveris
merkezlerini daha c¢ok tercih ettikleri goriilmiistiir. Cetin (2016: 30) tarafindan giysi
satin alma davranislar1 iizerine yapilmis olan calismada, tiiketicilerin bir giysi
markasmi satin alirken tercih ettikleri yerler arasinda aligveris merkezleri %54.6
tercih edilmistir. Benzer konu {izerinde yapilan birgok arastrma bu Sonucu

desteklemektedir.
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Tablo 7. Ogretmenlerin Gomlek Alisverisi Yapma Nedenlerinin Cinsiyet Degiskenine

Gore Dagihm

Kadin Erkek
SECENEKLER

S % S %
Beden Olgiilerinde Degisiklik 53 44.2 95 41.1
Sezon Gegislerinde 10 8.3 20 8.7
Moday1 Takip Etmek 48 40 39 16.9
Gomleklerin Eskimesi 105 87.5 195 84.4
Meslege Uygunluk Ac¢isindan 32 26.7 41 17.7
Gomlek Aligverisi Yapmay1 Sevmek 11 9.2 23 10
Kendimi Odiillendirmek 7 5.8 3 1.3
Onemli Giinlerde Ihtiyag Olmas1 7 5.8 3 1.3
Cok Indirimli Olmas1 8 6.7 11 4.8
Begenilen Bir Uriin Olmas1 17 14.2 39 16.9
Sezon Sonu Indirimleri Olmas1 9 7.5 6 2.6

n: 351

Tablo 7’de arastirma kapsamindaki 6gretmenlerin gomlek aligverisi yapma

nedenlerinin cinsiyet degiskenine gére dagilimi verilmistir.

Her iki cinsiyet grubunda da Ogretmenlerin gémlek aligverisi yapma nedeni

olarak en ¢ok “eskimesi” segenegi tercih edilmistir. Kadinlarda bu oran %87.5 (105)
erkeklerde ise %84.4 (195) olmustur. Kadmlarda en az %5.8 (7) ile “kendimi
odillendirmek, 6nemli giinlerde ihtiya¢ olmasi1”, erkeklerde de en az %1.3 (3) ile
“kendimi odiillendirmek, Onemli giinlerde ihtiyag¢ olmas1” secenekleri tercih

edilmistir.

Cinsiyet acisindan gdmlek aligverisi yapma nedenleri incelendiginde hem
kadinlarin (%87.5) hem de erkeklerin (%84.4) en ¢ok gdomlekler eskidiginde aligveris
yaptiklar1 goriilmiistiir. Benzer oranlarda hem kadinlarin (%44.2) hem de erkeklerin

(%41.1) beden olgiilerinde degisiklik oldugunda géomlek almaya ihtiya¢ duyduklari
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ortaya ¢cikmistir. Kadinlarin %40’ 1 modayi takip etmek i¢in ve %26.7” si meslege
uygunluk agisindan goémlek satin aldiklarmi ifade ederken erkeklerde bu oran

olduke¢a diistiktiir.

Ogretmenlerin gomlek alisverisi yapma nedenleri incelendiginde; “%85.5 inin
(300) gomleklerin eskimesi, %42.2° sinin (148) beden Olgiilerimde degisiklik,
%24.8’inin (187) modayi takip etmek, %20.8’inin (73) meslege uygunluk agisindan,
%16 (56) begenilen bir {iriin olmasi, %9.7’ sinin (34) gomlek aligverisi yapmay1
sevmek, %8.5’inin (30) sezon gecislerinde, %5.4 (19) ¢ok indirimli olmasi, %4.3
(15) sezon sonu indirimleri nedeniyle, %2.8’inin (10) kendimi &diillendirmek ve

onemli giinlerde ihtiya¢ olusmas1” seceneklerini tercih ettikleri belirlenmistir.

Ogretmenler en fazla yigilma ile %85.5 (300) “gdmleklerin eskimesi” ve
%42.2 (148) “beden Olgiilerimde degisiklik” segeneklerini; en az ise %2.8 (10)
“Oonemli giinler ve kendimi o&diillendirmek” seceneklerini tercih etmislerdir.
Arastirma kapsamindaki 6gretmenlerin genel olarak eskimesi ve beden olgiilerinde
degisiklik olmasi durumlarinda gomlek aligverisi yaptiklar1 goriilmiistiir. Bu nedenle

katilimcilarin ancak gerekli oldugu durumlarda gomlek alisverisi yaptigi soylenebilir.

Cagman’in (2010: 55) ¢alisan kadmlar tizerine yaptigi ¢alismada, kadmnlarin
%67,3’ liniin gerekli oldugu zaman giysi satin aldig1 ve %16.6’s1n1n isi geregi giysi
satin aldig1 goriilmektedir. Budak(2012: 126)’m tiiketicilerin giysi satin alma
davranislar1 lizerine yaptig1 arastirmada da katilimcilarin yarisindan fazlasi (%56.5)
giyim Uriinlerini satin almalarinda ihtiyag olma durumunun birinci derecede etkili
oldugunu ifade etmislerdir. Katilimcilarin %13.5’lik kismu ikinci derecede etkili
oldugunu, 9%8.7°lik kismu ise {giincli derece etkili oldugunu belirtmislerdir.
Toplamda katilimcilarin 78.7°lik kismu1 giysileri 1., 2. veya 3. derecede ihtiyag

oldugu i¢in satin aldiklarini ifade etmislerdir.

Cmar ve Cubukgu(2009: 293) tarafindan yapilan arastirmada tiiketime egilimle
ilgili olarak ulasilan sonuglara gore: tiiketicileri; “kredi karti, aligveris ortaminin
rahatligi, modanin siirekli degismesi, bos zaman, ambalaj, gosteris, saticilarin

tutumlari, 6zel giinler, reklamlar, tiiketimin statii olarak goriilmesi, kitle iletisim
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araglarmin etkileri gibi bir¢ok faktor tiiketime yOnlendirmektedir. Yapilan
arastirmada tiiketicilerin, bos zamanlarinda bile tiiketimi diisiindiiklerinin gdstergesi
olarak, aligveris merkezlerine sadece gezmek amaciyla da gitmekte olduklar1 ve
sadece satig yeri reklamlarinin, ambalajin, ortam ve atmosferin etkisi altinda kalarak

da mamul satm alabildikleri goriilmektedir.

Tablo 8. Ogretmenlerin Gomlek Alisverislerinde Tercihlerini Yonlendiren Etkenler

Etkilemez 2 3 4 Efkt;rer
SECENEKLER
S % S % S % S % S %
Ailem 3 /09| 53 (151(289(823| 4 |11 | 2 | 06
Cevrem 49 | 14 86 |245| 55 [15.7| 80 | 228 | 81 |23.1
Arkadaslarim 65 (185 | 82 |234| 55 |157| 81 |231| 68 | 194
Meslegim - - 21 6 | 27 | 7.7 | 264|752 | 39 |11.1

Kiiltiirel Ogeler 157 | 447 | 135 |385| 30 | 85 | 18 | 51 | 11 | 31

Dini Inanglar 284 |1 80.9 | 28 8 39 111 - - - -

Satig Danigmanlar1 | 309 | 88 3 09|39 |111| - - - -

Gorsel Medya 250|712 61 (174 | 36 |103| 4 | 11 - -
Yazili Medya 307|875 12 | 34 | 32 | 91 | - - - -
Reklamlar - - 40 114|299 (852 | 12 | 34 - -

n: 351

Tablo 8’de arastrma kapsamindaki Ogretmenlerin gomlek aligverislerinde

tercihlerini yonlendiren etkenler verilmistir.

Gomlek aligverislerinde tercihleri yonlendiren etkenler incelendiginde;
ogretmenlerin, etkilemez derecesinde satis danigsmanlar1 %88 (309), yazili medya
%87.5 (307), dini inanglar %80.9 (284), gorsel medya %71.2 (250), kiiltiirel 6geler
%44.7 (157), gevre %14 (49) ve aile %0.9 (3) seklinde tercihleri oldugu goriilmiistiir.
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2 derecesinde kiiltiirel 6geler %38.5 (135), gevre %24.5 (86), arkadaslar %23.4 (82);
“3” derecesinde reklamlar 85.2 (299), aile %82.3 (289); “4” derecesinde meslek
%75.2 (264) oOgretmenler tarafinda tercih edilmistir. Cok etkiler derecesinde ise
Ogretmenlerin gomlek aligverislerinde en c¢ok c¢evrelerinden %23.1 (81) ve

arkadaglarindan %19.4 (68) etkilendikleri goriilmiistiir.

Tiiketicilerin aligveris tercihlerini yonlendiren bir¢ok faktdr bulunmaktadir.
Satin alma davranisi lizerinde diger insanlarin etkisi “sosyal faktorler” olarak ifade
edilmektedir. Sosyal faktdrler aile, referans gruplar, roller ve statiiler olmak iizere {i¢

grupta toplanabilir (Durmaz ve Bahar, 2011: 62).

Cagman (2010: 58)’in g¢alisan kadimnlar ilizerine yapmis oldugu arastirmada
yakin bir sekilde katilimcilarin %47.7°sinin  giysi aligverislerinde ¢evresinden

etkilenmedigi az etkilendigi seklinde yorumlanabilecek bir sonug ¢ikmustir.

Ogretmenler gomlek alisverislerinde tercihleri yonlendiren faktorlerden,
meslek seceneginin 4 derecesinde yliksek oranda tercih edilmis olmasi arastirmayi
destekler bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir. En ¢ok tercih edilen segenekler ¢ok
etkiler derecesinde ¢evrem ve arkadaslarim; en az tercih edilenler ise etkilemez
derecesinde satis danigmanlari, goérsel medya, yazili medya, kiiltiirel 6geler ve dini

mangclar seklinde olmustur.

Koca ve Kog (2008: 182)’ un ¢alisan kadmlar {lizerine yaptiklar1 aragtirmada da
katilimcilarin benzer sekilde, %85.7 giysi renk se¢iminde dini ve ahlaki inanglardan,

%65.7 ise gelenek ve goreneklerden, higbir zaman etkilenmedikleri ortaya ¢ikmustir.
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Tablo 9. Ogretmenlerin Gomlek Alisverislerinde Tercihlerini Yonlendiren Etkenlerin

Cinsiyet Degiskenine Gore t-Testi Analiz Sonuclar:

CINSIYET N X Ss Sd t P
Kadin 120 2,30 0.389
349 0.363 0.717
Erkek 231 2,28 0.316
n: 351

Tablo 9’da bulunan degerlerdeki cift tarafli anlamlilik diizeyi incelendiginde,
genel olarak cinsiyet ile “gomlek aligverislerinde tercihleri yonlendiren etkenler”
arasinda anlamli bir farkhilik (p>0,05) bulunmadigi goriilmektedir. Dolayisiyla
ifadelere verilen cevaplar her iki cinsiyette birbirine yakin katilim diizeyinde

gerceklesmistir.

Tablo 10. Ogretmenlerin Gomlek Ahsverislerinde Tercih Ettikleri Faktorler

Onemsiz 2 3 4 (--)COkl.
SECENEKLER nemxu
S % S % S % S % S %
Markas1 - ; 5 1.4 (283|806 | 61 |17.4| 2 | 0.6
Modaya 313(892| 15 |43 | 1 | 03| 9 |26 |13] 37
Uygunlugu
Modeli 3 |09 9 26 | 32|91 |221| 63 | 86245

Yasa Uygunlugu | 6 1.7 19 54 | 30 | 85 | 222|632 |74|211

Fiyat1 - - 21 6 |285(81.2| 29 | 83 |16 | 4.6
Kalitesi - - 1 03 | 34 | 9.7 |251 | 715|65|185
Kumas1 - - - - 56 | 16 | 282 |80.3 |13 | 3.7
Rengi 14 | 4 94 26.8 | 109 | 31.1 | 86 | 24.5 |48 | 13.7
Deseni 271 | 1.7 281 |80.1| 43 |123| - - - -

n: 351
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Tablo 10’da arastrma kapsamindaki Ogretmenlerin gomlek alisverislerinde

tercih ettikleri faktorler verilmistir.

Gomlek aligverislerinde tercih edilen faktorler incelendiginde; 6gretmenlerin
“Onemsiz derecesinde” modaya uygunlugunu %89.2 (313), “2” derecesinde desenini
%80.1 (281), “3” derecesinde fiyatin1 %81.2 (285), markasini %80.6 (283), rengini
%31.1 (109), “4” derecesinde kumasmi %80.3 (282), kalitesini %71.5(251), yasa
uygunlugunu %63.2 (222), modelini %63 (221), “cok Onemli” derecesinde ise
modelini %24.5 (86) ve yasa uygunlugunu %21.1 (74) tercih ettikleri goriilmiistiir.

Ogretmenler gdomlek aligverisinde en ¢ok modeli, yasa uygunlugu ve daha
sonrada kalitesi ve kumasi faktorlerini tercih etmislerdir. En az ise modaya
uygunlugunu dikkate almislardir. Ogretmenlerin gdmlek ahigverisi yaparken en gok
tercih ettikleri 6zelliklerin modeli ve yasa uygunlugu olmasi tasarimcilar agisindan
onemle {izerinde durulmasi gereken noktalardandir. Yine azimsanmayacak derecede
tercih edilen kumas ve kalite faktorleri de tiretimler esnasinda dikkat edilmesi
gereken faktorlerdendir. Modaya uygunluk faktoriiniin ise oldukga yiiksek oranda
“etkilemez” seklinde tercih edilmis olmasi kamu sektoriinde kullanilan giysilerde
moda kaygismin giidiilmedigi seklinde yorumlanabilir. Diger taraftan “fiyati, kalitesi,
kumas1 ve markas1” faktorlerinin de hemen hemen higbir katilimci tarafindan
Onemsiz bulunmamis olmasmnin da iizerinde durulmasi gerekir. “Kalite ve kumas”
faktorlerinin hem “4” hem de “cok 6nemli” derecesinde tercih edilmis olmas1 ve ters
bir okumayla “kalite ve kumas” faktorlerinin hemen hemen higbir katilimci
tarafindan “Onemsiz” derecesinde tercih edilmemis olmasi bu faktorlerin oldukca

onemli goriiliiyor oldugunu gdstermektedir.

Cagman (2010: 55)’in ¢alisan kadinlar tizerine yapmis oldugu ¢alismada da
giysi satin alan ¢alisan kadmlarin %56.4” {inlin moday1 takip etmedigi goriilmektedir.
Aktuglu ve Temel (2006: 53)’in kamu sektorii galiganlarmin giysi markalarinda
tercihini etkileyen faktorlere yonelik bir arastirma adli ¢aligmalarinda tiiketicilerin
giysi satm alma tercihlerini etkileyen faktorlerden rengi/modeli/stili ve kalitesi her
zaman etkili olur sonucuna ulasilmistir. Arastirma sonuglar1 birbirlerini destekler

niteliktedir.
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Tablo 11. Ogretmenlerin Gomlek Alsverislerinde Tercih Ettikleri Faktorlerin Cinsiyet

Degiskenine Gore t- Testi Analiz Sonuglari

CINSIYET N X Ss Sd t P
Kadin 120 3.21 0.298
349 0.742 0.459
Erkek 231 3.19 0.216
n: 351

Tablo 11°de arastrmaya katilan dgretmenlerin gémlek aligverislerinde tercih
ettigi faktorlerin cinsiyete gore farklilasip farklilasmadigmi belirlemek igin
gerceklestirilen t-testi sonucunda kadin ve erkek 6gretmenler i¢in p= 0.459 > 0.05
oldugundan, cinsiyet ile gdmlek alisveriginde tercih edilen faktorler arasinda anlamli
bir farklilik olusmadigi belirlenmistir. Segeneklere verilen cevaplar, her iki cinsiyette

birbirine yakin katilim diizeyinde gerceklesmistir.
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Tablo 12. Ogretmenlerin Gomlek Modellerinde Dikkat Ettikleri Ozellikler

Onemsiz 2 3 4 (-)Egll:ﬂi
SECENEKLER
S % S % S % S % S %
Yaka Modeli - - - - 287 | 81.8 | 58 | 16.5 6 1.7
Manset Modeli - - 12 34 | 170 | 48.4 | 68 | 19.4 | 101 | 28.8
Cep Modeli - - - - 83 | 236 | 245 | 69.8 | 23 6.6
Kapanma Modeli 71 | 202 | 109 | 311|117 | 333 | 35 | 10 19 | 54

Kesiminin Viicuduma ) ) ) ) 49 14 | 279 | 795 | 23 6.6

Uygunlugu

Susleme Modeli - - 21 6 269 | 76.6 | 25 7.1 36 10.3
Cizgili veya Kareli N - | 23 | 66 | 66 | 188 | 262 | 74.6
Olmasi ' ’ ’
Desen. Motif. Resim | - | 23 | 66 | 264|752 31| 88| 33 | 94
Olmasi

Kirigmazlik Ozelligi 10 | 28 | 22 | 63 | 66 | 188 | 105 | 29.9 | 148 | 42.2
Olmasi

Kumagmmn Eg8ffkin 13 | 37 | 24 | 68 | 76 | 21.7 | 126 | 35.9 | 112 | 31.9
Olmasi

Kolay Utiilenebilir ) ) ) ) i i 71 | 202 | 280 | 79.8
Olmasi

Terletmemesi 12 34 21 6 68 | 19.4 | 114 | 32.5 | 136 | 38.7

Arma, Logo veya

Markanmn Gérinmesi 89 (254 | 95 | 271 | 88 |[251| 67 |191| 12 | 34

Bilindik Bir Markaya

Ait Olmast 16 | 46 | 106 | 30.2 | 125 | 35.6 | 104 | 29.6 - -

Pahali Bir Markaya Ait

24 | 6.8 109 | 311|145 | 413 | 73 | 20.8 - -
Olmasi

Markanin Sezon Uriinii

8 2.3 27 7.7 | 167 | 476 | 139 | 39.6 | 10 2.8
Olmasi

Markanin Sezon Sonu
veya Gegmis Sezon 279 | 795 | 31 8.8 | 41 | 117 - - - -
Uriinii Olmasi

Marka Kimliginin
Diistince Yapima 15 | 4.3 36 | 103|221 | 63 70 | 19.9 9 2.6
Uygun Olmasi

n: 351

Tablo 12’de arastrma kapsamindaki Ogretmenlerin gémlek modellerinde

dikkat ettikleri 6zellikler verilmistir.
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Ogretmenler, markanin sezon sonu veya ge¢mis sezon {iriinii olmas1 dzelligini
%79,5 (279) ile “Onemsiz” derecesinde; arma, logo veya markasimin goriiniir olmasi
ozelligini %25.4 (89) ile “Onemsiz” derecesinde; pahali bir markaya ait olmasi
ozelligini %31.1 (109) ile “2” derecesinde; bilindik bir markaya ait olmasi 6zelligini
%30.2 (106) ile “2” derecesinde; arma, logo yada markanin goriiniir olmasi 6zelligini
%27.1 (95) ile “2” derecesinde; yaka modeli ozelligini %81.8 (287) ile “3”
derecesinde; siisleme modeli 6zelligini %76.6 (269) ile “3” derecesinde; desen,
motif, resim olmas1 6zelligini %75.2 (264) ile “3” derecesinde; marka kimliginin
kendi diisiince yapima uygun olmast 6zelligini %63 (221) ile “3” derecesinde;
manget modeli 6zelligini %48.4 (170) ile “3” derecesinde; markanin sezon iiriinii
olmas1 ozelligini %47.6 (167) ile “3” derecesinde, pahali bir markaya ait olmasi
ozelligini %41.3 (145) ile “3” derecesinde, patlet (kapama) modeli 6zelligini %33.3
(117) ile “3” derecesinde; kesiminin viicuduma uygunlugu 6zelligini %79.5 (279) ile
“4” derecesinde; cep modeli 6zelligini %69.8 (245) ile “4” derecesinde; kolay
itiilenebilir olmasi 6zelligini %79.8 (280) ile “cok 6nemli” derecesinde, kirigsmazlik
ozelligi olmast 6zelligini %42.2 (148) ile “cok onemli” derecesinde, terletmemesi
ozelligini %38.7 (136) ile “cok O6nemli” derecesinde; kumasmin pamuklu olmasi

ozelligini %31.9 (112) ile “¢ok dnemli” derecesinde tercih etmislerdir.

Katilimcilar gomlek modellerinde en ¢ok “manset, ¢izgili kareli olmasi,
kirismazlik, kolay iitiilenebilir olmasi, terletmemesi, kumasin pamuklu olmas1”
Ozelliklerini tercih etmislerdir. En az ise “arma, logo veya markasinin goriiniir
olmasi, markanin sezon sonu veya ge¢cmis sezon iiriinii olmasi, pahali bir markaya ait

olmasi, bilindik bir markaya ait olmas1” 6zelliklerini 6nemli bulmuslardir.

Ogretmenlerin arma, marka ya da logonun goriinmesini istemedikleri ve marka
faktoriine pek onem vermedikleri sdylenebilir. Katilimcilarin “6nemsiz” derecesinde
hi¢ tercih etmedigi segenekler olan “yaka, manset, cep, slisleme modeli, kesimin
viicuda uygunlugu, ¢izgili/ kareli olmasi, kolay iitiilenebilir olmas1” 6zelliklerinin
katilimcilar tarafindan 6nemli goriildiigii seklinde yorumlanabilir. Bir diger dikkat
ceken oOzellik ise 6gretmenlerin gdmleklerde “bilindik, pahali bir marka” faktoriini

“cok onemli” olarak degerlendirmemis olmalaridir.
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En fazla dikkat edilen ozelliklerden incelenerek bir gdomlegin tasarim ve
iretiminde tiiketiciler tarafindan hangi Ozelliklerin daha ©nemli kabul edildigi
goriilebilir. Bunun diginda tiiketicilerin arma, marka ya da logonun goriinmesini

istemedikleri ve marka faktoriine pek 6nem vermedikleri sdylenebilir.

Tablo 13. Ogretmenlerin Gomlek Modellerinde Dikkat Ettikleri Ozelliklerin Cinsiyet

Degiskenine Gore t-Testi Analiz Sonuglar:

Secenekler Cinsiyet N X Ss Sd t p

Kadin 120 3.40 0.256

349 1.156 0.249
Erkek 231 3.36 0.281

n: 351

Tablo 13’de bulunan degerlerdeki ¢ift tarafli anlamlilik diizeyi incelendiginde,
genel olarak cinsiyetler ile “gomlek modellerinde dikkat edilen 6zellikler” arasinda
anlamli bir farklilik (p>0,05) bulunmadig1 goriilmektedir. Segeneklere verilen

cevaplar her iki cinsiyette birbirine yakin katilim diizeyinde gergeklesmistir.

Tablo 14. Ogretmenlerin Gomlek Satin Ahrken Karsilastiklar1 Problemlerin Cinsiyet

Degiskenine Gore Dagilhim

Kadin Erkek

SECENEKLER

S % S %
Farkli modellerde gomlek 40 333 85 36.8
bulamiyorum.
Beden ol¢iilerime uygun gémlek
bulamryorum. 77 64.2 146 63.2
Kumas 6zellikleri agisindan uygun 5 42 9 39
gomlek bulamiyorum. '
Stisleme 6zellikleri agisindan uygun 3 25 13 56
gomlek bulamiyorum.
Gomlek giymekten hoslanmiyorum. 2 1.7 5 2.2

n: 351
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Tablo 14°de arastrma kapsamindaki Ogretmenlerin gomlek satin alirken

karsilastiklar1 problemlerin cinsiyet degiskenine gore dagilimi verilmistir

Gomlek  satin  alwrken  karsilagilan  problemler  cinsiyete  gore
degerlendirildiginde, hem kadinlar da (%64.2) hem de erkekler de (%63.2) beden
Olciilerine uygun gomlek bulunamadigi; ikinci olarak ise yine benzer oranlarda
kadinlar da (%33.3) ve erkekler de (%36.8) farklt modeller de gomlek bulunamadigi

problemleri ortaya ¢ikmustir.

Arastirma kapsamindaki Ogretmenlerin gomlek satin alirken karsilastiklari
problemler toplam olarak incelendiginde; %63.5 (223) beden olgiilerime uygun
gomlek bulamiyorum, %35.6 (125)farkli modellerde gomlek bulamiyorum, %4.6
(16) siisleme oOzellikleri agisindan uygun goémlek bulamiyorum, %4 (14) kumas
Ozellikleri agisindan uygun gomlek bulamiyorum, %2 (7) gomlek giymekten

hoslanmiyorum segeneklerinin tercih edildigi goriilmiistiir.

Berber (2009: 32) tarafindan yapilan geng biiyiik beden kullanicis1 bayanlarin

da satin aldiklar1 gomlek-bluzun viicuda uyumunda karsilastiklari sorunlar:
* Beden genisliginde daraltma ve genisletme,
* Beden boyunda uzatma ve kisaltma,
* Kol genisliginde daraltma,
» Kol boyunda uzatma ve kisaltma,
* Yaka genisliginde daraltma ve genisletme olarak ifade edilmistir.

Arastirma bulgularina gore, tiiketicilerin gémlek satmn alirken karsilastiklar:
problemleri dikkate alarak iireticilerin bedenlere uygun 6lgiilerde tiretimler yapmalari

beklenmektedir.



144

Tablo 15. Ogretmenlerin Gémlek Kullamminda Karsilastiklar1 Problemlerin Cinsiyet

Degiskenine Gore Dagilhimm

Kadin Erkek
SECENEKLER

S % S %
Yakalarinin Cabuk Asinmasi 115 95.8 220 95.2
Kumaglarinin Yipranmasi 55 45.8 94 40.7
Dikislerinin Y1pranmasi 8 6.7 18 7
Mangetlerinin Y1pranmasi 31 25.8 70 30.3
Kumaglarinin Cekmesi 4 3.3 16 6.9
Kumaglarinin Leke Tutmasi 6 5 22 9.5
Utii Tutmamasi1 Cabuk Kirismasi 47 39.2 70 30.3
Kumaslarmin Teri Emmemesi 17 14.2 35 15.2
Gomlek Kullaniminda Problem 1 08 3 13
Yasamiyorum.

n: 351

Tablo 15°de arastrma kapsamindaki Ogretmenlerin gémlek kullaniminda

karsilagtiklar1 problemlerin cinsiyet degiskenine gore dagilimi verilmistir.

Aragtirmaya katilan Ogretmenlerin  gomlek kullaniminda karsilastiklar
problemler cinsiyet agisindan incelendiginde; her iki cinsiyet i¢in kadinlarda %95.8
erkeklerde ise %95.2 ile yakalarin ¢abuk asmmasi en biiyiikk problem olarak ifade
edilmistir. ikinci sirada gomlek kullanimimda karsilasilan problem kadinlar da %45.8
ve erkekler de %40.7 kumaslarin yipranmasidir. Kadinlar %39.2 erkekler ise %30.3
ile gomleklerin {itii tutmamasi1 ve ¢abuk kirigmasmi, kadinlarm %25.8’1, erkeklerin

ise %30.3’1li mansetlerin yipranmasini problem olarak ifade etmislerdir.

Ogretmenlerin gémlek kullaniminda karsilastiklar1 problemler incelendiginde;
toplam olarak %95.4 (335) oraninda yakalarinin g¢abuk asmmasi, %42.5 (149)
kumaglarinin yipranmasi, %33.3 (117) {itii tutmamasi ¢abuk kirigmasi, %28.8 (101)
mangetlerinin yipranmasi, %14.8 (52) kumaslarinin teri emmemesi, %8 (28)
kumaglarinin leke tutmasi, %7.4 (26) dikislerinin yipranmasi, %S5.7 (20)
kumaglarinin ¢ekmesi, %1.1 (4) gomlek kullaniminda problem yasamiyorum

seceneklerinin ifade edildigi goriilmiistiir.
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Ogretmenlerin gomlek kullaniminda karsilastiklar problemler
degerlendirildiginde; kullanicilarin en ¢ok gdmlek iiretiminde kullanilan hammadde
olan kumastaki yipranmalar sebebiyle problem yasadiklart goriilmektedir.
Gomleklerin iiretiminde kalite standartlar1 acgisindan daha nitelikli hatta nano
ozellikli kumaglarin kullanilmas1 giysilerin  siirdiiriilebilirligi agisindan 6nem

tagimaktadir. Daha uzun 6miirli giysiler yeniden degerlendirmeye de deger olacaktir.

6.3. Arastirma Kapsamindaki Ogretmenlerin Gomlekte Geri Doniisiim ve

Yeniden Kullanim Konusundaki Goriis ve Yaklasimlari

Arastirmaya katilan 6rneklem grubunun, gomlekte geri doniisiim ve yeniden
kullannm konusundaki goriis ve yaklagimlarina iliskin bulgular bu boliimde yer

almaktadir.

Tablo 16. Ogretmenlerin Kullamlms Giysileri Degerlendiren Herhangi Bir
Organizasyon, Kurum veya Projeden Haberdar Olma Durumlarimn Cinsiyet

Degiskenine Gore Dagilimi

Kadin Erkek
SECENEKLER
S % S %
Evet Var 2 1.7 4 1.7
Hayir Yok 18 15.0 28 12.1
Olabilir Bilmiyorum 100 83.3 199 86.1

n: 351

Tablo 16’dadgretmenlerin kullanilmis giysileri degerlendiren herhangi bir
organizasyon, kurum veya projeden haberdar olma durumlarinin cinsiyet degiskenine

gore dagilimi verilmistir.

Ogretmenlerin kullanilmis giysileri degerlendiren herhangi bir organizasyon,
kurum veya projeden haberdar olma durumlari cinsiyete gore degerlendirildiginde;
erkekler de “olabilir bilmiyorum” se¢enegi %86.1 (199) kadmlarda ise %83.3 (100),
kadinlarda“evet var” segeneg@i %1.7 (2) erkeklerde ise yine %1.7(4), kadinlarda
“hayir yok” secenegi %15 (18) erkekler de ise %12.1 (28) tercih edilmistir.
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Aragtrma kapsamindaki Ogretmenlerin kullanilmis giysileri degerlendiren
herhangi bir organizasyon, kurum veya projeden haberdar olma durumlari
incelendiginde; “olabilir bilmiyorum” seg¢enegi %85.2 (299), “hayir yok” segenegi
%13.1 (46), “evet, var” segenegi ise %1.7 (6) seklindedir.

En az tercih edilen segenck “evet var”, en ¢ok tercih edilen segenck ise
“olabilir bilmiyorum” segenegi olmustur. Katilimcilarin biiylik ¢ogunlugunun
kullanilmis giysileri degerlendiren herhangi bir organizasyon, kurum veya projeden

haberdar olmadiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 17. Ogretmenlerin Geri Doniisiim (Yeniden Kullamm) Konusundaki Gériisleri

Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyorum 2 3 4 Katihhyorum
SECENEKLER y Y
S % S % S % S % S %

Atik ekolojisi, tekstilde/ konfeksiyonda geri doniisiim kavrami

ik Kl [l v = = 10 2.8 71 | 20.2 | 102 | 29.1 | 168 | 47.9

Gomleklerin yeniden kullanilabilir hale getirilmesi aile ve iilke

ekonomisine katki saglar. - - 11 3.1 68 194 | 92 | 26.2 | 180 | 51.3

Gomleklerin yeniden kullanilabilir hale getirilmesi yeni istihdam

13 3.7 35 10 92 | 26.2 | 133 | 379 | 78 22.2
alanlari olusturur.

Kullanilmayan gémleklerin atik hacmi oldukg¢a biiyiiktiir. 54 15.4 14 4 185 | 52.7 | 8 | 242 | 13 3.7
Gomlglflerln. }:enldep degerlenduﬂmesme yonelik projeler 26 74 49 14 167 | 476 | 97 | 2756 12 34
gelistirilmesi 6nemlidir.

Gomleklerde geri doniisiim ¢gevreye karst duyarlhilig artirir. 45 12.8 14 4 179 51 97 | 27.6 16 4.6
Gomlek}erde geri doniisiim siirdiiriilebilir modanin yayginlagsmasina ) ) 59 168 | 252 | 71.8 | 26 74 14 4
katki saglar.

Kamu ve 6zel kurumlarin bu konuda 6nemli faaliyetler

sergeklestirdigini diisiiniiyorum. 48 13.7 68 | 19.4 | 159 | 453 | 62 | 17.7 | 14 4

Gomlekleri yeniden degerlendirmeyi maddi durumu diisiik olanlarin

e 54 15.4 59 | 168 | 180 | 51.3 | 48 | 13.7 | 10 2.8

Hazir giyim iiriinleri ucuz oldugu i¢in gomleklerin yeniden

degerlendirilmesine ihtiya¢ olmadigini diisiiniiyorum. 61 17.4 15 4.3 202 | 51.5 | 56 16 17 4.8

Ayn1 zamanda sosyal bir sorumluluk olan geri doniisiim yontemleri ile

kullanilir hale getirilmis gdmlekleri giyerim. “ 2 2 R G Ak | s | 482 i e

Gomleklerin yeniden degerlendirilmesi i¢in dikis ve tasarim bilgisine

ihtiya¢ vardir. Bu nedenle herkes yapamaz. 26 74 23 6.6 /8 | 222|135 | 385 89 | 254

Zamanim olmadigi i¢in giysilerin yeniden kullanimina yonelik

faaliyetler yapaman, 26 7.4 23 6.6 82 | 234 | 131 | 373 | 89 | 254

n: 351
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Tablo 17°dedgretmenlerin kullanilmig gomleklerin geri donisiimii (yeniden

kullanim) konusundaki goriisleri verilmistir.

Ogretmenlerin, olumsuz bir goriis olan “kesinlikle katilmiyorum” derecesinde
“gomleklerde geri doniigiim siirdiiriilebilir modanin yayginlasmasina katki saglar,
gomleklerin yeniden kullanilabilir hale getirilmesi aile ve iilke ekonomisine katk1
saglar, atik ekolojisi, tekstilde/ konfeksiyonda geri doniisiim kavrami hakkinda
bilgim var” seceneklerini “hi¢” tercih etmemis olmalar1 ve yiiksek oranlarda bu
secenekleri “kesinlikle katiliyorum” seklinde tercih etmeleri geri doniisiime 6nem
verdiklerini gosterir. Ogretmenlerin %71.8 (252)° i “gdmleklerde geri doniisiim
stirdiiriilebilir modanin yayginlagsmasina katki saglar”, %57.5 (202)’ 1 “hazir giyim
drtinleri ucuz oldugu i¢cin gomleklerin yeniden degerlendirilmesine ihtiyac
olmadigini diisiiniiyorum”, %52.7 (185)’ si “kullanilmayan gomleklerin atik hacmi
oldukca biiyiiktiir”, %51.3 (180)* i “gomlekleri yeniden degerlendirmeyi maddi
durumu diisik olanlarin yapmasi gerektigini diisiiniyorum”, %47.6 (167)’ si1
“gomleklerin yeniden degerlendirilmesine yonelik projeler gelistirilmesi dnemlidir”,
%51 (179)’ 1 “gomleklerde geri doniisiim ¢evreye karsi duyarliligi artirir”, %45.3
(159)’ i “kamu ve 6zel kurumlarin bu konuda 6nemli faaliyetler gerceklestirdigini
diisiiniiyorum” ifadelerine “3” derecesinde katilmislardir. Ogretmenlerin %46.2
(162)’ si “ayn1 zamanda sosyal bir sorumluluk olan, geri doniisiim yontemleri ile
kullanilir hale getirilmis gomlekleri giyerim”, %38.5 (135)’ 1 “gdmleklerin yeniden
degerlendirilmesi i¢in dikis ve tasarim bilgisine ihtiya¢ vardir bu nedenle herkes
yapamaz”, %37.9 (133)’ u “gomleklerin yeniden kullanilabilir hale getirilmesi yeni
istthdam alanlar1 olusturur”, %37.3 (131)’ i zamanim olmadig1 icin giysilerin
yeniden kullanimina yonelik faaliyetler yapamam” ifadelerine “4 derecesinde”
katilmislardir. Ogretmenlerin %51.3 (180)’ iiniin “gdmleklerin yeniden kullanilabilir
hale getirilmesi aile ve iilke ekonomisine katki saglar”, “%47.9 (168)’ unun “atik
ekolojisi, tekstilde/ konfeksiyonda geri doniisiim kavrami hakkinda bilgim var”

diisiincelerine kesinlikle katildiklar1 belirlenmistir.

Katilimcilar, gémleklerin yeniden kullanilabilir hale getirilmesinin aile ve iilke

ekonomisine olumlu katkilar saglayacagini, yeni istthdam alanlar1 olusturacagini ve
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gomleklerin yeniden degerlendirilmesine ydnelik projeler gelistirilmesinin dnemli
oldugunu belirtmislerdir. Bunlarin  disinda  gomleklerde geri  doniisiimiin
stirdiiriilebilir modanin yayginlasmasma katki saglayacagi ve cevreye karst olan

duyarlilig1 artiracagi da katilimcilar tarafindan belirtilmistir.

Gomlekleri yeniden degerlendirmeyi maddi durumu diisiik olanlarin yapmasi
gerektigini diisinliyorum se¢eneginin %57.5 (202) ile “3” derecesinde ve %13.7 (48)
ile “4” derecesinde tercih edilmis olmasi olduk¢a dikkat g¢ekicidir. Ayni sekilde
“hazir giyim {irlinleri ucuz oldugu i¢in gomleklerin yeniden degerlendirilmesine
ihtiya¢ olmadigimi diisiiniiyorum” segeneginin %57.5 (202) ile “3” derecesinde ve
%16 (56) ile “4” derecesinde ve ‘“zamanim olmadigi i¢in giysilerin yeniden
kullanimma ydnelik faaliyetler yapamam” segeneginin %37.3 (131) ile “4”
derecesinde tercih edilmis olmasi iizerinde durulmasi gereken noktalardandir. “Geri
doniisiim yontemleri ile kullanilir hale getirilmis gomlekleri giyerim” seceneginin
%46.2 (162) ile “4” derecesinde ve %21.7 (76) ile “kesinlikle katiliyorum”
derecesinde tercih edilmis olmasi geri doniisiim ve yeniden kullanim konusunda

onemli kabul edilebilecek olumlu bir sonugtur.

Cagman (2010: 55)’1n arastirmasinda ¢alisan kadinlarin %98.8” inin giysilerini
hazir aldiklari, %0.6’sinin  kendisinin diktigi, %0,4’linlin siparis diktirdigi ve

%0.2’sinin baskalarmdan aldig: giysileri diizelterek giydikleri tespit edilmistir.

Her iki calisma karsilastirildiginda katilimcilarm, geri donilisim ve yeniden
kullanom konusunu 6nemli gérmelerine ragmen zamanlarmin kisithi olmasi, dikis
bilgilerinin olmamas1 ve hazir giyim iiriinlerinin ucuz olmasi gibi sebeplerle geri
doniisiim i¢in gerekli faaliyetleri kendilerinin yapmak istemedikleri/ yapamadiklary/
yapmadiklar1 ancak geri doniisiimii saglanmis bir iirlinii satin alip kullanabilecekleri

sonuclarma ulasilmistir.
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Tablo 18. Ogretmenlerin Geri Déniisiim(Yeniden Kullamm) Konusundaki
Goriislerinin Cinsiyet Degiskenine Gore t- Testi Analiz Sonuclar:
Secenekler Cinsiyet N X Ss Sd t p
Kadin 120 | 3.23 | 0.432
349 | -0.863 | 0.389
Erkek 231 | 3.27 | 0.373
n: 351

Tablo 18’de bulunan degerlerdeki ¢ift tarafli anlamlilik diizeyi incelendiginde,

genel olarak cinsiyetler ile “gomleklerde geri doniisim (yeniden kullanim)

konusundaki goriisler”

arasinda anlaml

bir farkliik (p>0,05) bulunmadig:

goriilmektedir. Dolayisiyla ifadelere verilen cevaplar, her iki cinsiyette birbirine

benzer katilim diizeyinde gergeklesmistir.
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Tablo 19. Ogretmenlerin Gémleklerin Yeniden Degerlendirilmesi Konusundaki

Goriisleri
Kesinlikle 9 Kesinlikle
Katilmiyorum Katihlyorum
SECENEKLER

S % s | % s % s % S %
Kullanilmayan gomleklerin/
VLG, ML ET 2 06 [10| 2.8 | 274|781 | 43 | 123| 22 | 6.3
degistirilerek yeniden
kullanilabilir.
Kullanilmayan gomleklerin
kumaslar1 kullanilabilir, 13 37 [ 3| 10 |137| 39 |109 | 311 | 57 16.2
Kullanilmayan gomleklere
farkli model 6zelikleri
kazandirilarak yeni giysiler 15 43 |67 (191 | 64 |18.2| 159 | 453 | 46 13.1
elde edilebilir(etek, elbise,
cocuk giysisi, aksesuar vb.)
Kullanilmayan gémleklerin
problemli yerleri terziye 15 43 |43 (123 | 97 | 27.6 | 117 | 333 | 79 22.5
tamir ettirilebilir.
Kullamlmayan gomlekler
ilgili kurum yada kisilere 1 03 | 8| 23 |184|524 | 8 |242| 73 20.8
bagislanabilir.
Bu konu hakkinda fikir sahibi
degilim ve geri doniisiim 56 16 |38 (108|184 |524 | 58 | 16,5 | 15 4.3
konusu ilgimi ¢ekmez.

n: 351

Tablo 19’dadgretmenlerin, gémleklerin yeniden degerlendirilmesi konusundaki

goriisleri verilmistir.

Ogretmenlerin gémleklerin yeniden degerlendirilmesi konusundaki gériisleri

incelendiginde; %78.1 (274) ile “kullanilmayan gomleklerin yakalari/ mansetleri

degistirilerek yeniden kullanilabilir”, %52.4 (184) ile “kullanilmayan gomlekler ilgili
kurum ya da kisilere bagislanabilir”, %52.4 (184) ile “bu konu hakkinda fikir sahibi

degilim ve geri doniisim konusu ilgimi ¢ekmez”, %39 (137) ile “kullanilmayan

gomleklerin kumaslar1 kullanilabilir” segeneklerine “3” derecesinde katildiklar1

belirlenmistir. Ogretmenlerin %45.3 (159) ile “kullanilmayan gomleklere farkl

model Ozelikleri kazandirilarak yeni giysiler elde edilebilir (etek, elbise, ¢ocuk
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giysisi, aksesuar vb.)”, %33.3 (117) ile “kullanilmayan gémleklerin problemli yerleri

terziye tamir ettirilebilir” segeneklerini “4” derecesinde ifade ettikleri goriilmiistiir.

Katilimcilar, gomleklerin yaka ve mangetlerinin degistirilerek yeniden
kullanilabilir hale getirilmesi, kumaslarinin yeniden kullanilmasi, problemli
yerlerinin terziye tamir ettirilmesi, ihtiyac sahiplerine bagislar yapilarak gomleklerin
yeniden degerlendirilmesi seklindeki oneri ve yontemleri oldukca yiiksek oranlarda

onemsedikleri ortaya ¢ikmistir.

Katilimcilarin vermis olduklar1 cevaplar dikkate alindiginda, geri doniisiim ve
yeniden kullanim konusunda olduk¢a olumlu yaklasimlar icerisinde olduklar1
goriilmektedir. Geri doniisiim ve yeniden kullanimin saglanip yayginlastirilabilmesi
icin tiiketicilerin tesvik edilmesinin ve ilgili imkanlarin kendilerine sunulmasinin

yeterli olacag diistiniilmektedir.

Tablo 20. Ogretmenlerin Gémleklerin Yeniden Degerlendirilmesi Konusundaki

Goriislerinin Cinsiyet Degiskenine Gore t- Testi Analiz Sonuglar:

Secenekler Cinsiyet N X Ss Sd t p

Kadin 120 3.42 0.465
349 0.287 0.774

Erkek 231 3.41 0.473

n: 351

Tablo 20°de bulunan degerlerdeki ¢ift tarafli anlamlilik diizeyi incelendiginde,
t-testi sonucunda kadin ve erkek Ogretmenler icin p= 0.459 > 0.05 oldugundan,
cinsiyet ile gomleklerin yeniden degerlendirilmesi konusundaki goriigler arasinda
anlamli bir farklilik olusmadig: belirlenmistir. Seceneklere verilen cevaplar, her iki

cinsiyette birbirine yakin katilim diizeyinde gerceklesmistir.
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BOLUM VII
7. SONUCLAR VE ONERILER

7.1. Sonuclar

Konya’da Milli Egitim Bakanligi’na bagli okullarda gérev yapan dgretmenlerin
gomlek satin alma davranislarinin ve gomleklere yonelik geri doniisiim konusundaki
goriislerinin belirlenmesi amaciyla planlanip yiiriitiilmiis olan arastirmaya gore; 351
katilimcinim 120°si kadin ve 231°1 erkektir. Yas dagilimlar1 agisindan incelendiginde
25-30 yas grubunda %9.7 (34), 31-40 yas grubunda %29.1 (102), 41-50 yas
grubunda %43.3 (152), 51-60 yas grubunda %14 (49), 61 ve iizeri yas grubunda %4
(14) katilimc1 bulunmaktadir. Arastirma da katilimeilar en fazla 41-50 ve 31-40 yas

araligindadir. En az katilimci ise 61 ve lizeri yas araligindadir.

Ogretmenlerin gémlek alisverisi yapma sikliklar1 incelendiginde; herhangi bir
cinsiyetin daha fazla kullandig1 bir giysi tiiriine sabitlenmeden yapilmis olan giysi
satin alma aliskanliklarma iliskin arastirmalarda, kadin tiiketicilerin giysi aligverisi
yapma sikliklarinmn daha dar araliklarda oldugu gériilmektedir. Ornek olarak, Budak
(2012: 115) tarafindan yapilmis olan arastirmada genel giyim aligverisi yapma
sikliklarma bakildiginda “kadin tiiketicilerin® daha sik giysi aligverisi yaptiklari
belirlenmistir. Ancak mevcut calismada satin alma siklig1r Olgiilen iirtin erkek
tiiketicilerin daha fazla kullanmakta oldugu bir giysi tiirii olan gémlektir. Bu nedenle
arastirma sonuglarinda gomlek satin alma araliklarmin erkeklerde daha sik oldugu
goriilmiistiir. Erkek tiiketicilerin satin alma sikliklarinda “ayda bir ve ii¢ ayda bir”

segeneklerinin kadin tiiketicilerle oranla daha fazla tercih edildigi goriilmiistiir.

Ogretmenler tarafindan gomlek alisverisi icin ayhik yapilan harcama miktar1
incelendiginde; en c¢ok tercih edilen segenek “101-200 TL” araligi olmustur.
Arastirma kapsamindaki 6rneklem grubu olan dgretmenlerin gomlek aligverisi ig¢in

aylik yapmis olduklar1 harcama miktariim en ¢ok 300 TL oldugu goriilmiistiir.

Ogretmenlerin tercih ettikleri gémlek tarzlar incelendiginde; her iki cinsiyet

grubunun da en ¢ok “klasik ve spor gomlekler” en az ise “etnik gdmlekler” tercih
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edildigi belirlenmistir. Koca ve Kog¢ (2008: 182) un ¢alisan kadinlar tizerine yapmis
olduklar1 arastirmada da benzer sekilde, ¢alisan kadinlarin ¢ogunlugunun “klasik ve
spor giyimi” tercih ettikleri gOriilmiistir. Bu baglamda, ilgili arastrmalar
incelendiginde sonuglarin birbirine paralel oldugu ve kamu da c¢alisanlarm genel
olarak “klasik ve spor” giyim {iriinlerini tercih ettikleri sdylenebilir. Bu durumun
sebebi; cinsiyet farki olmaksizin kamu sektoriinde calisan kesimin klasik giyinme
zorunlulugu hissetmesi ve bu klasikligin vermis oldugu sikint1 ile is dis1 yasamda

spor olma ihtiyac1 olarak diistintilebilir.

Ogretmenlerin gomlek satin alma yerleriyle ilgili tercihleri incelendiginde en
cok “aligveris merkezlerini” ve en az “pasajlar1” tercih ettikleri goriilmektedir. Budak
(2012: 107) tarafindan tiiketicilerin giysi satin alma aligkanliklar1 iizerine yapilan
arastirmada, katilimcilardan biiyiik ¢ogunlugunun “aligveris merkezlerini” daha ¢ok
tercih ettikleri goriilmiistiir. Cetin (2016: 30) tarafindan giysi satin alma davranislari
lizerine yapilmis olan ¢aligmada da, tiiketici grubun bir giysi markasmi satin alirken
tercih ettikleri yerler arasinda en fazla “aligveris merkezleri” bulunmaktadir. Benzer
konu iizerinde yapilan ilgili birgok aragtirma sonucu bu durumu desteklemektedir.
Tiketiciler 6zenle tasarlanmig bir aligveris merkezinde rahat ve giivenilir alisveris
yaptiklar1 icin bu tiir mekanlarda daha cok vakit gecirirler. Modern aligveris
merkezleri tiiketicilere bir kerede toplu aligveris yapma olanagi sunmaktadir.
Tiketiciler i¢cin aligveris merkezlerinin saglamis oldugu avantajlardan bazilari:
“Daha az ¢abayla her seyi toplu halde bulabilmek, otopark kolayligi, kapali organize
aligveris merkezlerinde olumsuz iklim kosullarindan etkilenmemek™ olarak
siralanabilir (Akgiin, 2010: 156). Tim bu sebepler tiiketicilerin en fazla tercih

ettikleri aligveris mekanlarmin “aligveris merkezleri” olmasini saglamaktadir.

Arastirma kapsamindaki Ogretmenlerin gomlek alisverisi yapma sebepleri
incelendiginde genel olarak “eskimesi ve beden Olciilerinde degisiklik olmasi1”
durumlarinda aligveris yaptiklari goriilmiistiir. Dolayistyla katilimcilarin biiyiik
cogunlugunun gerekli oldugu durumlarda, ihtiyag¢ halinde gdmlek aligverisi yaptiklari
soylenebilir. Cagman (2010: 55)’ in ¢alisan kadnlar iizerine yaptigi caligmada,

kadmlarmn biiylik cogunlugunun gerekli oldugu zaman giysi satin aldig1 sonucuna



155

ulasgilmistir. Budak (2012: 126)’m tiiketicilerin giysi satin alma davranislar1 iizerine
yaptig1 arastirmada da katilimcilarin yarisindan fazlasi giyim iriinlerini satin
almalarinda “ihtiyag olma durumunun” birinci derecede etkili oldugunu ifade

etmislerdir.

Tiiketicilerin aligveris tercihlerini yonlendiren bir¢cok faktér bulunmaktadir.
Satin alma davranis1 lizerinde diger insanlarin etkisi sosyal faktorler olarak ifade
edilmektedir. Sosyal faktorler iic grupta toplanabilir: aile, referans gruplari, roller ve
statliler. Durmaz ve Bahar (2011: 62) tarafindan tiiketicilerin satin alma davranislari
lizerine yapilmis olan arastirmada da, katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun ailenin

begenmesinin en 6nemli faktorlerden biri oldugunu belirttikleri goriilmektedir.

Ogretmenler gomlek alisverisinde en ¢ok modeli, yasa uygunlugu, kalitesi ve
kumasg1 faktorlerini tercih etmislerdir. En az ise modaya uygunlugu secenegini
onemli bulmuslardir. Cagman (2010: 55)’in ¢alisan kadmlar iizerine yapmis oldugu
caligmada giysi satin alan c¢alisan kadmlarin yarisindan fazlasmin moday: takip
etmedigi gorilmektedir. Aktuglu ve Temel (2006: 55)’in, “kamu sektorii
calisanlarinin giysi markalarmi tercihini etkileyen faktorlere yonelik bir aragtirma”
adli ¢aligmalarinda tiiketicilerin giysi satin alma tercihlerini etkileyen faktorler
incelendiginde: “rengi/modeli/stili” ve “kalitesi” faktorleri biiyiik oranda “her zaman
etkili olur” seklinde tercih edilmistir. Arastirma sonuclar1 birbirlerini destekler
niteliktedir.

Ogretmenler gémlek modellerinde en ¢ok yaka, manset, ¢izgili kareli olmasi,
kirismazlik, kolay iitiilenebilir olmasi, terletmemesi, kumasin pamuklu olmasi
Ozelliklerini tercih etmislerdir. En az ise “arma, logo veya markasinm goriiniir
olmasi, markanin sezon sonu veya ge¢mis sezon iiriinii olmasi, pahali bir markaya ait

olmasi, bilindik bir markaya ait olmas1” 6zelliklerini tercih etmislerdir.

Ogretmenlerde gdémlek satin alirken karsilastiklar problemler incelendiginde;
en ¢ok beden Olgiilerine uygun ve farkli modellerde gomlek bulamadiklari

belirlenmistir.
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Ogretmenlerde gémlek kullaniminda ise en ¢ok “yakalarmin ¢abuk asmmasi,
kumaglarin yipranmasit ve mansetlerin yipranmast” sorunlar1 ile karsilagildigi
goriilmiistiir. Ogretmenlerin en ¢ok gomlek iiretiminde kullanilan hammadde olan

kumastaki yipranma Sebebiyle problem yasadiklar1 sdylenebilir.

Ogretmenlerin kullanilmis giysileri degerlendiren herhangi bir organizasyon,
kurum veya projeden haberdar olma durumlar1 incelendiginde; katilimcilarin biiyiik
cogunlugunun kullanilmis giysileri degerlendiren herhangi bir organizasyon, kurum

veya projeden haberdar olmadiklar1 goriilmektedir.

Ogretmenler, gdmleklerin yeniden kullamlabilir hale getirilmesinin aile ve iilke
ekonomisine olumlu katkilar saglayacagmi, yeni istthdam alanlar1 olusturacagini ve
gomleklerin yeniden degerlendirilmesine yonelik projeler gelistirilmesinin 6nemli
oldugunu belirtmislerdir. Bunlarin yaninda gomleklerde geri doniisiimiin
stirdiiriilebilir modanin yaygmlasmasina katki saglayacagi ve c¢evreye karsi olan

duyarhilig1 artiracagi da katilimcilar tarafindan belirtilmistir.

Ogretmenler, gomleklerin yaka ve mansetlerinin degistirilerek yeniden
kullanilabilir hale getirilmesi, kumaslarinin yeniden kullanilmasi, problemli
yerlerinin terziye tamir ettirilmesi, ihtiya¢ sahiplerine bagislar yapilarak gémleklerin
yeniden degerlendirilmesi seklindeki Oneri ve yontemlere yiiksek oranlarda

katilmislardir.

Arastrmanin bulgular1 degerlendirildiginde; katilimcilarin geri doniisiim ve
yeniden kullanom konusunda olduk¢a olumlu yaklasimlar igerisinde olduklari
goriilmektedir. Geri doniisim ve yeniden kullanimin yaygnlastirilabilmesi i¢in
tiiketicilerin tesvik edilmesinin ve ilgili imkanlarm kendilerine sunulmasinin gerekli

oldugu diistiniilmektedir.

Katilimcilarin atik haline geldigini diistindiikleri giysilerini, gomleklerini baz1
basit bicki, dikis teknikleri uygulayarak “yeniden kullanima” devam edebilecekleri
sOylenebilir. Katilimcilarm, geri doniisim ve yeniden kullanim konusunu o6nemli
gormelerine ragmen, mevcut sartlarda ve durumda, zamanlarinin kisith olmasi, dikis

bilgilerinin olmamas1 ve hazir giyim friinlerinin ucuz olmasi gibi sebeplerle geri
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doniisiim icin gerekli faaliyetleri kendilerinin yapacaklarini sdylemek gergek¢i olmaz.
Yipranma, eskime, beden oOl¢iilerinde degisiklik veya modasmin gegmesi ile Oomrii
tamamlandig1 diisiiniilen bir giysinin basit bigki- dikis teknikleri ile yeniden kullanima
almabilmesi miimkiinken modern zamanin getirmis oldugu mesguliyet, aliskanlik ve
kabuller sebebiyle, insanlar bir “geri doniisim veya yeniden kullanim” faaliyetine

mesafeli yaklasiyor olabilirler.

Katilimcilarin, geri donlisim ve yeniden kullanim konusunu O6nemli
gérmelerine ragmen zamanlarinin kisitli olmasi, dikis bilgilerinin olmamasi ve hazir
giyim iirlinlerinin ucuz olmasi gibi sebeplerle geri doniisiim icin gerekli faaliyetleri
kendilerinin yapmak istemedikleri/ yapamadiklari/ yapmadiklar1 ancak geri

dontistimii saglanmig bir iirlini satin alip kullanabilecekleri sonuglarina ulasilmistir

7.2. Oneriler

Son yilizyillda hizla diinyay1 etkisi altina alan ekolojik kriz, siirdiiriilebilir
yaklagimlarin 0nemini artirmig ve yasamin tim alanlarinda “siirdiirtilebilirlik”
kagmilmaz bir duruma gelmistir. Insanlarin, satin alip kullanmay1 ihmal edemeyecegi
en 6nemli iirlinlerin basinda gelen giyim esyalarini tiretmekte olan Tekstil ve Hazir
Giyim Sektorii, ekonomik sistemlerin araglarindan birisi haline gelmistir. Sektor
siirdiiriilebilirlige taban tabana zit bir yaklasim olan “Hizli Moda” uygulamalariyla;
adaletsiz ticaret, sOmiiriilen is¢i haklari, smirli kaynaklarin tiiketimi, doganin
kirletilmesi ve insan saghgina zararli kimyasal maddelerin kullanilmasi gibi birgok
olumsuz duruma sebep olmaktadir. Diinya ve insanligin gelecegini ilgilendiren bu
biiyiik tiiketim Krizinin en dogru yontemlerle ve saglkli bir sekilde ¢oziime
ulagabilmesi i¢in sektorde ki bu problemi; “iiretim Oncesi, liretim esnasi, tiikketim

esnasi ve tiikketim sonras1” tiim yonleriyle degerlendirmek gerekmektedir.

Arastirma konusu olan “gdmleklerin geri doniisiimii, yeniden kullanimi1 ve geri
kazanim1” ile ilgili olarak gerekli literatiirle katilimcilarin bilgi ve yaklasimlari

incelendiginde;

Uretim 6ncesinde tekstil hammaddelerinin yetistirilmesi ve iiretim esnasinda

olusan tekstil ve hazir giyim atiklarinin geri doniisiimiiyle ilgili olarak;
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Tekstil ve hazir giyim sektorlinlin hammaddeleri olan dogal liflerin
yetistirilmesi i¢in kullanilan tarim ve bocek ilaglarinin insan sagligina

ve ¢evreye zararsiz bir igerige sahip olmasi gerektigi,

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde iretimde kullanilan hammadde,
malzeme, yardimct malzeme ve kimyasallarin insan sagligma ve

cevreye zararsiz olmasi gerektigi,

Uretimlerin ekolojik bir planlama ¢ercevesinde yapilarak ekolojik
drlinler Uretilmesi ve Omriinii tamamlayan {riinlerin geri doniisim

maliyetlerinin diisiiriilmesi gerektigi,

Uretim siireci igerisinde etkin bir geri doniisiim sistemi kurularak, atik
hale gelen iplik, dokiintii, telef, kumas parcalari, yardimci malzemeler,
ramdz artiklari, plastik ve plastik {irlinii ambalaj atiklar1 gibi maddelerin
iretime tekrar dahil edilmesi veya dahil edilemiyorsa ilgili geri

dontistim tesislerine gonderilmesi gerektigi,

Tiiketim sonrasinda olusan tekstil ve hazir giyim atiklarmin geri doniistim,

yeniden kullanim ve geri kazanimiyla ilgili olarak ise;

Bu atiklarm, atik kutular1 veya evlerden atiklarin alinmasi yontemleri
ile toplanarak smiflandirilmalar1 ve kullanilabilecek durumda olanlarin
ikinci el giysi olarak degerlendirilmeleri, Kullanilamayacak durumda

olanlarm ise geri kazanim isletmelerine gonderilmeleri gerektigi,

Giysi toplama merkezlerinin yeniden kullanim ag¢isindan biiyiikk 6nem
tasidig1 ve atik hale gelmis giysilerin toplama, tasnif, tamir ve
temizleme islemlerinden giysi toplama merkezlerinde ihtiyag

sahiplerine ulastirilabilecegi,

Takas usulii yontemi ile giysilerin yeniden kullanima sunulabilecegi

seklinde Oneriler sunulabilir.



159

Giyim esyalarin1 “yeniden kullanilabilir” hale getirebilecek donanim ve
anlayista insanlar ancak egitim- dgretim faaliyetleriyle yetistirilebilir. {lkdgretimden
itibaren egitim- ogretim miifredatimizda siirdiiriilebilirlik, ekoloji, geri doniisiim ve

bu baglamda bigki- dikis uygulamalarinin yer almasi 6nerilebilir.

Diger taraftan, atik haline gelmis giysi veya gomleklerin bir terzi yardimiyla
yeniden kullanima kazandirilmalar1 gerektigi; giysilerin atik kutular1 veya benzeri
yontemlerle belediyeler ve sosyal yardim kuruluslar1 vasitasiyla toplanarak ihtiyag
sahiplerine ya da geri doniisiim isletmelerine ulastirilmalar1 gerektigi oneri olarak

sunulabilir.
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EK-1

ANKET SORULARI

Bu anket Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Tasarim Ana Bilim Dali Yiiksek Lisans
progranunda vyiiriitiilmekte olan “Ogretmenlerin Gémlek Satin Alma Davramslar ve Gomleklere Yonelik
Geri Doniisiim Konusundaki Goriisleri: Konya Ornegi” adh yiiksek lisans tez calismasimn verilerinin
toplanabilmesi amaciyla hazirlanmigtir. Arastirmanin bilim diinyasina ve insanliga katki saglayabilmesi, sizlerin
samimi cevaplar vermesi ile gerceklesecektir. Siz degerli katilimcilara tesekkiir eder, saygilarimi sunarim.

K. Murat AYVAZ

1. Yasimiz
a) 25-30
b) 31--40
c) 41-50
d) 51-60

e) 61 ve uzeri

2. Cinsiyetiniz

Kadin I:‘ Erkek I:‘

3. Gomlek Algverisi Yapma Sikihgimz Nedir? (Birden cok isaretleme yapabilirsiniz)
a) Ayda Bir  b) Ug¢ Ayda Bir ¢) Alt1 Ayda Bir  d) Yilda Bir  e) Diger ...............

4. Gomlek Ahsverisi icin Ayhk Harcamms Oldugunuz Miktar Ne Kadardir?

a) 0-100TL

b) 101-200 TL

c) 201-300TL

d) 301-400 TL

e) 401-500 TL

f) 501-600 TL

g) 600 TL ve tizeri

5. Gomlek Tarzzimz1 Nasil Nitelendirirsiniz?

a) Klasik gomlekleri segerim.

b)  Spor gémlekleri segerim.

c) Etnik gdmlekleri segerim.

d) Vintage ve retrogomlekleri segerim.

e) Sira dist model 6zelliklerine sahip gomlekleri segerim.

f) Iginde rahat hissettigim siirece her tiirdeki gémlek modellerini secerim.

6. Gomleklerinizi Genellikle Nerelerden Satin Alirsimiz?(Birden cok isaretleme yapabilirsiniz)

a) Aligveris Merkezleri

b) Outlet Magazalar

c) Cadde Magazalar

d) Kisiye Ozel Diktiririm
e) Internet/ Sosyal Medya
f) Semt Pazarlari

g) Pasajlar

7. Gomlek Aligverisi Yapma Sebepleriniz Genellikle Nelerdir?(Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz)

a) Beden dlgiilerimde degisiklik oldugunda

b) Sezona uygun giyinmek i¢in / Sezon gegislerinde
€) Moday: takip etmek i¢in

d) Kullandigim gomlekler eskidiginde

e) Meslegime uygun giyinebilmek i¢in
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f)  Gomlek aligverisi yapmay: sevdigim igin
g) Kendimi ddiillendirmek i¢in

h)  Onemli giinler igin

i)  Cok indirimli bir {iriin gordiigiimde

j)  Begendigim bir {iriin gordiigiimde

k) Sezon sonu indirimlerini kagirmamak i¢in

8. Gomlek Alsverisinizde Tercihlerinizi Yonlendiren Etkenler Nelerdir? (“Etkilemez’den cok etkilere”

dogru dereceleme yapiniz)

Liitfen kutucuklari katilma derecenize gore (X)

Etkilemez
2
3
4

isaretleyiniz.

Cok Etkiler

1. Ailem

2. Cevrem

W

. Arkadaglarim

4. Meslegim (Is Ortami)

5. Kiiltiirel Ogeler

6. Dini Inanglar

7. Magazalardaki Satis Danigsmanlari

8. Gorsel Medya (Televizyon, Internet)

9. Yazili Medya (Dergi, Gazete, Kitap)

10. Reklamlar, Tanitimlar (Billboard, Afis vs.)

9. Gomlek Alsverisinizde Tercih Ettiginiz Faktorler Nelerdir?(Onemsizden ¢ok 6nemliye dogru

dereceleme yapimz)

Liitfen kutucuklari katilma derecenize gore (X)

Onemsiz
2
3
4
Cok Onemli

isaretleyiniz.

1.Gomlegin Markasi Tercihimi Etkiler.

2. Gomlegin Modaya Uygun Olmasi Tercihimi Etkiler.
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3. Gomlegin Modeli Tercihimi Etkiler.

4. Gomlegin Yasima Uygun Olmasi Tercihimi Etkiler.

5. Gémlegin Fiyat: Tercihimde Onemli Bir Kriterdir.

6. Gomlegin Kalitesi Onemli Bir Kriterdir.

7. Gomlegin Kumagi Tercihimi Etkiler.

8. Gomlegin Rengi Tercihimi Etkiler.

9. Gomlegin Deseni Tercihimi Etkiler.

10. Gomlek Modellerinde Dikkat Ettiginiz Ozellikler Nelerdir?(Onemsizden Cok 6nemliye dogru

dereceleme yapimz)

Liitfen kutucuklari katilma derecenize gore | ~ é
7] D
. e g =
(X) isaretleyiniz S ~ - < 2
Q )
o
Yaka Modeli
T Manget Modeli
=
-
S Cep Modeli
Q
-
E Patlet (Kapama) Modeli
]
=
Kesiminin Viicuduma Uygunlugu
Siisleme Modeli
Cizgili veya Kareli Olmasi
Desen, Motif, Resim Olmasi
=
2
= Kirismazlhik Ozelligi Olmasi
wr
2
a Kumasimnin Pamuklu olmasi

Kolay Utiilenebilir olmas1

Terletmemesi
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Arma, Logo veya Markasmin Goriiniir Olmasi

Bilindik Bir Markaya Ait Olmasi

Pahal1 Bir Markaya Ait Olmasi

MARKA

Markanin Sezon Uriinii Olmas1

Markanmin Sezon Sonu veya Gegmis Sezon

Uriinii Olmast

Marka Kimliginin Kendi Diisiince Yapima

Uygun Olmasi

11. Satin Alirken Gomleklerde Karsilastigimiz Problemler Nelerdir?

a) Farkli modellerde gomlek bulamiyorum.

b) Beden 6lgiilerime uygun gémlek bulamiyorum.

€) Kumas ozellikleri agisindan uygun gémlekler bulamiyorum.
d) Siisleme 6zellikleri olarak uygun gomlek bulamiyorum.

e) Gomlek giymekten hoglanmiyorum.

12. Gémlek Kullaniminda Karsilastiginiz Problemler Nelerdir?

a) Gomleklerin yakalar: gabuk agimyor.

b) Gomleklerin kumaslart yiprantyor.

c) Gomleklerin dikisleri yipraniyor.

d) Gomleklerin mansetleri yipranyor.

e) Gomleklerin kumaglart ¢ekiyor

f)  Gomleklerin kumasglart leke tutuyor.

g) Gomleklerin kumaslaru iitii tutmuyor, cabuk kirisiyor.

h) Gomlekler teri emmiyor.

i)  Giysi tiirii olarak gomlek kullaniminda problem yasamiyorum.

13. Cevrenizde Kullamlms Giysileri Toplayarak Degerlendirecek Herhangi Bir Organizasyon/Kurum

veya Proje Biliyor musunuz?

a) EvetVar
b) Hayir Yok
c) Olabilir Ama Farkinda Degilim
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14. Kullamlmayan Goémleklerde Geri Doniisiim (Yeniden Kazanim) Konusundaki Goriisleriniz Nelerdir?

Liitfen kutucuklar katilma derecenize gore (X)

isaretleyiniz

Kesinlikle

Katilmiyorum

Kesinlikle

Katihhyorum

1. Atik ekolojisi, tekstilde/ konfeksiyonda geri doniisiim

kavrami hakkinda bilgim var.

2.Gomleklerin yeniden kullanilabilir hale getirilmesi aile

ve iilke ekonomisine katki saglar.

3.Gomleklerin yeniden kullanilabilir hale getirilmesi

yeni istihdam alanlar1 olusturur.

4 Kullanilmayan gomleklerin atik hacmi oldukg¢a

biiyiiktiir.

5.Gomleklerin yeniden degerlendirilmesine yonelik

projeler gelistirilmesi 6nemlidir.

6.Gomleklerde geri doniisiim cevreye karsi duyarliligt

artirir.

7.Gomleklerde geri doniisiim siirdiiriilebilir modanin

yayginlagmasina katki saglar.

8.Kamu ve 6zel kurumlarin bu konuda 6nemli faaliyetler

gerceklestirdigini diisliniiyorum.

9.Gomlekleri yeniden degerlendirmeyi maddi durumu
diistik olanlarin yapmasi gerektigini diistiniiyorum.

10.Hazir giyim {iriinleri ucuz oldugu igin gémleklerin
yeniden degerlendirilmesine ihtiyag¢ olmadigini
distiniiyorum.

11.Aym zamanda sosyal bir sorumluluk olan, geri
doniisiim yontemleri ile kullanilir hale getirilmis

gomlekleri giyerim.

12.Gomleklerin yeniden degerlendirilmesi i¢in dikis ve
tasarim bilgisine ihtiya¢ vardir. Bu nedenle herkes
yapamaz.

13.Zamamim olmadig: igin giysilerin yeniden
kullanimina yonelik faaliyetler yapamam.
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Liitfen kutucuklar1 katilma derecenize gore (X)

isaretleyiniz

Kesinlikle

Katilmiyorum

Kesinlikle

Katihyorum

1 Kullanilmayan gémleklerin yakalari, mansetleri

degistirilerek yeniden kullamlabilir.

2.Kullanilmayan gomleklerin kumaslari

kullanilabilir.

3.Kullanilmayan  gomleklere  farkli  model
ozelikleri kazandirilarak yeni giysiler elde
edilebilir (etek, elbise, ¢ocuk giysisi, aksesuar
vb.).

4 Kullanilmayan gomleklerin problemli yerleri

terziye tamir ettirilebilir.

5.Kullanilmayan gomlekler ilgili kurum yada
kisilere bagislanabilir.

6.Bu konu hakkinda fikir sahibi degilim ve geri

doniisiim konusu ilgimi ¢ekmez.
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